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RESUMEN

El escenario empresarial existente en este tiempo le propone a las companias
el reto de coexistir en el ambiente de sistemas organizacionales asociados,
especificamente para las micro, pequefas y medianas empresas, y su aporte al
crecimiento de la regidn. Esta situacion ha despertado inquietud en los investiga-
dores por analizar este tejido empresarial a partir de suimpacto en la ejecucién
delas firmas. A partir del anterior raciocinio, este articulo analiza el impacto que
genera el vinculo existente entre empresas y el establecimiento en relacion a
los procesos de creatividad empresarial en los municipios del departamento de
Cundinamarca (Colombia). El presente documento es empirico y los resultados
obtenidos forman parte de la construccion del marco tedrico que da sustento a
lainvestigacién que la genera. El producto de este trabajo muestra que los lazos
que vinculan a las organizaciones empresariales analizadas con el fin de llevar
a cabo acciones de Investigacion y Desarrollo y transmisién de conocimientos,
contribuyen de manera provechosa al crecimiento de las organizaciones.

Este trabajo forma parte de una revision bibliografica de investigacién que pos-
terioremente se consolidard como una propuesta de mayorimpactoy relevancia
para el sector objeto de estudio.

Palabras clave: Cluster, empresarial, competitividad.
JEL: M10, L10, R58

101



El clister como modelo de red empresarial, una opcion relevante para la competitividad del subsector del turismo en Colombia
Gil Toledo - John Jairo

ABSTRACT

The business scenario existing at this time development proposes to companies
challenge coexist associated, specifically for the micro, small and medium enter-
prises in the environment of organizational systems, and their contribution to
the growth of the region. This situation has aroused concerns in researchers to
analyze this business from its impact on the execution of the signatures. From the
above reasoning, this article analyzes the impact generated by the link between
companies and the establishment in relation to processes of entrepreneurial
creativity in the municipalities of the Department of Cundinamarca (Colombia).
This document is empirical, and the results are part of the construction of the
theoretical framework that gives support to research that generates it. The prod-
uct of this work demonstrates that ties linking business organizations analyzed
in order to carry out research and development and transmission of knowledge,
helpful way contribute to the growth of organizations.

This work is part of a literature review of research action be strengthened as a
proposal for greater impact and relevance to the sector the subject of study.

Keywords: Cluster, business, competitiveness.
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RESUMO

O cenario de negodcios existentes neste momento desenvolvimento propde
desafio as empresas coexistem associado, especificamente para as micro,
pequenas e médias empresas no ambiente de sistemas organizacionais e sua
contribuicao para o crescimento da regiao. Esta situagao suscitou preocupacoes
em pesquisadores para analisar este negdcio de seu impacto sobre a execugao
das assinaturas. O raciocinio acima, este artigo analisa o impacto gerado pela
relacao entre as empresas e o estabelecimento em relagao aos processos de
criatividade empreendedora nos municipios do departamento de Cundina-
marca (Colédmbia). Este documento é empirico, e os resultados sao parte da
construcao do quadro tedrico que da suporte a pesquisa que gera-lo. O produto
deste trabalho mostra que os lacos que vinculada ao negdcio as organizagdes
analisado para executar acoes de pesquisa, desenvolvimento e transmissao de
conhecimento, contribuir de maneira de maneira util para o crescimento das
organizacgoes. Este trabalho fazem parte de uma revisao bibliografica de pesquisa
que pinos consolida-se como uma proposta de maiorimpacto e relevancia para
o objeto do setor de estudo.
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