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Creacion de DataVis para eventos
deportivos: comparacion entre
medios de comunicacion y
fanaticos Hugo Piazas, Universidad de Narifio



Deporte

REMATES
El uso y apropiacion de graficos
para la administracion y
seguimiento de los eventos Argentina Islandia
deportivos es una tradicion que se 27 8
puede rastrear en los medios de
comunicacion hasta el siglo XIX.
En la actualidad, debido a los
procesos informaticos actuales
han alcanzado un nivel de
complejidad que los situa en una A
esfera mezcla entre informatica,
disefo de informacion y analisis
deportivo.
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Se recurre a la denominacion
de visualizacion de datos
como la mas acertada para
referirse a estos dispositivos
visuales y tecnoldgicos sea en
el campo deportivo o
cualquier otro. Segun varios
autores la visualizacion de
datos asiste al usuario en el
entendimiento y analisis de
informacion compleja gracias
a las propiedades de filtraje,
busqueda y exploracion de
datos en una interfaz
simplificada y organizada.



Fanaticos
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A World Cup in Charts
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Mascherano se convirtlé en el jugador que mas pases realizé para la Argentina en la
historia de los mundiales desde 1966 con un total de 132 en un partide. Supers a Juan
Sbeastian Veron. que hiz Cantum depantals | ante Grecia, en el Mundial 2010, Su par en

La Nacion

13 Argentina 47 victorias

Acumula mas victorias ante Nigeria y México
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Zoom in - La Nacion - Argentina
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Mundial 2018 de Rusia — Mundo Deportivo - Espaiia
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A World Cup in Charts — Michael Aschauer- Alemania

A World Cup in Charts
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Colour of football- Mac Bryla - Australia
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CONCLUSIONES

Los medios de comunicacion vistos se dirigen a su publico en busca de un contacto
basado en la tradicidon del futbol, es decir, sin informacién externa que pueda
desvirtuar lo dicho por el periodista. Los medios no juzgan a los paises
representados en el encuentro o al encuentro mismo, como si lo pueden hacer lo
aficionados quienes estan dotados de mayor libertad de opinion y ademas de contar
con un mayor despliegue informatico para construir sus trabajos.

Los medios centran su presentacion en el analisis escrito elaborado por
reconocidas firmas del medios editorial cuyo amplio conocimiento del deporte basta
para darle validez al analisis. Los aficionado soportan la credibilidad de su trabajo
en las fuentes oficiales y en tiempo real que sus datos proveen.

Los medios se centran en la escritura y la tradicidn, los fanaticos en la construccion
visual y datos obijetivos.
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