


Nota de Aceptacion




Nota de Responsabilidad

Las ideas y conclusiones aportadas en el trabajo de gra-
do son responsabilidad exclusiva de sus autores y no
comprometen la ideologia de la Universidad de Narifio.

Articulo primero del cuadro numero 32 de octubre 11
de 1996 emanado del honorable concejo directivo de
la Universidad de Narifio.



Gracias, a Dios que siempre ha estado conmigo a lo lar-
go de mi vida, a mis padres, que son el motor de todo lo
que puedoy he querido lograr para mi, quienes incon-
dicionalmente me han apoyado durante el desarrollo de
este proyecto y de mi vida entera, a mi hermana quien
con sus concejos me ha sabido convertir en una mejor
persona, a mis sobrinas quienes por momentos me han
sacado del estrés con sus juegos y carifios, a mis amigos
quienes de alguna manera han estado siempre para mi,
gracias por todo, esto es para uds...



NARINO EXTREMO
CAMPANA PUBLICITARIA

PROYECTO DE GRADO PARA OPTAR EL
TITULO DE DISENADOR GRAFICO

ALUMNO:
FRANCISCO LOPEZ MIRANDA

ACESORA DE INVESTIGACION:
PAULA MURILLO

UNIVERSIDAD DE NARINO

Facultad de Artes

Programa de Disefio Grafico y Multimedial
2013






Tabla de Contenido

Resumen

Abstract

Introduccion

Capitulo1l Tema - Problema

Capitulo 2 Objetivos Comunicacionales
Capitulo 3 Documentacion

Narifio extremo

Eco turismo de aventura un nuevo concepto
Campania Publicitaria

Antecedentes

Disefio metodologico

Proceso Grafico Fase 1

Proceso Grafico Fase 1

Conclusiones

Bibliografia y Webgrafia

10

14

18

20

26

30

39

43

48

70

95

96



Este proyecto tiene como objetivo crear una campana
publicitaria para el Departamento de Narifio, el eje fun-
damental es la promocién del concepto “ecoturismo
de aventura”, el cual se basa en la idea de la practica de
deportes de aventura en armonia con el entorno donde
se ejercen.

Narifio Extremo campaia publicitaria pretende dar a
conocer una nueva faceta del Departamento de Narifio
dado que de nuestra region se desconocen aspectos
que la engrandecen como es el paisaje, la situacion to-
pografica en la que estamos situados. Buscando que la
campafia publicitaria este muy vinculada con el con-
cepto eco que viene de la palabra ecologia el cual se
basa en la responsabilidad de vivir en el entorno en que
nos desenvolvemos.

En el campo del disefio, es necesario implementar es-

trategias de comunicacion. La publicidad es una de
las maneras mas efectivas en el momento de revelar
un producto, ya que es una poderosa herramienta de
promocion que puede ser utilizada por empresas, orga-
nizaciones no lucrativas, instituciones del estado y per-
sonas individuales, para dar a conocer un determinado
mensaje relacionado con sus productos, servicios, ideas
u otros, a un grupo objetivo, en este caso una nueva
faceta de nuestra region.



The objective of this project is to create an advertising
campaign for the Department of Narifio. The fundamen-
tal part is to promote the concept of “eco-adventure”
which is based on the idea of adventure sports in har-
mony with the environment where they are practiced.

The advertising campaign “Narifio Extremo” seeks to
highlight a new facet of the Department of Narifio sin-
ce in our region some aspects such as landscape and

topographical situation in which we are located are
unknown. Seeking that advertising campaign is closely
linked to the eco concept that comes from the word
ecology, which is based on the responsibility to live in
the environment in which we live.

In the field of design, it is necessary to implement com-
munication strategies. Advertising is one of the most
effective ways to introduce a product because it is a
powerful promotional tool that can be used by com-
panies, nonprofit organizations, state institutions and
individuals, to give out a certain message related to
their products, services, ideas or other, to an objective
group, in this case a new facet of our region.



Introduccion

El departamento de Narifio evoca a la sensibilidad en
cada espacio donde el observador puede encontrarse,
cada olor, cada color, cada textura revelan sentimien-
tos que esperan ser desenterrados y mostrados a una
sociedad inmersa en la responsabilidad de su rutina de
vida diaria, el viaje a lugares remotos de nuestro depar-
tamento nos transportaria a un mundo lleno de magia y
aventura acabando asi con todo este estrés acumulado.

“Narifio extremo” campania publicitaria surge del imagi-
nario individual buscando promover un nuevo concepto
que se esta trabajando en nuestro departamento el cual
es “ecoturismo de aventura”, la idea nace buscando que
exista mas turismo en nuestro departamento ademas
del gusto personal por los deportes de aventura y de la
admiracion y fascinacion por los paisajes narifienses.

Lo que se busca con la campaiia publicitaria es revelar
a la comunidad en general estos lugares del Departa-
mento de Nariflo con caracteristicas ecoturisticas y asi
promover la practica del ecoturismo de aventura. De
esta manera nuestro Departamento podra ser recono-
cido también por la practica de deportes de aventura y
por la majestuosidad estética de los lugares en donde
estos deportes se practican.









Fotografia: Villa Aventura.
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1.1 Tema:

“Narifio Extremo” campania publicitaria

En la actualidad el Ecoturismo en Narifio es un ambito
que no se ha promocionado ampliamente, es por eso
que este proyecto se ha encaminado a darle recono-
cimiento a lugares en los que en estos momentos se
practican deportes de aventura y no son conocidos
por la comunidad en general, si dichos lugares no son
promocionados debidamente se limitara la manera de
reconocer a nuestro Departamento a la parte cultural
Unicamente y en algunos casos terminara la practica de
deportes de aventura.

La posible solucion es la realizacion de una campafia
publicitaria la cual le dé un nuevo reconocimiento a
nuestra region y demostrar que en Narifio ya se pueden
practicar diferentes deportes de aventura, tomando
como punto a favor los lugares turisticos y paisajes de
nuestra region, los cuales poseen una estructura esté-
tica inigualable en cuanto a colorido, naturaleza y be-
lleza se refieren.

Esto contribuiria al progreso del departamento de Narifio
en cuanto a economia y fomentaria los aspectos socia-
les, culturales y geograficos para nuestra comunidad,

1.3 Formulacién del problema:

¢Como a partir del disefio grafico se puede reconocer a
Narifo en el campo del ecoturismo de aventura?

1.4 Justificacion:

En Narifio no se conocen grandes estrategias publicita-
rias en el campo del ecoturismo de aventura, hay varias
empresas como Villa Aventura o Yakuara las cuales
prestan un servicio de ensefianza de deportes extremos
pero fallan al momento de publicitar a nuestra region,
ademas dichas empresas solo se limitan a buscar adep-
tos para que satisfagan sus necesidades econdmicas.
El turismo en Narifio esta enfocado principalmente en
la parte cultural, osea nuestros carnavales y casi todas
las estrategias publicitarias muestran a Narifilo como un
Departamento artistico por excelencia. 1°

La razén primordial del proyecto es el reconocer a Narifio
como un Departamento topograficamente perfecto
para la practica de deportes de aventura tales como la
escalada, el torrentismo, parapente, senderismo, salto
bungee, los cuales ya se practican en nuestro Depar-
tamento pero no tienen el reconocimiento que se les
debe dar.

Esto tendria un beneficio econémico para muchos entes
sociales ya que la practica de estos deportes contribuye
al turismo dentro de nuestro Departamento.

La justificacion se basa en un sistema practico en el cual
se pretende realizar un mejoramiento y mayor recono-
cimiento del entorno del Departamento de Narifio en
cuanto a la practica de deportes de aventura. Ademas
se parte de la premisa que la comunicacion grafica juega
un papel importante a la hora de vender o simplemente
dar a conocer un servicio y asi generar turismo mediante
el ecoturismo de aventura.

La viabilidad del proyecto es real dado que puede ser
avalado por entes gubernamentales como alcaldia o
gobernacion de nuestro departamento para lograr con-
tribuir al desarrollo turistico de nuestra region.













2.1 Objetivos Comunicacionales
2.1.1 Objetivo General

Disefiar una campana publicitaria con el fin de promo-
cionar a Narifio en el ambito del ecoturismo de aventura.

2.1.2 Objetivos especificos

e Reconocer y seleccionar los lugares con caracteristi-
cas ecoturisticas y de aventura.

OGO ooooooooCoCOooCLOOCoooCoCoCoCoOOOOOOoO oo CC oo oo o E e Desarrollar el concepto de campaia con identidad
regional basandose en los valores culturales, formales,
estéticos, cromaticos, de los espacios ecoturisticos de
la region.

¢ Realizar un estudio fotografico de los lugares selec-
cionados.

» Disefioy aplicacion de la campania publicitaria.
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3.1.1 Narifio extremo

3.1.2 Narifio es un departamento situado dentro de
Colombia. Este departamento esta situado al surocci-
dente del pais cuya capital es San Juan de Pasto, donde
limita con el ecuador y el océano pacifico.

Su clima es variado segun las altitudes, su topografia
es mayormente montanosa, la mayor parte de la po-
blacion esta situada en esta parte de la region, sin olvi-
dar su zona costera que esta ubicada a las orillas del
océano pacifico.

En la actualidad el Departamento de Narifio ve en el
turismo una muy buena fuente de desarrollo econ6-
mico para la poblacion de nuestra region.

Dentro del departamento no existen estudios claros
que evidencien el desarrollo turistico en la region, esto
se ve manifestado notoriamente cuando el plan estra-
tégico de desarrollo turistico de Narifio 2004 — 2010
se establece que pese a que no se cuentan con esta-
disticas que cuantifiquen el desarrollo de esta actividad
nuestro Departamento cuenta con un gran potencial
que ha sido poco aprovechado y a la vez poco estu-
diado el cual puede ser el factor que haga diferencia al
vender de modo turistico a nuestra region, como son
nuestros paisajes, nuestra flora y fauna, nuestra gente,
nuestra cultura, etc.

De todo esto podemos decir que el turismo puede
llegar a lograr que el desarrollo econémico depar-
tamental crezca ya que Narifio es una zona de gran
biodiversidad, donde se encuentran todos los pi-
sos térmicos, siendo esto un factor que enriquece
cualquier actividad turistica, donde existen atractivos
naturales incontables y donde su gente es reconocida
por la amabilidad y respeto a los turistas que vienen de
otras partes del pais.

Inventario turistico de Narifio:
Ecoturismo

Volcan galeras

Santuario flora y fauna galeras
Laguna de la cocha

Santuario de flora isla de la corota
Represa del rio bobo

Centro ambiental chimayoy

Turismo religioso

Capilla de la Concepcion.

Capilla de las Visitandinas o del Sagrado Corazén de Jesus
Capilla de Nuestra Sefiora de Lourdes
Catedral de Pasto

San Juan Bautista

Santuario Eucaristico de Maridiaz

Templo de Cristo Rey

Templo de Fatima

Templo de la Merced

Templo de San Agustin

Templo de San Andrés

Templo de San Felipe Neri

Templo de San Sebastian o de la Panaderia
Templo de Santiago

Templo del Santo Sepulcro



Museos

Casa museo Taller Relieves EBC

Museo Alfonso Zambrano

Museo Casona Taminango

Museo del Carnaval

Museo del Oro - Banco de la Republica
Museo Fotografico Luis Bernardo Esparza
Museo Juan Lorenzo Lucero

Museo Luciano Rosero

Museo Madre Caridad Brader

Programa Volcanica - Los Museos de Pasto

Turismo cultural
Carnaval de negros y blancos
Descripcion fisica de Narifio:

Narifio es recordado por su importancia geoestratégica
debido a que es frontera con el ecuador y es paso obli-
gatorio para los viajantes que vienen y van de nuestro
territorio nacional al ecuador y viceversa dando asi gran
ventaja estratégica para desarrollar el sector turistico,
es una region de gran importancia econémica para el
pais por su riqueza agricola, pecuaria, y turistica, bafiada
por el océano pacifico e integrada por la region andina
y pacifica lo cual hace que nuestro departamento sea
unico y un nicho de infinidad de flora y fauna.

Zona Geogréfica:

El Departamento de Narifio tiene una extension de
33.326 kildbmetros cuadrados los cuales equivalen al
2.9% del territorio nacional. Su extincion geografica se
distribuye de la siguiente manera: costa pacifica 52%
del territorio departamental, zona andina 48% restante.
De este 100% el 61,5% esta cubierto de bosques locali-
zados en su gran mayoria en la zona pacifica, el 24,2%
esta utilizado por la actividad agropecuaria, el 14,2%
esta formado por lugares improductivos, asentamientos
urbanos y reservas forestales.

__________________

a

Aspectos demograficos:

Segun el Dane para el afio 2005 la poblacion en el
departamento de Narifio es de 1.498.234 habitantes de
os cuales un 46,9% estan en el drea urbana y un 53,04%
estan en el sector rural, siendo asi el 3,61% de la pobla-
cion total de Colombia para este ano. El indicador de
crecimiento anual de la poblacion de nuestro departa-
mento esta en un 1,34% durante los ultimos afos.

Actividad econdmica:

Existen tres sectores econdmicos en el departamento
de Narifio, el primero comprende a las actividades de
cultivo, extraccion de recursos naturales, pesca. El
segundo sector se basa en la transformacion de materia
primas organicas e inorganicas en productos termi-
nados como la construccion. El tercer sector tiene que
ver con lo relacionado con la prestacion de servicios,
comercio de mercancias, capacitacion y colocacion de
recursos, movilizacion de carga y pasajeros entre otros,
convirtiéndose asi en el sector hasta ahora mas impor-
tante de la economia del departamento dejando a un
lado al sector agricola convirtiendo el departamento en
un lugar mas productivo y competitivo frente al pais.

Riquezas naturales:

El departamento de Narifio estd compuesto por 3 frag-
mentos de rasgos fisicos en cuanto a la superficie
terrestre de nuestro departamento, la llanura del paci-
fico, la region andina y la vertiente amazonica, por esto
el relieve narifiense tiene varias temperaturas como la
calida, templada, fria y paramo, esto hace de nuestro
departamento un territorio lleno de maravillas naturales
para observar y disfrutar.

__________________________________________________________________________
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Fotografia: Francisco Lopez.
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3.1.3 El municipio de Pasto es la capital del departa-
mento de Narifio, también conocida como Ciudad
sorpresa de Colombia.

El municipio esta situado en el suroccidente de Colom-
bia, en medio de la Cordillera de los Andes en el macizo
montafioso denominado nudo de los Pastos y la ciudad
esta situada en el denominado Valle de Atriz, al pie del
volcan Galeras y esta muy cercana a la linea del Ecuador.
Ya que la ciudad esta en un valle interandino a una
altitud de 2.527 msnm y se encuentra al pie del volcan
Galeras la precipitacion y la nubosidad son bastante altas.
La temperatura promedio anuales es de 13,3 °C, la
visibilidad es de 10 km y la humedad es de 60% a 887%.

En la parte cultural la ciudad de San Juan de Pasto es
reconocida en cuanto a las artes plasticas ya que la
creatividad de nuestros artesanos es inigualable, es
incomparable la forma en la que por medio de carrozas
se expresan sentimientos de grandeza enalteciendo a
nuestra region dentro de los carnavales de blancos y
negros, por esto vemos como a Narifio se la cataloga
como “cuna del arte” ya que la musica también representa
en gran escala la capacidad de creacion e interpretacion
que nace del sonido susurrante de nuestra tierra. Por
otro lado vemos como la gastronomia toma gran fuerza
mostrando a Narifio como el lugar representativo del
consumo del cuy asado dentro de toda Colombia.

Para el desarrollo del proyecto contamos con cua-
tro lugares especificos de nuestro departamento en
cuanto a la practica de deportes extremos los cuales
son:

3.1.4 Maragato, “el paraiso de la fisura” (escalada).

Segun el grupo escalada en Pasto, este lugar se encuen-
tra ubicado a 30 minutos de la ciudad. Para acceder a este
lugar se debe salir del casco urbano y un par de kmts
antes de llegar a el municipio de Genoy se desciende
por una carretera destapada en buen estado (5min de

Fotografia: Yakuara.

recorrido) asi llegamos a una casa donde se dejan los
carros y se entra por un broche(pedir permiso para ambas
cosas)después de esto son 10 minutos de caminata en
descenso donde por fin se llega a este bello lugar donde
se puede practicar la escalada tradicional (colocando
seguros) y donde ya existen 3 vias para repetir.

3.1.5 Yacuanquer, (parapente).

Esta situado a media hora de la capital del departamento
de Narifio, se llega por la carretera que va a Ipiales
desvidandose por el lugar llamado Cebadal, tiene una
extension territorial de 111 kildmetros cuadrados; se
encuentra ubicado a una altura de 2.670 metros sobre
el nivel del mar, siendo uno de los municipios mas
montafosos del departamento; por estar situado en la
cordillera central, estd rodeado por numerosas lomas y
cerros entre los cuales se destacan: Cerro de la Guaca,
Cerro de Tacuaya, El Morro y La Loma de la Vagabunda.
Por estas razones se ve a Yacuanquer como un lugar
propicio para la practica de parapente ya que ademas
de ser una region montariosa se consideran a sus paisajes
como unos de los mejores de nuestro departamento.



3.1.6 Villa Aventura (Torrentismo, Senderismo)

La Villa se encuentra ubicada en la finca Villa Erika
Maria, en kilometro 25 vereda Hato Viejo del Municipio
de Chachagtii, en el departamento de Narifio, Colombia,
la fincas se demarca por un cafién en que se une la
quebrada Hato Viejo y el rio Bermudez que nos brinda
el lugar con flora y fauna muy acogedor.

Villa Aventura cuenta con 12 hectdreas, de las cuales 5
hectareas estan destinadas para eco aventuras, en las
que se encontrara, afluentes de agua, cascadas, sende-
ros y zonas de Camping.

Este lugar es una muestra de que en Narifio ya se
practican deportes de aventura, villa aventura es una
empresa consolidada la cual presta el servicio de eco-
turismo donde también se practican varios deportes
de aventura como son el senderismo, canyoning,
torrentismo y camping. En su pagina web encontramos
informacion de lo que es esta empresa y su ubicacion:

Quienes Somos: Somos la unién aventureros empe-
fados en sacar a Narifio adelante con actividades eco
turisticas y de aventura extrema, destacados por ser
jovenes emprendedores en los temas de Trekking,
Canyoning, Torrentismo, Camping, Parapente y Ca-
notaje, actividades practicadas al aire libre, mostrando
los paisajes narifienses en donde los practicamos, con
un estrecho vinculo entre la naturaleza y el hombre, en
donde nuestros guias motivan, educan y recrean fisica y
mentalmente a los “Aventureros”, siempre con los me-
jores estandares de seguridad.

Villa Aventura es un espacio de eco aventuras, que
busca conservar y gozar los recursos naturales a través
de actividades vivenciales de las experiencias compartidas
con el medio ambiente y sus acompanantes, dirigida
por Guias capacitados que motivan, educan y recrean
fisica y mentalmente a los “Aventureros”, bajo un am-
biente “seguro” de eco aventuras. 2°

____________________________________________

____________________________________________

Imagen: Yakuara.

3.1.7 Yakuara (Bungee Jumping)
En el idioma quechua su significado es: “dar un regalo”.

Es una entidad dedicada al desarrollo organizacional

r -de tas"empresas para el mejoramiento del ambiente

________________________________________________________

2° (citado en 12 septiembre de 2011) <http://torrentismopasto.jimdo.com>

laborat a nivelindividual y colectivo con el aumento de
la productividad empresarial, entrenamiento de habili-
dades y fortalecimiento de actitudes para el liderazgo,
confianza, motivacién y trabajo en equipo por medio
de desafios al aire libre individuales y grupales que
requieren de pensamiento estratégico y cooperacion.

Desarrollar las habilidades de tu equipo de trabajo prac-
ticando nuestras actividades al aire libre como di-
namicas grupales, campismo, escalada en roca, sende-
rismo y rappel entre otras, todas en ambientes aislados y
en estrecho contacto con la naturaleza. Al colocar a las
personas en situaciones limite, salen a relucir fortalezas
y debilidades que muchas veces ni la persona implicada
sabe que posee.
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2° Eje Fundamentsal

3.2 Eco turismo de aventura
un nuevo concepto

3.2.1 Concepto “Eco” (ecologia)

La ecologia es el conjunto de conocimientos referentes
a la riqueza de la naturaleza, el concepto eco es relati-
vamente nuevo, es una forma de crear un objeto o un
concepto de manera en la que no se dariie o se beneficie
al medio ambiente, promoviendo a largo y corto plazo
una mejora en la calidad de vida, basandose en el prin-
cipio basico del reciclaje.

3.2.2 Turismo:

Se refiere a la manera de conocer nuevos lugares dife-
rentes a donde viven habitualmente, es la exploracion
y la busqueda de zonas desconocidas para el visitante.

3.2.3 Ecoturismo:

El Concepto de Ecoturismo nace en Europa desarrollado
de manera amplia en los aiios 80°, también es llamado
turismo verde. El ecoturismo es la solucién al problema
que se genera al llegar a un lugar nuevo y someterlo al
desenvolvimiento del turista endicho lugar, es asi como
se busca que exista armonia entre la naturaleza y el
hombre.

Asise considera al ecoturismo como el desplazamiento
a areas fragiles y que son protegidas por algunas nor-
mas creadas para la conservacion del medio ambiente
y habitats naturales que aun no han sido explotados por
el hombre, estos lugares generalmente ofrecen educa-

cion ademas proporcionan fondos para su preservacion
sin olvidar que promueven el turismo externo y asi
generar un lucro importante para los pobladores de
sus alrededores.

La razon mas importante del ecoturismo es viajar, apre-
ciar el entorno natural sin dafarlo, sin crear un impacto
negativo para dichos lugares y para las personas que
habitan cerca de ellos, estudiar los atractivos naturales
como son el paisaje la fauna y la flora silvestre.

Las variables del ecoturismo radican en lo siguiente:

Elinterés en la naturaleza

Contribuye a la conservacion
Dependencia en areas naturales protegidas
Los beneficios a las comunidades locales
Educacion y estudio

Bajo impacto / no consumista

Etica y responsabilidad

Administracién

Sustentable

Goce y apreciacion

Cultura

Aventura

Pequefia escala

3.2.4 Deporte de aventura

Un deporte es catalogado deporte de aventura en el
momento en que su realizacion implique una cier-
ta cantidad de peligrosidad tanto fisica como mental
para la persona que lo ejecuta, claro esta que todo
esto varia por las condiciones en las que se practica, un
ejemplo claro de esto lo vemos en el “Bulder”, deporte
no catalogado como extremo ya que a pesar de ser
escalada en roca se practica solamente a unos centime-
tros del suelo (rocas grandes), pero si el mismo deporte
se practica en una pared horizontal a varios metros de
altura(escalada) pasa a catalogarse como extremo por
su alto nivel de complejidad y peligrosidad. 3°




Un deporte de aventura explora la exteriorizacion del
miedo, donde un deportista expone su adrenalina al
mas alto nivel buscando la satisfaccion personal y la
pérdida del estrés que puede llegar a obtener en su dia-
rio vivir.

3.4.5 Turismo de aventura

Este tipo de turismo es catalogado asi por que explora
lugares remotos. Se relaciona directamente con el
deporte de aventura o riesgo, donde la gente tiene por
objetivo pasar momentos de adrenalina a costa del
peligro de practicarlos. 4°

El turismo de aventura tiene como objetivo principal el
practicar actividades de aventura dentro de la naturaleza.

También el turismo de aventura puede clasificarse segun
su dificultad: baja, moderada o alta.

En los viajes de turismo de aventura se encuentra
implicito el conocer lugares, su gente y su cultura de
manera activa y participativa y sobretodo respetando
cada lugar al que se accede.

Algunas formas de turismo de aventura:

Cicloturismo
Turismo Rural
Senderismo
Trekking
Cabalgatas
Canotaje

_______________________________________________________________

Fotografia: Yakuara.
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3° Eje Fundamental

3.3 (ampaiia Publicitaria

3.3.1 “Narifio Extremo” una nueva faceta

Claude Hopkins nunca negé al contrario, lo confirmaba
abiertamente que el Unico objetivo de la publicidad era
vender. Paso su carrera mejorando las técnicas que
mejor servian para este fin, y describio su estilo como
“un teatral arte de vender” en su autobiografia, Mi vida
en publicidad, que aparecié en 1927. Confiaba en la
investigacion tanto antes como después del encargo,
e insistia en que la publicidad no servia para nada a no
ser que se demostrara un efecto tangible en el volumen
de las ventas. 5°

Se refiere a la elaboracion de varias piezas de comuni-
cacion las cuales trabajan en conjunto para promover
un bien o servicio para la comunidad durante un tiempo
especifico de manera creativa buscando vender una
idea o producto encontrando un elemento Unico del
mismo. El objetivo de una campania publicitaria es la
solucién de un problema que tenga una empresa la
cual se desarrolla durante un afio o menos siendo de
gran impacto para la sociedad.

El enfoque y concepto que maneje la campania se basa
en la investigacion del grupo objetivo al que va dirigida
la campania del cual se definen caracteristicas que estan
dadas por la region donde se encuentran ubicados, la
ciudad, el clima la edad y el género siendo una de las
caracteristicas mas importantes para poder disefiar una
campania que vaya con las expectativas de los clientes,

ingresos, ocupaciones, educacion, religion, raza y otras
caracteristicas mas que le dan a la camparia publicitaria
un concepto mas adecuado para ser desarrollada.

Para esta campafia en especifico el sector principal del
mercado lo representan los adultos jovenes, en virtud
de que poseen un espiritu aventurero y emprendedor,
en el cual desean poner de manifiesto su capacidad de
realizar cualquier actividad en el cual se ponga a prueba
sus capacidades fisicas y psicolégicas, que residan en el
departamento de Narifio o en sus alrededores, de sexo
masculino y femenino, estudiantes universitarios, de
estratos medio alto, que obtengan ingresos de trabajos
adicionales, que tengan un gusto por pasar momentos
dentro de lugares naturales, que les interese mucho la
moday la tecnologia, de esta manera la camparia publi-
citaria a desarrollar va a ser conceptualmente dinamica
ya que esto genera atraccion entre los adultos jovenes.

La campaia publicitaria se basa en buscar una nece-
sidad que tenga la sociedad y trata de ponerle fin al
problema del consumidor, en mi caso el problema es
la falta de turismo en Narifio para esto se propone el
mostrar otra faceta de Narifio antes no explorada como
es el ecoturismo de aventura el cual hace referencia
a la practica de deportes de aventura en un ambiente
ecolodgico tratando de dafar lo menos posible con el
medio ambiente de esos sectores, también aplacar
necesidades secundarias como el estrés, la diversion y
la necesidad de encontrar planes y lugares nuevos que
conocer.

El estudio de antecedentes que se hace antes de em-
pezar con la campafia publicitaria busca encontrar una
fortaleza del producto que no ha sido explorada con
anterioridad, algo que impacte al cliente tanto en calidad
como en innovacion.




El desarrollo de los objetivos de campaia se basa en la
necesidad que tiene la empresa de persuadir al con-
sumidor para que compre el producto en cuestion, un
ejemplo claro es el que vamos a desarrollar en esta
campana publicitaria para mostrar a Narifio en una
nueva faceta, fomentar el turismo de nuestra region,
obtener un lucro para las empresas y sectores secanos
a los lugares en donde se practican dichos deportes y
conservar la ecologia haciendo buen uso de la natura-
leza que existe en estos lugares.

El Brief Publicitario es el camino o la manera de crear lo
que sera la campana publicitaria donde se crea un itine-
rario a seguir, buscando un concepto que se ajuste a la
mejor solvencia del problema planteado por el cliente
de la manera mas creativa posible.

El concepto de la campafia debe estar desarrollado
de manera creativa y asi poder atraer la atencion del
cliente, la eleccion de los medios de comunicacidon que
van a ser el objeto de entrega del mensaje es primordial
para causar un impacto en los consumidores, dentro
de estos medios vemos al Cartel, es un material grafico
muy llamativo capaz de transmitir de manera visual un
mensaje compuesto por imagenes y texto alusivo al
concepto utilizado, La Valla Publicitaria, es un material
grafico que transmite un mensaje de manera simple ya
que son captados en pocos segundos por la movilidad
del receptor del mensaje, el Spot Televisivo es un mate-

rial audiovisual el cual presenta un mensaje en pocos
segundos (entre 10 y 60 seg) a través de la television, la
Cuna Radial, es la manera de presentar un mensaje por
medio de la radio, de manera concreta pero muy creativa
logrando que el radioescucha entienda el mensaje que
se pretende mostrar, el Mapa Turistico, es una repre-
sentacion grafica de un territorio especifico con el cual
se busca que el lector pueda situarse en los diferentes
lugares que son mencionados en dicho medio, la Postal,
es una pieza grafica con la intension de mostrar y enal-
tecer un lugar especifico, la cual también es utilizada
como carta por la otra cara, el Flyer, es una pieza grafica
también denominada como volante o folleto de una
dimension pequena en el cual se muestra un mensaje
de manera reducida y muy directa.

De aqui se empieza a desarrollar el plan de medios el
cual muestra el proceso de nuestra campaia por lo
tanto se ve que este es quien muestra la solucion y
difusion de la misma.

3.3.2 La fotografia

“La importancia de la fotografia no sélo reside en el he-
cho de que es una creacion, sino sobre todo en el hecho
de que es uno de los medios mas eficaces de moldear
nuestras ideas y de influir en nuestro comportamiento”
Giséle Freund. 6°

3.3.2.1 Lente Paisajista

La importancia de la fotografia de vida cotidiana es el
registro de la historia del hombre en el campo o las ciu-
dades es plasmar un momento de la vida que se queda
detenido en el tiempo y que servira de recuerdo de algo
que sucedié en el pasado, es mostrar un espacio que
representa un sentimiento del fotdgrafo, es preservar
para la posteridad un pedazo de tiempo irrepetible,
desde la perspectiva deseada desde el enfoque deseado
buscando comunicar una idea o solo mostrar un espacio.




Para la realizacion del proyecto se contara con la reali-
zacion de un Registro fotografico el cual va a ser utilizado
para la construccion de las diferentes piezas de publici-
dad y disefio grafico que requiera la campafia aqui vemos
que la fotografia paisajista es parte fundamental en la
realizacion y muestra de el proyecto.

¢{Qué es fotografia paisajista?

Las fotos de paisajes, también conocidas con el angli-
cismo “landscapes” son posiblemente junto a los
retratos las fotografias mas comunes que todos saca-
mos. Comunes en cuanto a habituales, ya que un paisaje
bien tomado puede ser una foto excepcional.

Aspectos que se deben tener en cuenta antes de tomar
fotografias paisajistas:

3.3.2.2 Mar o Montafia, Rural o Urbano. Los paisajes
que se nos ofrecen son de lo mas variados, desde las
costas y entornos maritimos hasta los parajes naturales
delinterior, desde el mundo rural con sus tierras labradas
a los paisajes urbanos de las ciudades.

3.3.2.3 Conocer el Terreno. Como en cualquier otro
tipo de fotografia, cuanto mas sepamos de antemano
sobre lo que vamos a retratar, mas podremos disfrutar
de la tomay buscar la composicion deseada.

3.3.2.4 lluminacion en paisajes. La luz natural puede ser
extremadamente complicada, en especial al amanecer
y al crepusculo, pero un buen dominio de la luz puede
convertir una foto normal en una instantanea especta-
cular. En los paisajes urbanos podemos jugar también
con la luz artificial.
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Fotografia: Internet.



Fotografia: Internet.

,__________________________~
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B 3.3.2.5 Las Estaciones. Todos sabemos que las distintas
' estaciones ofrecen estampas diferentes. Con un poco
1 de estudio y sentido comun podemos estar preparados
;
1
1

para aprovechar lo mejor de cada estacion.

il 3.3.2.6 El movimiento en las fotos de paisaje. Aunque

la idea general de las fotografias paisajistas son las de

____________________________________________________________________ quietud y calma, pero en general todo tiene algun tipo

de movimiento, y captar este efecto puede aportar otra
dimension a nuestras fotos.

""""" 3.3.2.7 Fotografia Panoramica. Posiblemente uno de los
formatos mas agradecidos a la hora de hacer fotos de
paisajes es el formato panoramico. Para ello no necesi-

..... 5 tamos una camara especial, pero si dominar la técnica

para poder luego realizar el montaje de forma adecuada.

Postproduccion. Una buena toma es el comienzo de una
fotografia esplendida, pero para llegar a una presenta-
cidén impecable suele ser necesario un pequeno trabajo
. posterior. La edicion creativa es también una opcion.

____________________________________________________________________

Fotografia: Internet.



3.3.3 Diseno Sensorial

El Disefio sensorial busca satisfacer importantes nece-
sidades humanas derivadas directa e indirectamente de
la naturaleza perceptiva de los usuarios. Considera al ser
humano, sus caracteristicas y deseos como elemento mas
importante del proceso creativo para la realizacion del
producto final. 7°

El disefio sensorial se basa en estos dos conceptos: La
sensacion la cual se define como la respuesta de los 6rga-
nos de los sentidos frente a un estimulo (Feldman, 1999).
La percepcion que es la interpretacion secundaria de las
sensaciones, en base a la experiencia y recuerdos previos
(Feldman, 1999).

Para el disefio sensorial se considera de gran importancia
satisfacer los exigencias de los 5 sentidos del cliente, a tra-
vés de: las formas, el color o los atributos decorativos que
corresponden al sentido de la vista; la temperatura, la tex-
tura, el peso o el movimiento que pertenecen al sentido
del tacto, los olores al olfato, y el sonido o la musica al oido.

Es asi como las formas grandes altas o anchas suelen ser
percibidas como potentes y fuertes, las formas pequefias o
finas se perciben como delicadas o débiles. Las lineas rectas
y horizontales: dan sentido de orden, falta de vivacidad.
Lineas ascendentes, buen humor, progresista. Lineas curvas
poca energia. Lineas descendente, melancolia, depresion.
Triangulo tiene el efecto de ejercer una tension en el sentido
de la direccion que él mismo sugiere. Rectangulo aporta
fortaleza y solidez, son formas que se ha relacionado a un
concepto masculino. Circulo transmite un concepto de
igualdad, sensualidad y feminidad.

Asi mismo vemos como los colores también influyen al
momento de transmitir sensaciones, el color Azul Tiene
cualidades relajantes identificado con la masculinidad, el
color verde da la sensacion de frescura, reposo, las texturas
lisas transmiten el concepto de elegancia, limpieza, las
texturas rugosas comunican pesadez, solidez y seguridad
a través de la adherencia y un concepto de masculinidad,
materiales acolchados tienen una estrecha relacion al
confort y al descanso fisico, tranquilidad, comodidad, sen-
timientos de placer, materiales duros van de la mano con
el concepto de fuerza, resistencia y duracion.

Fotografia: Internet.




Sonidos naturales tienen el poder evocativo que permite
relacionarlo con momentos generalmente placenteros
vacaciones, descanso, relax.

Aromas: Camomila, Depresores del sistema nervioso,
potenciadores del suefio lavanda, Limon estimulante.

Percepcion de la Calidad a Través de los Sentidos:

Los plasticos, gomas y metales con acabados mate se
perciben de mayor calidad. Las bordes en los plasticos se
perciben como signo de mala calidad. La coloracion uni-
forme e intensa en plasticos muestra un material mejor. En
materiales como telas y cueros, la terminacion de costuras
es muestra de calidad. Las maderas de colores oscuros se
perciben como de mejor calidad. Las maderas naturales o
enceradas deben parte de su percepcion positiva a los aromas.

Los ruidos secos sin “eco” ni “rebote” indican construccion
solida. Los ruidos metdlicos se prefieren sobre los ruidos
“plasticos”. Los sonidos suaves, “acolchados”, en botones
y teclas se perciben como detalles de calidad superior. En
general se prefieren los ruidos graves mas que los agudos
en los productos.

Requerimientos sensoriales segun el género:

Para el género femenino el nivel de brillantez de la su-
perficie de un objeto elegido es para ellas visto como
confortable, lo que sefala la posibilidad de aplicar super-
ficies lisas, lustrosas, colores luminosos y que reflejen
la luz. El género femenino tiene mayor sensibilidad a la
estimulacion tactil especialmente a la vibracion y a la
presion lo que permitira aplicar en los objetos texturas de
pequefias dimensiones.

Para el género masculino el nivel de brillantez elegido en
los productos que van a adquirir no debe ser muy vistoso,
mas bien prefieren las texturas opacas, gruesas, superficies
no lustrosas ni lisas o que reflejen la luz. Los hombres tienen
menor sensibilidad a la presion y estimulacion vibro tactil
que el género femenino, por esto es necesario aplicar en
los objetos texturas que cuenten con dimensiones que las
haga facilmente reconocibles.



“La instalacion sonora se caracteriza por los recursos ex-
presivos que se ponen en juego haciendo interactuar
lenguajes que pertenecen a disciplinas artisticas diversas,
con el sonido como elemento central y unificador de las
propuestas. Toda instalacion, también la sonora nace para
dialogar en / interferir / resonar en un espacio concreto
que la alberga” como acertadamente expone Clara Gari. 8°

Los paisajes sonoros tienen 3 caracteristicas fundamentales:
1. Tienen un sonido de fondo

2. Tiene ademas sefales sonoras que son sonidos dentro
de la instalacion que estan situados en primer plano.

3. Tiene también marcas sonoras que son sonidos que
adquieren un valor simbdlico y afectivo buscando envol-
ver a quien escucha y transportarlo a un lugar especifico.

El paisaje sonoro busca que exista una conexién entre el
sentido del oido y el sentido de la vista, donde existe una
percepcion diferente de un espacio buscando una lectura
mas clara de la obra en si.

El paisaje sonoro es la manera de recrear con sonidos un
lugar especifico, pueden ser sonidos naturales o artificiales
grabados de manera individual o en conjunto tratando de
comunicar algo o buscando que quien escucha sea trans-
portado a algun espacio!
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4.1 Antecedentes documentales

4.1.1 Libro fotografico “La Cocha, Humedal de Color”
avalado por la Gobernacion de Narifio en el afio 2007 y
elaborado por: Luis Ponce. 9°

La escogencia del este libro se da a partir del a bus-
queda de un referente narifiense especializado en la
fotografia paisajista de nuestro departamento, este libro
evidencia un arduo trabajo fotografico del Municipio de
de la Cocha en Narifio con el cual se busca promocio-
nar turisticamente esta region.

Lo tomo como antecedente documental por el simple
hecho de que el trabajo de Luis Ponce exalta el paisaje
narifiense y lo dota de hermosura para la admiracion
de propios y extrafios, este también es el objetivo de
mi campafa publicitaria, donde con una mirada mas
deportiva se exaltaria la estética paisajista de Narifio.

4.1.2 Publicidad de Guerrilla por: Michael Dorriam y Ga-
vin Lucas. 10°

Se decide escoger el libro Publicidad de Guerrilla por su
alto caracter conceptual en cuanto al manejo de una
forma mas directa de llegar a un publico objetivo dentro
de una campafia publicitaria, este libro nos demuestra
la influencia que puede llegar a tener un producto si es
publicitado de una manera creativa.

Lo tomo como referente para el desarrollo de mi pro-
yecto de grado dado que su amplia versatilidad la quiero
ver reflejada en mi campafia publicitaria ya que no se
conoce en Pasto una propuesta de tal magnitud con-
ceptual para el desarrollo de una campaia publicitaria.

4.1.3 El Universo Publicitario, Una Historia Global de la
Publicidad, por: Marck Tungate. 11°

Se toma al libro El Universo Publicitario como referente
documental ya que evidencia la evolucién que ha tenido
la publicidad desde el momento que se inicia con la
idea de vender un producto a la sociedad, el concepto
manejado por este texto es la fascinacion del autor del
como nadie sabe cual seguira siendo la evolucion de
la publicidad dado que los medios de comunicacién
evolucionan a cada segundo dando paso a otras nuevas
formas de difusion de un mensaje.

Lo tomo como referente documental porque me parece
optima la idea de saber cémo empezd y como ha
venido evolucionando la publicidad para de esta ma-
nera poder crear una excelente campania publicitaria
en nuestro tiempo la cual comunique de manera clara
el mensaje que se piensa difundir.

9° PONCE, Luis. La Cocha, Humedal de Color. Gobernacién de Narifio, 2007.
10° DORRIAM, Michael. LUCAS,Gavin. Publicidad de Guerrilla, Gustavo Gili, 2006 - 187
11° TUNGATE, Marck. El Universo Publicitario, Una Historia Global de la Publicidad. GUSTAVO GILI, 2008
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Fotografia: Luis Ponce.

Fotografia: Luis Ponce.
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4.2 Antecedentes Graficos
4.2.1 Luis Ponce

Disefiador Grafico de la universidad de Narifio con
especializacion en Gerencia de Disefio actualmente
gerente de la agencia publicitaria llamada “Cinco Comu-
nicacion Visual”.

Luis Ponce trabaja en proyectos de disefio que en su ma-
yoria son del ambito editorial, los cuales los mescla con
fotografia permitiendo crear un estilo que lo identifica.

“Pienso que la fotografia es un arte que nace principal-
mente de lo mas profundo del corazdn y que permite
tener la SENSIBILIDAD adecuada para evocar a través
de laimagen.” Luis Ponce

La escogencia del fotéografo Pastuso Luis Ponce se
genera a partir de la busqueda de un fotégrafo experto
en la realizacion de tomas paisajisticas que enaltecen la
belleza de cada lugar de nuestro Departamento, a demas
por la utilizacion de técnicas que a mi parecer enrique-
cen la imagen fotografica como es el caso del efecto
HDR (high dynamic range) el cual le da una calidad de
alta definicion a la imagen capturada. Sus fotografias
evocan a la sensibilidad del espectador llevandolo a un
recorrido magico por las estaciones escogidas por él
buscando el deleite del publico en general basandose
en la experiencia del color que le ofrece el paisaje, es
asi como cada imagen nos conduce a la valoracion de
cada espacio donde habitamos.



Imagen: Internet.

4.2.2 Alegria Activity

Empresa publicitaria mobil la cual da a conocer sus
campanfas publicitarias dentro de espacios mobiles
como buses de alta tecnologia, barcos, mulas, y demas
automotores, buscando mayor impacto en el cliente.
Su empresa esta en varios lugares del mundo como
son: Espafia, Colombia Francia, Maroc, Angola, Bulgaria,
Ecuador y Peru. 12°

Siendo un servicio itinerante la campafa publicitaria
llega a todo el mundo, los contenidos son difundidos
por via audiovisual, multimedia, por medio de paginas
web, fichas didacticas, simuladores, y uniendo el disefio
industrial con la publicidad y el disefio grafico creando
asi mobiles tematicos segun el cliente y la campaia
publicitaria lo requiera.

Cada uno de estos mobiles cuentan con la tecnologia
necesaria para presentar de manera 6ptima cada cam-
paina publicitaria que sea implementada por la empresa
Alegria Activity. - - -~ -=

___________

_________

12° (citado en 15 junio de 2012) <http://www.alegria-activity.com/>
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4.2.3 Quadrante, Espacios y Disefio.

Es una empresa que crea espacios corporativos a partir
de la combinacion de recursos Visuales, Olfativos y
Tactiles, que tienen por objetivo atraer y seducir al
cliente e incrementar la productividad y el sentido de
pertenencia de los empleados con su empresa o sitio
de trabajo. 13°

El Disefio Sensorial es una nueva tendencia en la ges-
tion de marcas. En un mundo donde la marca cobra
vida, los productos o servicios ya no se valoran unica-
mente por su caracter funcional o utilitario sino que
son medios para ofrecer cada vez mas y mejores
experiencias al cliente. Los espacios, las imagenes, los
sonidos y las fragancias; asociados a una ldentidad
Corporativa particular refuerzan el posicionamiento de
una empresa en el mercado haciéndola mas competitiva
y atractiva al cliente.

Quadrante Espacios & Diseno Ltda ofrece herramientas
de Merchandising utilizando el Disefio como medio de
intervencion del espacio; generando una experiencia
real y directa del usuario final con la compafiia. Dise-
flamos en beneficio de la productividad de nuestros
clientes empresariales:

______

a

Imagen: Internet.

13° (citado en 24 julio de 2012) <http://www.redquadrante.com/>
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5.1'! El porqué del proyecto

El proyecto surge a partir de la aparicion de un problema
dentro de nuestra region como es la falta de turismo,
en el cual el disefio grafico aportaria mucho para que
dicho problema tenga una solucion creativa y radical
que genere un cambio en el turismo y por ende en la
economia de nuestro departamento.

5.2 Tipo de Investigacion

El tipo de investigacion que se utilizaria en este proyecto
seria “critico propositivo” el cual se basa en buscar una
solucién a un problema que tenga la sociedad en este
caso falta de turismo en Narifilo. Ademas se utilizara
la investigacion “Empirica Analitica” la cual se basa en
la experiencia y el analisis de lugares especiales para
la practica de deportes de aventura en todo el depar-
tamento de Narifio y asi mostrar una nueva faceta de
nuestra region.

Metodologias utilizadas en la campafia publicitaria
Design thinking:

Todo debe tener una experiencia, se deben hacer prue-
bas mediante prototipos para saber si el producto final
que se le entregara al cliente va a tener una excelente

aceptacion. 14°

El design thinking o pensamiento de disefio tiene 7 pasos
fundamentales en la busqueda de la innovacion:

r

_____________

1
Comprender: en este punto se busca entender el problema.

Observar: aqui se busca estar en contacto con el cliente,
observar sus reacciones y demas buscando llegar al in-
sight del consumidor o a lo que motiva a el cliente a
adquirir el producto.

Definir: aqui nos damos cuenta del problema en el que
se va a innovar después de la observacion al cliente.

Idear: aqui se empieza a generar ideas creativas bus-
cando resolver el problema.

Prototipar — Testear: se hacen prototipos rapidos y
econdmicos los cuales son probados de inmediato con
el cliente para después medir que tan impactante es el
producto.

Implementar: si la idea es aceptada por el cliente y el
testeo es positivo se desarrolla de inmediato la idea
para presentarla al publico en general.

Con algunos de los pasos del design thinking se realizo
parte del trabajo de la campaiia publicitaria, como fue
la prueba de texturas que iban a ser utilizadas para co-
municar la idea de la campafia, o el saber cuales eran
los colores o los olores o los sonidos mas representati-
vos para utilizarlos dentro de la campaia publicitaria y
lograr transmitir el mensaje de una manera clara.

5 Disefio metodologico




___________________

Los disefios de prototipos, el testeo, buscando que la
etnografia rapida o sea la manera de estudiar el com-
portamiento social de los usuarios por medio de una
metodologia cualitativa buscando una respuesta inme-
diata a una hipdtesis generada observando a las personas
en situaciones reales que permitan analizar las expe-
riencias vividas por el usuario con una respuesta rapida,
esto se puede lograr si existe un enfoque de investi-
gacion claro y unas preguntas concretas para que se
generen respuestas puntuales a cerca de el problema
encontrado. 15°

Se hizo un ejercicio con el cual se busco saber cuales
eran los sonidos o las texturas mas representativas de
los lugares con caracteristicas ecoturisticas de nuestro
departamento, se llevo a un grupo de personas a Mara-
gato, lugar donde se practica escalada en roca, y se le
hizo unas preguntas a los aventureros buscando saber
que partes del paisaje eran las mas importantes segun
su percepcion personal.

El niumero de aventureros que se unieron a la actividad
fue de 19 personas, de las cuales 9 practican deportes
de aventura de manera recurrente y los demas no.

El problema consistia en saber que texturas, olores, co-
lores y sonidos remitian a este grupo de personas a los
lugares ecoturisticos de nuestro Departamento, para
esto se realizaron 5 preguntas las cuales cada uno res-
pondiod después de contarles lo que el proyecto Narifio
Extremo campafia publicitaria era:

1 ;Cuales son los colores que mas miras dentro de este
lugar?

Verde: 19
Café: 13
Gris: 8
Amarillo: 6
Azul: 2
Otros: 3

a

1 ;Cuales son los colores que mas miras dentro de este
lugar?

Verde: 19
Café: 13
Cris: 8
Amarillo: 6
Azul: 2
Otros: 3

2. ;Cuales son los sonidos mas relevantes para ti dentro
de este lugar? Enuméralos del mas importante a menos
importante segun tu criterio.

Agua — cascada: 18
Viento: 14
Aves: 13

3. icual es el olor que mas percibes dentro de este lugar?

Eucalipto: 15
Aire fresco: 8

4. ;Cuales son las texturas que miras dentro de este lu-
gar? Enuméralas de la mas importante a menos impor-
tante segun tu criterio.

Hierva: 19

Agua: 17

Troncos — Arboles: 16
Rocas: 16

Musgo: 9

5. icon cada una de las anteriores texturas responde
que sientes al tocarlas?

Hierva: suavidad, descanso

Agua: tranquilidad, frio, humedad
Troncos — Arboles: rugosidad, fuerza
Rocas: fuerza, pesado

Musgo: suavidad, humedad

15° CLIFFORD Geertz, el antropologo como autor, editorial Paidos Iberica 1989



Cada una de estas respuestas afianzo y ayudo a que las
piezas graficas que se van a disefar para la campanfia
publicitaria sean bien acogidas por la comunidad ade-
mas de comunicar efectivamente el mensaje.

Otro ejercicio que se hizo fue buscar texturas y olores
artificiales que asemejen a las que hay en estos luga-
res ecoturisticos y ver si funcionaban para transmitir el
mensaje.

Para esto se busco un grupo de 10 personas a las cua-
les se les dio a sentir algunas de estas texturas y saber
con que lo asociaban dentro del paisaje ecoturistico de
Narifio, también ver si el olor a eucalipto que se habia
mencionado antes hacia que estas personas se remitan
a uno de estos lugares o a la parte natural de el Depar-
tamento de Narifo.

Las texturas son las siguientes:

Burbujas de aire: agua, aire
Grama sintética: hierva

El olor es el siguiente:

Eucalipto:
Si remite: 9
No remite: 1

Human Kind

Es una metodologia nueva en el campo de la publicidad
en donde se busca que el usuario sea el centro de la
publicidad y no el producto en si, esto se logra inves-
tigando su comportamiento y buscando resolver un
problema para ellos con actos publicitarios que logren
poner al usuario en el centro de la publicidad. 16°

Hay tres pasos dentro del Human Kind, estos son:
Comportamiento humano: aqui se busca indagar en que

hacen los usuarios potenciales de nuestro producto, sa-
ber que les gusta, como se visten que piensan y demas.

Propdsito humano de la marca: buscar proveer un
comportamiento humano especifico indagado ante-
riormente logrando que el consumidor se sienta identi-
ficado con este propdsito.

Actos publicitarios: lograr que el usuario se sienta uno
mismo con la marca, estos actos fueron proveidos por
las ideas de los mismos usuarios, buscando que cada
uno de estas acciones hagan que el usuario se sienta
parte de la marca y no solo un consumidor mas.

El Human Kind se utilizo dentro de la campania publici-
taria para ver qué era lo que el usuario queria y lograr
actos publicitarios que hagan que él quiera ser parte de
la solucién del problema de la campania, para esto se
hizo una entrevista a algunos practicantes de deportes
de aventura los cuales nos mostraron cal es su pensa-
miento y que les gustaria ver en una campana publici-
taria hecha para ellos:

Comportamiento Humano: frases que identifican a los
deportistas de aventura

1. como alimentos con menos contenido graso

2. como alimentos naturales y que me aportan energia
para practicar mis deportes

3. consumo poco alcohol

4. consumo bebidas energéticas

5. utilizo a diario ropa deportiva y comoda buscando
vivir una aventura en cualquier lugar

6. me gusta la ecologia

7. trato de no dafiar los espacios donde practico depor-
tes de aventura

8. el deporte es parte de mi vida

9. trato de caminar e ir en bicicleta a todas partes

10. uso zapatos y ropa deportiva para cualquier ocasion
11. me gustan los planes pasivos como cine, paseos na-
turales, television, etc.

12. practico deportes de aventura casi todos los fines
de semana

Fotografia: FranciscoLopez

16° BERNARDIN Tom, BURNET Leo, TUTSSEL Marcos, HumanKind, Editor powerHouse Libros,
24 de noviembre de 2010




De aqui la frase mas importante y que nos podia servir
como concepto de camparia y para buscar crear actos
publicitarios es:

Utilizo a diario ropa deportiva y comoda buscando vivir
una aventura en cualquier lugar.

Signos utilizados dentro de la campana Publicitaria Na-
rifo Extremo

El signo es todo aquello que nos sirve para transmitir
una informacién a través de los sentidos del usuario
buscando que exista una clara intencion comunicativa,
donde el mensaje es la organizacion de varios signos
que convergen en una idea principal.

Existen signos no linguisticos y linguisticos, En el pri-
mero, empleamos signos como imagenes, olores, etc.
en el segundo palabras.

Signos de la campafia publicitaria:
Colores: 17°

Verde: El verde es el color de la naturaleza por excelen-
cia, evoca lo natural, la vegetacion. Representa armo-
nia, tranquilidad, crecimiento, exuberancia, fertilidad y
frescura.

Azul: Es el color de la profundidad inmaterial, es el color
del cielo y del mar, por lo que se suele asociar con la
estabilidad y la profundidad.

Se asocia a la salud, la curacién, el entendimiento, la
suavidad y la tranquilidad.

Negro: El negro representa el poder, la elegancia, la for-
malidad, la muerte y el misterio. Es el color mas enig-
matico y se asocia al miedo y a lo desconocido.

Amarillo: Es un color luminoso, calido, es el color del
so de la luz y del oro y como tal es violento. Es reco-
mendable utilizar amarillo para provocar sensaciones
agradables, alegres, sugiere el efecto de entrar en calor,
provoca alegria, estimula la actividad mental y genera
energia muscular.

Naranja: El naranja combina la energia del rojo con la
felicidad del amarillo. Se le asocia a la alegria, el sol bri-
llante y el trépico, es un color muy caliente, por lo que
produce sensacion de calor. Sin embargo, el naranja no
es un color agresivo como el rojo.

Sonidos: 18°

Agua: El agua representa el origen de la vida, es una
fuente que intensifica la energia, el agua armoniza, re-
laja, contribuye a energizar positivamente y decorar un
ambiente, el agua purifica el ambiente para que este
mas fresco y el aire mas limpido.

Viento: el viento representa el movimiento, la horizon-
talidad, tiene un origen directo de la energia solar, el
viento produce energia por su constante fluidez.

Aves: el ave es un simbolo del espiritu, de libertad, de
divinidad, de la conquista de los suefos, ya que el volar
es el anhelo de muchas personas.

Imagen: Internet

17° COSTA Joan. Disefiar para los ojos, grupo editorial design, 2003.
18° El Libro llustrado de Signos y Simbolos, Editorial Pearson Educacion, 2008



Imagen: Internet

Olores:

Eucalipto: se lo asocia con el crecimiento ya que es un
arbol que crece muy rapido, se lo relaciona con el aire
fresco ya que es una planta muy utilizada para curar al-
gunos problemas pulmonares.

Sabores: 19°

Panela: Se la relaciona con la calidez ya que por ser un
dulce proporciona calorias para quien lo consuma.

Mani: se lo asocia con la fuerza y la energia ya que pro-
duce muchas calorias para el ser humano.

Texturas:

Grama Sintética: representa la hierba, parte importante
del paisaje de Narifio.

Burbujas de aire: representan el agua, el aire de nuestro
paisaje Narifiense.

Madera: representa lo natural, el bosque Narifiense.

Cuerdas: Uno de los elementos mas utilizados dentro
de los deportes de aventura.

Mosquetdn: Seguro utilizado en casi todos los deportes
extremos y de aventura.
Interpretacion de testeos e investigacion previa hecha por el autor.

Equipo basico de cada deporte de aventura:

Escalada: cuerdas, casco, mosqueton, arnés, cintas ex-
pres, martillo, anclaje, chapa, gps.

Torrentismo: cuerdas, casco, mosqueton, arnés, gps.

Senderismo: navaja, gorra, maletin, caramanola, agua,
linterna, silbato, celular, gps, repelente, guantes.

Parapente: casco, arnes, paracaidas, guantes, gafas,
mosqueton.

Canyoning: casco, cuerdas, mosqueton, arnes.

Rappel: arnes, casco, mosquetodn, cuerdas, pata de an-
claje, guantes.

Descenso rios: balsa, casco, chaleco salvavidas, remos.
Kayak: kayak, casco, chaleco salvavidas, remos.

De los implementos para practicar deportes de aven-
tura vemos que hay 3 que se repiten en casi todos ellos
los cuales seran signos utilizados también en la campa-
fa publicitaria, estos son:

Casco, cuerdas y mosqueton. los cuales van a ser utili-
zados como signos de la campania publicitaria que nos
remitan ala practica de deportes de aventura.

19° (citado en 11 de mayo de 2013 http://www.botanical-online.com/medicinalseucalipto.htm
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Turismo contexto nacional:

Visitantes Extranjeros que ingresan a Colombia:

Durante el aflo 2011 se presentd un crecimiento del
7.3% en la llegada de visitantes extranjeros a Colombia.

En lo corrido del afio 2012 (Enero — Julio) la llegada
de visitantes extranjeros al pais ha crecido un 4.3% con
respecto al mismo periodo del afio 2012.

Las perspectivas de MCIT a 2014 es llegar a 4 millones
de visitantes extranjeros.

Paises emisivos y paises receptivos (Esta informacion
no incluye entrada de visitantes por puntos fronterizos)

Estados Unidos, Venezuela, Ecuador, Argentina, Espafia
y Peru se han consolidado como los paises de turismo
receptivo mas importantes para Colombia. Sin embargo,
a partir del afio 2011 hemos tenido un importante
crecimiento en la llegada de turistas provenientes de
Brasil, Chile y México.

Entre los paises mas visitados por los colombianos son
Estados Unidos, Panama, Ecuador, Espafia y Venezuela.
Movimiento de pasajeros nacionales e internacionales
en Colombia

Durante el afio 2011 se movilizaron un total de 21
millones 592 mil pasajeros, lo que representd un cre-
cimiento del 7% con respecto al afio 2010. Lo anterior
se fundamenta principalmente en el aumento de fre-
cuencias aéreas directas y en las buenas relaciones que
Colombia esta consolidando a nivel internacional.

_____

En lo corrido del afio 2012 (Enero—Junio) se han movi-
lizado a nivel Nacional e Internacional un total de 11
millones 290 mil pasajeros, un porcentaje de crecimiento
de 10.5%

Fuente: migracion Colombia, Aeronautica civil.

Turismo contexto regional:
Llegada de extranjeros al Departamento de Narifio:

Narifio ha tenido incrementos en la llegada de extranjeros
ya sea por el turismo o por comercio ya que nuestro
departamento cada ves mas obtiene un reconocimiento
como uno de los mejores lugares para visitar en Colom-
bia, cabe destacar que de los extranjeros llegados a
nuestro departamento un 35% provienen del pais vecino
Ecuador, los cuales ven en Colombia un lugar donde
adquirir productos de calidad y pasar vacaciones en un
espacio distinto al que estan habituados.

___________________

El otro indicador de turismo que nos proporciona
datos cercanos al incremento del turismo en nuestro
departamento es el Flujo vehicular que se mide en los
peajes del Departamento.

Con respecto a los extranjeros que llegan a Narifio
debemos saber que en su mayoria pasan por el puente
Rumichaca, de esto sabemos que los turistas ecuato-
rianos son los que mas vienen a nuestro departamento
con un porcentaje de 47% de la totalidad de los extranjeros.

Fuente: migracion rumichaca, departamento administrativo de seguridad DAS
Cifras Provisionales.

- -

______________________
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InVEStigaCién PfEVia Turismo El indice de ocupacion hotelera de la totalidad de

hoteles pertenecientes Cotelco en pasto durante los
ultimos anos es el siguiente:

50
- 2006 38%
wf [ [ 2007  40%
2008 35%
Peru
—— - _ 2009 42%
: A -Estados Unidos 2010 36%
: |:|Ecuador 2011 38%
_________ . : ok 2012 36%
1 : Fuente: Cotelco - Cifras Provisionales.
- ! .
____________________________ : e emoo o,
: Porcentaje turismo extranjero receptor: ; - - - - - - - s sooooooood 'Turismo doméstico: !
____________________________ : el
Ecuador 47_% : ______ La poblacién narifiense esta también muy ligada con el
Estaldos Unidos 13% : turismo a nivel del departamento, es asi como vemos
Peru 13% ) r ' que los paseos familiares de fin de semana son espacios
Europa 20% ) para visitar lugares de nuestra region y de igual manera
Otros 7% Ano 2011

de gustar de nuestra amplia gastronomia tipica de
o200 nyestro Departamento.

Fuente: migracion rumichaca, departamento administrativo de seguridad DAS

Cifras Provisionales. Afo 2009

Asi miramos como el flujo vehicular dentro de nuestro
departamento ha tenido un buen incremento, cada dia
02007 miramos mas como a la gente le gusta recorrer a Narifio

Afio 2008
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gente del ecuador mientras que los turistas de Europa

y Estados Unidos buscan emociones acomparnadas de Flujo vehicular dentro del Departame nto de Narifio:
un espacio natural ideal practicando ecoturismo asi de

alguna manera también realizan turismo investigativo .- ----------_, 2006 1.896.247

sobre la segmento natural de nuestra region. : : 2007 1.785.214

_______________ | sop f e 2008  2.241.358

: e L e e R 2009 2452214
"""""""" | [ 2010 2.596.758

El desarrollo hotelero en el Departamento de Narifio, -Aﬁozmo 2011  2.541.258

esta cada vez mejor posicionado con respecto al Pais, * 2012 2.647.214

a pesar de que no todos los hoteles son cuantificados -

por el hecho de que la mayoria no pertenecen a Cotelco i -Aﬁe 2008 Fuente: Instituto nacional de vias, INVIAS - Cifras Provisionales.
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utilizar esta informacion para saber que tanto se ha incre- Principalmente el turismo se realiza por recreacion,

I mentado el turismo en nuestro Departamento. 0 |:|“ﬁ° 2008 después se realizaria por descanso, y otros.




Los destinos habituales de turismo dentro de nuestra region
son Tumaco, las lajas, Ipiales, la cocha, pasto, (los des-
tinos anteriores estan escritos jerarquicamente segun la
afluencia de visitas).

Ipiales 12%
Tumaco 21%

-Laccdﬁ hooooooood Pasto 25%
Chachagui 18%

| EE Lacocha 8%

-Pasto Otros 16%

Tumaco

La gran mayoria de los viajes dentro de Narifio se realizan por
Ipiales via terrestre ya que los trayectos entre un lugar y otro son
relativamente cortos.

Soocccooccooocoooo - Al calcular en base a la generalidad de los turistas nos damos
cuenta que un 83% De personas han salido del Departa-
mento de Narifio hacia destinos fuera del mismo, de los
cuales los mas concurridos son Valle, Cauca, Bogota y
-Costa e Costa atlantica

60

50

-B"g"la Estadisticas flujo vehicular Narifio hacia otros lados
E 4 Cauca
- Valle 53%

e Cauca 11%
Bogota 23%
Costa atlantica 9%
Otros 4%

200

En base a la generalidad de los turistas también nos damos
cuenta que un 64% de las personas de nuestra region han
salido del departamento con destino a otros paises, siendo
estos donde miramos mas afluencia de turismo:

Ecuador: 61%
Venezuela: 11%

feemceeem—a Espafia: 5%
Mexico: 6%
Peru: 6%

Otros: 11%

De estos turistas el 89% se desplazan por medio terrestre r-----
mientras solo el 11% se desplazan por medio aéreo.




____________

Narifio es un departamento rico en muchos aspectos,
como cultura, carnavales, monumentos religiosos, flora
y fauna, etc, los cuales llaman la atencion de otros luga-
res a nivel nacional e internacional.

De esta manera vemos que la mayoria de turistas a nivel
nacional que visitan nuestro departamento son prove-
nientes de la Costa Atlantica, Valle, Antioquia, Bogota.

Costa Atlantica 29%

Valle 24%

Antioquia 24%

Bogota 14%

Otros (putumayo, cauca, Santander) 9%

Cada una de estas clases de turismo tanto el emisor
como el doméstico y el receptor tienen meses de
afluencia mayor a otros, asi nos damos cuenta que los
meses de mayor afluencia turistica son los de vacaciones
academicas y de trabajo, por tanto los meses de mas
turismo son en diciembre y julio y los de menos turismo
es en octubre y febrero.

________________________________

Diciembre 37%
Enero 9%
Febrero 1%
Abril 12%

Julio 29%
Agosto 2%
Octubre 1%
Noviembre 4%
Otros 5%
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Conclusiones

El numero de turistas que vienen a nuestra region hasta
el momento no se cuantifica sin embargo por la ocupa-
cion hoteleray por el flujo vehicular durante los ultimos
anos se puede decir que el turismo esta en crecimiento.
Turismo contexto nacional: El turismo nacional esta en
crecimiento aproximadamente un 12% del afio anterior,
los extranjeros que mas vienen a Colombia provienen
de Estados Unidos, Venezuela, Ecuador, Argentina,
Espafia y Peru.

Turismo contexto regional:

Llegada de extranjeros al Departamento de Narifio: En
el afio 2012 la afluencia de turistas fue de 44.278 donde
un 35% de los mismos vienen del pais ecuatoriano.

Ocupacion Hotelera: El indice de ocupacion hotelera
de la totalidad de hoteles pertenecientes Cotelco en
Pasto durante el 2012 fue de un 36%.

Turismo domeéstico: El flujo vehicular dentro de nuestro
departamento ha tenido un incremento en donde en el
ano 2012 se han movilizado por nuestro departamento
2.647.214 vehiculos, donde Tumaco es el destino que
tiene el 21% de los lugares mas visitados por todos
nuestros coterraneos.

Turismo emisor: De la totalidad de los turistas solo un
83% han salido del Departamento donde el Valle 53%
es el lugar mas visitado por los Narifienses asi mismo
nos damos cuenta que un 64% de las personas de
nuestra region han salido del departamento con des-
tino a otros paises, donde el Ecuador con un 61% es el
destino mas visitado.

Turismo receptor: De la totalidad de los turistas a nivel
nacional que visitan nuestro departamento la mayoria
son provenientes de la Costa Atlantica con un 29%.

Meses de mayor y menor afluencia de turismo:
Diciembre con un 37% y Julio con un 29%.






Aqui empieza el juego para encontrar el nombre de la
campana publicitaria y la conceptualizacion de lo que
la misma quiere expresar a los receptores, lo primero
que se hizo fue la busqueda de el logotipo de la campaiia '
utilizando un cuadro en el cual se trataria de unir con- L
ceptos que expresen de alguna manera lo que se quiere
dar a conocer con la campana publicitaria.

Después de tener claro el concepto se empieza a buscar
la forma apropiada para el logotipo de campafia.



El paso siguiente es buscar la forma de comunicar la
idea de la campania publicitaria, en este punto se trato
de buscar de que forma la fotografia podria servirnos
para esto y como intervenir la misma, dandonos cuenta et '
que la mejor forma de comunicar el mensaje es con
una fotografia con tonos algo dramaticos.
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Fotografia: Francisco Lopez.
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En este punto se empieza a buscar la forma de que cada
pieza grafica utilizada dentro de la campafia publicitaria
sea atrayente al publico buscando que el mismo se conec-
te de manera emocional con “Narifio extremo”, al inicio
se penso en hacer una analogia con lo que representaba
el “paraiso” y el departamento de Narifio para los recep-
tores de la campana. Esta idea fue abandonada por
que el mensaje no se podia representar claramente sin
molestar emocionalmente de alguna manera a algunos
de las personas que mirarian la campania publicitaria.
Fotomontaje: Francisco Lopez.
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Después de esto se pensd en buscar una manera en
que la persona que va a ver la campafa se transporte
a algun lugar con la ayuda de objetos y simbolos que
los transporten a un lugar en especifico, en este caso a
los lugares donde se practican deportes extremos o de
aventura, lugares donde la naturaleza esta presente en
cada espacio donde se desenvuelve quien busca practicar
estos deportes.

L 4
¢

4

A 3

~
~

..--------------------------------------------------------------------------------------l

1
L}
1
1
] s W NN EE NN NS SN NN NN NN NSNS NSNS S NSNS S S S SIS S S S S S S S S S S S SN S S S S S S S E
1
1
L}
1
-

Fotografia: Francisco Lopez.






Empezamos con el logotipo de campaia, donde con
la unidn de dos conceptos lo natural y el parapente
se logra expresar de manera clara la idea a vender de
la campaiia publicitaria.




Imagen general de lo que sera el interior del bus.

Ventanas del bus impresas sobre microperforado con
una panoramica de un paisaje Narifiense.

Las sillas tendran un forro hecho de lona la cual estara
impresa, con partes de burbujas de aire (embalaje).

El corredor del piso del bus va a estar tapizado con
grama sintética.

Render y disefio: Francisco Lopez.



El bus tendra paisajes sonoros que de alguna manera nos
remitan a la parte rural de nuestro departamento, caidas
de agua, pdjarosetc. .. ...

/1

en el Bus habra dulces en este caso melcochas de mani
las cuales seran entregadas por un funcionario de la
campana publicitaria que ira en cada bus. - - - - - - "

Disefio: Francisco Lopez.

Disefio: Francisco Lopez.

El bus va a ser impregnado por fragancias que nos remitan
al campo con un dispensador que se compra en el mercado,
de aroma floral, el cual cada 15 seg automaticamente
dejara salir un poco de esta fragancia.



A los usuarios que estén mas interesados en practicar
deportes se les entregara un mapa turistico y de aventura. .

Disefio: Francisco Lopez.



Para los conductores del bus y para las personas que
trabajen dentro de la campafia publicitaria se hicieron
estas camisetas distintivas de Narifio Extremo. .

Disefio: Francisco Lopez.



La pagina web de la campaiia publicitaria Narifio extremo.

Disefio: Francisco Lopez.

Disefio: Francisco Lopez.



Estos serian algunos articulos deportivos como gorras 'y

lograr fidelizacion

ian para

las los cuales servir

con el cliente.

Caramano

Disefio: Francisco Lopez.

Disefio: Francisco Lopez.
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Cliente: Gobernacion de Narifio

Objetivo de Marketing: buscar nuevos adeptos que
practiquen deportes de aventura en Narifio e incre-
mentar el turismo en nuestra region.

Objetivo de Publicidad: posicionar al Departamento de
Narifio como el lugar perfecto para la practica de de-
portes de aventura en toda Colombia.

Grupo objetivo: Jovenes Adultos con edades que osci-
lan entre los 18 a los 30 afios.

Edad: 18 — 30 aios, jovenes adultos
Sexo: Hombres y Mujeres

Nucleo Familiar: 4 a 5 personas
Ingresos: 1 a 2 salarios minimos
Ocupacion: Estudiantes

Educacion: Nivel educativo

Promesa Basica: Narifio es el lugar perfecto para la
practica de deportes de aventura por su topografia
montafosa y la diversidad de climas y de suelos.

Reason why: la topografia que en su mayoria es monta-
fiosa en el Departamento de Narifio permite que existan
varios lugares para la practica de deportes de aventura.

El rasgo mas sobresaliente del departamento lo cons-
tituye la cordillera de los andes que al penetrar en
Colombia forma el Nudo de los Pastos, de donde se
desprenden dos grandes ramales, el primero es la cor-
dillera Occidental, la cual tiene algunos volcanes como
el Chiles (4.718 m), Cumbal (4.764 m), y Azufral (4.070
m), hacia el norte se encuentra una fosa tecténica muy

profunda de 360 m de altitud y tiene por nombre Hoz
de Minama. El segundo ramal es la cordillera Centro
Oriental, donde se encuentra el altiplano de Tuquerres
— Ipiales, el Valle de Atriz, los volcanes Galeras (4.276 m)
y Dofia Juana (4.250 m). 20°

Pisos térmicos: por ser un departamento montafioso
Narifio disfruta de todos los pisos térmicos existentes:
Piso térmico calido: cubre el 56% del Departamento.
Piso térmico templado: cubre el 17% del Departamento.
Piso térmico frio: cubre el 18% del Departamento.

Piso térmico paramo: cubre el 9% del Departamento.

Concepto de Campaiia: el concepto de campania sur-
gi6 de dos metodologias las cuales son:

El método TAN QUE y el Human kind. El método TAN
QUE consiste en utilizar frases para sacar el concepto
de camparfia, mientras que el método Human Kind in-
daga en el comportamiento humano para generar este
concepto.

Metodo TAN QUE ejemplo frases:

Narifio es TAN extremo QUE debo estar siempre alerta.
Narifio es TAN extremo QUE me aventuro en cualquier
parte.

Narifio es TAN extremo QUE vivo mi propia aventura.
Narifio es TAN montafioso QUE puedo tocar el cielo.
Narifio es TAN extremo QUE vivo una aventura en cual-
quier lugar. Etc.

20° Narifio aspectos geograficos bogota dc 1985 banco de | a repunlica instituto geografico agustin codazzi



Breaf Publicitario

Human Kind: busca crear actos publicitarios a partir de
la investigacion del comportamiento del usuario, en
este caso los deportistas de aventura:

Comportamiento Humano: frases que identifican a los
deportistas de aventura

1. como alimentos con menos contenido graso

2. como alimentos naturales y que me aportan energia
para practicar mis deportes

3. consumo poco alcohol

4. consumo bebidas energéticas

5. utilizo a diario ropa deportiva y comoda buscando
vivir una aventura en cualquier lugar

6. me gusta la ecologia

7. trato de no dafiar los espacios donde practico depor-
tes de aventura

8. el deporte es parte de mi vida

9. trato de caminar e ir en bicicleta a todas partes

10. uso zapatos y ropa deportiva para cualquier ocasion
11. me gustan los planes pasivos como cine, paseos na-
turales, television, etc.

12. practico deportes de aventura casi todos los fines
de semana

De aqui la frase ms importante y que nos podia servir
como concepto de campafa y para buscar crear actos
publicitarios es:

Utilizo a diario ropa deportiva y comoda buscando vivir
una aventura en cualquier lugar.



Para tomar la decision de que medios de comunicacion
serian los mejores en cuanto a dar a conocer el mensa-
je al grupo objetivo escogido se investigo en el DANE,
los porcentajes de los medios de comunicacion menos
usados por los adultos jovenes:

En porcentaje las personas que mas ven television,
escuchan radio y leen periddicos son de un grupo de
edad mayor a laos 50 aios.

De un 100% en promedio un 29% de adultos jovenes
ven television.

De un 100% en promedio un 26% de adultos jovenes
escuchan radio.

De un 100% en promedio un 18% de adultos jovenes

leen periddicos.
Fuente: DANE

De acuerdo a estos porcentajes se tomo la decision de
que la mejor manera de mostrar la campana publicitaria
era con medios masivos no convencionales como son
los BTL y el Marketing de guerrilla.

BTL (bajo la linea)
Los BTL son medios ho masivos de comunicacion, di-
rigidos a grupos especificos buscando una respuesta

inmediata del lector.

Dentro de los BTL esta el correo directo, patrocinios,
telemarketing, roadshows, eventos, etc.

Marketing de guerrilla: fue creada por Jay Conrad La-
vinson, quien plantea que se puede crear una forma de
marketing econdémica y con pocos recursos ya que la
herramienta principal de este tipo de marketing es la
creatividad y no el dinero.

El Marketing de guerrilla se basa en la sicologia huma-
na en lugar de la experiencia; lo importante es crear un
producto nuevo.

La principal inversion es el tiempo y la imaginacion bus-
cando crear nuevos vinculos con el cliente utilizando
medios convencionales para presentar cada idea.

Imagen: Internet
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para saber cuales eran los lugares mas adecuados para
presentar la campafa publicitaria se estudio cuales
eran los lugares donde mas estaba presente nuestro
grupo objetivo, ademas buscar lugares no convencio-
nales para presentar la campania, y tratar de innovar en
ideas al entregar la campania al publico, el primer lugar
escogido es:

Bus urbano:
¢El por qué?

Narifio. Poblacion, segun proyeccion a 2010 (ultimo
censo realizado en el afio 2005)

2005: 1.639.569

2010: 1.744.275
Fuente: DANE.

San Juan de Pasto. Poblacion, segun proyeccion a 2010
(ultimo censo realizado en el afio 2005)

Personas 2005: 383.846

proyeccion Poblacion 2010: 411.706

Fuente: DANE.

Para el aflo 2010 mas o menos hubo en Pasto 411.706
personas de las cuales el 18,6% o sea 76.577 son jévenes
adultos en edades que oscilan entre los 18 a 30 afios,
nuestro grupo objetivo.

Se realizo una encuesta para saber cual era el medio
de transporte mas utilizado dentro de la ciudad de

pasto, entre 100 jovenes adultos los cuales respon-
dieron que utilizan:

46% bus de servicio publico
30% taxis de servicio publico
19% motocicletas

5% otros

De esto se concluye que el bus de servicio publico es
el medio de transporte mas utilizado entre los jovenes
adultos con un 46%.

Fuente: encuesta.
En la ciudad de Pasto existen 503 buses intermunicipales.

Cada bus tiene cupo en asientos de 24 pasajeros, en
promedio a cada bus se suben 30 personas por vuelta
(tramo de salida y llegada a un mismo lugar donde se
hace unregistro del bus y descansa el conductor por un
lapso de 10 a 15 min), en promedio de estos 30 pasajeros
14 son adultos jovenes con edades que oscilan entre
los 18 a 30 afios de edad.

En promedio un bus de servicio publico demora 2 horas
en hacer su recorrido, su horario de trabajo es de 6 am
hasta 8 pm, o sea 14 horas, en estas 14 horas hace 7
vueltas, en promedio al dia se suben al bus 210 pasajeros
de los cuales 98 son jovenes adultos.

De esto se concluye que aproximadamente la mitad de
los pasajeros de un bus son el grupo objetivo a quien
va presentada la campafa publicitaria Narifio Extremo.
Fuente: AVANTE.

Por ende al mes se suben al bus 6.300 pasajeros de los
cuales 2.940 son adultos jovenes.



La campania publicitaria va a ser presentada durante un
periodo de 21 dias por lo tanto tendremos un total de
1.470 adultos jovenes que veran la campafia publicitaria
por cada bus, en total seran 10 los buses que van a ser
intervenidos con la publicidad, por lo tanto se con-
cluye que la campania sera observada por 14.700 adultos
jovenes los cuales seran posibles consumidores de los
deportes extremos ofrecidos mediante la camparia publi-
citaria Narifio Extremo.

Caélculo del autor.

Las universidades es el segundo punto para presentar la
campana publicitaria.

Las universidades escogidas para esto son la Univer-
sidad de Narifio, la Universidad Mariana y la Universi-
dad Cesmag, la razén de la escogencia de estas tres es
porque son de las mas grandes de la Ciudad de Pasto y
por que cuentan con espacios de mas facil acceso para
mostrar la campana publicitaria.

Los centros comerciales es otro punto en donde nues-
tro grupo objetivo estd presente, por esto también se
escogio centros comerciales de los mas concurridos de
nuestra ciudad los cuales son el centro comercial Uni-
centro, el centro comercial Sebastian de Belalcazar y el
centro comercial Unico.

La forma de presentar la campaia publicitaria Narifio
Extremo nace a partir de una metodologia llamada el
Human Kind la cual se basa en la creacién de actos pu-
blicitarios en los que el usuario interactua con la marca
buscando que se sumerja en el concepto de la misma
publicitaria y se resuelva una necesidad de los usuarios.

En cada punto antes nombrado se va a presentar un acto
publicitario el cual va a ir acomparado de unas piezas de
apoyo las cuales van a hacer que estos actos tengan mas
peso en el momento de vender el producto.

Tanto las piezas graficas como los lugares donde se va a
presentar la campafia publicitaria tendran en cada caso
una muestra de todo lo que uno se puede encontrar en
los lugares con caracteristicas ecoturisticas que existen
en Narifio, se buscara transmitir el mensaje con la utili-
zacion de disefios sensoriales que afecten cada uno de
los sentidos del usuario, tratando de que cada elemento
tenga un significado y transporte a quien vive la expe-
riencia a los lugares ecoturisticos de nuestro departa-
mento y buscando que quien vive esta experiencia trate
de vivirla nuevamente en los espacios donde se practica
deportes de aventura en el Departamento de Narifio.

Cada acto publicitario que es lo que mas llama la aten-
cion de la campafia publicitaria estara acomparado de
unas piezas graficas de apoyo como mapas turisticos,
pagina web, flyers, ademas de un stand publicitario con
un encargado que vestira uniforme y entregara publici-
dad de la camparia, ademas de un encargado de la se-
guridad de las personas que practican los deportes de
aventura o que se sumergen en los actos publicitarios.

A continuacidon mostraremos uno a uno cada acto publi-
citarioy la manera en la que va a afectar al grupo objetivo:



Con el concepto de campafia definido el cual busca
que cada persona viva una aventura y dejando al des-
cubierto que cualquier lugar de Narifio es perfecto para
la practica de deportes se empieza el proceso de reali-
zacion de las piezas que dejaran al descubierto el men-
saje de la campania publicitaria.

El logotipo de la campaia es la primera pieza grafica
pensada dentro de la campanfa publicitaria, en este se
conjuga la parte natural vista por el color que se le atri-
buye al mismo con la unién de las cuerdas las cuales
son uno de los signos recurrentes en nuestra campafia
publicitaria por ser parte fundamental en la practica de
deportes de aventura.



El bus Urbano es el primer acto publicitario de la cam-
pana, seran en total 10 buses urbanos los utilizados para
presentar la campaina publicitaria los cuales cubran
diferentes rutas de nuestra ciudad, cada bus tendra el
apoyo de una persona con el uniforme de la campa-
na publicitaria quien repartira flyers y en algunos casos
unos mapas de turismo de aventura de nuestra region,
esta persona servira de azafata para los momentos en
que el acto publicitario que se llevara a cabo en el bus
se presente asi se vera el bus por dentro.




Fotografia: Francisco Lopez.
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de el cual hay unaimagen de los lugares donde se prac-

forma de un o mosquete o gancho de escalada dentro
tican deportes de aventura aqui en Narifo.

Ventanas del bus impresas sobre microperforado con la




Disefio: Francisco Lopez.

Las sillas tendran un forro hecho de lona la cual estara
impresa, con partes de burbujas de aire (embalaje).




El corredor del piso del bus va a estar tapizado con

grama sintética.
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Fotografia: Francisco Lopez.



Disefio: Francisco Lopez.

dejara salir un poco de esta fragancia.

en el Bus habra dulces en este caso melcochas de mani
las cuales seran entregadas por un funcionario de la
campana publicitaria queiraen cadabus. - - - - - - - - -~ .

El bus va a ser impregnado por fragancias que nos remitan
al campo con un dispensador que se compra en el mercado,
de aroma floral, el cual cada 15 seg automaticamente

Disefio: Francisco Lopez.



El bus tendra paisajes sonoros que de alguna manera nos
remitan a la parte rural de nuestro departamento, caidas
de agua, pajaros etc. - - - -

Disefio: Francisco Lopez.

En el bus se entregaran unos flyers del tamafio de una
tarjeta de presentacion los cuales buscan que el cliente
visite la pagina web de la campania publicitaria. - - - ;




El segundo acto publicitario se presentara en la Univer-
sidad de Narifio, en donde en el lugar de la fuente de
agua de la sede de torobajo se incluira una pared de
escalada la cual jugara y hara una analogia con lo que
es el paisaje natural donde se practica escalda y este
lugar, aqui se incitara a que los estudiantes practiquen
escaladay se les dara informacion de los lugares ecotu-
risticos en Nariflo donde pueden practicar deportes de
aventuracomoeste. "~ """~ ‘

Disefio: Francisco Lopez.



El tercer acto publicitario estara presente en la univer-
sidad mariana en la cual en el pasillo de la entrada prin-
cipal se colgaran ramas con olores de eucalipto y habra
un paisaje sonoro de acuerdo con el lugar, como piezas
de apoyo se jugara con el casco con el cual se practica

Disefio: Francisco Lopez. X i
A e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e mmm e m—— - - deportes de aventura y el reflejo de los usuarios en el

espejo de los bainos. - -

Disefio: Francisco Lopez.



Disefio: Francisco Lopez.

El cuarto acto publicitario estara situado en la Universi-
dad Cesmag en el cual una de sus estructuras sera uti-
lizada como un muro para practicar acenso y descenso
y hacer una analogia con el Rappel, en este lugar se
pondra un paisaje sonoro y olor de eucalipto que haga
juego con lo que se vive en la realidad al practicar este pooooac
deporte, los bafios en la parte de lavamanos sera inter-
venida con una imagen de un deporte de aventura lla-
mado canotaje donde la imageny el agua del lavamanos
haran una analogia con lo que el deportista de aventura
viverealmente. -===------ccccmmcc e e e e e me e e e e e e e e .
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Disefio: Francisco Lopez.



El quinto acto pubilicitario se vivira en el centro comer-
cial Sebastian de Belalcazar en donde seran interveni-
das las gradas con imagenes de una cascada y donde
existiran también paisajes sonoros y olores a eucalipto,.

Disefio: Francisco Lopez.



El sexto acto publicitario se vivird en Unicentro en
donde las gradas eléctricas seran intervenidas buscan-
do una analogia con el senderismo, con el subir a una
montana, en este lugar también seran intervenidos los
ascensores con grama sintética e imagenes buscando
que el usuario se sienta en otro lugar, cada espacio
tendra su paisaje sonoro y el olor a eucalipto caracte-
ristico de Narifio.

Disefio: Francisco Lopez.



El séptimo acto publicitario se vivira en el centro co-
mercial Unico en el cual seran ubicados unos Stop Por-
teros con imagenes de deportes de aventura para que
la gente se tome fotos y se sienta por un momento en
los lugares de Narifio donde practican estos deportes.

Disefio: Francisco Lopez.



La pagina web de la campafia publicitaria Narifio extremo,

Como piezas graficas de apoyo tenemos:
un ejemplo del index y una pagina intena.

Disefio: Francisco Lopez.

Disefio: Francisco Lopez.



Disefio: Francisco Lopez.

Publicidad en los cielos, Paramotor.




Mapas ecoturisticos los cuales seran entregados por
los funcionarios de la campafia publicitaria en los stand
publicitarios. -======c-ccccccccmcccncaanaaa- .
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Disefio: Francisco Lopez.
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Disefio: Francisco Lopez.

blicitaria.

r
1

campania pu

Los uniformes utilizados por cada uno de las personas

que de alguna manera trabajan en la camppana publi-
citaria, y el stand donde se entregara publicidad de la

Disefio: Francisco Lopez.



En conclusion el proyecto expone la importancia del
disefio grafico dentro de nuestra sociedad, asi mismo
vemos como de mano de la publicidad se puede lograr
impulsar un producto de una manera creativa donde se
impacte espectador con el mensaje.

El disefio grafico y la publicidad ya estan formando
parte de la sociedad narifiense, convirtiéndose en algo
fundamental en la comunicacion de las ideas de nuevos
proyectos que surgen en nuestra region.

Como es el caso de “Narifio Extremo” el cual de manera
grafica trata de mostrar una nueva faceta del departa-
mento buscando hacer promocién del mismo para
reactivar un sector un poco lento del departamento
como es el turismo.

La utilizacion de metodologias que ayuden a resolver de
una manera mas efectiva los problemas que con el di-
sefio grafico buscamos resolver tiene una importancia
enorme ya que son una manera muy bien estructurada
de buscar soluciones optimas a problemas especificos.

[
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El estudio del significado de cada uno de los objetos,
colores sonidos que le imprimamos a nuestro disefio
enriquece y fortalece cada uno de nuestros proyectos
dandole valides a lo que proponemos como disefiado-
res graficos.

La nueva forma de publicidad pensando en el usuario
y no en el producto es una manera de integrar senti-
mientos al momento de vender un producto, buscando
una satisfaccion del cien por ciento del usuario ya que
el producto es creado por el usuario para el mismo.

La creacion de prototipos y el testeo de los mismos nos
lleva a saber si en verdad lo que disefiamos va a tener la
lectura que se espera por parte del usuario.
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