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Carta ded asesor

ersonalmente considero importante para el
P ejercicio académico del disefno, el contar con
proyectos de la naturaleza de las tribus urbanas y
en especial la de los emo, quienes se han caracteri-
zado por generar un impacto visual en la actuali-
dad; desarrollando una divertida propuesta hipo-
tética que pone a volar la imaginacién tanto de
quienes lo realizan, como de quienes lo vemos.

El pretexto de disefar un bar con los paradigmas
visuales de la estética urbana "emo" pero dirigido
para todo tipo de publico, se contextualiza en la
tendencia actual de vender no solo licores, o espa-
cios, si no toda una experiencia completa de ocio.

Ramiro Viveros
Febrero 2012

Un valor agregado de la propuesta es la integrali-
dad con que se ha construido, a pesar de ser un
proyecto generado desde la dptica del Disefio
Grafico, ha contado con aportes de ideas de Arqui-
tectos y Disenadores Industriales. La notable
calidad de los resultados, hace que se justifique la
presencia de tres estudiantes para un solo proyec-
to, demostrando que los limites entre nuestras
disciplinas creativas aun estan por definir.

Invito a los lectores de este documento, a entender
que emo... se debe entender como una experiencia
estética mas experimental que comercial y que lo
gue se espera como resultado tiene que ver mas
con lo ludico que con lo estrictamente técnico
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Glosario

Segmentando:
Cortado o partido en partes.

Hobby:
Ocupacion o pasatiempo que se practica fuera de
las horas de trabajo.

Gama:
Es una escala de musica o de colores.

Tachas:
Especie de clavo pequeno, mayor que la tachuela.

Emoticons:
Caritas que trasmiten una emocion.

Azabache:
Color negro brillante, como el de este mineral.

Bipolar:
Persona con cambios repentinos de estados de
animo.

Dualidad:
Reunion de dos caracteristicas distintas en una
misma persona o cosa.

Enigmatico:
Algo que es complicado de entender y explicar.

Ergonomia:

Ciencia que trata del disefio de lugares de trabajo,
herramientas y tareas que coinciden con las caracte-
risticas fisiolégicas, anatdmicas, psicoldgicas y las
capacidades del trabajador.

Estética:

La estética es la rama de la filosofia que tiene por
objeto el estudio de la esencia y la percepcion de la
belleza. Formalmente se le ha definido también
como "ciencia que trata de la belleza de la teoria
fundamental y filoséfica del arte"

Interdisciplinar:

Un conjunto de disciplinas conexas entre si y con
relaciones definidas, que evitan desarrollar sus
actividades en forma aislada Y dispersa.

Idear:
Dar forma en la mente a una idea o proyecto.

Espectral:
Misterioso, de ultratumba, fantasmagoérico, fantas-
mal, miedoso.

Esotérico:

Aquello que es parte de un conocimiento secreto
que solo es conocido o aprendido por una minoria
selecta

Mana:

Alimento que Yahvé hizo llover del cielo para que
los hebreos pudieran comer en el desierto que
atravesaban para ir de Egipto a la Tierra Prometida,
segun la Biblia

Oasis:

Lugar con manantiales de agua en el que crece la
vegetacién y que se encuentra en medio de una
zona arida.

Mistico:

La mistica es una corriente filosofica y teoldgica que
trata con los fenémenos inexplicables. Basada en
los estados alterados de conciencia que permiten
alcanzar a percibir la realidad mas cercana a Dios.
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Planteamiento

n la actualidad las ciudades del mundo son

testigos de los diferentes fendmenos de organi-
zacién social que transforman a una sociedad,
como son las tribus urbanas.

Es asi como en Colombia estos cambios sociales
logran posicionarse en todas las regiones y con el
tiempo han llegado a tomar territorios como el
nuestro, Pasto, que hoy no estd exento de estos
fenémenos globales.

Una de estas tribus son los Emos, grupo que dia a
dia toma mas adeptos y que por sus comporta-
mientos extremos, asi como por la cultura conser-
vadora enmarcada por la religion y costumbres
arraigadas propias del pastuso, los estigmas socia-
les y la intolerancia han generado que la sociedad
los rechace y los catalogue como grupos anti-
sociales aun antes de conocerlos.

Sin embargo como fenémenos culturales contem-
poraneos, estos grupos ofrecen un caudal de cono-
cimiento no solo sociolégico, sino también estético
y simbdlico.

Asi mismo, podemos llegar a comprenderlos
también como fenémenos culturales y generacio-
nales de comunicacion visual.

En este sentido nos proponemos disefiar un lugar
en donde se conceptualice la estética y la simbolo-
gia de ésta Tribu Urbana.

Asi también se pretende que pueda posteriormente
convertirse en referente grafico o una tendencia
para el Diseno grafico.










e (Y 25
. (o] \4 -
.\,\0('\‘3“ e \deO\\o‘Oa\ de‘r\upo Yed‘:es d'/lda, Co Consigo /'d o €r. Sonor tr ibUS
o - o0 ) a9 ido e/, u, €ny; as
o e L ent ple i os Nas « ~Nig, o ;. Yrbg
WP xat™ et ica psy / o, ho ing, Nag
0 s ap 5 €O O sy “Mpoys. Crmas, ~ degy, Ui, 5 4
Coﬁ\p de\ pe Cep‘\’_o COS' (o) 7l \‘\“a, a, Ua/ 9 rl‘arni S q OgI:9 UOS N
e o= atniC 5505 P\ e entig,..~ Ner, ®Ntoe o € detar SV acr:y QUe
(A% g un = ias e\ig U eV Ca sy S da erm Stilo
393 dad’. m\n 05 ( \\ (\\.e S \C\¢ dlf Dl‘o . sh tl‘o / nan S de
1e \as g(Up (o e \-\3‘0 €ra Pig de o U
o Mo 00 ofo £5C\ de o™ an Cig cuyy, Na Cho
(¢¢) nclud (dY) e (o) ; Qs ty Ye) S
ddo;’(OQOS oine ante® v m\\a‘ec—‘ 0(\;’0 uh mO(i\'\ieS‘aC\O“ e e “Saq, o em o arte _'Cdagy
de - (e \¢ W S\ é\“a ', //b oy, . Ue /O
o\ a5 3e® Alel 7o, Ptim, S
de \O ene e wpte > fas 4., "amg €rq
\-\0‘5 pa(\ a es a€ p b, o % eZp
W e @0 oV (e a Oseq . = Serz,, e, O e/
comMPe el e c\a \ aise? 9 'bas;,. 7Y€ se o ?/'Upos 0 Qo lo Sloge
{«\Ca(.‘) A o ored I y ed cerm Taey Qag ey, /77000/7 fup o s 7%0
< o \ (< 0' Naly,, n 0,0 5
g ¥ AONC oV (W de Mo asq a, 7 /g 7/,
) el de \a ﬁac\_o . “’(_0 e\ A) COH; S Cop - A) m (74
n? = (e Do . e 5, OMy /s,
. 3e\ @ p?tu(a i “;\l o \aﬂda«z\x\\" ey pa\\eqa" Cue”fang/ox Zeney, ;”oc,a//_zaf’;/?e,,,e 6/77;05
o o AO0 e 0€ \ef€ Al Osp, . Mas,, . 'an (4
e(\“ AN\ o\ (8 0‘\.\ ) (o) Ay s Sq,
Dg(af\co' \?\ \a Q(O«\N.\C\o'ya\f:; W\ Sioﬂoc\e“:p{\ma la 9lop, s 90/:7 53 SZ‘(//,?:lO
e e e alj 572 N
[ o . /) 0.
“a“‘d\,do o \)"\\)\o\,\ o 0) " “\«'\Oﬂgo\e ui Ul‘)/ca ZLI,'/OQCIO/-; v
p‘owd'\o ae pdo ef \09‘0 ot Cono(-e Y ge . SStas os Ol"f@r@,7
es™ et o\ ¥ "'Sus jo - N o . b tes
2™ a0t T etV angy , Feales O iy S h
(\S\“‘“ Com\)“\ lo g o €s, Par, Irnos o an
(€Y \} ar kY No
e9 Vo Qr 7 S
enty,
(6]
1. (http://es.wikipedia.org/wiki/Subcultura). Mayo 2010 - il - _ ol i % : 2. ( http://www.educarchile.cl/Portal. Base/Web/VerContenido).Mayo 2010

Fig 1. http://imagenesemo.blogspot.com

o/






o 57 L
\2 pa\a‘O(a I\ o oN\e e 0€ N\ gmpo muc;\ca 3e\0
2h0° 20 \\a«\ado Emo’{\om\ \'\a(d cote o moco‘e
doode ) cav\c'\oaes erd® \emas y me\a(\cb\'\cas oue
comud\ca‘oar\ emoc\ovxesxj es’&ados ge & 05 ot
e ued \o escuc\\aba(\

by @.V\ o <
\ oo

\os £n0° e u‘o'\ca(\ (25 un e(\omeﬂo e YWV a2y de

up moxl'\m'\emo pmameme xe0C o et aee’

{0% \osoﬁ’\as sua\les
Son ado\esce s osta® e una edad o'© eG\0
Jde \0% 13y \1 200° ya oue es une R\ % de\@ a2 en
go® e\o° '\b\le(\es‘o can Y '\dem‘\da (op\e
oo £n0° (N P o sooab\es ye oV orti80%" ce®”
o ©° \S\eﬂes nace® paﬂe de ¥ oY aunc se
s'\eme(\ gelce® pO! a0 de‘d\do 5 OVC é\eme(\
o™ end\dos pO¢ \2 soc'\edad.
\){\\'\13(\ une \Jes’(\mema o un @ pecto pa(’{\cu\a
oue \0° ueve \'m'\cos, \\ama(\do \a a’&e(\c'\'oa.

Fig 1
. htt
p://im
agenesem
o.blo
gspo
t.cont
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3. Emo Punk Site. La estética de la identidad emo.
(http://www.emopunksite.org). Marzo 2011
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4. Evoluz Diseno. Disefio Conceptual. 18 de Junio del 2010. 5. Universidad de Palermo. Facultad de Disefio y comunicacion. Bares tematicos Urbanos.
http://www.evoluz.cl/evo/node/55 Maria Florencia Etchegaray. 25 de Abril de 2011.
http://fido.palermo.edu/servicios_dyc/publicacionesdc/vista/detalle_articulo.php?id_libro=119&id_articulo=375
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En ol disedio de Inderioves

egun el libro Ultramateriales® el diseno de interiores es un campo

de trabajo para disefiadores en la elaboracién de mobiliarios para
el hogar, industria o comercio, teniendo en cuenta la iluminacién,
espacios del interior, drea de la superficie tomando auge en nuestra
sociedad, permitiendo al cliente soluciones eficientes en la transfor-
macion del espacio.

De esta manera el disefo se convierte en un puente entre indivi-
duo y el espacio que lo rodea, por ejemplo cuando a diario nos
vestimos tomamos decisiones del tipo de ropa que vamos a
emplear, combinamos sus colores, sus prendas y acceso-
rios a satisfaccion personal, estamos “disefando”, asi
mismo podemos intervenir graficamente espacios,
haciendo del disefio una actitud de vida.

Todo cuanto se encuentra a nuestro alrededor, es fuente de inspira-
cién para el ser humano, mas aun para el diserador quien con sus
ideas y conocimientos, da forma a los diferentes conceptos o simbolos
que puede encontrar, realizando asi: composiciones, elaboracion de
productos, piezas graficas o audiovisuales, disefo de mobiliario, como
también construcciones arquitecténicas, con el fin de capturar la
atencion del usuario por medio de los sentidos.

De manera que, llamese artista, arquitecto o disefiador, puede crear e
intervenir un espacio, dando forma: al mobiliario, la iluminacién y el
color que forman todo un conjunto visual, otorgando valor a las ideas
creativas asi como también a la imagen que se quiere proyectar.

En o diseno de ObJQA'os

S egun el libro Ultramateriales’, el disefio de objetos lo percibimos hoy
en dia en muchos elementos que se encuentra a nuestro alrededor,
siendo estos partes esenciales de la humanidad, creados a partir de cono-
cimientos culturales, cientificos y tecnoldgicos, brindando asi satisfaccion
a las necesidades ya sean fisicas o psicoldgicas del individuo optimizando
la calidad de vida.

Con el paso del tiempo ha surgido la necesidad de incorporar el disefio (en
todas sus disciplinas) en los diversos productos dentro de un mercado,
naciendo asi el interés del comprador por adquirir un bien que se adapte
a su identidad, basado en su estética, su funcién, la tecnologia, forma o
color existiendo una estrecha relacién entre el objeto-usuario, generando
de esta manera valor comercial y social.

El trabajo del disefiador presenta un proceso creativo pasando del imagi-
nario, del boceto o bosquejo a la realizacién del mismo, asi como una
planificacién en el disefio, una investigacion del producto que proponga
cambios o soluciones en cuanto a su funcién, estética, uso y el grado de
aceptabilidad del cliente, aprovechando al maximo la materia prima
contrarrestando el impacto al medio ambiente como a los costos de
produccién, que apunten a elementos creativos y novedosos, donde el
producto tiene un lenguaje comunicativo y simbdlico.

El proceso de disefiar no solo compromete en si al disefiador, sino por el
contrario involucra todo un campo de ciencias o disciplinas que van de la
mano con el diseno lldmense ingenieros, médicos, fisicos, entre otros,
segun sea el proyecto u objeto a desarrollar; de esta manera el disefio se
convierte en una interdisciplina, dotando de conocimientos a los diferen-
tes disefiadores y mas aun al usuario a quien va dirigido todo el proyecto.

7. M. Beylerian, George y Dent Andrew. Ultramateriales. Formas en las que la
innovacion en los materiales cambia el mundo. Londres-Inglaterra: Campus.

6. M. Beylerian, George y Dent Andrew. Ultramateriales. Formas en las que la
innovacion en los materiales cambia el mundo. Londres-Inglaterra: Campus.




8. Bernhard E. Burdek. Disefo. Historia, teoria y practica del disefio indus-
trial. Barcelona-Espafa: Gustavo Gili.
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9. Gustavo, Aprea y Rolando, Martinez Mendoza. BARES TEMATICOS:
Lugares de insumo para la conversacion cotidiana. 10 de Marzo del 2011.
http://www.catedras.fsoc.uba.ar/steimberg/pdf/martinezm03.pdf










Op-Avt

Movimiento que se caracteriza por el uso de formas geométricas,
patrones de repeticion de formas simples y de colores brillantes
principalmente blanco y negro, para crear ilusiones dpticas, como
efectos de movimiento, los cuales terminaban siendo ante el ojo
humano espacios tridimensionales llenos de vibracién, y oscilacién.

C/va\ztjn Love

Es una tienda de ropa Online de dos visionarios Disenadores de Modas Espafoles,
dedicada a disenar prendas de vestir y accesorios a partir de la inspiracién de la Tribu
Urbana Emo.

Se lo retoma por el manejo de la gréfica aplicada en cada una de las prendas de vestir
y elementos como accesorios; los cuales nos sirven como fuente de inspiraciéon en la
busqueda de la gréfica aplicar en algunas de las piezas dentro de nuestro proyecto.



C/M\Y‘l’b Pur\k

Realizado por el disefiador Mark Tracy
para el hotel rock café de las vegas, se
lo retoma ya que parte del concepto
de los Punks, donde se ve la interven-
Cién grafica en paredes, los techos y el
manejo cromatico y de elementos
estéticos de esta tribu urbana en el
cuarto; aspectos que se van a tener en
cuenta como fuente de inspiracion
para nuestro proyecto y que busca-
mos ademas como resultado final.




Disco Bar

Disefio de la empresa Disco Design Itda dirigida por el disefiador Peter
Yordanov, en Europa; se puede retomar la iluminacién como base
fundamental en el disefio y la gama cromatica que se genera a partir de
la intervencién en el espacio en cada uno de los objetos de mobiliario y
la importancia de este elemento en este tipo de lugares, para tener en
cuenta en la ambientacién de nuestro Bar.
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Cielito Cafe Bar
Su nombre proviene de la musica popular mexi-
cana, inspirado en la cancién “Cielito Lindo” escri-
ta en 1882 por el compositor mexicano Quirino
Mendoza y Cortéz; este disefio fue hecho por el

grupo de Disefiadores Mexicanos:
Héctor Esrawe, Diego Landa y Ignacio Cadena.

Se lo retoma por el manejo conceptual, cromati-
co, la gréfica aplicada en paredes, mobiliario y
elementos publicitarios como afiches, vasos,
papeleria y la creacién de una linea de productos
derivados del café.
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El logo surgi6 bajo el concepto de mobiliario resuelto tipograficamente, representa
un sillén, uno de los elementos mas representativos del bar.
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Cavda del bar

Para el diseno de esta carta se usé la técnica del Pop-Up; en ella se reproduce la tridimensionalidad
de la barra, uno de los elementos mas representativos de estos lugares.

Se decidio finalmente utilizar un troquelado de 180°,
una de las técnicas mas simples ya que proporcionaba
mayor manejo y funcionalidad de la pieza.

En el proceso de disefo se probé diferentes
troquelados, buscando la funcionalidad e
impacto visual de la propuesta.




Se incorpor6 el disefio de los cocteles para que el cliente
tenga una idea del producto final que puede llegar a consu-
‘mir; ademas el contenido de los productos que se ofrecen,
se despliega para que la carta sea alin mas atractiva.



Plano Avquitectinico

La arquitectura del bar surgié de la simplificacion de la calavera que es una
figura emo. Ademds se utiliz6 la geometria tanto para el disefio del
interior como para el del exterior del bar.

Se busco también realizar un disefio vanguardista, que genera-
ra un impacto visual y unificara todos los elementos que hacen
parte del lugar y que tuviera multiples ambientes para satisfacer
los diferentes gustos de nuestros clientes.

Entrada

. Lockers
Reservados
Pista
Barra

Banos

Zona para
Mobiliario

Boceto ded plano del Bar

Para el diseio de la fachada frontal y las laterales se probé
con diferentes materiales, en cuanto a colores, estructura
hasta comprobar que los elementos estéticos favorecieran al
proyecto de acuerdo con el impacto visual que buscabamos.




Primer piso Se,gur\o\o piso
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P artiendo del disefio simétrico del bar se
jugd con las formas geométricas, como el
rectdngulo para la vista frontal para de esta
manera no solo resaltar la estructura del
plano, sino también incorporar algunos de
los elementos simbdlicos de los emos; de
igual forma se trat6 de reservar un punto
focal para la ubicacién del logosimbolo del
establecimiento.

Se uso como color predominate el blanco, ya
que es uno de los colores de la gama tonal
que se esta usando para toda la parte estética
del bar; no solo ayuda a resaltar la geometria
y la estructura del plano, sino que también
permite contrastar los apliques de color
fucsia que son muy sutiles para equilibrar el
manejo de este color, el cual tiene una conno-
taciéon de feminidad.




Mobiliario - Sala principal
Cada pieza surgi6 de la union de varias figuras geométricas y de los 3 simbolos

principales de los emos como la calavera, el corazén y la estrella. Ademas se tuvie-

ron en cuenta para su creacién aspectos como la ergonomia, funcionalidad, como-
didad y unidad visual.
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Mobiliario - Sala auxiliar

Ademas se diseno una sala auxiliar, pensada en algunas zonas del bar para un numero menor

de clientes y de esta manera ahorrar espacio y mayor funcionalidad.
M%A .




Sl Mobiliario - La Barra

Silla
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Bisqueda y Aplicacion grafica
Bajo la técnica del Op art se dio el proceso de bocetacién, para encontrar el estilo grafico para el piso y

algunas de las paredes del bar; para ello se utilizo una de las figuras de los Emos como es el corazén,
con el cual se genero una ilusién 6ptica partiendo de la simetria y la repeticion modular.
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Crjines RSN Ao TN

Para el bar se creo la coleccion Light de cojines, elaborados con técnicas de bordado e inspirada en las
figuras de los emos, en la cual predominan materiales que reflejan las luz como las lentejuelas, mostaci-

llas, canutillos y escarcha.
Ademas se uso diferentes textiles que permitieran generar diferentes sensaciones tactiles.
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Crocteles

Para complementar el diseno integral del bar se
crearon estos cocteles, a partir de la idea de la
cocteleria molecular en la que se busca generar
toda una experiencia por medio de los sentidos, la
mezcla de texturas, ingredientes y procesos quimi-
cos que generan sabores unicos, dandole identidad
a cada uno de ellos con elementes decorativos bajo

esta estética, junto con nombres que hacen alusion
a su simbologia, como por ejemplo: estrella feliz,
suenos inalcanzables, entre otros.

La clave de este proceso, es la combinacion de lo
inusual y lo inesperado, en lugar de mezclar ingre-
dientes tradicionales poco convencionales,
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