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RESUMEN

Desde tiempos antiguos la belleza ha tomado gran interés por desplegar juicios,
conceptos y diferentes &ambitos que la han llevado a resolver y proponer varios esgquemas.
La belleza emocional, artistica, natural, de movimiento, de cuerpo e imagenes, se han

tornado como herramienta, concepto y elemento del cua se puede descubrir varias cosas
importantes, desagradables, bellas e inimaginables.



ABSTRACT

Since ancient times beauty has taken great interest in deploying judgments, concepts
and different areas that have been solved and propose various schemes. The emotional
beauty, artistic, natural, movement, body and images have become a tool, concept and

element which you can find several important things, ugly, beautiful and unimaginable.
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INTRODUCCION
¢Labellezaeslo indispensable del mundo?

Para estos tiempos la belleza se ha hecho indispensable en la evolucion y
transformacion del mundo, de lo cua las grandes industrias a través de la publicidad han
hecho parte en este proceso, creando asi diferentes pensamientos, reflexiones y actitudes
frente alo que esta ocurriendo. El arte como soporte individual y de caracter polisémico en
Su mayoria de expresiones, se marca desde lo intimo de este tema a la realizacion de un
trabgio en €& que se vincule la imagen, belleza, publicidad, gastronomia y la
experimentacion de materiales, como soportes y elementos que adecuen en la creacion de

una obra que marque una interesante reflexion y proposito.

La belleza se ha prestado para crear esquemas, estereotipos, paradigmas entre otros,
en donde €l cuerpo ha sido €l afectado, de tal manera que se ha llegado a un consumismo
sin limites, siendo este la parte inicia para € desarrollo de este proyecto y aun mas
interesante encontrar miles de referentes conceptuales y artisticos como € Eat-art o la

artista Marta Minujin.

Para a gunos y mucho mas para estos tiempos la belleza no es noticiay mas aun sus
paradigmas o estereotipos. Es por eso que cabe resaltar de otra manera la estética, con algo
interesante, expresivo, armonioso, delicioso, sublime o espectacular. En fin no es otra cosa
mas que llegar a conocer, investigar y experimentar, con € simple hecho de crear una obra
visua que este en sintonia con € arte de hoy, tratando asi de llegar a unareflexion por parte

del espectador frente ala accion sobre la obra.

Ahora bien, existen miles de discursos publicitarios en donde su elemento esencia
eslabelleza, delacual se crea una cuestion que no deja de hacer presencia en ningun lugar.
Es por eso que se liga arte-gastronomia creando una idea misma de belleza y escena
cultural. El interés por crear esta obra escultorica comestible y altamente visual, ha sido con
la pretension de responder a la misma educacion, forma, estatuto, elogio, ambicién y
fantasia que despertaria una obra como esta. Que esta fundamentada en la investigacion de



15

varios artistas, conceptos y obras pléasticas que se han generado en torno a los diferentes
conceptos planteados tales como la belleza, como imagen estética y la publicidad. Es por
esto precisar que larealizacion de la misma se ha dado por la investigacion-creacion como

un acto que caminahacia el andlisisy lareflexion segin e entorno en e que se expondra.

Ciertamente la publicidad, belleza, imagen y arte abarca mucho recorrido de donde
la proyeccion de una obra no esta exento de diferentes caminos. Para evitar riesgos y
respondiendo a una reflexion sobre la misma obra, sea establecido en discernir tres
momentos, de los cuales en cada uno de €llos se propone ciertos conceptos delimitando asi

el temaen general.



16

PRIMER MOMENTO
Delaideaalos media

Hazme €l favor divino de decirme, joh Amor!, si mis ojos ven la belleza verdaderao si la

llevo dentro de mi...
Miguel Angel Buonarroti

Creo que nunca es demasiado tratar e tema de la publicidad, siendo este un
elemento muy importante en nuestra vida cotidiana y para muchas sociedades en generd;
en donde es posible determinar nuestra personalidad, crecimiento y proyeccién. Es
mediante este que formamos nuestro carécter, pero que con el pasar de las épocas |os planes
de grandes compariias de consumo han delimitado a planes y manifestaciones altamente
consumista sin tener en cuenta factores como la integridad de cada individuo, utilizando
este medio como herramienta integral entre diferentes culturas. La publicidad simplemente
es entonces afirmar que ha sido un elemento que ha caido perfectamente en las culturas,
imponiendo ese caracter transformador de quien la mangja; es mas, hoy en dia vemos como
la desintegracion del cuerpo hallegado a limites tan exagerados que las mismas compafiias
se han visto en latarea de reordenar esa vision que ellos mismo colocaron.

... LaPublicidad!

Medio de comunicacion, herramienta, concepto en fin un elemento que se ofrece
desde el pasado paratransformar |os tiempos; en donde trabgja directa o indirectamente con
imagenes precisas que en momentos no necesita literatura alguna, por ser un medio tan
influyente en comunidades enteras. En s este medio ha constituido un camino hacia €
futuro, donde la imagen, la belleza, la estética, el comportamiento humano y demés han
sido elementos de la historia que se constituye como una relacion entre e pasado y el

presente paramejorar o que algunavez fue bello 0 agradable, es por eso preciso agregar:
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*“...el miedo al presente lleva a la mistificacion del pasado. El pasado no es algo
para vivir en él; es un pozo de conclusiones del que extraemos para actuar.”
(Modos de ver, p. 17)

““La mistificacion consiste en justificar lo que de otro modo seria evidente.”

Al igual que € arte de hoy lo vemos de una manera diferente alo que era el arte del
pasado, en donde e andlisis muy puntual, ahora es indispensable en e desarrollo del

mismo. Pero antes de continuar sefialemos lo que es publicidad:

“Conjunto de medios que se usan para divulgar o extender la noticia de las cosas o

de los hechos™ (Diccionario de la Real Academia de la Lengua Espariola.)

Una clara y sencilla definicion, pero aun mas clara, completa y acertada seria la

siguiente definicion:

“En 1978, la UNESCO definio la publicidad como ““esencialmente una actividad de
comunicacion, que forma parte de proceso y del sistema de comunicacion y que apunta a
promover la venta de un articulo, producto o servicio; a fomentar una idea o a lograr
cualquier otro efecto que desee conseguir el anunciante” (Tomado de Media Publicidad,

Espafa, s.f.)”” (lourdesrosillo@inpsicon.com)

En fin toda definicion concuerdan en 1o mismo un medio, sistema, articulo, servicio
entre otros que relacionan un pasado, presente y futuro a servicio de las comunidades, en
donde cabe resaltar que e tiempo es la consecuencia de multiples transformaciones; en
donde se incrementa e anhelo por surgir a algo megor. Ahora bien es entonces dgar en

claro que:

*“...todo debia tener un concepto grande de fondo, la publicidad estaba creada para
ir mas alla de donde se estaba en un comienzo. Asi como para el sefior Leo Burnett, (1891)
para muchas otras personas publicidad no es Unicamente comunicar ciertas cosas, para

muchos va més alla de la venta, la publicidad es un conjunto de todo, vende, crea, ofrece,


mailto:lourdesrosillo@inpsicon.com
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muestra, produce sentimientos, comunica entre muchos otros aspectos.”

(http://www.javeriana.edu.co/bibl os/tesi s'comuni cacion/tesi s71. pdf)

Es asi como afirmariamos que es més que una herramienta informética, un medio
masivo, de donde no solo considera al ser humano como un ente consumista si no también
como un elemento que se debe transformar, de tal manera que progrese en todo aspecto.
Lamentablemente muchas industrias mundiales han tomado esta herramienta como un
medio consumista de donde cabe resatar qgue hemos sido nosotros mismos los que nos
encargamos de otorgar y afirmar laimportancia fisica en las personas; de donde se tiende a
recalcar y asumir gque lo que es bello es excelente, es por esto que la mayoria de industrias
delimitan su mirada en ese Unico sentido: labelleza, la divinidad, la estética, la preciosidad;
en fin multiples enunciados entorno a lo bello que hace mas facil e proceso de
informacién, con estimulos relevantes que adecuan una sensacion positiva en €

consumidor.

Al igual que en épocas pasadas, € arte nos ensefia y afirma lo anterior en cada una
de sus obras donde nos muestra'y toma importancia el cuerpo, como figura principal la cua
sugiere una imagen llamativa, espontaneay muy expresiva en la que se designa de manera
categdrica o0 mencionada.

¢Publicidad, extrafio medio que transforma?

A lo largo de los tiempos se han formado diferentes culturas, en donde |a belleza ha
tomado importancia, de la cua hoy en dia miramos su evolucion; de donde se adapta a los
gustos y prioridades de la época. El afan por sentirse y verse bien tanto en mujeres como en
hombres, ha llevado a adoptar ciertos esquemas, estereotipos, paradigmas, métodos,
practicas para € cuidado de la belleza. La publicidad ha hecho gran aporte en todo este
proceso. Para estos tiempos todo e mundo se encuentra sumido en la publicidad, nadie se
ha hecho libre de esta. Estal vez € elemento que més ha invadido nuestra vida, generando
una transformacién que, de tal manera, se ha hecho esencial en todo momento y lugar. Este
elemento o medio se ha manifestado de manera explicita e implicita, de donde nos instaura

mensgjes que llenan nuestros pensamientos de incertidumbres, preguntas, dudas, respuestas


http://www.javeriana.edu.co/biblos/tesis/comunicacion/tesis71.pdf
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entre otras; que en su finalidad sirve para fortalecer 0 asegurar ciertos estereotipos
marcados o instaurados por e mismo. La publicidad en s ha sido un medio trasmisor de
ideas nuevas e innovadoras, que atienden a la necesidad de los tiempos, en donde
lamentablemente se ha derivado a practicas més radicales, en donde & cuerpo en si, es €
gue debe transformarse; diferentes partes de nuestro anatomia son modificadas. En fin se ha
cambiado de un bienestar saludable a una inconformidad que lleva a rechazo mismo del
propio cuerpo, es por esto que aun asi pensamos que la publicidad es ese medio que nos
transforma y es mas hien ese deseo exagerado por ser parte de algo, en lo que nunca

encontraremos sati sfacci on.

iBelleza igual modelo, aceptacion, perfeccion o tan solo un engafio més! Modelos
gue alo mejor se han tenido que agar de lo que en verdad es vida por el simple hecho de
agradar a mundo, o tan solo por ser aceptadas en una sociedad en la cual muchas veces no
ven mas ala de lo que reamente sucede. Es tal vez la exhibicion, presuncion o € descaro
gue exige labelleza y relevancia ante los demas; es desolador ver cdmo sociedades enteras
se rinden ante los encantos de |a belleza en donde destacar cuerpos perfectos es laironia de
la vida. Es verdad que la publicidad ha tomado y establecido diferentes estereotipos,
paradigmas, en donde ha sido posible transmitir una imagen falsa, que conlleva a extremos
gue generan consecuencias en la salud y e mismo ser. Tal vez sea e precio por tener -0
semejarse a un cuerpo extrafio y dificil de conservar, en donde ver escenas tragicas se hace

muy relevante en esta época.

¢Es posible tener un limite? O es més interesante tener un cuerpo perfecto, que
ofrece cambio radical con multiples mutilaciones estéticas. El sinfin de métodos nos obliga
a plantear un punto clave en todo este asunto: ¢Hasta qué punto permitiremos que todo este
tipo de medios publicitarios nos afecten? O més bien hasta cuando tomaremos una
verdadera conciencia y apreciacion sobre |o que miramos, escuchamos y decidimos hacer.
Tal vez los diferentes formatos de entretenimiento y anuncio han aportado en todo este
tema, ¢pero no somos seres con autonomia para decidir?, o a lo megor somos tan
influenciables que el mundo nos da dos vueltas y nos manegja a su antojo; es preciso por eso

decir que todo ese discurso publicitario no es méas que una excesiva exposicion de algo
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irreal y pasgjero, en donde se denomina al cuerpo como un experimento, que dia tras dia
incide en poblaciones enteras, dejando un desierto de personas con multiples problemas no

solo de salud sino aun més psicol 6gi cos.
I Dominio dela publicidad sobre nuestros cuer pos

La propuesta de los medios por tener un cuerpo bello instaura tres necesidades: ser
joven, atractivo(a) y delgado(a); por lo que la salud queda en un tercer plano sin considerar
un bienestar saludablemente seguro. ! Cuerpo igual poder y placer i O mas bien una
ansiedad emocional en busca de un yo ideal y no un yo real. Es verdad que se nos vende
algo interesante y totalmente atractivo, ¢Pero en realidad es la manera més adecuada para
sentirnos aceptados en una sociedad que consume sin precedente alguno? Porque en
verdad, todo € que recurre a métodos estéticos es simplemente porgue no se siente
aceptado y est4 en esa busqueda de triunfar y ser admitido socialmente. Lamentablemente,
por crear la necesidad de tener un cuerpo ideal tomamos decisiones perjudiciales que, en
consecuencia, los efectos no se veran a instante en muchos casos pero si en un futuro; la
restriccion que le hacemos a cuerpo, implanta riesgos considerables que se denominan
causa-efecto. La vulnerabilidad en adolecentes es impresionante, en donde las causas
pueden ser multiples y, aun mas, siempre terminan por ser psicoldgicas, familiares y de
presion socia, mas que por un medio influyente. Conseguir una belleza ideal 0 mas bien
cuerpo ideal, es finalmente para ser exhibido, con € caracter de ser aprobado, sentirse
seguro y de, aparentemente, tener una vida mejor. Es interesante saber que la mayoria de
estos efectos acontecen con mayor proporcion en paises desarrollados, pero que
lamentablemente, por la globalizacion, hemos sido enganchados a este tipo de escenarios,
conduciéndonos a copiar modelos, estereotipos y paradigmas atamente perjudiciales. Los
medios publicitarios a igual que se han encargado de difundir la informacién de grandes
industrias, también se han encargado de exhibir campanas publicitarias, en donde se
rechace este tipo de cambios 0 esquemas impuestos. Que mejor gemplo que la campana de

Oliverio Toscani:
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Figura 1. Recorte de publicidades

Fuente: http://www.artehistoria.jcyl.es/genios/cuadros/2605.htm

Esta campafia tuvo aceptacion en personas que toman conciencia de lo que
realmente las grandes sociedades e industrias hacen a ser humano; pero por estar expuesta
en una sociedad consumista, tuvo més rechazo que una verdadera vision y reflexion sobre
lo que setratd de enunciar. ES ver entonces coOmo sociedades consumistas se interesan mas
por & simple hecho de que € individuo consuma. Ahora bien, hay que dgjar en claro que la
mayoria de casos de restriccion alimentaria se da en las mujeres pero también en un bagjo
indice en lo hombres; no obstante, debemos tener en cuenta que todas estas afecciones son
asociadas a los aspectos psicoldgicos y culturales. El contraste que se genera es entre un
ideal y la reaidad, provocando una negacion, frustracion, culpa, vergienza y rechazo del
mismo ser. Mientras por un lado esta notablemente la restriccion aimentaria, por e otro
esta la voracidad de alimentos pero en muchos casos con sentido y no por otorgar un placer
a los demés; préacticamente estos aspectos se dan por concebir conductas compulsivas. ¢Es
el ser humano tan débil? ¢O mas bien es la sociedad quien convierte a ser humano como

un experimento, animal 0 cosa que potencia esa debilidad? Ahora bien, ¢es la publicidad el


http://www.artehistoria.jcyl.es/genios/cuadros/2605.htm
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extrafio cuerpo que transforma? ¢O més bien son los esgquemas de la sociedad |os que nos

transforman y engafian?

... de lo terrible lo bello no es mas que ese grado que aun soportamos. Y si lo

admiramos es porgue en su calma desdefia destruirnos.
Rainier Maria Rilke, Elegias de Duino
Laimagen

La definicion de imagen se establece como un soporte de comunicacion, e cua se
materializa representando una ideareal, irreal o posible. De acuerdo con esta definicion se
puede establecer que una imagen representa una pieza de la informacion que esta en nuestro
entorno, en si representa la apariencia visual, la cual muestra en muchas ocasiones un

carécter simbdlico en donde hace referencia al “tiempo-espacio”.

“Una imagen es una vision que ha sido recreada o reproducida. Es una apariencia,
o conjunto de apariencias, que ha sido separada del lugar y e instante en que aparecio por

primera vez y preservada por unos momentos o unos siglos” (Modos de ver, Pp.15-16)

Es, entonces, cuando laimagen se presenta con un dobl e status; primero se establece
como elemento conceptual en e tiempo en donde congela un momento de la épocay de la
realidad, haciendo posible una mirada atrés, fija y continua, con € sentido de analizar,
tomar como referenciay reformular la estructuray el movimiento de este tipo de imagenes;
y segundo, en e espacio en donde se ubica el objeto con su imagen, revelando asi su valor
comunicativo, creando asi una conexion con el espectador y teniendo una localizacién
inmediata de |a percepcién de laimagen; entonces, podriamos decir que |los sujetos forman
una relacion con la imagen de los objetos a su alrededor, en si esta idea no es dificil de
comprender en donde “la imagen de los objetos se delimita a una construccion de un

espacio y un conector del tiempo”.
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“Cuando ““vemos” un paisaje, nos situamos en él. Si “viéramos”” el arte del pasado,

nos situariamos en la historia.” (Modos de ver, p.17)

Laimagen nos hace visualizar contenidos que en ocasiones son indispensables en la
narrativa, creacion o reconstruccion imaginaria de eventos, localizaciones o simplemente en
la produccion de obras que involucran literatura, pintura, video, dibujo entre otras. Hoy en
dia pienso que hace referencia a una funcion de los diferentes lengugjes que en fin son €
apoyo en una dimension de la imagen, creando una funcionalidad del lenguaje perceptivo
en donde la percepcion cae sobre las cosas, pensamientos, palabras etc.; son € elemento
adecuado para la solucion de la representacion de la imagen, donde sociamente es
aceptada, rechazada, creada o recuperada bajo la forma de cumplir una produccion de
imagen. “En fin la imagen es una representacion figurativa en donde lo que capta los
sentidos es guardado por nuestra memoria para luego plasmarlo en un papel,  pintura u

otro medio” “Toda imagen encarna un modo de ver”” (Modos de ver, p.16)

La imagen es la visualizacion de las ideas en nuestra mente, en donde recordar es
plasmar cada una de las ideas, de donde seguimos una ruta mental que nos traslada de un
lugar a otro, creando asi claves visuales que se rechaza, acepta'y comparte con € mundo.
Es al fin un vige de nuestra mente donde de manera misteriosa y mégica creamos cosas que
en definitiva agradan o por 10 menos por un instante llaman laatencion. Lacreacion en si es
la respuesta a nuestras imagenes mentales como punto de inicio, ruptura 'y solucion; es asi
como podriamos decir que es € lenguaje que mayor énfasis ha tenido en las culturas,

captando asi un progreso hacia una comunicacion mas eficiente.

La imagen ha tomado mucha importancia en e aprendizaje del ser humano, en
donde ha funcionado como medio de amacenamiento y transmision de informacion, y
donde se comparte para la creacion y € intercambio de ideas. Es asi como se reafirma que
laimagen es un medio por € cua llega a una forma de pensamiento gue conlleva un modo
tactil y visible. Entonces es incluso decir que lo basico de laimagen eslo que a final nos

muestra unalectura, escritura, expresion y comprension de las ideas.
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La existencia de laimagen como tal es, sin duda, un modo de comunicacioén, la cual
gjerce una fuerza por la idea misma de la creacion visual, en donde crear y descomponer
elementos es la herramienta principal para la invencion de cosas nuevas. Las diferentes
creaciones visuales 0 imagenes gque, en ocasiones, especialmente cuando nos referimos a
algunas de ellas, denominamos simbolos, son invenciones del hombre hechas en la

natural eza desde tiempos antiguos, desde los cuales han devenido un sistema de ensefianza
y lenguaje.

Ademés, la imagen aparte de ser una herramienta en la ensefianza, es una ayuda
visua; fotos, peliculas, la television en fin, son herramientas visuales que refuerzan un
consumo como experiencia pasiva. Es decir, las imagenes visuales en muchas ocasiones
son métodos comunicativos, en donde produce consumo con €l fin de evaluar e interpretar
los efectos que se producen, para un mayor consumo. Lo que es factible, apropiado y
efectivo de laimagen es o que se hace relevante ala hora de consumir; imagen que nunca

degjade ser innecesaria en nuestra vida, vivimos através de ellas para un mejor bienestar.

La imagen es captada todos los dias como una informacion visual, en donde actia
como factor importante para nuestro modo de recibir e interpretar las cosas. Siempre como
vemos el mundo, afecta todo lo que percibimos, es decir, 10 que esta a nuestro arededor.
Nuestro modo de ver las cosas, son imagenes que adecuamos a lo que gueremos ver o
necesitamos, en fin toda imagen esta ligada a variaciones que en realidad establece una

definicion real de las cosas.

Laimagen en si ha sido asociada a unaimagen de calidad en donde apreciar lo bello
es € punto de referencia para llegar a un paradigma de belleza primordial, con funcién
comunicativay de valor artistico y estético, ““Sin embargo, aunque toda imagen encarna un
modo de ver, nuestra percepcion o apreciacion de una imagen depende también de nuestro
modo de ver” (Modos de ver, p.16), es por ello que la utilidad de laimagen en la belleza,
es en definitiva una respuesta comprometida y arriesgada en donde su valor subjetivo se

interpreta como laintencionalidad del paradigma.



25

La belleza es, en € objeto, lo quelo designa para € deseo.
Georges Bataille, El erotismo
¢Ahorabien y la belleza?

“La belleza es lo que resulta agradable a los sentidos y que por lo tanto causa
placer. Sin embargo, no todo lo que causa placer es bonito”
(http://buscon.rae.esd/drael/SvitConsulta?TIPO_BUS=3& LEMA=moda)

La belleza como su palabralo indica es en si la manifestacion mas clara de vanidad
en e ser humano (hombre y mujer), en donde es marcado por una trayectoria de ideas, que
asu vez le causa placer; algunos en si se detiene en un andlisis que implica cuestiones que
sefidlan que no todo lo agradable es bonito (como lo indicaria Paul McCarthy en uno de sus
videos “Santa Chocolate Shop 1997”). Ahora bien la belleza constituye toda una serie de
elementos y conceptos que desde épocas pasadas a estado en un cambio continuo; en donde
préacticamente hablar de belleza nos adecua a una evocacion de nuestra propia historia, en
donde podemos resaltar la evolucion del ser humano en diferentes campos, como esencia
gue adecua cada dia a mejorar y estar en continuo cambio, tanto asi que la tecnologia, la
moda, |a cultura entre otras han sido parte fundamental en el desarrollo de cada individuo;
como en su forma de aprender, pensar, vestirse, hablar y aun mas en su estética. Es preciso
decir entonces que la belleza es una variable que segin e momento histérico y la cultura
define por momento un significado; en donde e cuidado por la belleza del cuerpo se hace
relevante en todas | as culturas que han surgido con € tiempo.

Es asi como se podria decir que la idea de belleza ha sido trabajada en diferentes
campos, en donde ha ido progresando conforme a la civilizacién sin determinar una
verdadera belleza o mejor aun sin llegar a una completa perfeccion sobre este ideal. Este
ideal a su vez podriamos sugerir que esta en permanente actualizacion en donde nos
sorprende cuando deja ver sus nuevas formas de belleza.

Es ahora dgjar en claro que la belleza como tal no se la puede definir, simplemente

se acerca a un significado, en donde por su utilizacion es constantemente cambiado y aun
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mas se podria decir que es un elemento en donde no es posible renunciar pero si convivir
con ello. La belleza a su vez se comporta como un concepto que ha sido estudiado desde
tiempo atras en diferentes formas pero que se hace relevante en el arte por tomar y retratar
en cada época a las mujeres y hombres de simetria espectacular. Es por ello que entre mas
simétrico sea e cuerpo, es mas llamativo e interesante a la hora de trabgjar sobre el. Es en
fin y por todo esto que la belleza como tal es una materia vivay cambiante de donde no es

posible definir, si no simplemente permanecer en su contorno.
Dela voluptuosidad, a un escudlido cuerpo

La belleza del cuerpo a lo largo de los siglos ha resultado como la fascinacion y e
agrado alos sentidos; en donde causar placer es o originalmente deseado. Desde aqui es de
donde podemos afirmar que desde épocas pasadas € ser humano se ha preocupado por
tener un aspecto agradable ante los ojos de los demas, en donde resulta evidente la
preocupacion por € cuidado del cuerpo, rigiendo asi lo que es bello, siendo esta una
variable que cambia segln la época y, mas aun, segun la cultura en la que se encuentra
inmersa. “S bien desde el antiguo Egipto se conocen algunos detalles de la importancia
del cuidado del cuerpo y de la estética, las primeras referencias sobre las medidas de la
belleza datan de la Grecia presocratica. La escuela Pitagorica indico una fuerte conexion
entre la matematica y la belleza y advirtié que los objetos que poseen simetria son mas
[lamativos. Lo armonico, lo proporcionado era considerado como lindo. A su vez, los
griegos no toleraban ni la grasa ni los senos grandes. Que €llas, ademas, poseyeran un
cuello fino y esbelto y piel blanca era necesario para conseguir la perfeccién. Durante el
Imperio Romano, los hombresy las mujeres se maquillaban, se peinaban y se depilaban. El
romano ideal debia ser alto, con boca peguefia, piernas largas, una amplia frente, una
nariz fuerte y perfil perfecto. En la Edad Media, la belleza dependia de la intervencion de
Dios. Lo bello, 1o bueno, era una creacion divina y lo feo, algo malo. EI maquillaje se
consideraba pecaminoso porque desfiguraba o que Dios habia creado. La mujer medieval
debia tener piel blanca, cabello rubioy largo, rostro ovalado, 0jos, nariz y sefios pequefios,
labios pequefios, torso delgado, caderas estrechas. En cuanto a los hombres, debian ser

altos y delgados, fuertes y vigorosos, esbeltos con pecho y hombros anchos para aguantar
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la armadura y piernas largas y rectas.”
(http://ooche813.blogspot.com/2009/09/par adigma-de-la-belleza.html)

Admirar |a belleza del cuerpo resulta ser ago exclusivo y bastante excluyente, en
donde encontramos desde épocas pasadas que la aristocracia 0 personas con recursos,
podian acceder a cultivar y mantener la belleza, por e tiempo y la economia en la que se
encontraban. En fin, la belleza se ha convertido en un estatus social que ha generado
conflictos entre los seres humanos y e yo mismo. Cabe resadtar que el antiguo Egipto
muestra innumerables cuidados del cuerpo vivo y muerto; mostrando esto no como caracter
estético sino mas bien de un culto hacia la belleza del cuerpo. Es, entonces, ver lo
interesante del cambio tan radica que se ha tenido, de pasar de un cuerpo totalmente
redondeado a un cuerpo desnutrido y peligrosamente enfermo, a tal punto de llevarlo a la
muerte misma; cabe, entonces, preguntarse: ¢Cud es en realidad € ideal que se desea?
Ahora bien, suena esto como si solo ocurriera en € cuerpo femenino, es interesante saber
gue también ocurre esta transformacion en € cuerpo masculino, de donde cabe resaltar que
no solo los medios de publicidad hacen parte de esto, pues también el mismo entorno en €l
gue se vive hace parte. Por gemplo, con € simple hecho de haber recibido burlas,
comentarios excluyentes y demés formas de violencia simbdlica, se propicia la

construccion de esquemas mentales gue conllevan a una autoestima emocional mente baja.

En la actualidad los criterios de belleza hacen parte de estereotipos, paradigmas y
canones de delgadez y belleza superficial, que son instaurados por la sociedad y publicado
o difundido por los medios de comunicacién, en la mayoria de los casos por la publicidad
de productos o0 servicios. Pero dgemos en claro que Somos Nnosotros mismos quienes
imponemos ese tipo de estandares. Grandes empresas se han dedicado a conseguir cuerpos
perfectos, de donde centran el mensgje de acuerdo a las modas impuestas; esta fébrica de
cuerpos hace creer que usted tiene autonomia sobre su cuerpo, siendo ésta una total
falsedad. Poseer cuerpos perfectos permite sentirse aceptado entre la sociedad de consumo
gue lamentablemente se rige por sus lineamientos instaurados, rechazando asi a los demas

por no adecuarse alo que la sociedad establece. Tener un control sobre e cuerpo demanda
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seguridad, estabilidad, firmeza y dominio propio; pero si no se tiene control demandara
inseguridad y debilidad.

... lo inatil, cuyo valor esperamos ver apreciado por la cultura, no es sino la belleza.
Sigmund Freud, El malestar en la cultura
¢El paradigma?

Es interesante como una sola palabra nos lleva a miles de definiciones y
significados, de donde se puede disefiar, crear y establecer miles de cosas y conceptos. Es
por esto que la siguiente afirmacion alude a que el paradigma se encuentra en un constante

cambio, de donde su relacion con los avances y |os descubrimientos es muy cercana.

“Un paradigma es el conjunto de cosas que asumimosy creemos, |0 que sirve como
base o filtro para nuestra percepcion e interpretacion de la realidad”

(http: //mwmw.mi srespuestas.com/que-es-un-par adigma.html)

Ahora bien, a manera de inicio es preciso, pero aun mas se debe tener en cuenta la
afirmacion de este autor Fredy Gonzales (en su documento ¢QUE ES UN PARADIGMA?
ANALISIS TEORICO,CONCEPTUAL Y PSICOLINGUITICO DEL TERMINO/Vol. 20,
nimero 001), en donde sostiene las palabras de otro autor que dice: ““...si se desea
aprehender e pleno significado de una palabra, es precisd considerar todas sus
dimensiones conceptualizadoras, las cuales permiten, respectivamente: captar 1o que ella
denota; asimilar los diferentes productos o procesos que con ella se aluden; establecer su
espacio y/o alcance y vincularla con e hacer o € no hacer de quienes la escuchan, ven o

leen.”

Es por esto que este mismo autor ubica cuatro dimensiones de caracterizacion sobre

lo que corresponde ala palabra paradigma; las cuales las vemos en e siguiente esquema:
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Dimensiones caracterizadoras de una palabra
DIMENSION AMBITO

Literal (entender) Acepcion concreta, precisa y especifica en € marco del
discurso técnico y/o cientifico.

Holistica (comprender) Polisemia, diversidad semantica, variedad de acepciones que
provoca al ser usada en el lenguaje cotidiano.

Contextual (ubicar) Repertorio de referentes implicitos asociados con €lg;
vinculacién con otras expresiones, potencialidad productiva

de significados.

Subliminal (motivar) Conjunto de experiencias sensoriales y psiquicas
(sensaciones y afectos) que puede desencadenar en las

personas.
Fuente: Basado en Becerra (1996)

Al aplicar las cuatro dimensiones caracterizadoras de una palabra, expuestas por

Becerra (1996), con respecto al término paradigma puede sefialarse que:

La Dimensién Literal se vincula con la relacién directa que alude al caracter
gemplar, en e sentido de g emplo-modelo, que se le atribuye a un cierto modo de gjercer

el que hacer investigativo en determinada comunidad.

La Dimensién Global (Holistica) toca el aspecto relacionado con los significados y
connotaciones que la palabra paradigma adquiere cuando se usa en estado copular o en
conjunto con otra palabra, dando lugar asi a otra expresion cuyo significado es producto
de la sinergia significante que se logra con la conjuncién de los significados que aporta
cada vocablo en particular; tal es el caso, por ejemplo, de la expresion “paradigma
cientifico”. En este caso, se conjugan la dimension literal de paradigma con la
connotacion social de la actividad propia de quien se dedica a hacer ciencia; de modo que

con la expresion ““paradigma cientifico” se hace referencia a un modo ejemplar de llevar a
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cabo la actividad social de generar conocimientos mediante la practica de la actividad

cientifica.

La Dimensién Contextual, refiere e caracter polisémico del vocablo paradigma, es
decir, e conjunto de significados que puede adquirir segun e contexto en e cual este
siendo utilizado; de este modo, se recogen en esta dimension los significados que, por uso,
adquiere la palabra paradigma en diferentes contextos; linguistico (v.g. modelo de acuerdo
con € cual se conjugan los verbos de una cierta clase), psicolinguistico (v.g. las
elaboraciones ideativas que se suscitan en una persona en presencia, lectural o auditiva,

del vocablo), cientifico (v.g. aceptabilidad de ciertas practicas investigativas), entre otros.

La Dimension Subliminal incluye las actuaciones o conductas que, sin vinculacion
directa aparente con € vocablo, llevan a cabo quienes comparten un paradigma
(cientifico, por gemplo). Es en esta dimension donde se genera la sensibilidad necesaria
para detectar a quienes no estén actuando de conformidad con los postulados de un
paradigma. Esta dimensién es, también, €l territorio para la deteccion de las anomalias no
resultas y que, eventualmente, daran lugar a lo que Kuhn denomina “‘revoluciones
cientificas”. (Gonzalez, 2005)

Es por esto que entre mas se investigue y se queria llegar a una definicion acude a
encontrar més informacion, de donde es precisd seguir mencionando algunas que se
resaltan entorno a esta palabra (Paradigma) como |o hace Fernando Mires (en su libro: La

revolucién que nadie sofid. La otra posmodernidad.):

“Paradigma seria "un estilo de 'ver', y percibir, conocer y pensar, que €s
producido predominantemente por las comunidades cientificas, que recoge creencias
anidadas en € pensar colectivo que no es cientifico, que se traduce en palabras
principalmente escritas, consagradas oficialmente por manuales, y que se establece
institucionalmente en organizaciones que se forman a su alrededor”. Un paradigma puede
originariamente surgir de una ciencia muy especializada, pero tiene la particularidad de

desbordar su lugar de nacimiento, transmitiendose a multiples ciencias y disciplinas,
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donde acttia como modelo o principio rector que en un momento determinado deja de ser

s6lo cientifico y se transforma en cultural...” (Mires)

Es asi como no solo se estableceria como modelo si no también como un concepto,
una idea planteada, una tendencia que se adecua y cambia constantemente seguin la época,
de donde cabe resatar y corroborar que paradigma no solo es un modelo s no también un
“principio organizador del conocimiento” de donde es factible decir que se forma en
comun con la organizacién social misma. Es por esto que paradigma impone una vision del
mundo y las cosas. Es asi como una definicién clara'y Unica es sin duda imposible hallar,
tan solo descubrimos una definicion satisfactoria de momento; porque en si nos
encontramos en un mundo rodeado y llenos de paradigmas, en lo que las definiciones son

multiples.

Se debe tener en cuenta entonces que el paradigma inserta conceptos y elementos
cientificos, religiosos, sociales, estéticos entre otros, que hacen parte fundamenta en el
desarrollo del mismo. En si, € paradigma se inserta como un descubrimiento que utiliza
diferentes elementos para su propia justificacion, e cua le permiten instalarse en

determinada épocay cultura.

La intencionalidad del paradigma es dar a conocer € concepto que manga;
permitiendo asi ver y comprender la redidad, en s este a su vez se convierte en una
variable que se define por e espacio, € tiempo, la cultura o simplemente por el momento
en que se encuentre inmerso. Es asi como se resulta decir que €l paradigma se encuentra en
un constante cambio, en donde guarda relacion con los avances y descubrimientos que
abren nuevas perspectivas y horizontes, con € fin de mostrar un nuevo conocimiento. En si
aceptamos un conjunto de cosas, conceptos, experiencias y demas, donde damos la

posibilidad de creer, siendo esto una base paralainterpretacion de larealidad.

“El uso del concepto de paradigma encuentra su origen unos afios atras, en 1962,
cuando Thomas Kuhn, en su escrito “La estructura de las revoluciones cientificas” se
refiere al hecho de gque tanto en la ciencia como en la politica y la historia en general,

existen momentos en los que se piensan ciertas cosas, dominando un conjunto de ideas por
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sobre otros. Ademas, hace alusion al hecho de que dicho conjunto de ideas siempre es
remplazado por uno nuevo, instalandose asi, un nuevo paradigma, lo que en la mayoria de
los casos implica un momento de crisis o revolucion. Un claro gemplo de esta situacion
fue lo acontecido durante e Renacimiento, cuando se hizo € dréastico giro de la fisica
clasica, en la que la Tierra se constituia como e centro del Universo, la teoria
Geocéntrica, por la controversial teoria Heliocéntrica de Nicolas Copérnico”

(http: /mwww.mi srespuestas.convque-es-un-paradigma.html )

Podriamos manifestar que € paradigma es una herramienta que se crea con € fin de
justificar algo, en donde este a su vez crea otros paradigmas para sostenerse y evolucionar
en la medida que pasa €l tiempo. Estos a su vez podemos decir que interacttan con todo lo
gue tienen a su arededor; delimitando y definiendo asi unareaidad verdadera ala vista del
ser humano, despojando asi cualquier conocimiento anterior.

Ahorabien, €l ser humano através del ojo percibe este tipo de fenémenos en donde
se podria hacer referencia a meor medio que en estos momentos tienen las grandes
industrias La publicidad como paradigma de belleza, en donde ésta establece idess,
creencias y conceptos, que en su mayoria se ven acogidas por la sociedad. En si, la
publicidad muestra y proporciona el deseo por progresar o evolucionar; a su vez e canon
gue se desarrolla en este paradigma se asocia a una variable que continuamente cambia de
acuerdo ala épocay e entorno, donde la cultura hace parte fundamental en su aceptacion,

rechazo y desarrollo.
Obsesion, imagen, par adigma, esquemas=cuer po perfecto

En una inevitable carrera atlética en la que nos encontramos hoy en dia, por
conseguir un bienestar, aprobacion y solucion a nuestros problemas es mediante modelos
instaurados; en donde & Unico requisito parallegar a esto es tener la capacidad econdémica
apropiada para acanzar esa meta 0 mas bien ese idea, siendo este un producto del
mercado, puesto al alcance de quien pueda pagar por ello. La obsesién potencia a cambios
extremadamente radicales, laimagen a un éxito desigual, €l paradigmaaun regalo o premio

gue desecha un juguete vigo y € esquema a la posbilidad de ser una herramienta
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comercial. Estos aspectos son un sacrificio tormentoso y con secuelas que evidencian
muertes, engafios y torturas implicitas. Las imperfecciones leves, lamentablemente, son
otorgadas muchas veces como complgos, que dificultan la asociacion con los demés. Los
canones impuestos ayudan mas en esta problematica en donde tener una imagen bella es
una caracteristica adecuada a una salud y belleza juvenil. Es por esto que la obsesion por la
perfeccion ha conllevado a ambos géneros a estar debajo de un bisturi, con € fin de salir
como angeles caidos del cielo.
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SEGUNDO MOMENTO
Vi al angel en € marmol y tallé hasta que lo dgé en libertad
Miguel Angel Buonarroti

Chocolate de arte alterable

Desde los inicios del proceso académico se conoce algunos movimientos del arte
tales como la pintura, la escultura, € arte conceptual, € happening, arte povera, la
fotografia, € Eat-art, entre otros, que dan pie a una investigacion sobre diferentes topicos.
Por gemplo, el Eat-art o arte comestible, que surge con las primeras préacticas de Daniel
Spoerri en 1960, quien realizé sus primeros tableaux pieges (cuadros trampa), consistentes
en fijar objetos sobre su soporte y colgar € conjunto en la pared, que consistian en
confrontar las relaciones culturales arte-cocina con €l objetivo de tomar conciencia sobre la
vida. Las propuestas buscaban vincular a espectador con la obra de una manera activa para
convertirlo en consumidor directo. En las obras comestibles, ademas del alimento, los
artistas incorporaban una carga simbdlica y cultural que surgia del intento de democratizar

el arte y proponerlo como efimero y eventual.

A partir de ello, surge laidea por hacer una obra diferente alo que se ha visto en mi
entorno; es por ello que entre investigacién, creacién, experimentacion, encuentro y decido
tomar el chocolate como materia prima, € cual ha tenido diferentes cargas simbdlicas y
conceptuales. El chocolate originalmente [lamado teobroma cacao, hace mas de 200 afios
por e gran botanista Carolus Linnaeus, o también conocido como € alimento de |os dioses,
el cual, si retomamos un poco de sus inicios, podemos decir que en tiempos de |os aztecas
el chocolate era parte solo de los miembros de la elite 0 mgor dicho de la casa red, la
nobleza, quienes instauraban una ceremonia importante para lograr beber o comer dicho
elemento; a su vez, no solo estaba presente en los grandes banquetes sino también hacian
parte de la ofrenda a los dioses, de donde se utilizaba para consagrar a los recién nacidos,
los cuales eran ungidos en € rostro y los dedos de las manos y los pies. Los Aztecas creian

gue € dios Quetzacoatl, serpiente emplumada y jardinero del paraiso, trgjo del cielo las
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semillas de cacao y les ensefid como cultivar €l &bol. Las culturas Mesoamericanas
antiguas usaban el cacap como moneda y como bebidaritual. El cacao, tan valioso como €
oro y las gemas, fue representado en las pinturas Aztecas como tributo al emperador y
ofrendado a los muertos. El chocolate era triturado con diferentes molinillos, una vez en
polvo se combina con agua o leche para transformarlo en bebida. La historia exacta de los
molinillos o fustas es incierta, pueden haber sido introducidos por los espafioles o
desarrollados en | as colonias espafiolas; € chocolate era agitado y batido vertiéndolo de una
vasija a otravarias veces, picante o amargo era servido frio y espumoso, ocasional mente se
le agregaba miel o condimentos como pimienta, achiote y vainilla. Los cientificos estén de
acuerdo en que los pueblos nativos de América del Sur fueron inicialmente atraidos por la
dulzura de la pulpa del cacao, pero nadie sabe con certeza que condujo a descubrimiento
del chocolate a partir de las semillas ya que estédn eran crudas, amargas e incomestibles.
Hoy en dia, los cultivos de cacao se desarrollan en Africa, en las tierras bajas de Chiapas y
en México, en Tabasco, y aun es considerado para algunas culturas como un elemento
sagrado; €l artesano tenia que arrodillarse junto a extremo més ato y pulverizar los granos
con la ayuda de un rodillo de piedra, luego se calentaba ligeramente para ablandar la grasa
conocida como manteca de cacao y asi se sacaba la materia prima. Existen diferentes tipos
de cacao que su caidad depende de los métodos de produccién, los cuales se basan en la
recoleccion con machetes, la fermentacion, secado y el tostado para sacar |la materia prima
para € chocolate, la fermentacion y € tostado genera las diferencias entre e color y €l
sabor, es asi que es preciso recalcar que entre mas largo € proceso mejor € sabor y mas

ato € precio.

Los espafioles prueban por primera vez € chocolate en Tenochtitlan, la capital
Azteca ubicada en laisla donde hoy queda Ciudad de México; una creencia generalizada es
gue Cortés introdujo el chocolate a Espafia cuando volvio ala corte en 1528. Los esparioles,
quienes controlaron la oferta de cacao hasta finales del siglo XVII, mantuvieron su
manufactura en secreto durante casi un siglo. El azucar fue incluido en la produccion de
chocolate cuando los espafioles importaron cafia de azlcar de las Islas Canarias y la

plantaron en México, de donde también empezaron a combinar € chocolate con
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condimentos como vainilla, canelay anis. El chocolate preparado de esta forma se convirtio
en una de las bebidas favoritas de |os espafioles en México y eventualmente en Espafia, sin
embargo, continué siendo un bien de lujo ya que era muy costoso. Antonio Carletti, un
comerciante italiano, se le atribuye la introduccion del chocolate a Italia en 1606 después
de haber visitado una plantacién de cacao en México, aun asi su uso se generaizo tiempo
después, cuando Coenraad Van Houten, un fabricante de chocolate, cambié de manera
fundamental |a manera de hacer chocolate con su invencion de la prensa de cacao en 1928.
L os florentinos afiadieron aromas muy peculiares ala bebida, la especialidad mas apreciada
en la corte del gran dugue Cosimo 111 llamado chocolate a jazmin, cuya receta se mantuvo
en secreto hasta después de su muerte. En 1847 la mencionada Fry de Bristol descubri6 un
método para mezclar € licor de cacao con azlcar y manteca de cacao fundida, produciendo
asi una pasta mas liquida y menos viscosa que se podia verter en un molde y que a
enfriarse se endurecia, lo cua se supone que dio nacimiento a chocolate que hoy en dia se
come. La comodidad del nuevo producto fue revolucionaria, se podia transportar y

consumir facilmente, y ya no se necesitaba de utensilios para su consumo.

De este modo, el chocolate influyo en e gusto de las personas, de donde se sugiere
gue lo que degustamos hoy es un producto muy distinto a que se consumia hasta finales
del 1800, cuando € chocolate en tableta solia ser rugoso y granulado; |a transformacion de
este producto se la debemos casi por completo a los suizos. El chocolate es algo sublime
gue llama no solo la atencion sino € gusto por € mismo olor que entra a nuestro ser y

manifiesta diferentes sensaciones de agrado, placer y felicidad.
Referentey mas

Al igua que € chocolate como un gran elemento y un referente ancestral; Marta
Minujin encgja desde un inicio en este proyecto, ya que acierta en e mismo pensamiento de
realizar un salto de lo bidimensional alo tridimensional, donde se incluya a espectador en

una interaccion con la obra.
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“...Marta Minujin esta interesada en ser una artista de vanguardia...y lo que
realiza no le parece acorde a esa tendencia...cree en la necesidad de un arte que logre
sobrecoger al espectador, que salte del plano y se instale en la tridimension...”
(http://www.taringa.net/posts/arte/945836/Arte-Plastico_-Marta-Minujin.html)

Al igual en toda esta investigacion aparte del manifiesto antropéfago brasilefio, mas
adelante enunciado, aparece un manifiesto de Alberto Greco que cae de lleno en mi obray
en lo que préacticamente se estipul o desde un principio:

M anifiesto Dito del ArteVivo

“El arte vivo es la aventura de lo real. El artista ensefiara a ver no con € cuadro
sino con el dedo. Ensefiara a ver nuevamente aquello que sucede en la calle. El arte vivo
busca € objeto pero al objeto encontrado lo degja en su lugar, no lo transforma, no lo
meora, no lo lleva a la galeria de arte. El arte vivo es contemplacion y comunicacion
directa. Quiere terminar con la premeditacion, que significa galeria y muestra. Debemos
meternos en contacto con los elementos vivos de nuestra realidad. Movimiento, tiempo,
gente, conversaciones, olores, rumora, lugares y situaciones. Arte Vivo, Movimiento Dito.
Alberto Greco. 24 de julio de 1962. Hora 11:30.2”
(http://es.wikipedia.org/wiki/Alberto_Greco)

Marta Minujin con su obra La Venus de Queso en 1981, totalmente efimera, marca en
mi una idea de traer ese tipo de arte a un espacio Colombiano, a una ciudad pequefia como
lo es Pasto, pero que a marcado con € carnaval un gran interés por esta. El arte efimero es
lo que deseo hacer, ya gque vinculatodo ese aspecto persona que tengo en mi conoci miento,
con € propdsito de experimentar y adecuar un sin miedo a la vinculacion del espectador

con laobra

“El Arte Efimero es una expresion plastica de caracter breve y fugaz. Arte para las
masas que es de corta duracion. Arte fungible que desaparece o se consume delante del
espectador; Esta forma de arte se convierte en una manera de incorporar € mito, y la

obra, al individuo, pasando de pasivo observador a ser activo participante, consumidor,


http://www.taringa.net/posts/arte/945836/Arte-Plastico_-Marta-Minujin.html
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como elemento conceptual de incorporar no solamente e arte, sino toda su carga
simbdlica y cultural.”’( http://www.taringa.net/posts/arte/945836/Arte-Plastico_-Marta-
Minujin.html)

Lo importante son los 0jos que te miran

Desde la antigliedad, toda expresion artistica se ha caracterizado por tener ese
caracter polisémico, de donde siempre se ha preocupado por plasmar 1os movimientos,
costumbres, comportamientos en diversas culturas y transformaciones que ha tenido el ser
humano, con € fin de expresar una idea, pero con € sentido libre de interpretacion. La
escultura como formade expresion en €l arte se ha caracterizado por plasmar y dejar parala
historia hermosas y monumentales iméagenes escultoéricas, en donde e entorno urbano y la
aplicacion conservadora han llevado a contribuir a un embellecimiento de calles, museos,
plazas, avenidas, centro comerciaes, centros educativos y demés, que inmortalizan toda
una historia en diferentes formatos y soportes. Es por eso que Mi Fuente, obra escultorica,
se caracteriza por ser una obra polisémica aunque efimera, pero con la disposicion a
cuaquier interpretacion desde €l inicio hasta € final; la cual acerca a todo espectador
mediante su imagen, forma e interés aun andisis diferente; agregando y afirmando que las
manifestaciones artisticas siempre han causado ese tipo de polisemia. Es por €lo que la
obra toma un caracter de expresion directa, de manifestacion creativa y de preocupacion
por e lenguaje armonioso y bello en torno a la obra; en donde es dgjar en claro que lo
importante es el mensagjey e impacto de laobraen el espectador, desde su puesta en escena
hasta la accion performantica. Précticamente seria una diversion estar involucrado en esta

obra, lacua dispone ainvitar aparticipar de ellao en ella

“Adecue su propio significado a lo que ve”...“Emocionese, repita, arte sin

restricciones”


http://www.taringa.net/posts/arte/945836/Arte-Plastico_-Marta-
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Fantastico

Lo fantéstico de todo este proceso es aceptar toda interpretacion, sensacion y
participacion por parte del espectador; en donde se creay se hace participe a una sola obra
efimera-performantica. En si, algo autentico en este espacio, fuente de emociones y
reflexiones continuas. En este sentido, 1o mas importante es la instalacion gque ubica
momentos de contemplacién y carécter familiar; ahora bien, desde € punto estético invita

aunareflexiéon e imaginacion en lamemoria.

Es ver desde la accidn performantica sobre la escultura lo que hacemos diariamente,
consumir sin reflexion alguna, a igual que nos preguntamos como estara hecho, en donde
lo harian, quien la haria, infinidad de preguntas que de por s las hacemos cuando estamos
enfrente de una obra comestible, pero es de aqui de donde se puede sacar esa reflexion
sobre nuestro comportamiento o impulso hacia lo que compramos, consumimos,
engullimos y devastamos; es asi como nos deberiamos preguntar: ¢porque no paramos un

momento antes de consumir?
... y continua la imagen transformada a través de la publicidad...

Existe un vasto mundo de massmedia que identifican las acciones, estados de
animo, direcciones de vida 'y simbolos del ser humano con € fin de enriquecer la imagen
del individuo. Laimagen es transformada en una estética que se especializa en la sensacion
y € gusto hacia quien esta observando. Los avances tecnol égicos, la industrializacion y e
progreso en si han encaminado a transformar nuestra imagen, a modificar nuestra situacion
de vida, de ta manera que se manifiesta con un acierto positivo o negativo hacia nuestro
bienestar. La publicidad ha sido un fenémeno gque alimenta y transforma nuestraimagen, de
donde produce un cambio significativo en nuestra forma de pensar y en la especulacion de
lo que es realmente imagen estética. La publicidad es una herramienta de comunicacion
masiva, de donde se ha considerado que establece modelos estéticamente bellos para
inducir @ consumidor a comprar, hacer algo o simplemente transformar su imagen,
planteando asi |o siguiente: |0 que es hermoso es bueno. Pero este ha sido un elemento mas

en la utilizacién de las grandes industrias para llegar a nuestra mente, de donde



40

posiblemente no nos hemos detenido en una reflexion acertada de 1o que realmente
gueremos. Préacticamente se hainstaurado una persuasion en donde €l intento por influir en
sus creencias, actitudes y conductas generen un mensge més llamativo, de donde se
provoca una reaccion emociona inconsciente; en si, laimagen muestra lo que quiere para
gue otros lleguen o superen ese aspecto, con un sentido altamente consumista. Los medios
han podido establecer sobre la imagen una transformacién, distorsiéon, andlisis y discusion,
para llegar a una manipulacion técnica del mismo ser. Por tanto, la educacion ha adquirido
un significado importante en nuestro desarrollo personal, en donde se considera como la

Unica solucion para contrarrestar |as diferentes influencias consumistas.
Publicidad para Mi Fuente (obra escultorica de chocolate)

Desde los inicios de este proyecto, se decidi6 llevarlo desde la publicidad, para
optar por un patrocinio de la materia prima que se necesitaba para el aborar dicha escultura;
es asi como se empez6 con una nota en el Diario del sur el 31 julio del 2011, una gestion
por las empresas de chocolate tales como La Nacional de Chocolate y la Slper de
alimentos; con la finalidad de que cualquier empresa privada o publica pueda ser participe
de este proyecto, para asi establecer una gestién en torno a la aianza de arte con la
industria y, ademés, aplicando la materia académica que alguna vez se llego a conocer
Gestion Cultural. Ahora bien, una vez realizada la escultura de chocolate en su 95%, se
opto por empezar a gestionar € lugar que se habia designado (Unicentro Pasto); ya que en
este se retine todo tipo de gente y de todo estrato |o cua hace muy buena vinculacion con la
puesta en escena y la accién sobre la misma; una vez teniendo la aprobacion del sitio se
comienza la divulgacion por todo medio de comunicacion posible y que se encuentre a
alcancé de los recursos. Unicentro Pasto me otorga la base de datos para eventos para, por
medio de ella, invitar a toda persona; se utiliza las redes sociales, volantes e invitaciones
personales, para asi tratar de llegar a todo publico. Es por esto que se hace relevante el
caracter del recuerdo, en donde se invita conocidos, familiares, amigos de infancia, de
barrio, colegio, universidad y, en s, a toda persona que conoci por donde alguna vez
anduve. Laradio y latelevision local también hacen parte en € anuncio de la participacion

aeste evento. Ahorabien, desde un inicio se busco una fecha adecuada, en la que un evento
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publico en € centro comercial seria una efectividad, aun més en la participacion en este
proyecto, de tal manera que asi mismo como se establece un aspecto conceptual sobre la
obra, se establece un aspecto practico y altamente publicitario en torno a contexto del

proyecto.
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TERCER MOMENTO
Accion performantica

“Es necesario mantener nuestra brujula en los 0jos y no en la mano, para que las manos

ejecuten, pero los ojos juzguen”
Miguel Angel Buonarroti
Antropofagia

El Manifiesto Antropofago, (http://estatico.buenosaires.qgov.ar/

areas/educacion/cepa/manifiesto_antropofago.pdf) publicado por Oswald de Andrade en

1928, en e contexto del movimiento antropofagico brasilefio, se adecua como elemento
conceptual, € cua privilegia una reflexion més profunda sobre e caracter de la obra,
especificamente de nuestra vida contemporanea, a una contraposicion a la estética
publicitaria que se copia directamente de modelos europeos. Practicamente esa
inconciencia en base a tragar de lleno, la cua demanda victimas, indios enfermos, sin
caracter para poder resarcir o que aln se pueda, porque través de ellos se podria prevenir
sobre lo que hace la copia de modelos estéticos falsos, sin estado mental consiente. No
imitar mas model 0s europeos es |0 que destaca este manifiesto, similar vala propuesta que
se hace a partir de este proyecto, aunque no tanto a no imitar sino mas bien a tener un
autocontrol y hacer una pausa o reflexion sobre 1o que vemos, oimos, comemos y deseamos
tener y ser. Es asi como a partir de la accion del espectador sobre la obra se plantea que
estamos devorando esa cultura europea, a través de una pintura que es emblemética en la
historia del arte, es pasar de esa pintura fresca, elegante y relgjada, a un performance
adictivo, dulce, bello, loco y novedoso. Nuestro esfuerzo, a menudo, es |o que se relaciona
con nuestra apariencia, 10 que vamos a mostrar alos demas; es no dar lugar a sentirnos bien
0 mal consigo mismo, sino aesa carrera por llamar la atencion, € afan por hacer sentir bien
al otro. Es asi como desde esta obra se practica literalmente una destruccion de la obra, no
de manerasimbdlica sino real, ya que es el carécter que se le adecud desde un principio; no

solo de manera activa sino conceptual, en la cua se manifiesta una larga comparacién con
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otros, una no aceptacién de como somos Y la predominancia por satisfacer nuestros deseos
sin integridad alguna. La verdadera identidad no solo se plantea sobre el cuerpo, se
determina también por una inteligencia en lo que decidimos hacer. La carga emociona que
aplicamos no deja que nuestra inteligencia se desarrolle sobre un verdadero y satisfactorio
placer con nosotros mismos; las cargas emocionaes se han manifestado por desordenes y
problemas mentales, que sin darnos cuenta estamos esclavizados en un cuerpo, con un ser y

mente fal sos.

Lo que plantea e manifiesto es una negacion de los cambios planteados por la
modernidad, pero visto de este modo esto no esinevitable, si se lo considera como un modo
de gobernar este asunto. El cuerpo ha sido una constante preocupacion, € cua ha generado
una permanente transformacion, ha servido como experimento de o que las repercusiones
del mundo hacen en relacion a este cuerpo, provocando una conducta consumista, adictiva
y placentera. Un gemplo seria nuestra manera de expresion, la cual ha generado una
imagen de rechazo en otros individuos, con expresiones como: brazos largos, piernas
descomunales, bulto de grasa, entre otras, que carecen de un verdadero respeto hacia €l
otro, por lo que esto lleva a una desintegracion del pensamiento y a generar esquemas en la
mente, generandose un pensamiento de cambio, € cual genera una ambicién por corregir
defectos mediante précticas y formas que ha puesto la misma generacion. Es asi como
predominalaidea de satisfacer alos demés y no més bien del sentirse bien consigo mismo;
la propuesta de las grandes industrias estéticas es de adecuar a la persona a modelos,
esguemas 'y estereoti pos que son aceptados por su imagen estética 'y reconocimiento en base
a los canones impuestos, pero que en si son falsas y que siempre han llevado a una
controversiay critica. Es asi como nuestra evolucién seria de la siguiente manera, hasta esta
€poca, segun lo manifestado por Oswald de Andrade:

“El hombre natural (personificada en el indio Tupi), por otra parte esta, el hombre
civilizado (personificado en los lastres politicos y culturales de la Colonia pero también en
la tecnologia moderna) vy, finalmente e barbaro tecnizado, que es una mezcla de los dos

altimos.” ( http://www.ucm.es/info/especul o/numero44/manantro.html)
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En verdad, nos hemos convertido en barbaros, de lo cua tenemos derecho a
modificar a otros, seguimos teniendo esa conciencia e importancia sobre € aspecto fisico y
no sobre un ser aceptable consigo mismo. ¢Es necesario llegar a esa comercializacion
intelectual que transforme el pensamiento y conduzca a un extremo sin salida y con

condicion de muerte?

Es por ello que se plantea desde €l escenario y la accidn de la obra, un desborde
sobre la misma, en la que se desea que asi mismo como se ha de plantear preguntas como:
¢Como lo harian? ¢Sera bueno o no? ¢No estara dafiado?, entre otras, se posibilita una
reflexion sobre o que hacemos a la hora de comprar, vestirnos, comer, decir y muchas mas
posturas que adecuamos en nuestras vidas. Es claro por eso que la antropofagia sobre la
obra se la hace con ese caracter de esperar escenas conmovedoras, extravagantes e
inesperadas, es préacticamente un entretenimiento desde € actuar, pensar y hablar en torno a
la obra. Es asi como se intenta una reflexion sobre el cuerpo de la obra, la puesta en escena
con ese deseo de querer argumentar los tiempos modernos, en € cual € placer y €
comportamiento se hacen evidentes frente a una obra como esta. El arte es esencidl,
superior y sencillamente con dominio propio; en verdad, la idea genera placeres que
implica interactuar con la obra en donde €l ideal del ser por devorar hace una tendencia

interactiva.
Emersion

El cuerpo dalugar ala existencia de una obsesién, por e deseo detocar y devorar al
mismo tiempo, este en si se manifiesta como un alimento a descubierto ante los ojos del
ser humano; la creatividad por obtener ese cuerpo lo lleva a redizar acciones y
comportamientos extrafios, de lo cua la razén se asienta en una incertidumbre que
transforma todo sentido. El cuerpo se comporta como un mundo de sombras, maravillas 'y
alimento, que a integrarse con e genera una angustia y una devoracion. La cua pone en
descubierto nuestro verdadero deseo por asesinar € cuerpo, verlo caer a nuestros pies,
sentirlo dentro de nuestro ser. El tacto, gozo y sufrimiento se formulan como unas

variantes, que fortalecen la accién performantica, la cual constituye nuestra insistencia por
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larealidad de las cosas; estd en s modela unaidearea de lo que es la existencia misma del
cuerpo al descubierto la cual se podria decir que es la accién participativa de una

devoracion de laimagen y pensamiento.

Conservar € cuerpo es préacticamente posible, pero asi mismo destruirlo es aun més
facil, la necesidad por explorar mas alla de lo que se puede ver y tocar es una experiencia
sin precedentes, sin limite alguno, es una accién de la cua se basa en la extraccion y
degusto por lo que se encuentra. El extremo no se aléa porque siempre estara basado en €
placer por descubrir nuevas cosas por mostrar sin duda € objetivo del pensamiento
moderno. En tal medida se podria admitir que la experimentacion con el cuerpo abre y crea
lugares, formas 'y gestos. El placer por la utilizacion de este cuerpo evidencia diferentes

sensaciones donde crea espacios que estimulan e subconsciente.

El cuerpo se convierte como razén del mundo, € cua se ve configurado por
industrias de donde es participe principal la sociedad, siendo esta la base que da
surgimiento a las acciones que produce diferentes cambios en nuestro ser. El cua se ve
como un suefio que integra lenguajes, riesgos y hechos catastréficos que evidencia una
locura verdadera del mismo ser, que se establece como un monstruo que devora todo
cuerpo presente. El cuerpo seré sacrificado en todo sentido siendo asi la angustia de nuestro
espiritu sin saber donde reposara. El espiritu se manga como algo aeno a cuerpo
estableciéndose asi como un producto tardio que es refinado pero con carencia de reposo.
En s nuestra verdadera angustia no es €l reposo del espiritu sino mas bien e cuerpo en si
gue establece una desnudes desde € inicio de la creacion, exhibiéndonos a una vida en
libertad, creando asi un motivo para cada dia (donde se obtiene una necesidad, una urgencia
gue ocupa a cuerpo cada dia). El espiritu se establece como la escritura que hace parte
sensible del cuerpo. El cuerpo y € espiritu en si es un gran animal que es visto mas ala de
cuaquier sentido donde se comporta como un laberinto que muchas veces pierde su sentido
y se convierte en algo absurdo, impotente y vacio. La concepcion de un cuerpo demuestra
gue no solo ha sido utilizada como una inspiracién sino también como objeto de deseo.
Ciertamente se podria recordar un poco de la historia del arte donde varios artistas toman a

la mujer con su desnudez no solo como objeto de inspiracion si no también como la
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relevancia de este ser que hace parte importante en e desarrollo de grandes
acontecimientos. En s en € arte y en cualquier otra dependencia el replanteamiento sobre
la descripcion y experimentacion del cuerpo debe ser prioridad para no caer en falsas
representaciones. Formular una nueva representacion seria idea con un solo fin € de
romper con esa estética falsa y maquillada, donde e cuerpo hablaria con mayor intensidad
con € proposito de crear un sentido de culturay conservacion.

Cuerpo obsesivo

En verdad la obsesion por € cuerpo es en consecuencia una constante lineal que
contempla la maravilla de las acciones que este puede redlizar, pero este a su vez se ve
como |lo ambiguo de donde el camino que recorre es de gracia y tentacion a su vez. El
cuerpo entonces se presenta como € simbolo de las acciones y opciones del ama lo cua
puedeir afavor o en contra de una maduracién o degradacion del pensamiento y cuerpo. El
cuerpo es alimento, carne en verdad que nos acompafia como la salvacion misma desde
algun tiempo atrés, este se convierte como excusa de salvacion, el cua es asumido como un
objeto carnoso y tangible que se devora entorno a la accion de la presencia corporal que se
configura con € fluido que nutre nuestra alma. La imagen corporal sin un verdadero cuerpo
es laverdad que se nos presenta y que devoramos en algunos casos con ansias y placer; la
imagen del cuerpo se transforma en operador fundamental del alma, este a su vez es €
imaginario del pensamiento € cual ve la realidad mas real de lo que acontece en nuestro
entorno. En tal sentido se presenta permanentemente la angustia de nuestro cuerpo, sobre
nuestro cuerpo y su obsesion de configurarlo diariamente; esta angustia pone en duda el
caracter de la propia imagen corpora la cual intenta siempre estar presente, mas bien ser
muestra de las precipitaciones integrales. La imagen sin cuerpo marca la entrada violenta,
laindiferenciay e desborde de |as sensaciones a nuestra alma. Las sensaciones son € goce
sensitivo €l cua absorbe imagenes rapidas, puntuales, cortas y a fin desechables que se

consumen con ansias y movimientos indiscriminados.
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Cuerpos

Lareflexion sobre € cuerpo anuncia mas que un estudio, unainvestigacion diaria de
lo cual podemos decir que e cuerpo es verdaderamente agradable a la vista de todo ser de
lo cual se estableceria que la terminacidn cuerpo es la palabra clave para la verdadera
identidad del ser humano, en s & cuerpo es mas que una sombra que te acomparia
diariamente, es en si la consagracion del pensamiento con € cuerpo. Lo perteneciente a
pensamiento es la salvacion del alma, de donde préacticamente el cuerpo no nos pertenece y
aun asi lo deformamos y lo [levamos a limites absurdos. Es necesario comprender que €
cuerpo nos lleva al descubrimiento y la realizacion de nosotros mismos, de |o que debemos
tener en cuenta que este nos hace llegar ala maduracion de nuestra concienciay al hallazgo
de nuestra identidad. Identidad como tal es la experiencia corporal, la proximidad y la
configuracion con e otro, con @ mundo; de donde se puede establecer que somos un
simbolo para los acontecimientos que se disponen en el desarrollo de la sociedad. El cuerpo
en s es privilegiado por sentir y ver a mismo tiempo, de donde se comporta como €
conductor del exterior con €l interior del ama. El ama acttia como la expresion y lengugje
del cuerpo, este a su vez redliza € misterio de la ausencia y la presencia; practicamente
somos para los demas la presencia corporal y la ausencia en ocasiones de pensamiento, de
sentido o razon. La presencia es € descubrimiento de mi mismo, de las cosas que me
rodean, del roce con € otro; e cuerpo es entonces lo imprescindible del ama, donde la
ausencia es la respuesta adecuada para los momentos sublimes de nuestro cuerpo. El cuerpo
gue es la presencia misma, se puede tocar, ver y sentir, la ausencia no; entonces el objetivo
seria de alcanzar u obsesionarnos por esa ausenciay no obsesionarnos por e cuerpo, de lo
cual estamos presentes en esa actividad dia tras dia. ¢Pero que es la ausencia? La ausencia
no solo es la dd pensamiento, sino también del ama que trata de apartarse del cuerpo
cuando este ya no funciona bien, cuando € ama trata de ausentarse para no ser envuelta en
tan ridiculo despojo de carne descompuesta. Entonces en consecuencia a esto € cuerpo es
como un fruto que en un primer momento se ve rico y gustoso, de donde todos quieren
saborear y obtener algo, pero que a cabo de un tiempo tan solo quedan los restos, 0

simplemente € desecho muerto de un inservible fruto.
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CONCLUSIONES

Lo que practicamente se planteo, se llevo acabo, de tal manera que la investigacion-
creacion entorno a los conceptos de belleza y publicidad, son estudiados con mayor interés

y adecuando una verdadera reflexion.

Lo que se impone y se consume originan una idea, una imagen y un pensamiento
erroneo, que solo se lograra evitar, pensando en lo que reamente se quiere para nuestra
propiavida. Esverdad que los modelos gque se proponen son muy |lamativos pero que ala
hora de la verdad debemos primeramente estar agradecidos por tener una vida en la cual

somos autbnomos y sin necesidad de cultivar fal sedades.

Todo cambio se puede tomar, pero con una verdadera conciencia saludable y
racional. Es interesante saber que € gercicio fisico te ayuda en tu cuerpo y mente; como

también en tus relaciones personales.

Conseguir un verdadero cambio puede comenzar por nuestra mente, yaque € fin de

las cosas, acciones y hechos nunca justificara el enorme riesgo que se asume.
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Anexo B. Cartasdirigidas a diferentes empresas

San Juan de Pasto, 30 de Junio de 2011

Sefor:

Samir Chene Fayad

Gerente Fabrica Rionegro Compafia Nacional de Chocolates
Cordial saludo

Conociendo del compromiso de la empresa con la sociedad y sus aspiraciones de bienestar,
nutricion, diversion y placer, recurro a ustedes Yo Hugo Armando Jacanamejoy, estudiante
de 10 semestre en e programa de pregrado Maestria Artes Visuales de la Universidad de
Narifio (Pasto/Narifio), para dar a conocerles mi proyecto; €l cual consiste bésicamente en
redizar una escultura comestible, para ser presentada en un sector de la ciudad. La
actividad se dard a conocer por medios de comunicacion ala comunidad en general; por tal
motivo recurro a ustedes para ser patrocinado por ustedes en la realizacion de este proyecto,
por lo que a su vez se lograra que su marca se proyecte mucho mas.

Esta idea es innovadora, la cua no se ha realizado en Colombia, por lo cua se desea €
apoyo de su empresa con la materia prima (Chocolate) para este proyecto. Deseoso poder
tener una cita personalmente para complementarle mi proyecto y escuchar sus sugerencias;
agradeciendo de antemano por su atencién prestada'y esperando su pronta respuesta.

Atte.:

Hugo Armando Jacanamejoy
Estudiante Maestria Artes Visuales
N ° Cdl.: 3162859045

Correo dectronico: hugoar mandoj @hotmail.com

San Juan de Pasto, 11 de Mayo de 2011


mailto:hugoarmandoj@hotmail.com
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Sefior:
Mario Cobaleda
Gerente de gestion estratégica 'y de operaciones

C.l. Siper de Alimentos SA.

Cordia saludo

Conociendo del compromiso de la empresa con la sociedad y sus creencias en e espiritu
joven recurro a ustedes Yo Hugo Armando Jacanamejoy, estudiante de 10 semestre en €l
programa de pregrado Maestria Artes Visuaes de la Universidad de Narifio (Pasto/Narifio),
para dar a conocerles mi proyecto; el cua consiste basicamente en realizar una escultura
comestible, para ser presentada en un sector de la ciudad. La actividad se dara a conocer
por medios de comunicacion ala comunidad en general. Por ser ustedes patrocinadores de
este proyecto, se reconocera publicamente el apoyo brindado, por o que a su vez se lograra
gue su marca se proyecte mucho més.

Esta idea es innovadora, la cua no se ha realizado en Colombia, por lo cua se desea €
apoyo de su empresa con la materia prima para este proyecto. Deseoso poder tener una cita
personalmente para complementarle mi proyecto y agradeciendo de antemano por su
atencion prestada y esperando su pronta respuesta.

Atte.:

Hugo Armando Jacanamejoy
Estudiante Maestria Artes Visuales
N ° Cel.: 3162859045

Referentes
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Anexo C. Referentes bibliogr aficos
Marta Minujin

Buenos Aires, Argentina, 30 de enero de 1943, Oriunda del barrio portefio de San Telmo
en 1943. A la edad de 16 afios se casa en secreto con Juan Gomez Sabaini, un economista,
con quien comparte una relacion especial, teniendo en cuenta e contraste de
personalidades de ambos. Llevan mas de cincuenta afios de casados, y tienen dos hijos.
Comenzo sus estudios en las escuelas nacionales de bellas artes de Buenos Aires. Presento
su primera exposicion personal en 1959 en el Teatro Agon. En 1960 obtuvo una beca del
FNA gue le permitio instalarse en Paris, donde particip6 en la muestra Pablo [Curatella]

Manes y treinta argentinos de la Nueva Generacion.

"Nosotros nos autodefinimos como pop. Arte popular, arte que todo € mundo puede
entender, arte feliz, arte divertido, arte comico. No un arte que es necesario entender, es un

arte que es necesario gustar; que hace pop y lo entendés."

Decidida a internarse en las artes plasticas, Marta Minujin comienza a estudiar en la
Escuela Nacional de Bellas Artes. A pesar de obtener excelentes calificaciones en dibujo,
pintura y escultura, Marta no se siente conforme con lo que hace. Esta interesada en ser
una artista de vanguardia y lo que realiza no le parece acorde a esa tendencia, por lo que
decide abandonar sus estudios. Le interesa la obra de Alberto Greco; cree en la necesidad
de un arte que logre sobrecoger al espectador, que salte del plano y se instale en la
tridimension, ideas que comparte con Rubén Santantonin y Emilio Renart.

Un dia, mientras pintaba un cuadro para € que necesitaba mucha carga matérica, decide
pegar sobre la tela una parte del colchon de su cama. En ese momento descubre una veta
gue le parece original y decide explorarla. Sus primeras obras con colchones se exponen
en la Galeria Lirolay, donde la descubren los criticos Germaine Derbecq y Jorge Romero
Brest.

En 1961 gana una beca y se va a estudiar a Paris. Alli se vincula con artistas del Nouveau

Realisme, informalistas y de otras orientaciones, entre quienes se cuentan Niki de Saint-
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Phalle, Jean Tinguely, Christo, Lourdes Castro y Robert Rauschenberg. Al afio siguiente
comienza sus estructuras habitables cubiertas de colchones -realizadas con colchones
encontrados entre los desechos de los hospitales parisinos- y sus primeras performances.
Paralelamente, se adscribe a las teorias de la "muerte del arte”, evitando €l mercado y los
museos, realizando obras efimeras y destruyendo su obra plastica anterior.
(http://es.wikipedia.org/wiki/Marta_Minuj%C3%ADn)

Oswald de Andrade

(José Oswald de Souza Andrade; Sdo Paulo, 1890-1954) Escritor y periodista brasilefio.
Trabajé como periodista desde muy joven, realizd6 numerosos viajes a Europa, y pronto
formo parte de la bohemia literaria. Tardiamente, completé sus estudios de Derecho. En
1911 fundd una revista semanal de caracter combativo y humorista que aparecio bajo el
titulo de O Pirralho, y con €lla logré convertirse en uno de los periodistas y polemistas

mas brillantes de la época.

Sguid realizando con asiduidad viajes a Europa, lo cual le permitié conocer a los
principales intelectuales y artistas del momento, entre ellos a Isadora Duncan, Pablo
Picasso, Jean Cocteau, Brancusi, Jules Romains y Tarsila do Amaral. En 1922, publicd
Los condenados (Os condenados), que fue la primera novela de la serie Trilogia do exilio
(Trilogia del exilio), que completaria con Estrela de Absinto (1927) y finalizaria en 1934
con A Escala Vermelha. En 1924 public6 Memdrias Sentimentais de Joao Mirama, la

primera gran experiencia de prosa modernista en la literatura brasilefia.

En 1925 aparecio en Paris Palo Brasil (Pau-Brasil), libro de poesia en el que Oswald de
Andrade ofrecia una interpretacién lirica y a la vez humoristica de su pais. Tres afios
después fundo la Revista de Antropofagia, en torno a la cual surgié un movimiento radical
del modernismo que preconizaba un proceso de asimilacion "antropofagica” de la cultura

extranjera universal, para asimilarla con caracteristicas autoctonas.


http://es.wikipedia.org/wiki/Marta_Minuj%C3%ADn
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Con posterioridad a la revolucion que tuvo lugar en € afio 1930, radicalizo sus posturas
politicas hacia una militancia de izquierdas, y particip6 en la lucha obrera y antifascista
como redactor del periodico O Homem Livre (EI hombre libre). En 1933, publicd Serafim
Ponte Grande, claro testimonio de esta fase creativa e ideoldgica del autor, y en 1943 y
1946, publicé dos volumenes de la serie inacabada Marco Zero en los que analiza la

sociedad burguesa de Sao Paulo. Cabe destacar también su obra Punto de partida.

Un nacionalismo que busca sus origenes sin perder la visién critica de la realidad
brasilefia, la parodia, la valorizacion del habla cotidiana, la busgueda de la lengua
brasilefia y la critica a la sociedad burguesa capitalista son los rasgos que encuadran su
obra dentro del modernismo brasilefio. Un gjemplo es su primer libro de poesias Pau-
Brasil (1925), manifiesto en el que rechaza la herencia portuguesa y clama por un retorno
a la primitiva espontaneidad expresiva de los indigenas brasilefios. Sus novelas quiebran
las estructuras tradicionales. Asi, Memorias sentimentales de Jodo Miramar (1924),
influida por e lenguaje cinematografico, presenta en una mezcla de prosa y poesia
fragmentos de la vida de  Miramar, con ironia y  humor.(
http://www.biografiasyvidas.com/biografia/a/andrade_oswald.htm)

Alberto Greco

Fue un artista plastico del siglo XX (Buenos Aires, Argentina, 1931 - t Barcelona, 1965).
Después de intervenir en la fundacion del Informalismo argentino en 1959, junto a los
artistas Baulari, Pucciarelli, Wells y Nog, entre otros, se algjé de la expresion pictérica y
se adentra en & campo del arte conceptual. Pasd la Ultima etapa de su carrera artistica 'y
de su vida en Espafia. Sus aportaciones fueron fundamentales en los inicios del Arte
conceptual en Esparia, poniendo en practica un tipo de intervenciones artisticas que é
mismo denomina vivo dito o arte vivo. A su faceta de artista-pintor multimedia afiade su
faceta de poeta. (http://es.wikipedia.org/wiki/Alberto_Greco)


http://www.biografiasyvidas.com/biografia/a/andrade_oswald.htm
http://es.wikipedia.org/wiki/Alberto_Greco
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Manifiesto Dito del Arte Vivo

El arte vivo esla aventura de lo real. El artista ensefiara a ver no con el cuadro sino con €
dedo. Ensefiara a ver nuevamente aquello que sucede en la calle. El arte vivo busca €
objeto pero al objeto encontrado lo deja en su lugar, no lo transforma, no lo mejora, no lo
lleva a la galeria de arte. El arte vivo es contemplacion y comunicacion directa. Quiere
terminar con la premeditacion, que significa galeria y muestra. Debemos meternos en
contacto con los elementos vivos de nuestra realidad. Movimiento, tiempo, gente,
conversaciones, olores, rumora, lugaresy situaciones. Arte Vivo, Movimiento Dito. Alberto
Greco. 24 dejulio de 1962. Hora 11:30.2 (http://es.wikipedia.org/wiki/Alberto_Greco)

Danidl Spoerri

(Galati, 1930) Artista suizo de origen rumano. Después de estudiar danza, trabajé como
bailarin en la Opera de Berna (1954-1957). A partir de 1959, establecido en Paris, se
dedicd a la pintura y a la edicién de maitiples. En 1960 se unié al grupo del nuevo
realismo y realizd sus primeros tableaux piéges (cuadros trampa), consistentes en fijar
objetos sobre su soporte y colgar € conjunto en la pared. Autor de diversas obras de eat
art (arte para comer) y de gran nimero de escritos tedricos. En los afios noventa mostré su
obra en € Centro Georges Pompidou de Paris (1990) y en la Zabriskie Gallery de Nueva
York (1996) (
http://www.bi ografiasyvidas.com/biografial/s/spoerri.htm)

Eat-art

Hoy en dia, en nuestro pais, en medio de la polémica por la suba de precios de la canasta
familiar, usar la comida como material para hacer arte parece poco apropiado. Pero no
hay gque desconocer que en e mundo es una de las muy variadas propuestas, validas o no,

del arte contemporaneo.


http://es.wikipedia.org/wiki/Alberto_Greco
http://www.biografiasyvidas.com/biografia/s/spoerri.htm
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Proponiendo a la cocina como un nuevo arte, hace tiempo que museos, bienales y galerias
(enérgicas discusiones de por medio) comenzaron a incluir en su mundo a personajes del
medio gastronémico, como € famoso chef catalan Ferran Adria (invitado a la ultima

Documenta de Kassel) conocido por su cocina de vanguardia.

La comida siempre estuvo presente en la historia del arte como simbolo y como modelo,
pero esen e siglo XX gque se le da importancia como material cuando aparece el Eat Art o
Arte comestible. Su precursor fue Daniel Spoerri con sus "cuadros-trampas': sobre
planchas de madera fijaba restos de comida simbolizando la trivialidad. Seguiran sus
pasos artistas como Gordon Matta Clark, Arman, Ben, Ary Roncaglia o Dorothée Selz,

guienes utilizaran también el alimento como elemento principal en sus obras.

El movimiento del Eat Art busca que € espectador se convierta ademas en consumidor.
Propone un arte con una carga simbdlica importante y un arte sensorial donde se ponga en
juego no solo la vista sino también € olfato y € gusto. Se expande de esta manera €

campo de influencia de la obra sobre los sentidos.

En & ambito nacional Marta Minujin fue la precursora en este tipo de practicas, durante
los setenta realizd, entre muchas otras, € Obelisco de pan dulce y la Venus de queso.
Precisamente fue Minujin quien dio e puntapi€ inicial € pasado martes en la perfomance
del artista francés Laurent Moriceau.

Déguste - El arte de saborear diferente — tuvo dos capitulos, € primero L Artiste diffus (El
artista difuso) y el segundo Vin des heures passantes (El vino de las horas que pasan).

El primero tuvo lugar en e Museo de Arte Moderno de Buenos Aires (MAMBA) donde €
artista presentd, con gran afluencia de publico, una escultura-calco de si mismo en
chocolate para que todos la degustaran. ¢Arte efimero?, carte conceptual?, carte
culinario?, el desafio fue provocar sensaciones y reacciones en e espectador-consumidor.
Lo mas interesante, dice Moriceau, es descubrir quéle pasa al espectador. Sus obras,
asegura, son un espejo que nos mira. La entrada en procesion y con aire ceremonial de la

figura de chocolate, Minujin dando € golpe inicial para partirla, la gente abalanzandose
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para conseguir un pedazo para saborear o guardarlo en la cartera: fueron momentos que
se vieron esa tarde. En pocos minutos, € cuerpo del artista en chocolate habia

desaparecido. ( http://www.leedor.com/nota.php?idnota=2308)
El chocolate

El chocolate es un alimento sélido o semisdlido que es producido por un proceso de
molienda de los frutos del cacao después que ellos han sido tostados. Mientras los granos
son molidos, se extrae un liquido €l cual es € ingrediente elemental de todo producto de

chocolate.

El chocolate esta compuesto de mantequilla de cocoa, carbohidratos, proteinas y una
pequefia proporcion de vitaminas y minerales. El color marrén es e resultado del
pigmento natural de los granos de cocoa, mientras que el aroma es € resultado de los

aceites encontrados en |os granos de la cocoa.

Las férmulas para producir una variedad de productos de chocolate dependen por encima
de la formula usada, de los procedimientos para mezclar los granos, y los métodos de

como son procesados |os otros ingredientes.

Durante e siglo 20, los Estados Unidos y la Europa Occidental han sido los méas grandes
consumidores y productores de chocolate a escala mundial. El recurso principal, sin
embargo, se desarrolla en areas tropicales, como Centroamérica, Brasil, Venezuda, la
India occidental, Haiti y Jamaica. A pesar del crecimiento de la produccion de estos
granos, estos paises no consumen grandes cantidades de chocolate debido a la falta de un

apropiado sistema de refrigeracion.

A pesar que €l chocolate no es un alimento esencial en la vida, este es consumido por la
gente alrededor del mundo en su vida diaria. Ademas, como los estandares de vida
contintlan creciendo, asi también lo hace la demanda de chocolate. Por lo tanto, la
inversién en una planta productora de chocolate podria proveer una buena rentabilidad.

(http: //tur nkey.taiwantrade.com)


http://www.leedor.com/nota.php
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Jean Auguste Dominique Ingres
(Montauban, 29 de agosto de 1780 — Paris; 14 de enero de 1867), fue un pintor francés.

Ingres no es, en sentido estricto, neoclasico ni académico, sino un ferviente defensor del
dibujo. Resulta a la vez clasico, romantico y realista.l Ingres constituye un claro
exponente del romanticismo en cuanto a los temas, € trazo abstracto y las tintas planas de
intenso colorido.2 Algunas de sus obras se enmarcan en € llamado «Estilo trovador»,
inspirandose en el ideal estético griego y gotico, ademas de en las miniaturas de los libros
de horas de Fouquet.2 Igualmente, es gemplo de orientalismo, pues muchos de sus
cuadros, especialmente desnudos femeninos, estan dominados por un sentido irreal del
exotismo propio del siglo XVIII.

Naci6 en Montauban, en Tarn-et-Garonne. Su padre Jean Marie Joseph Ingres, un escultor
mediocre, supo reconocer en su hijo, € talento pictérico que poseia y rapidamente
favorecié sus aspiraciones artisticas. Con 11 afios, ingresd en la academia de Toulouse
(1791) y se formd con maestros como €l pintor Roquesy el escultor Vigan. En 1796 se fue
a Paris para estudiar bajo la direccion de David, pero su frio clasicismo no encajaba en €

ideal de belleza que é tenia, fundado en las dificiles armonias de lineas y colores.

En 1801, gano € primer Premio de Roma con Aquiles recibiendo a los embajadores de
Agamenon. Realizd numerosos dibujos y retratos. La familia Riviére (1805); Granet, La

hermosa Celia; Napoledn entronizado (1806).
Su obra se divide, esencialmente, en tres géneros:

La pintura histérica, sobretodo a partir de su estancia en Italia. A modo de gjemplo, Juana
de Arco en la coronacion de Carlos VII (1854, Museo del Louvre, Paris). En estas obras
Ingres continud el estilo de David.3 La muerte de Leonardo da Vinci (1818, Petit Palais,
Paris) es un giemplo de este estilo trovador adoptado por Ingres dentro de este género.2
Otro gemplo de esta época es La imposicion del Toison de Oro al dugue de Berwick

(Madrid, Palacio de Liria), Unica pintura suya conservada en Espafia.


http://turnkey.taiwantrade.com
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Los retratos, aunque él consider6 este género como menor durante su juventud. Ejemplos:
el de Mademoiselle Caroline Riviére (1806, Louvre), € de Monsieur Bertin (1832, Louvre)
0 Madame Moitessier (1856) (Galeria Nacional de Londres). Ingres se convirtio en el
retratista refinado de la nobleza y la alta burguesia, que habia accedido al poder durante

la monarquia dejulio.3

Los desnudos femeninos, de lineas sinuosas, dibujo exacto y pureza de formas. Algunas de

sus obras mas importantes son:

Su Gran bafista (Ilamada La barista de Valpingon,1808, Louvre), recuerda a los lienzos
de David durante la Revolucion;3 ofrece € torso de un desnudo femenino con un gran
refinamiento de contornos y de colores, la mujer esta iluminada por los reflgos difusos de
la toallay del turbante que limita con lineas arabescas. Esta bafista es la primera de una

seriequerealizard alo largo de toda su carrera.

La gran odalisca (1814, Louvre), fue encargada como un medallén para la dormilona de
Népoles (1808, perdido). Representa a la mujer de un harén recostada vol uptuosamente en
un divan, con una pose que recuerda a Madame Récamier, de David, de la que Ingres pinto
los accesorios. Es gemplo del estilo orientalista de Ingres. El bafio turco (1862, Louvre),
representa un grupo de mujeres desnudas en un harén.

( http://es.wikipedia.org/wiki/Jean_Auguste_ Dominique_Ingres)

La Fuente

La figura femenina que simboliza el nacimiento de una fuente encuentra su eco mas directo
en la Venus Anadiomena que el pintor realizd en e afo 1808, retocada en 1848. El tema es
el mismo, un bellismo desnudo femenino pintado con la excusa de la mitologia. Ingres
realizd dos versiones de La Fuente; ésta se encuentra en el Museo del Louvrey fue pintada
tan solo un afo antes de la muerte del pintor. El significado del cuadro es la alegoria del
nacimiento de los rios. una fuente escondida en e bosgue, cuya penumbra puede

apreciarse en la iluminacion del 6leo, simbolizada por una joven cas adolescente.


http://es.wikipedia.org/wiki/Jean_Auguste_Dominique_Ingres
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Tradicionalmente se habian utilizado jovenes o nifias para representar fuentes o
manantiales, asi como ancianos acompafados de nifios para representar rios con sus
afluentes. La iconografia que utiliza Ingres tiene, pues, su raiz en el arte clasico y sobre
todo en el renacentista. (http://www.artehistoria.jcyl.es/genios/cuadros/2605.htm)


http://www.artehistoria.jcyl.es/genios/cuadros/2605.htm
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“NO podemos eludir la impresion de que el hombre suele aplicar canones falsos en sus
apreciaciones, pues mientras anhela para si y admira en los demés € poderio, € éxitoy la
rigueza, menosprecia en cambio, los valores genuinos que la vida le ofrece” (Sgmund,
Freud)



