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Resumen

Este proyecto fue desarrollado con el fin de fortalecer la discipli-
na de disefio e ilustracién en la region, ademdés de posicionar la
revista como un proyecto editorial con un adecuado desarrollo
técnico y grafico, como punto de partida para futuras ideas o

propuestas.

La revista pretende ser un producto innovador en el campo del
disefo editorial en la regién, a partir de la aplicacién de carac-
teristicas especiales que la diferenciaran de otros proyectos ya
existentes. Por tanto, la revista busca llegar al publico objetivo de
manera impactante y producir en los lectores una particular necesi-
dad por adquirir la revista, debido a la importancia de la relacién

entre producto y clientes, y la identificacion de estos en el producto.

Por otro lado, el concepto de la revista es el de lograr generar
un producto de coleccién, cuyas caracteristica serén dadas por el
uso de diferentes materiales, técnicas y formatos, ademas de la
implementacién de suplementos que acompafaran a la revista en

todos sus numeros.

Abstract

This study was developed in order to strengthen the discipline of
graphic design illustration in the region and to position a new
concept of ‘magazine’ as an editorial project with adequate techni-
cal and graphic development content, as a starting point for future

ideas or proposals.

The ‘magazine’ aims to be an innovative product in the field of
editorial design in the region, which implies the application of
special characteristics that differentiate it from other existing
projects. Therefore, the ‘magazine’ seeks to reach the target
audience to impact them to produce a particular need for acquiring
the magazine because of the importance of the relationship
between the product and the customers and the identification of

them with it.

Furthermore, the aim of the new concept of the ‘magazine’ is to
generate a ‘collection product’, whose characteristics will be given
by the use of different specific materials, techniques and formats,
as well as by the implementation of supplements that will accompa-

ny the magazine in its numbers.
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TEMA Y

PROBL

EMA

Planteamiento

Existen multitud de revistas que han logradoe ver la luz en Colom-
bia, especialmente las que son creadas por pequefios grupos de
estudiantes de diferentes universidades del pais, sin embargeo no
todas de ellas han lograde ser exitosas y cumplir su funcién. La
gran mayeria ha optado por implementar un fermato fisico impreso

mientras la otra parte lo ha hecho por las revistas digitales.

Otro de los inconvenientes que se han visto en las revistas que han
logrado ser llevadas a cabo es la profundidad de su contenido, en
éste caso refiriéndose o la infermacion dedicada exclusivamente o
ilustracién. Si bien es cierto éstas revistas poseen informacion
interesante, la verdad es que gran parte de su contenido se ve
opacado por otros temas que poco tienen que ver con la ilustracian;
se intenta abarcar muchos temas como la literatura, el humor grafi-
co, reflexiones, lo cual convierte a éstas revistas en un medio de
comunicacién muy diferente a una revista exclusiva y especializada
en ilustracién, hasta el punio de llegar a ser olvidadas o convertirse
en un medic de informacién temporal como lo puede ser un periédi-
<o © un magazine, que es uno de los principales problemas gue se

pretende evitar con el plan de éste proyecto.




Formulacion

#Cuales serian las caracteristicas de disefio editorial, que
deberia tener una revista informativa sobre el desarrollo de la

ilustracién en Pasto?

Justificgcion

Con la creacién de la revista de ilustracion, se pretende imple-
mentar elementos suficientes para poder darle personalidad o la

revista y diferenciarse de otras que existen en el mercado.

Algunos de estos aspectos involucran el disefio general de la
pieza, materiales, produccion, y tipos de impresion, eleccion de un
formato no convencional para que pueda ser coleccionable,
aprovechar sus ventajas de bajo costo, ¥ su manipulacién en cuanto
a lectura se refiere. Otro de los aspectos que caracterizan a ésta
propuesta es el contenido, enfocdndose exclusivamente en

ilustracién, lo cual convierte a la publicacion en un medio especial-

izado, en el cval se abarcard toda la informacién partiendo

desde la ilustracién como tema principal.

Jambién es factible y necesario la implementacién de una pdagina
web donde sea posible mostrar el producto, los ndmeros de la
revista, v ofrecer contenidos que no se ven en la revista fisica, asi
como también suscripciones e informacién sobre la marca, trayecto-
ria y un espacio para la comunicacion con los lectores, asi mismo
regalar suplementos que acompafien o la revista como postales,
afiches, calendarios & intervenciones exclusivas que aporten
algunos de los participontes en la revista, realizacién de talleres,
eventos en universidades y diferentes espacios para promocionar

la revista, y convertir la revista en una marca.



OB.lETIVOS

Objetivo Generdl

B Crear una revista de ilustracién que difunda el trabajo de ilustra-

dores y artistas en la ciudad de Pasto.

Objetivos Especificos

B Experimentar en cuanto a materiales de produccidn, formata,

contenido interno y externo de la revista.

B Convertir la revista en un articule de cardacter coleccionable,

valioso y personal para quien lo tiene.

B Cumplir la funcién de catélogo de ilustradores.

m Incentivar la participacién de los lectores en las pdginas de la

revista.




La revista Artfully, tiene el principal objetive de mostrar el irabajo
de ilustradores y artistas en lo civdad de Paste, en Colombia y
tambien en un dmbite internacional. Ademds de mostrar el frabajo
de ilustraderes y la calidad que poseen, la revisia pretende
convertirse en un arficulo de coleccidon, de cardcter personal y uso

cotidiano para las personas que la adguieran.

Se propone gue la revista sea un producto innovadoer en el dmbito
del disefio editorial, aplicando conceptos, técnicas y procesos difer-
entes a ofras revistas existentes, por consiguiente, con la creacidn
de &sta publicacién, se busca llegar al publico de manera impac-
tante, y a partir de esto, generar en los lectores una necesidad por
adquirir la revista, ya gue es indispensable que el piblico obijetivo

se identifique con el producto.
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De acuerdo con Owen William, podemos definir una revista impre-
sa desde dos dmbitos: su periodicidad y lo forma de disefiarla. El
primero la define como aquella publicacién periédica, que dadas
sus circunstancias de temporalidad, es efimera, pero la informacidn
publicada presenta mayor durabilidad gue la de un periddico. El
segundo retoma los rasgos exclusivos que presenta el disefio de una
revista; ya que su forma téenica se desarrolla entre la abstraccion
artistica del disefiador, respecto al contenido de cada articule, y la

flexibilidad para jugar con una forma visual cotegérica, la reticula.

Todo esto se manifiesta, porgue el principal objetive de una revista

impresa es mantener a través de su contenide y disefio editorial,
una relacién intelectual entre la revista y sus lectores. Por lo mismo,
dicho disefic editorial, basade en una estructura constante,
permite gue cada uno de sus pdaginas o secciones presente una

interpretaciéon propia del tratamiento gréfico sobre su contenido.

Se decidid que ARTFULLY sea una revista impresa, dadas las venta-
jas que ofrece este medio, facilitando y generando mas posibli-

dades de disefio en de cada pdagina o seccidn.




Por otro lado, un medio impreso también facilita la disposicién de
suplementos en cada nimero, ademds del desarrollo de ediciones
limitadas con el uso de diferentes técnicas de imprasién, incluyendo

lus tapas de la revista y el contenido infernc.

® Se puede llevar y ver cuando y donde se desee.

® Permite monipular la revista con mayor facilidad.

B Aporta o la coleccionabilidad del articuls.

m Permite apreciar los materiales, las téenicas y las fexiuras.
B Facilita el trransporte y la leciura en cualguier lugar.

u Mo necesita de otro medio para ser apreciada.

® Se convierte en un articulo personal.

m Genera gusto el adquirirla, verla y sentirla.

| Posibilito mejores decisiones de disefio: empaque, suplementos etc.




oy d Fredllo e o revisto

Para el desarrollo de la revista, se han tenido en cuenta los pasos
y caracteristicas que debe tener su contenido. El concepto de la
revista serd el que unifique el objetive grafico y comunicativo de
la pieza. Por lo tanto, la realizacion de un buen disefio editerial,
consiste en abordar todos los aspecios, desde folios o numeracién
de paging, hasta las caracteristicas mds relevantes, como la reticu-
la, tipografia y disefio de portadas, que le dan personalidad a la

revista y el cardcter Unico como pieza de coleccidn.

"r—_OI’" o e

Segin Oscar Hernéndez, “El formato es el resuliado de tres consid-
eraciones: facilidad de manejo, adaptabilidad del confenido al
formato y limitaciones mecénicas de la imprenmta”. ARTFULLY es una
publicacién que ofrece un contenido concreto y facil de entender,
dado Onicamente por la utilizacion de elementos necesarios por
cada pdgina, evitando la saturacion y el use de componentes que

puedan alterar o perjudicar el objetivo de la revista.

De este modo, ARTFULLY cuenta con un formate de 11x11 ¢em,
tacilitando la monera de leer y ver la revista, de manera comoda

y comprensible, ofreciendo amplias formas de composicidn.

ol

Segun 7. Samara, los objetos semejantes se disponen de una
manere parecida, o fin de que sus semejanzas resulten maés
evidentes y asi, més reconocibiles. La reticula sitda los elemenios en
un drea espacial dotada de regularidad, lo que los hoce
accesibles; los lectores saben dénde encontrar la informacién que
buscan, porgue las uniones entre las divisiones verticales y las
horizontales action como sefiales indicativas para su localizacién. El
sisterna ayuda al lector a comprender su uso. En cierto mode, la
reficula es como una especie de archivador visual. Entre otras cosas,
una reticula estd indicada para ayudar a reselver problemas de

comunicacion que presentan un alto grade de complejidad.

Es necesario que el méfodo de leciura en cada pagina de ARTFULLY
de sea rapido y fécil de entender, por lo tanto se tomd la decisidn
de usar una reticula, cuyas filas y columnas sean suficientes para

ubicar de manera conveniente la totalidad de elementos que la
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Es necesario no perder de vista, que una publicacién debe ser
legible, ya que sdlo de esta manera se podrd transmitir el mensaje
carrectamente. Para lograr una lectura placentera ne sélo es
imporiante la erganizacién general del texto y la imagen, sino que
la eleccion tipegréfica también es decisiva. Una mala decision en
cvanto a la fipografia, su fomadio, tracking, interlineado y color,
puede producir textos ilegibles. Por el contrario, la decisién corree-

ta dard por resuliado un texto de fécil lectura para los receptores.

Lo tipografia es el vehiculo del contenido. Ademds, es parte de la
informacién visual del disefic general y debe ser acorde ol tema y
al tipe de publicacién. No es recomendable elegir muchos
tipografias, yo que esto suele producir desorden y dificuliar la
lectura. Hay que seleccionar una o dos teniendo en cuenta el
mayor grade de legibilidad tipogréfica, y trabajor con sus
variantes {cuerpo, color, inclinacidn, etc). Lo eleccion también
variard segin la extension del texto. 3i se trata de un texto largo,

los caracteres deberén ser abierios, proporcionados y regulares.

Segin R.Fawcett podemos identificar tres formas de usar la

tipografia en revistas.

Hay muches métodos diferentes de lectura para odaptarse a
diferentes propdsitos. Leemos para obtener informacién a través
de la investigacién y el estudio, y para relajarnos y eniretenernos.
Por otra parte la comunicacidn tipogréfica no sélo debe ser
fluida, sino atractiva y emocionante, en otras palabras el uso de la
tipogrofio formal invita ol pensamiento racional, ¥ o una comuni-

cacién directa y conirelada. 1y 1, pagp 2

Se debe jugar con la tipogrofia, ya que es atractivo, y la oferta de
participar es un elogio seducior, Fawcett dice que, al jugar con la
convencién, el diseio de portada de una revista puede proporcio-
nor la oportunidad de recordarnos la basura que no podemos
evitar ver cada dia. Las letras, sin duda nada sofisticadas y fisica-
mente conectadas al modelo de portada, pueden descifrarse, al
final, y con esta participacién, comprometer al lector con el mensaje.

g g 20
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El uso de tipografia para el disefo de los titulares de ARTFULLY,
tiene como objetivo delimitar o cada uno de los autores que se
presentan en la revista, por lo tanto se trata de identificar a cada
unc de los ilustradores con una tipografia determinada, gue le de
personalidad al artista ¥ que esié relacionada con el trabajo que
realiza, en este caso podemos referirnos al estilo de ilustracién
que maneja, ¥ por consiguiente lograr que cada pdagina sea difer-

ente y unica.

Lo tipografia debe generar pousas en la lectura, de manera que

informen el combio de pagina y artista.

Para esta funcién, son necesarios ciertos atributos que debe poseer
la tipogrofia, como por ejemplo, generar consiraste con el resto
del texto y gue actie como elemento sefal&tico que guia la lectura

de la revista, asi mismo gue sea fluida, legible y orgonizada.
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Segun William Owen, “El disefic de topas o portadas, implica la
proyeccion de un sistema visual coherente: capaz de relacionar a
las tapas entre si, y estas con el tratamiento gréfico del inferior.
Dicho sistema se hilaré por medio de la seleccidén de tipos, la
paleta de color, la composicién, miscelaneas, tratamiento de las
imagenes, etc. Todas estas variables interactian, poniendo de

manifiesto el perfil de la revista.”

Més allé de tratamientos figurativos, norrativos y abstractos; la
tapa basada en el texto adguiere un valiose impacte. Una buena
construccion tipogréfica, logra despegarse de las portadas con las
que compite en el kiosco. La configuracién de texto e imagen difer-
ira segun el perfil de la publicacidén y grupo de lectores al que se
dirige. La naturaleza conceptual de la tapa, plantea el punio de
parfida. Se trata de un problema de disefio que precisa de una
planificacién previa. En tanto se valdrd de una imagen con un alio

grado de pregnancia y pertinencia temética.

La caracteristica més importante de una portada, es dar la primera

impresidén o idea que tiene un comprador de la revista. El desarrolle




de las portadas va mucho mas olléd del simple trotamiento

tipagrafico formal que puede contener el interior de la revisto.

ARTFULLY es una revista donde prima la imagen y la ilustracion,
por lo tanto es posible intervenir el disefo de las portados con
tipografia experimental, debido a que es una revista que posee un
perfil y concepto, haciendo que la expresion se convierta en parie

del proceso de comunicacién texiual.

De tal manera que no es posible determinar el uso de una sola
tipografia en las portadas de las ediciones, debido o gue cada
uno de éstas adquiere su personalidad de acuerdo al concepio

que se le atribuye.

Por otro lado, teniendo en cuenta el concepto de cada nimero y la
intervencion del mismo, en el disefio de las portadas, es de gran
importancia resaltar que tombién es posible el uso de tipogrofias

formales cuando sea necesario.

El folic o numero progresive es el gue corresponde o la pagina de
la revista. Estos pueden ubicarse o la cabeza o al pie del texio, en

los margenes respectivos, ir cenfrados o alineados. t

Tschichold recomienda el use de la palo seco en negrita o semine-
grita para los nomeros de pdging, con su aspecto sencillo y claro

que contrasta fuertemente con el resto de texto.

ARTFULLY cuenta con un diseno de numeracion sencillo y constante,
de tal manera gue no interfiera con las ilustraciones, generando un
constraste visual entre las paginas, para que la estética de la

revista fengo unidad en todo su confenido.

La numeracién estd ubicada a 0.25mm del margen superior izqui-
erdo, en la pdgina izquierda, y respectivamente o 0,25mm del
méargen inferior derecho en lo pagina derecha. En ambos cases se
hace uso de una figura rectangular de fondo negro para cada

nomero vbicado al borde de las paginas. 1Ty T ¢ T papis;



Lo fodlest gue o2 usess an ARTFLLLY, estéin ubticadon de tol monenss
que sea todl o dentificocddn de codo pagina, ¥ gue odemds ne
interticra con el dizefio o I imagenes. For oiro fodo e impartanic
fener en cusnta gue lo identificogion d= codo pagiva =g ligoda

direciamanie con el aoden de log orfites e lo pogieg de conenldo,

Crdo doble pogmo de AERTRULLY cuemo con un gererminoda
disete de folles, gque zeftala el lpe de confenlde gue Inchiyve. La
primern doble péglea r]i;r_:-rm-n =l rambrae del ovtista &n la pone
wmperior del morgen de le paging: Toeierdn ¥ poginn derecho
ityriod Pro B=gular 8pis) Lo s=gunda doble pogino cusnio con =l
nombare el artista, ocompofede oal nombiee e ko llustrocian

{Mivriod. Fro lialic Btsl. #Fp 4 e ¢ sogks

fig 2




Una vez gue se ha puesto en su lugor la reficula, es conveniente
ordenar tedo el contenido del proyecto, doble pdging por doble
paging, para ver qué aporece en cado una de ellas. Puede
resuliar muy Otil para formarse una impresion de qué lugar
ocupan determinados contenidos, para determinar qué partes del
contenido o de las imégenes necesitan desarrollarse mas, y para
comprobar qué aspecto tendrd cada doble pdaging en relacién
con las demds. Segin Samara, ol crear una légica ritmica o
secuencial para las dobles paginas, en lo que se refiere a la forma
en que se relacionan con la reticula, cada doble pdagina puede
tener una presentacién visval propia, pero o la vez, funcionor
como parte de un todo. Las partes presentan una unidad que

emana de la reticula que subyace o ellas.

Asi, el disefic de las paginas internas de ARTFULLY estd basado
en la distribucion de imagen y texto en cada una de las secciones

o ilustradores. La revista dispone de la siguiente estructura:

Distribucidn imagen - texto
85% imagen - 15% texto aprox.
Cada ilustrodor dispone

4 paginas / 1 pagina de texto, 3 péginas de imagen.



Lo primera pégina corresponde o la introduccién referente al
ilustrador, en donde se aplica el titulo, los folios, datos profesio-

nales vy de comtacto de cada participante. [l | zagdd;

La segunda pagina muestra uno de los trobajos o ilustraciones del
artista, ademas de los folios. Hay que tener en cuenta que se hace
uso de dobles paginas para lograr un disefio heterogénes, por
dicho razén la ilustracién que voa en ésta pdgina debe estor
conectada con la primera péging, e incluso puede hacer porte de

la misma. (T 2 pags

Por dliimo, apreciamos una deoble pdagina en la que se ubica una
ilustracién limpia, que ocupe todo el formato entre la tercera y
cvarta paging, ocompofiado del nombre del artista o quien
pertenece la ilustracion y el nombre de la obra. Es importante
tener en cuenfa que la imagen es el Unico elemento que ocupard la
totalidad de la doble pdging, logrando convertirse en un lienzo

exclusive para la intervencién del arte final.




ARTFULLY no se limita a ofrecer un solo confenido interno o unico-
mente a mostrar ilustraciones, sine que por el contrario, una de las
intenciones es que las personas que adquieran la revista, sientan
que fienen una ganancia adicional. Estdn comprandoe una publi-
cacién a la que se le adicionon piezas de coleccidn, las cuales
hacen que se convieria en un producto muche mas complefo y de
mayor valor. La revista viene acompanada de tarjetas/postales
de 11 x 11em intervenidas con ilustraciones realizadas por uno de
los ilustradores publicado en la revista, y cuando sea necesario
ilustraciones intervenidas por los editores. Este tipo de contenido

variord segun el fratomiento grafico de cada nimers.

En cvonto ol disefic de las tarjetas/postales, se incluye el nombre
de la revista, nimero de la edicidn, pagina web, y una ilustracidn
al respalde con el nombre del artisia y nombre de la obra. Debido
a la informacidén gue contienen, las tarjetas se convierten en un

medio de presentacién para cada edicidn.




Matazrlales e lrmnr e

La personalidad de la revista no estd definida Onicamente por el
uso no convencional del formato esténdar, ni tampoco por los suple-
mentos que acompaiian a la revista, o por el concepte de cada
nomerc. También se propone el uso de materiales diferentes en la
construccion, que reafirma el cardcter especial de cada nimero,
que o la vez sirva como un punto diferenciador y lo més impor-

tante, gue se adapte al concepto grafico de cada numero.

En el primer nimerc de ARTFULLY, se hace uso de materiales difer-
entes en la portada, en las paginas editoriales ¥ en el contenido
interno. La idea de usar distintos tipos de papel, estd justificada en
la intencién de diferenciar éstas portes de la revista, es decir, una
persona que lea la revistg, interpretard el cambio de seecién, no
solo dado por el contenido, sino tombién por el cambio de papel. El
papel aporta diferentes tipos de textura, evitande gue la dinamica
de lectura sea aburrida, por el contrario, las paginas serdn maés

inferesantes, generando pausos e interaccion con el lector.

Segin Owen William, las secciones de una revista impresa pueden

tener diferentes esfilos o fratamientos —situacién gue no pasa en las

revistas digitales— para que osi la navegacion entre ellas no se
vuelva confusa; esto debido o que en el disefio de interfaz de las
revistas digitales, parte del principio de mantener un mismo estilo en
toda la publicacion, para que el usuario no se sienta exiraviado

mientras navega.

Por otro lado, debido al contenido de ARTFULLY, haciendo referen-
cia directamente a lo cantidad de imdgenes o ilustraciones, es
indispensable contar con un tipo de impresion que asegure calidad
en los acabados, que sea de bajo costo ¥ que sea capaz de repro-
ducir grandes tirajes en diferentes tipos de papel. Por esta razdn el
tipe de impresidn Offset es el que ofrece las caracteristicas que son

necesarias para lo revista.

Algunas ventajas de éste tipo de impresidn son:
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Por otre ludo, también se hard uso de ofras 1écnicas comeo la

serigrafia para las tarjetos y las portadas cuando sea necesario.
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Con la marca ARTFULLY se quiere que los lectores identifiquen y
relacionen el nombre directamente con el contenido del producio,
es decir, la marca involucra el concepto de la revista, y por lo tanto
facilita su interpretacidn, Lo marca ha side ¢creada con el fin de

generar persenalidad en el producto.

El objetivo es crear una marca simple y efectiva, funcional en

diferentes medios y aplicaciones, con el uso de un signo como
identificador que genere contraste, sea claro, facil de reconocer y
pregnante, ademés de poder usar el logo como sello en difer-

entes madios.



Aplicacion de materiales reciclados que aporten a la estética de
la revista, y haciendo de la misma una publicacién més enfocada
al respeto del medic ambiente, déndole una vida larga y 0til o
materiales de produccién editorial, y de esta manera generar en el

poblico una buena imagen el preducto y de la marca.

Desarrollar talleres creativos, donde los participantes puedan
expresarse y desarrollar sus copacidades artisticas e ilustrativas
con un sentido comunicacional, con el propédsito de incentivarlos a

que sus trabajos puedan ser publicados en la revisto.

Utilizar la imagen y concepto de la revista, como identificativo a
la hora de desorrollar eventos de integracion en la comunidad
creafiva, como por ejemplo exposiciones, salones de disefio, fiestas

promocionales y eventos.

Entre los principales canales de distribucion se encuentran:

Péagina web.

Tiendas de disefio.

Exposiciones universitarias.

Eventos regionales donde se involuere la discipling.

Hacer de la marca un simbolo identificativo pregnante, buscando la
superposicidn de la misma sobre ofras, generandeo impacto dptico,
converse en sindnimo de calidad y buen frabajo. Por esta razén se
ha optado por hacer publicidad creativa, abarcando el menos

nresupuesto posible.
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Ubicado en los lugares que rednen el mayor niumero de lectores:

En universidades
El cartel es ubicado con un tiempo aproximadoe de dos semanas

previos a la publicacion.

En sitios web
Aplicacidn del cartel digital en medios de tréfico de navegadores
como redes sociales (facebook, twitter}) o blogs especializados,
donde se pueda actualizar la informacién, ¥ a la vez, promocionar

la revista.

Disefic de postales que promocionen la marca e incentiven al pobli-

<o o comprar la revista:

En universidades.

En eventos de disefio {exposiciones, muesiras, tolleres) ferias.




CONCLUSIONES

m El disefio de una revista de ilustracion como ARTFULLY, no debe
limitarse solo al contenido y a lo que se quiere informar, puede ir
mu mas alld, lo importante es que los lectores sientan que la
publicacion estd hecha para ellos, y ésto se logra con la forma de
presentar la revista, una buena eleccion de formato, un buen
disefio de pdginas, acordes al concepto, y los valores agregados,
son los factores que hacen que una revista obtenga personalidad y

logre diferenciarse de las demas.

m Una revista impresa, es una manera efectiva para mostrar el

trabajo de ilustradores y artistas, ya que es posible mantener, a
través del contenido y el disefio editorial, una relacién intelectual
entre la revista y sus lectores, permitiendo la interpretaciéon e
interaccién con ellos, logrando que sientan gusto por la revista y

quieran conservarla.

m Se espera que la creacion de ésta revista, sea un referente a
tener en cuenta para futuros proyectos editoriales, en donde se
destaque y resalte el disefio o la ilustracién. Es necesario, y seria un
gran paso adelante, que surjan muchos mas proyectos como éste,
en donde se genere un buen proceso de disefio editorial, y de éste
modo seguir creando e innovando en medios 6ptimos para la

publicacion de arte y disen
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