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RESUMEN

HECHO EN PASTO CON MANO DE
MUJER ARTESANA, FUE REALIZADO
GRACIAS AL CONVENIO DE
COOPERACION INSTITUCIONAL
CELEBRADO ENTRE LA CAMARA DE
COMERCIO, ARTESANIAS DE COLOMBIA
S.A. ALCALDIA MUNICIPAL DE PASTO.

LA DURACION DEL CONTRATO Y
CONVENIO COMO PASANTE FUE DE SEIS
MESES EN UN PERIODO COMPRENDIDO
ENTRE EL MES DE 01 OCTUBRE DE 2011 A
01 DE MARZO DE 2012, REALIZADO EN LA
CIUDAD DE SAN JUAN DE PASTO.

EL PROYECTO CONTO CON UNA
POBLACION DE 60 MUJERES
ARTESANAS Y BENEFICIARIAS DIRECTAS
PARA LA EJECUCION DEL MISMO, LAS
CUALES ENTRARON DENTRO DEL
MARCO PARA EL DESARROLLO DEL
CONVENIO EN LAS ACTIVIDADES DE:
ASESORIA EN DISENO, CAPACITACION
EN PRODUCCION Y COMERCIALIZACION
- LANZAMIENTO DEL PRODUCTO, PARA
LA EJECUCION DEL LANZAMIENTO DE
LA MARCA YA MENSIONADA.
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ABSTRACT

MADE IN PASTO BY CRAFTSWOMAN’S
HANDS, WAS A COOPERATION WORK
BETWEEN CAMARA DE COMERCIO,
ARTESANIAS DE COLOMBIA S.A. AND
ALCADIA MUNICIPAL DE PASTO. THE
STUDENT PARTICIPATION WAS AS
PROFESSIONAL INTERN AND THE
ARRANGEMENT TIME HAD SIX MONTHS
IN THE PERIOD (01/10/2011 — 01/03/2012).
THE WORK WAS MADE IN SAN JUAN
PASTO CITY

PROJECT HAD A SAMPLE OF 60
CRAFTSWOMEN AND THEY WERE
PARTICIPANT AND RECIPIENT FROM
THIS PROJECT. THE ACTIVITIES
DEVELOPED WITH CRAFTSWOMEN
WERE:

o DESIGN ACCESSORY

° PRODUCTION AND MARKETING
CAPACITATION

. PRODUCT EXPOSITION SHOW
THE PRINCIPAL OBJECTIVE OF THIS
WORK WAS GETTING POSITION OF
TRADE MARK “MADE IN PASTO BY
CRAFTSWOMAN’S HANDS”
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GLOSARIO

CONCEPTO DE FORMA: Todos los elementos visuales constituyen lo que
generalmente conocemos como forma. De este modo encontramos que la forma
visual se puede clasificar en bi o tridimensional.

ELEMENTOS CONCEPTUALES: Elementos invisibles que son componentes
estructurales de una forma.

ELEMENTOS VISUALES: Es la representacion grafica de los elementos
conceptuales. Cuando se hacen visibles tienen medida, textura formay color.
MEDIDA: Proporcidén o correspondencia de algo con otra cosa.

TEXTURA: Distribucién de elementos en una superficie.

COLOR: Propiedad de la luz transmitida, reflejada o emitida por un objeto, que
depende de su longitud de onda. Caracter peculiar de algunas cosas. Cualidad
especial que distingue el estilo.

FORMAS BASICAS: Circulo, cuadrado, tridangulo.

FIGURA: Caracteristica de una linea 6 plano, o la apariencia de una forma desde un
angulo 6 distancia determinados. Una figura plana normalmente se define por un

contorno y este se puede rellenar con color, dibujo y/o textura.

SILUETA: Dibujo sacado siguiendo los contornos de la sombra de un objeto. Forma
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que presenta a la vista la masa de un
objeto mds oscuro que el fondo sobre el
cual se proyecta.

DIMENSION: Longitud, drea o volumen
de una linea, una superficie o un cuerpo,
respectivamente.

BIDIMENSIONAL: Que corresponde a dos
dimensiones a saber: largo y ancho.

TRIDIMENSIONAL: Relacionado con
dimensiones a saber: largo, ancho y
profundo.

COMPOSICION: Resultado visual general
obtenido con la disposicién de figuras o
formas en un marco de referencia, con el
uso consiente de una estructura formal
(o sin ella), semi formal o informal.

ESTRUCTURAS: El concepto de
estructura tiene relacion con el concepto
de la geometria de la medida la cual
enuncia que “El hombre es la medida de
todas las cosas de las que son y las que
no son”, segun Protagoras, fildsofo
griego, haciendo alusion a esta frase y
haciendo un paralelo con el concepto de
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medida, el hombre mide el mundo de acuerdo a sus dimensiones, por lo tanto, la
medida como principio de valor y escala es importante para definir el concepto
estructura.

DIBUJO A MANO ALZADA: El realizado sin apoyar la mano.

BOSQUEJO: Trazo primero y no definitivo de un proceso. Idea vaga de algo. No
perfeccionado, no concluido.

BOCETO: Proyecto o apunte general previo a la ejecucién de un proceso.
CONCEPTO: Idea que concibe o forma el entendimiento. Pensamiento expresado
con palabras. Sentencia, agudeza, dicho ingenioso. Opinidn, juicio. Determinar algo

en la mente después de examinadas las circunstancias.

METODO: Modo de decir o hacer algo con orden. Obra que ensefia los elementos
de una ciencia o arte.

RENDERIZADO: Es la accidn de asignar y calcular todas las propiedades de un objeto
antes de mostrarlo en pantalla.



INTRODUCCION

En el convenio de cooperacidn interinstitucional celebrado entre en Municipio de
Pasto, Artesanias de Colombia S.A 'y la Cdmara de Comercio de Pasto, se ha venido
ejecutando para apoyar al género femenino del sector artesanal del Municipio de
Pasto, el informe que veremos a continuacidn recopila todas las actividades que se
realizaron durante este proyecto iniciando con un andlisis de disefio de la
informacion obtenida a partir del censo aplicado con el formulario de Artesanias de
Colombia, a las 60 mujeres artesanas beneficiarias de este convenio, que tiene
como objetivo el asesoramiento y capacitacion técnica en las habilidades
artesanales y de comercializacion para el lanzamiento de marca de la comunidad
“HECHO EN PASTO CON MANOS DE MUJER ARTESANA”, a través del disefio de

unos productos que conforman un kit de carnaval 2012

Este producto se produjoy comercializo en el evento de lanzamiento, puntos de
distribucién, un evento ferial para exhibir el trabajo realizado por las beneficiarias y
campafas publicitarias para aumentar las probabilidades de éxito tanto econdmico

como de acogida por parte del consumidor.
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San Juan de Pasto es ciudad capital del departamento de Narifio en el sur de

Colombia, ademas de ser la cabecera del municipio de Pasto. La ciudad ha sido
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centro administrativo, cultural y religioso

de la region desde la época de la colonia.

El nombre del municipio y de la ciudad se
origina en el nombre del pueblo indigena
Pastos, Pas=to o gente de la tierra, que
habitaba el Valle de Atriz a la llegada de

los conquistadores espafioles.

El municipio de Pasto estd dividido en
dos grandes sectores: La Ciudad San
Juan de Pasto, zona urbana: Las
comunas con los barrios y en la zona
rural: Los corregimientos y veredas, este
tipo de organizacion obedece a un
pensamiento, a una manera de
administrar el territorio en su integral
comprension:  Espacio, sociedad 'y

cultura.



El municipio esta situado en el sur occidente de Colombia, en medio de la Cordillera
de los Andes en el macizo montafioso denominado nudo de los Pastos y la ciudad
esta situada en el denominado Valle de Atriz, al pie del volcan Galeras y esta muy
cercana a la linea del Ecuador, debido a que la ciudad esta en un valle interandino a
una altitud de 2.527 mts. y se encuentra al pie del volcan Galeras la precipitacidn y la
nubosidad son bastante altas. La temperatura promedio anuales es de 13,3°C, la
visibilidad es de 10 km y la humedad es de 60% a 88%. En promedio tiene 211 dias

[luviosos al ano.

En el drea urbana las principales actividades econdmicas son el comercio y los
servicios con algunas pequefias industrias o microempresas, de las cuales cerca del
50% corresponden a la manufactura artesanal. Las empresas narifienses de mayor
tamafio se localizan en Pasto, y corresponden principalmente a productos

alimenticios, bebidas y fabricacién de muebles.

La festividad principal es el Carnaval de Negros y Blancos, declarado patrimonio

cultural de la nacidon por el congreso de la Republica de Colombia en abril de 2002.
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Fuente
http://www.hugosalamancaparra.net/K

022%20Actual%2052%20Departament

0%20de%20Narino.htm



http://es.wikipedia.org/wiki/Cordillera_de_los_Andes
http://es.wikipedia.org/wiki/Cordillera_de_los_Andes
http://es.wikipedia.org/wiki/Nudo_de_los_Pastos
http://es.wikipedia.org/wiki/Valle_de_Atriz
http://es.wikipedia.org/wiki/Galeras_(volcán)
http://es.wikipedia.org/wiki/Línea_del_Ecuador
http://es.wikipedia.org/wiki/Msnm
http://es.wikipedia.org/wiki/Volcán_Galeras
http://es.wikipedia.org/wiki/2002
http://www.hugosalamancaparra.net/K022%20Actual%2052%20Departamento%20de%20Narino.htm
http://www.hugosalamancaparra.net/K022%20Actual%2052%20Departamento%20de%20Narino.htm
http://www.hugosalamancaparra.net/K022%20Actual%2052%20Departamento%20de%20Narino.htm
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2. OBIJETIVOS

2.1.OBJETIVO GENERAL

Apoyo en la ejecucidon del proyecto para la creacion de la marca “HECHO EN PASTO
CON MANO DE MUJER ARTESANA” con las mujeres emprendedoras artesanas en
el marco de la lll Feria Artesanal de la Mujer Pastusa en el mes de enero de 2012.

2.2.  OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Realizar el estudio y diagndstico del estado actual en las técnicas vy
habilidades de cada una de las mujeres artesanas participantes del proyecto.

e Formular herramientas de trabajo que incentiven a las artesanas a través de
asesoria en disefio, capacitacion, organizacidon productiva y prototipos, de
una nueva linea de productos.

e Controlar la produccidn piloto de los prototipos para la feria.

e Apoyar mediante disefio y organizacion el lanzamiento del evento principal
con el fin de mejorar la promocidn de los productos fabricados por las
mujeres artesanas en participacion de la Il Feria Artesanal 2012 en la
ciudad.



3. DESCRIPCION DE LA EMPRESA
Artesanias de Colombia S.A.
Descripcion
Una empresa de economia mixta, vinculada al Ministerio de Comercio Industria y
Turismo. Contribuye al progreso del sector artesanal mediante el mejoramiento
tecnoldgico, la investigacion, el desarrollo de productos y la capacitacion del
recurso humano, impulsando la comercializacidn de artesanias colombianas.
Misién y Visién
Artesanias de Colombia tiene como misidn principal incentivar el desarrollo
artesanal sostenible en el pais, conservando el patrimonio cultural y el medio
ambiente.

Objetivos y Funciones

Entre los objetivos de Artesanias de Colombia se encuentra el de consolidar la
actividad artesanal como generadora de negocios y empleos sostenibles.

Organigrama
Artesanias de Colombia es una entidad de caracter econdmico mixto, por tanto en
sus estructura organizacional se encuentran cargos designados por el Gobierno

colombiano y otros de libre disposicidn de la entidad.

PORTAFOLIO DE SERVICIOS
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Sello de Calidad "Hecho a Mano"

Por medio del Sello de Calidad Hecho a
Mano, se reconoce el valor de la
manufactura en la artesania y se le da
identidad frente a los productos
elaborados industrialmente.

Concurso Internacional de Disefio Traza
Artesanal

El premio Traza Artesanal recompensa a
los «creadores que usan técnicas
artesanales en sus piezas y que le
imprimen un alto nivel de innovacién en
el disefio.

Laboratorios de Artesanias de Colombia

Los Laboratorios de Artesanias de
Colombia se crearon con el objeto de
tener sedes regionales de atencién y
asistencia para el sector artesanal y
cubrir una mayor poblacion artesana,
que en el pais va en constante aumento.

Medalla Artesanal
La artesania, ademas de ser una muestra

de la cultura tradicional colombiana,
también es el resultado de un riguroso



trabajo por parte del artesano, la Medalla a la Maestria Artesanal es un
reconocimiento a este arduo trabajo.
Programa Nacional de Joyeria

Este programa proporciona capacitaciones técnicas a los joyeros de todo el pais,
para que perfeccionen sus técnicas de disefio y produccidn, entre otras.

Sistema de Informacion - SIART

Por medio del Sistema de Informacion para la Artesania, SIART, Artesanias de
Colombia busca establecer un canal de comunicacién directa y eficaz con el
ciudadano usando las ventajas de las Tecnologias de la Informacién y la
Comunicacion.

Centro de Documentacién - CENDAR

En el Centro de Investigacidon y Documentacion Artesanal, CENDAR, los ciudadanos
podran encontrar documentos, articulos de revistas y periddicos, investigaciones,
videos e informacidn completa acerca del sector artesanal nacional.

Propiedad Intelectual para la Artesania

Artesanias de Colombia proporciona a los artesanos las herramientas necesarias
para aprender a establecer marcas colectivas y asi proteger las expresiones
culturales.

Formacidn para el sector artesano

El programa de Formacidn y Cualificacion para el Sector Artesano - PFCSA de
Artesanias de Colombia se ofrece como una alternativa eficaz para generar
ventajas competitivas en el sector artesano.

Formacion y Asistencia Técnica
El Programa Integral de Formacidn y Asistencia Técnica cuenta con una cobertura
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superior al 85 por ciento del territorio
nacional y ha atendido a cerca de 10 mil
artesanos y artesanas de todo el pais.

Programa de Moda

La belleza de la artesania colombiana es
aprovechada en productos que buscan
posicionarse en los mercados de la moda
a nivel nacional e internacional.

Atencion a poblacién vulnerable y
desplazada

Por medio de este proyecto Artesanias
de Colombia busca convertir la técnica
artesanal en una alternativa econdmica
para las poblaciones vulnerables.

Programa Nacional de Materias Primas
La conservacion del medio ambiente en
los procesos de produccion artesanal, es
uno de los objetivos principales de
Artesanias de Colombia, esto se ve
reflejado en el Programa Nacional de
Materias Primas.

Fuente:
http://www.artesaniasdecolombia.com.co/
Portal AC/General/template index.jsf



http://www.artesaniasdecolombia.com.co/PortalAC/General/template_index.jsf
http://www.artesaniasdecolombia.com.co/PortalAC/General/template_index.jsf
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3.1 ORGANIGRAMA DE LA EMPRESA




4. PRIMERA ETAPA DE ACTIVIDADES DESARROLLADAS

e RECOLECCION DE LINEA BASE:

Como primer paso se convocé a las beneficiarias, aplicando un censo tipo
entrevista personalizada, con el fin de recolectar informacién pertinente a
las habilidades en el oficio, su capacidad de produccidn y su aspecto socio -

econdémico en general.

Se inicié la convocatoria de las 60 mujeres artesanas via telefdnica para
diligenciar el formulario y tener un registro fotografico de sus productos,
posterior a esta actividad, se tabulo los resultados y se realizé el diagndstico
para escoger a las 22 artesanas beneficiarias del convenio. Teniendo en
cuenta la investigacion de referentes y el diagndstico del grupo de
beneficiarias inscritas al proyecto, en el cual se dividia el grupo en diferentes
fases de produccion como son: confeccion, estampado, corte y alfareria,
ademas en este diagndstico se definid las técnicas, habilidades y materiales

con los cuales pueden trabajar las beneficiarias.
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Listado de las 60 artesanas a
quienes se les aplico el censo
socioecondmico- sector artesanal,
(formato de Artesanfas de
Colombia), donde se aplica Ila
tabla de criterios de seleccidon de
las artesanas, para el proyecto de
en el contenido de produccidon
piloto de los nuevos productos
para la marca “Hecho en Pasto

con mano de mujer artesana”.
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e DIAGNOSTICO

v' Dentro de las diferentes

Se tabularon los resultados con su respectivo andlisis  evaluando los datos actividades que se analizaron y

. . . . ue son desarrolladas r las
obtenidos en la recoleccidn, determinando conclusiones bases para el desarrollo 9 ° ° po

artesanas, es importante resaltar

del proyecto. la actividad de tejeduria, en la cual

el 67% de las personas se dedican

Conclusiones del censo socioeconémico —poblacién artesanal a esta actividad y podemos

anotar como actividades

. . . complementarias la de bisuteria
v Se cuenta con un variado nimero de personas y actividades lo cual nos

. .y con un 26%, suvenires 25%, y otras
permite hacer una seleccidn razonable de las personas que nos puedan ser

- . - actividades con un 15%
utiles en el proyecto, teniendo en cuenta aspectos tales como: la actividad a > (

. . . modisteria, pintura, confecciones
la que se dedica, los productos que elabora, capacidad de produccidn, 'P ’ ’

: C estampado).
medios y recursos con que cuentan y su experiencia.

. C . . v' En el andlisis de categoria de
v' Es importante también mencionar que la mayoria de las artesanas, saben de

o . . roductos elaborados es
la organizacion empresarial y legal, lo cual nos permite actuar dentro de un P ’

. " importante tener en cuenta que
marco de ordenamiento que facilitara el desarrollo del proyecto, esto P a

. s se elaboran textiles y ropa,
también se traduce con que la empresa cuenta con una organizacion de

. . . accesorios de moda, accesorios
recursos, materiales, mano de obra, equipo y herramientas, entre otros.

de hogar, pintura, suvenires, y

v Dentro del andlisis de los empleados con que cuentan las 60 artesanas otras categorias, con un ndmero
entrevistadas, se tiene que su nimero no es significativo, no quiere decir representativo de personas, que
esto que se vayan a descartar algunas artesanas que no generan empleo se dedican a esta actividad. Esto
pero que tienen otras caracteristicas o alternativas que son favorables para se hace con la finalidad de

el proyecto. clasificar a las artesanas posibles
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beneficiarias del proyecto.

v" la gran mayoria de las encuestadas desarrollan sus actividades artesanales
en gran parte con materiales tales como: lanas e hilos, telas y similares,
maderas y complementarios, pedreria natural y sintética, dsea que se
cuenta con una amplia experiencia de manejo y procesamiento de estos
materiales que pueden ser tanto naturales, industriales, o materiales de
desecho y que colaboran con el medio ambiente por su naturaleza
biodegradable.

v Es importante saber con qué tipo de herramientas y equipos se cuenta para
la produccién del proyecto, también es importante resaltar que la mayoria
de los artesanos, cuentan con sus equipos y herramientas propios, lo cual
permite concluir que no va ser necesario pensar en un alquiler o compra de
magquinaria y equipo adicional, o en su defecto el alquiler puede ser minimo.

v' El control de localidad es un factor muy importante en cualquier desarrollo
de producto, y en el analisis la mayoria de los artesanos tienen en cuenta
referentes de calidad para un mejor acabado del producto que elabora.



CONFECCION
1 Lidia Esperanza | Melo
2 Mariela Socorro Puchana
3 Sonia del Carmen | Guerrero
4 Aida n/a Ldpez
5 Maria Evelyn Cabrera
6 Rosario De Fatima |Santacruz
7 Francelina n/a Ibarra
8 Sonia Patricia Ibarra
9 leidy Viviana Guacales
10 Maria Elvia Melo
ESATAMPADO
1 Rita Maria Gonzales
2 Sussy Marine Guerrero
3 Ana Patricia Chamorro
4 Araly Alejandra |Benitez
5 Nancy Maria Mera
6 Susana marina Gomez
7 Carmen Alicia Garcés
8 Rosaura Ordofiez
9 Gladis Mercedes |Achicanoy
10 Luz Elvia Tarapues
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e SELECCION DE  ARTESANAS
BENEFICIARIAS

Con base a los criterios tales como
empresa, empleados, oficio,
categoria de productos, maquinaria,
cantidad de produccién, los tres
productos principales e inversidn, se
tomo la decision de escoger las 22
artesanas

Beneficiarias, las cuales se dividieron
en 3 grupos, que son confeccién con
11 personas, estampado con 10

personas y tejeduria con 1 persona.

TEJEDURIA EN PAJA

Fanny Borquez,



Pagina |28

1. Listado de las 60 artesanas encuestadas y las 22 artesanas seleccionadas beneficiarias del proyecto, teniendo en cuenta lo siguientes aspectos:

empresa, empleados, oficios, categorias de productos, maquinaria, cantidad de produccion, 3 prod. Principales, inversion y seleccion
NOMBRE APELLIDOS EMPRHEMPLEA[OFICIOS CATEG.PROD. [MAQCANT. PROD[PRODU. PRINCIPAL|INVE|SELE
Carmen [Alicia Garces Maya X 3|tejedora texti. Yropa X |10,6,10,60 [chag.Buf.Buso,gorr  |X X Maria EsperanzaToro Legarda barniz moda hogar 20,20, mascaras, gatos X
Maria Sara Aza n/a tejedybisut [modayhogar 12,4,60,40 |llaveronybufandas Maria Evelin Cabrera n/a X 3|tejeduria moda, hogar X 135,35, bol. Guajiro.fique X |x
Francelindn/a Ibarra Pasaje X 4|teje, mufi, bisu[tex, moda, hogar |X 80,60,60,40 chal,buf.mufi.moch  |X X Ercila OlgdTulia Jurado Riascos bisut.tejed. [tex.moda.hogar |X 50,30,6,15 [mani.anill.chal.buf. [X
Luz Elvia Tarapues |Benavides cestytejed [text.Mod.hogar |X  |30,30,35,25 |bol,buf.ponch,bord |X X Maria Alicia Romo Trejo X 21|bis.tejed. tex.mod.hog.pint X 500
Edilma Carmen [Jamundino |n/a bisu. tejedu  |text.moda.souve 10,15,20 chal.bufa. chaleco X Denny Jovita Bacca Ibarra X 2[joyeria y marrofmoda 250,500, collares.aretes X
Sonia Patricia |lIbarra Pasaje X tejedora tex. mod.hog.sou{x  [200.50.20.20dmuf.buf.chal. Babuch [X  |X Teresa  |de jesus [ldalgo diaz pintura hogary pintura 30,500, servilletros.frutas X
Mariela |Socorro |Puchana Trejo X 6|muiiequeria [textilesyropa |X |24,16,50,20 |tipic.deco.bafi.bebe [X  |X Rosalba [n/a Martinez  |Ceron X 4|carpint. tejedu|hogary pintura 480,480,250,9 orque.marroq.pingui.ajedr | X
Susana Marina Gomez Moreno joy.mufi.bis.tej|modis. Hog.pintu | X 15,50,100,50 colla. Indiv.muf.aret [X X Sussy Marine Guerrero Martinez |X bisut. modist |moda.hogar.souv|X 20,4,120 cojin.mantel.hadas  |X X
Maria Cecilia Solarte Quiroz tejedora moda. Hogar X [150,5,20,4 |som.muf.nd.pese.can pafX leidy Viviana [Guacales [Moran tejedu. Modist [tex.mod.hog.pint|X  [25,7,3,3 bol.unif.delan,len.cociX X
Gladis Mercedes|Achicanoy [Noguera |X 4|tejedora tex. Mod. Hogar [X 20,20,20,30 |chal.buf.cuell.mochil |X X Maria Dolores |Mora Paredes y hogar X 10,80,10,30 |bols.buf.cofres.portav|X
Flor Marina |Granja Rosero X 4/|pintura mody hogar 200,250,550,50 |rod.cham.cop.Cond |X Aura Ester Cuaspud Charfuelan bisute. tejedu |moda y hogar X [85.8 bolsos.anill.manillas [X
Ruth Estela Fajardo n/a X tejeduria tex.moda.hogar 6,4,2,4 saco.cha.blumoch |X Ayda n/a lopez n/a X 2|teje.fom, i mod.hog.jueg|X  15,200,50 |forr.coci.llave.afiches |X  [X
Mariana |de jesus |Benavides |n/a tejeduria tex. Moda. hogar |x 25,30,40,50 |cojin.buf.ruan.mufi X Maria Elena Coral Enriquez porcel.bordaddhogar. Souveni  |X 24,24,6 frutas.muf.indiv X
Ofir del Carme|Salazar de la rosa tejeduria tex.mod.hog.pint{X  [24,10,24,2  |muf.carp.m.trapo.coj |X Mariela |del rosari{Ruano n/a X 2|bisut.tejedu. i ia 20,10,50 repisa.huever.apagad [X
Ana Maria David Ojeda X 3|tejeduria tex.mod.hog. X 15,15,15,15 |ruanbufacuellac teji X Zairo Elizabet |Guerrero Mufioz tejeduria tex.mod.hogar 15,7. balacas.portacelul X
Blanca de Jesus [Narvaez Botina tejeduria tex,moda,hogar [X 15,15,25, hales,cuellos,mantel|X Maria Cecilia Borquez de figeroa tejeduria mod.hog.pintu [X 80,5|bolsos. Manteles X
Ana Luisa Burbano Ibarra bisut.mufieq |modayhogar X 40,80,20. bols cel,llave, mufi. Ritha Maria Gonzales de villota tejeduria.pintytex.mod.hog.pint{X 2,4,2 mant.coji.sobresab. |X X
Rosaura [n/a Ordofiez n/a bisuteria hogary pintura 5,30,150,60 |mant.dul.anill.bol X X Isabel n/a Ceron Meneces [Xx 4|tejeduria tex.mod.hogar 1.4,6,8, pafio.chal.cachif.florP [X
Monica Marcela [Fajardo Rojas X 3|tejed.mufieq [hogar X 60,60,100,15 |muf.pija.ti.coji X Elvia Julieta Roser n/a mufiequeria  [pintu.souveni 85,8 [ mufiec.tipi X
Maria Elvia Melo d Tulcan tejed.modiste [tex.mod.hogar |X 68,68, bolso grande y peque |X X Maria Janeth Urtado Caicedo tejeduria moda 20,25, carter.carte.carriera |x
Miriam Lucia Torres Villota bisut.tejed. moda y hogar 20|llaveros Sonia del Carme|Guerrero Murcillo X 3|bisuter.modist|tex.mod.hog.pint |x 100,50,10 sacos.collar.colchas  [x X
Araly Alejandra|Betnites Rosero fommy hogary pintura |x 50.150,30, |vacas.frutas.pollos  |X X Ana Gloria Guacas Ovando X 3|joyer.carpint |tex.mod.hog.pint. 200,50,40,30,|are.jue,cub.ban.piro.fix
Ana Patricia |Chamorro |Paredes X 10|bisut. Mufi. souvenirs 300,18,27,27 |llav.coji.budu.grit X X Olivia Margoth |Moncayo Erazo tejeduria moda 3,2,3,4, carte.colo.ovalo.corit
Rosario |De FatimaSantacruz [Gordillo [X 3|bis.muf. mod.hog.pint.sou| X 1,710,12 man.indi.coj.muf X X Gloria Edilma Villota Bustos tejeduria moda.hogar. 5,6,3, carpe.carter.cubrehel |x
Olga del Carme[Mogro De Narvaez|X 3|carpinteria  |mod.hogar.souv 200,200,200,300| nich,atril.cand.repi. |X oliva Omaira |Buesaquillon/a tejeduria tex.mod.hog x |60,50,100  [gaba abie.ruan.gab.ce{x X
Trancito |n/a Ascuntar Delgado tejeduria moda y hogar X 40,30,10,30 |bol.bufa.cint.moch X Ana ruth Caicedo Delgado mufiequeria [mod.hog.souve. |x 600,600,300,4ima.recor.mufi.cuchar{X
Nancy Maria Mera Ojada bisut. joyer moda.souve. X 24,15,10 puls.colla.aretes X Lidia EsperanzaMelo de Erazo modisteria tex.mod.hogar  |x 30,50,50,80 [dela.gorr.bol.tapab. [x X
Doris Oliva Arboleda  [Piedraita X 3|tejed. Muii.  |tex.mod.hogar [x [50,20,40 titer.llav.gorr.buf. X Estefani |n/a Romero n/a tejeduria tex.mod.hogar 1,4.6,8, pafio.chal.cachif.florP [x
Clara Eliza Torres Gomez tamo hogar 200,200,5 masc.jira.cuyes X Maria del Rosar{Males n/a alfareria souvenirs 300|alcancias X
Maria Mercedes|Cumbal n/a tejeduria textiles,moda 10,2,10, gorr.chal.buf.
Ana Lucia Achicanoy [Noguera fommy juegos 10,20,30,3 cenef.cuel.puert.llav. [X
Miriam Socorro  |Pabon Gavilan escultura mufi.ceramica. |x 20,20,20,20 |ulis.just.ara.caba. X

Lista de evaluacidn a las beneficiarias del proyecto



CLASIFICACION PARA TALLERES DE PRODUCCION

Se clasifico las artesanas en dos grupos segun las principales actividades de

produccidn las cuales son:

e Confeccidén : 10 personas
e Estampado y pintura: 10 personas

e Tejeduria sombreros: 1 persona

PROCESO DE DISENO:

ESTE PROCESO SE DIVIDIO EN TRES ETAPAS

v Estudio de referentes de los dos temas, que son la cultura de los Pastos y los

carnavales de negros y blancos, y el estudio de referentes de funcidn de los

productos ya existentes.

v" Propuesta conceptual, concepto de disefio, se une lo cultural con lo festivo

de los carnavales de negros y blancos.

v Planteamiento de disefio, se definieron

Funciones de producto: vestuario, proteccidn, juego y suvenires.
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Categoria de producto: vestuario,
contenedor, accesorios, aplicaciones en

estampados.

Confeccién: tela: seda china, interldn,

estampado: con la técnica de screen,

Alfareria: barro y pintura, elaboracién de

sombreros: iraca.

Magquinaria: que se necesitaba para la
produccién, maquinas de  coser,

fileteadoras, planchas, entre otros.



e PRESENTACION DE LOS MODELOS DE EXPERIMENTACION:

Se elabord los modelos escogidos con el material seleccionado y estampados con

las imagenes elegidas.

Se ejecutaron varias propuestas de los componentes del kit de carnavales, cada
propuesta con sus respectivos bocetos, después junto con el laboratorio y las
entidades del convenio se escogié la propuesta final, que consiste en un kit de
carnavales,
v la primera opcién de kit es: un poncho, una tela multiusos, una
mochila, un suvenir (ocarina) y un sombrero,
v la segunda opcién de kit es: un chaleco, una tela multiusos, una
mochila, un suvenir (ocarina) y un sombrero,
v' la tercera opcién de kit es: un blusén, una tela multiusos, una
mochila, un suvenir (ocarina) y un sombrero,
Estas tres opciones se realizaran en 4 colores diferentes que son: azul, rojo,
magenta y verde, cada color llevara una imagen estampada que se escogid a partir
de un estudio de la simbologia de los pastos y vivencias del carnaval, para esto se
elabord plantillas para el estampado de los productos con base en la técnica de

screen, a cada kit se le realizo su render y sus planos técnicos.
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Se efectud el proceso de disefio con base
al diagndstico dado por la primera
actividad la aplicacion del censo

artesanal.
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5. EJECUCION DE LA PRIMERA ETAPA DE ACTIVIDADES

SINCRETISMO

CULTURAL DE REFERENTES
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Fotografias,: Baco de la republica
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Fotografias: aporte de
Corpocarnaval
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5.1. ESTADISTICAS

Tomadas de un programa avanzado
de google, donde se puede
determinar el interés que tienen las
personas en tanto a la busqueda de
ciertos articulos en confrontacion,
por lo tanto en las siguientes
graficas se puede tener una
perspectiva de los articulos de mayor
interés en el mercado con referencia,
al tema del carnaval.

Tabla estadistica 1.
Se encuentra que a nivel nacional el

articulo de mayor interés es el poncho
seguido por la ruana.
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Tabla estadistica 2.

Se encuentra que a nivel
nacional el articulo de mayor en
interéds  varia  entre los
sombreros 'y las gorras,
teniendo en cuenta que las
gorras aumentan su salida en el
ultimo afno del mes mientras
paraddjicamente los sombreros
tienen mayor auge en el mes de
octubre y disminuye al terminar
el afo
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Tabla estadistica 3.

Se encuentra que el articulo de mayor
interés a nivel nacional son las
bufandas vy los pafiuelos, de lo cual
podemos deducir que en el articulo de
mayor salida en el mes de diciembre es
la bufanda aunque se mantiene en
todo el afio a diferencia del pafiuelo
que se mantiene similar casi todo el
afio.
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Tabla estadistica 4.

Se encuentra que a nivel nacional el
articulo de mayor interés es Ia
ocarina,  (instrumento  musical
andino) la cual se mantiene con el
mismo interés en todo el afo
acentuando mds entre el mes de
junio y julio y la temporada de
diciembre.

Fuente:
http://www.google.com/insights/search/



http://www.google.com/insights/search/

5.2. FUNCIONES DE PRODUCTO Y CATEGORIA DE PRODUCTO

Vestuario y proteccion

Categoria de producto

v" Ponchos
Chalecos
Blusones
Gorros

Pantaldn
Camiseta

AN NI W R N

Turbante

1. Complementos

Categoria de producto

v" Mochila
v" Bolso
v Canguro

2. Suvenires
Categoria de producto

v" Llaveros
v" QOcarina
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v' Copas

Los materiales y herramientas que se van
a usar para la elaboracion del kit de
carnavales segun las funciones  del
producto son:

MATERIALES Y HERRAMIENTAS

A. Confeccién
Telas

Franela
Lona
interlén
Lienzo
Seda china
Reata
Hilos
Herrajes
Algododn

N N N N N VA SR N

B. Estampado y pintura

v" Vinilo
v" Pintura
v" Disolvente
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PBC
Aerosol
Rasqueta
Bastidor
Pinceles
Bastidor

NN N NN

Para la ejecucion de la produccion de los articulos en el kit de carnaval, se cuenta
con la siguiente maquinaria:

v’ 25 maquinas de coser

2 maquinas de coser planas
8 fileteadoras

1 Grabador laser

ASRANENEN

2 Planchas
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5.3. PROPUESTAS DE DISENO

5.3.1. PRESENTACION DE PROPUESTAS
Se realizaron bocetos de varias propuestas para el kit de carnavales,
después se escogieron las posibles propuestas, se vectorizo, se renderizo en

3dy se elaboré un modelo de experimentacion.

e BOCETOS



Pagina |56

Imagenes escaneadas de los
bocetos para kit de carnaval 2012;
presentados por la D.l. Luisa

Torres
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Imagenes escaneadas de los bocetos
para kit de carnaval 2012; presentados

por la D.G. Jorge Bolafios
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Imagenes escaneadas de los
bocetos para kit de carnaval 2012;
presentados por la D.G. Rene

Quintero
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por la D.l. NATALIA PEREZ

Imagenes escaneadas de los bocetos para kit de carnaval 2012; presentados
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e PRESENTACON DE PROPUESTAS 2D.
Creacion de bocetos de los objetos seleccionados aplicando los primeros

ensayos en la parte grafica y paleta de colores.
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e SELECION DE COLOR Y GRAFICAS FINALES.

Se escogieron las graficas a trabajar en la disposicion de la forma de

los objetos y la decisidon tanto el color de fondo como también el

color de la grafica.
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e SELECCION DE DISENOS FINALES.
Se aplicé los colores y graficas

decidiendo las formas finales en

2d.
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APROXIMACION VISUAL 3D.
Su aproximaciéon visual en 3d
utilizando el programa de disefio de

modas Marvelous disigner CLOD3D.
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PRUEBAS DE EXPERIMENTACION.

Se realizaron pruebas de
experimentacion de disefio grafico y de
producto desarrollando  muestras en
diferentes materiales y técnicas de
aplicacién  grafica estampado con

plancha, screeny linotipia.
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e PRESENTACION FINAL 3D Y
PATRONAJE

Se definié tanto el color como los
estampados y se procedi6 a Ia
presentacién final en 3d pasando a la
etapa de patronaje para la confeccion

En el modelo 3d miramos un camisdn de
silueta ancha, elaborado en tela china
con estampado a base screen y detalle
en el escote de cordones de color..
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En el modelo 3d miramos un chaleco de
silueta ancha, elaborado en tela china
con estampado a base screen y detalle
en el frente con una unién de fondo
velcro de gran proporciéon que une los
dos costados del chaleco.
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En el modelo 3d miramos “Poncho” un
de silueta ancha, elaborado en tela china
con estampado a base screen y detalle
en capucha, los costados son abiertos
con una unién en el toso de 5cm velcro
para aportar al entalle y la forma.
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En el modelo 3d miramos un turbante de
proporcion ancha, elaborado en tela
china con estampado a base screen, el
aporte es ser multiusos y de gran ayuda
para como pafiuelo en época de
carnaval.
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En el modelo 3d miramos un Bolso o
mochila basico, elaborado en tela china
con estampado a base screen detalle en
las cuerdas de color ajustables para el
cierre del mismo.
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En el modelo 3d miramos un sobrero de
forma cuadrada elaborado en paja
sencilla y detalles en combinacién de
color acorde a los disefos textiles.
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e Presentacion del modelo de empaque
fabricado en tejido combinado con tela
kambrel.

e En el modelo 2d miramos del instrumento musical andino OCARINA con
las aplicaciones graficas referente al disefio textil y como kit del carnaval
negros y blancos 2012.
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e BOCETOS PARA DISENO DE STAND DE EXHIBICION

Elaborados por Natalia Pérez
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e PROPUESTAS 3D

Propuestas modeladas en rhino de la variacion en el concepto de exhibicion
flotante en estructura doble funcién de alcen y soporte.
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e DECISION Y ELABORACION DEL MODELO FINAL EN 3D



CREACION DE PLANOS TECNICOS AutoCAD.
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Presentacion de modelo sin producto
para la fabricacién de la base.
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e PRESENTACION FINAL y UNIFICACION DE OBJETOS 3D
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e LABORACION DE PIEZAS GRAFICAS ADICIONALES

Realizadas por Jorge Bolafios con
intervencion en ajustes de tamafio del
formato y edicion por Natalia Pérez
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e AFICHE E INVITACION PROMOCIONAL DEL LANZAMIENTO DE KIT DEL
CARNAVAL 2012.

e Realizadas por Jorge Bolafios con
intervencion en  ajustes de
tamafo del formato y edicién por
Natalia Pérez
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e ESCARAPELAS Y AFICHES PROMOCIONAL DE LA COMERCIALIZACION

Escarapelas impulsadoras y avisos promocionales de la parte comercial del
kit de carnaval 2012.
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e REVISION Y CORRECCION DEL PLAN DE PRODUCCION.

Realizar las respectivas revisiones y correcciones del plan de produccion
Y realizar la respectiva contratacion para la a fabricacion de kits de carnaval
la cual se termind el dia 15 de enero en donde el continuo seguimiento por

parte de entregas y cumplimiento.

Fotografias tomadas el 15 de diciembre de 2012, por D.G Jorge Bolafios de las

muestras de experimentacion en el kit de carnaval.
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Fotografia tomada el dia 6 de enero de 2012, por D.l. Natalia Perez

En el uso real del kit de carnaval en estas fechas de carnaval.

USO REAL DE KIT DE CARNAVAL DE BLANCOS Y NEGROS 2012



6.

SEGUNDA ETAPA DE ACTIVIDADES DESARROLLADAS

Realizar la seleccion de 60 mujeres artesanas de 123 consignadas en la base
de datos, mediante la asignacidon de citas via telefénica, para concertar
entrevistas personales con las posibles beneficiarias y tramitar
adecuadamente el formulario con cada artesana, para posteriormente dar
parte a la evaluacidn y revisién por parte de la oficina de género y el director

de artesanias de Colombia.
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Fotografia tomada en artesanias
de Colombia en las convocatorias
para recoleccidon de datos para la
participacion en el proyecto.

25 /agosto/ 2011
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e Se realizd la convocatoria y organizacidn logistica de las capacitaciones
dadas en el convenio las cuales se discriminan en; confeccidn y patronaje,

manejo de costos, estampado en técnica screen y exhibicion comercial.

Fotografia tomada el 19 de diciembre 2011, por Natalia Pérez como muestra de

asistencia por partes de las artesanas a la capacitaciones programadas.

La organizacion del lanzamiento de la
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marca “Hecho en pasto con mano de la mujer artesana” a través de la socializacién
del proyecto conjunto con las entidades colaboradoras y la realizacién de un
desfile de exhibicién de los kits dado por las candidatas para reinas del carnaval de

Blancos y Negros 2012

Fotografias tomadas el dia 26 de diciembre 2012, en el segundo piso de la
camara de comercio de pasto, como muestra de la presentacion del

proyecto y modelos fisicos
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e Realizacidon del disefio de la exhibicidn, los planos y registro de
produccidn de los puntos de venta para la promocidn de los kits, y

comprobacion de la entrega de los stands que consta de 14 piezas

que lo conforman.

Fotografias tomadas el 22 de diciembre dias previos al lanzamiento y

entrega del Stan, por Natalia Pérez
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e Montaje en exhibicidn el dia 31 de diciembre de 2011 de los dos puntos de
venta en Alkosto Centro y Alkosto Bolivar y posteriormente a la

comercializacién se realizd el desmontaje el dia 7 de enero de 2012.

Fotografias tomadas el 1 de enero de 2012, por Natalia Pérez, como muestra

de la instalacion del stand junto con las impulsadoras.
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e Inventario de Produccién partiendo de 2000 piezas de fabricacidén, que
componen los 250 kits, distribuidos en 4 colores de fondo, cada kit se
compone de 5 piezas, empaque, bolso, turbante, una pieza opcional

(chaleco, poncho o blusén), sombrero y ocarina.

Fotografias tomadas el dia 7 de enero de

Fotografias tomadas en artesanias de Colombia el 31 de diciembre 2011, como 2012, muestra del inventario después de

muestra de la entrega y organizacion para armado del kit de carnal 2012. fechas de comercializacién
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Fotografia tomada el dia 10 de enero de 2012, como muestra de inventario final,

para entrega de cuentas al grupo artesanal.



7.

DESCRIPCION DEL TRABAJO

Se inicié la convocatoria de las 123 mujeres artesanas via telefénica para
diligenciar el formulario y tener un registro fotografico de sus productos,
posterior a esta actividad, se entregd los resultados y se dio parte a los
jurados de la oficina de género en la alcaldia y el director de Artesanias de
Colombia, los cuales dieron una calificacién  numérica (1 a 100)

seleccionando a 60 mujeres beneficiarias para exhibir sus productos en la

feria de enero en las fechas 4,5y 6.

Se realizd la convocatoria pertinente de las artesanas para la comunicacion
de los resultados en las seleccionadas para la exhibicion de sus productos en
la feria y el apoyo en la organizacién de los profesionales para las
capacitaciones, en cuanto a horarios de trabajo para los grupos artesanales

y la convocatoria de los mismos.

Se ejecutd los planes de trabajo de los profesionales contratados para
capacitar a las 60 artesanas en la técnica de screen, en confeccién y

patronaje, y por ultimo en manejos de costo de producto, las cuales
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contienen sus  concernientes
registros de asistencia y evidencia
fisica de su realizacion entregados
por cada profesional contratado.
Se revis6 y corrigid el
cronograma de produccion en
cuanto al nimero de produccidn,
250 kits segun el presupuesto y
por consiguiente se realizd los
calculos en el nimero y cantidad
de materiales, que se les fueron
entregados a los trabajadores
para la produccion.
Se hicieron las compras de
materiales y la contrataciéon de
Dario Gonzales encargado de la
parte de corte confeccion y

estampado, los sombreros



realizados por la artesana de Sandona Fanny Paredes y las ocarinas con
Whipala y los stand realizados por Mayas coral se efecttio el seguimiento de
cada produccién que consta de la supervisidon y recibo de piezas del kit
entregadas, la evaluacidn de los productos en cuanto a costura, estampado

tejido y acabados.

Se realizd el plan logistico para el evento ferial “feria mujer artesana
carnavales 2012” y su ejecucidn en cuanto a convocatoria, impresiones y la
puesta en escena que se fue entregada en las fechas 2 y 3 de enero hasta la

culminacion de la feria y el desmontaje el dia 7 de enero.

Se realizd el montaje y desmontaje de los puntos de venta para la
comercializacion de los kits en Alkosto Centro y Bolivar el dia 31 de
diciembre vy el primero de diciembre se surtid y se ejecutd la promocién y

comercializacion de los mismos.
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METODOLOGIA

e CONVOCATORIA E INSCRIPCION:
Como primer paso se convocd a las beneficiarias, realizdndoles una
inscripcion tipo entrevista personalizada con el fin de recolectar
informacién pertinente a las habilidades en el oficio, su capacidad de

produccién y su aspecto socio - econdmico en general.

e EVALUACION:
se evaluaron los resultados con los jurados asignados por la oficina de
género de parte de la alcaldia y el director de artesanias de Colombia, los
cuales asignaron un puntaje segun el tipo de técnica trabajada y la

capacidad de produccién que ellas manejan.

e SELECCION DE ARTESANAS BENEFICIARIAS:
Con base en el puntaje asignado por los jurados, se filtraron las personas

con mayor puntaje.



PRODUCCION PONCHO-BOLSO TURBANTE

Color tela Cantidad (mt)|precio unita |precio total |CANTIDAD PN TOTAL MTR |VALOR MTR |VALOR FINAL
azul (pon-bol-tur) 2 mt 2900 5800 20 40 2900 116000
verde(pon-bol-tur) 2mt 2900 5800 21 42 2900 121800
mage(pon-bol-tur) 2mt 2900 5800 21 42 2900 121800
naran(pon-bol-tur) 2 mt 2900 5800 21 42 2900 121800
CORDON BOLSO 2mt 50 100 481400

PRODUCCION CHALECO-BOLSO TURBANTE

Color tela Cantidad (mt)|precio unita |precio total |CANTIDAD PN TOTAL MTR |VALOR MTR |VALOR FINAL
azul (pon-bol-tur) 1,70 mt 2900 4930 20 34 2900 98600
verde(pon-bol-tur) 1,70 mt 2900 4930 21 35,7 2900 103530
mage(pon-bol-tur) 1,70 mt 2900 4930 21 35,7 2900 103530
naran(pon-bol-tur) 1,70 mt 2900 4930 21 35,7 2900 103530
CORDON BOLSO 2mt 409190

Tablas de correccion en medidas de mateial vs valor y presupuesto para la

produccion.
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e EJECUCION DE LA PRODUCCION:
Este proceso se dividid en cinco

etapas:

La correccién en cuantos planos,
patrones y el cdlculo en las
cantidades de materiales dadas
de

por el cronograma

produccion.
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PRODUCCION BLUSON-BOLSO TURBANTE

Color tela Cantidad (mt)[precio unita |precio total |CANTIDAD PN TOTAL MTR |VALOR MTR |VALOR FINAL
azul (pon-bol-tur) 1,90 mt 2900 5510 20 38 2900 110200
verde(pon-bol-tur) 1,90 mt 2900 5510 21 39,9 2900 115710
mage(pon-bol-tur) 1,90 mt 2900 5510 21 39,9 2900 115710
naran(pon-bol-tur) 1,90 mt 2900 5510 21 39,9 2900 115710
CORDON ESCOT 2mt 457330
CORDON BOLSO 2mt
TOTAL COMPI 1349920
TELA
Color Cant. Tela por unidad
Azul: 2mt+1,70 +1,90 = 5,60 mt 60 336 974400
verde: 2mt+1,70 +1,90 = 5,60 mt 63 353 1023700
mageta 2mt+1,70+1,90=5,60 mt 63 353 1023700
rojo 2mt+1,70 +1,90 = 5,60 mt 63 353 1023700
TOTAL 2mt+1,70+1,90=5,60 mt TOTAL COMPRA 1398 4045500
TELA
Color Cant. Tela por unidad
Azul: 112 2900 324800
verde: 118 2900 342200
mageta 118 2900 342200
rojo 118 2900 342200
TOTAL TOTAL COMPRA 1351400
kit chaqueta chaleco camisa bolso turbante tela en mts
1 X X X 2 Tablas de correccion en
2 X X X 1,7
3 X X X 19 medidas Vs valor 'y
total tela 5,6 83,3
466,6
TOTAL PRECI( 1,352,792 presupuesto para la




produccion.

descripcion valor unidad |cantidad valor total
velcro 50017 mts 8500
cordon 50{1028 mts 51400
interlon 2340(6,5 mts 15210
cambrel 1700]|24mts 40800
seda 2900|467,5mts 1352850
ocarinas 1300]250 un 325500
sombreros 7000|250 un 1750000
corte,confecciony estampado 7080{250un 1770000
5314260
costo del kit mg precio
21260 18% 25086
[precio venta| 6250000
[utilidad total | 935740

Tabla de presupuesto en costo, incluyendo margen de ganancia para la

venta del kit de carnaval
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SONDEO DE PROVEDORES:
Entrevista de los posibles proveedores y

trabajos de fabricacion

y por

consiguiente cotizaciones de los
mismos. La entrega y apoyo en el
proceso de contratacion y compras
para la produccidn, entregas de
materiales y verificacion en el proceso

para el cumplimiento de lo pactado.

e SEGUIMIENTO DEL PROCESO DE
PRODUCCION.
El seguimiento de cada proceso en
cuanto a correcciones de acabados y
trabajos incompletos e inventario de
produccion segun el nimero de piezas y
materiales entregados por la produccidn,
conteo y calculo de faltantes, sobrantes,
ventas y costos de los mismos, la cual se

la hiso de la siguiente manera.



INVENTARIO invertidos en cada una.
PONCHOS

COLORES KITS UND. FISICAS DIFERENCIA TELA TOTAL TELA BELCRO CORDON
azul 20 20
verde 21 24 3 1,4
magenta 21 21
rojo 21 21
TOTAL 83 86 3
CHALECOS

COLORES PIEZA UND. FISICAS DIFERENCIA TELA TOTAL TELA BELCRO ENTRETELA
azul 20 20
verde 21 18 3 1,52 4,56 30{20X20
magenta 21 21
rojo 21 18 3 1,52 4,56 30[20X20
TOTAL 83 77 6 60 0,2
BLUSONES

COLORES PIEZA UND. FISICAS DIFERENCIA TELA TOTAL TELA BELCRO CORDON
azul 20 20 20
verde 21 21 21
magenta 21 21 21
rojo 21 21 21
TOTAL 83 83 0 83
TURBANTES

COLORES PIEZA UND. FISICAS DIFERENCIA TELA TOTAL TELA BELCRO CORDON
azul 60 60
verde 63 62 1 25 25
magenta 63 41 22 25 5,5
rojo 63 62 1 25 25
TOTAL 249 225 24

Tablas del seguimiento e inventario de las piezas de produccién vs materiales
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BOLSOS

COLORES PIEZA UND. FISICAS DIFERENCIA TELA TOTAL TELA BELCRO CORDON
azul 60 60
verde 63 63
magenta 63 63
rojo 63 32 31|45X73 6,97 31
TOTAL 249 218 31

COLORES PIEZAS UND. FISICAS ENTREGA FISICA VENTAS

248 1 quebrada
OCARINAS 250 193 55{FALTAN 8 OCARINAS 4 regaladas |isabel
3 perdidas

EMPAQUES

COLORES PIEZA UND. FISICAS DIFERENCIA TELA TOTAL TELA BELCRO CORDON
azul 83 0 35X41 6 9,96
verde 83 0 35X41 6 9,96
magenta 83 0 35X41 6 9,96
rojo 83 0 0]35X41 6 9,96
TOTAL 250 0 0 39,84

Tablas del seguimiento e inventario de las piezas de produccion vs materiales

invertidos en cada una.



TOTAL PIEZAS FALTANTES  |VALOR UNIDAD TOTAL VALOR
3 1770
6
24
31
EMPAQUES | 250 450 112500
TELA AZUL TELA VERDE TELA MAGENTA TELA ROJA
1,52
4,56 5,5 4,56
0,25 telas valor unidad [total
0,25 4,81
6,97 3,85
4,81 7,02 11,78 11,78
[MATERIAL ENT 2,37 3,17 20,44 2900 59276
[ToTAL 4,81 3,85 11,78
BELCRO ENTRETELA
30 0,2
30
60 0,2 4,21] 500)
|
CORDON AZUL CORDON VERDE CORDON MAGENTA _ [CORDON ROJO
20 21 21
9,96 2 31
9,96 9,96 9,96
29,96 31,96 32,96 61,96 [VALOR TOTAL
MATERIAL ENT| 148 141,17 43,81 147,2 480,18 24009
KAMBREL AZUL KAMBREL VERDE KAMBREL MAGENTA  |[KAMBREL ROJA
6 6 6
MATERIAL ENT| 6,25 6,18 6,25 6,12
COBRO PARA DARIO GONZALES
PORCENTAJE |DESCRIPCION UNIDADES VALOR UNIDAD TOTAL
-70%|ESTAMPADO 186 138384/
-30%|COSTURA 186 73400
-100%|NO ENTREGADO 1770 314 225780
TABLAS ANEXA{MATERIALES FALTANTES  |VARIOS 59776
-5%|INCUMPLIMIENTO 88500

TOTAL
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e ENTREGA DE INVENTARIO FISICO

En la segunda tabla aparece el total de
piezas faltantes y su unidad por valor de
costo en produccidon, aparece también el
faltante en materiales de produccidn
segun las piezas que el productor no
entrego y al final aparece una cuenta de
cobro segun el criterio de produccion y
la entrega segun acabados en costura,
estampado, materiales faltantes e

incumplimiento de las fechas. (Anexo

fotos del estado de los productos Pag.

3)



PRODUCCION

INVENTARIO DE VENTAS
cantidad: 250 kits
OPCION 1: 83 kits de: PONCHO - BOLSO - TURBANTE-SOMBRERO Y OCARINA

COLORES KITS UND. FISICAS | ENTREGA FISICA | VENTAS

TOTAL 83 76 28

INVENTARIO DE VENTAS
cantidad: 250 kits
OPCION 1: 83 kits de: PONCHO - BOLSO - TURBANTE-SOMBRERO Y OCARINA

TOTAL 83 65 17

INVENTARIO DE VENTAS
cantidad: 500 kits
OPCION 1: 83 kits de: PONCHO - BOLSO - TURBANTE-SOMBRERO Y OCARINA

COLORES KITS UND. FISICAS | ENTREGA FISICA | VENTAS

TOTAL 83 40

N

VENTAS TOTAL |VALOR UNIDADVALOR TOTAL
26 25000 650000
21 30000 630000
47 1280000
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e ENTREGA DE INVENTARIO EN
VENTAS

En las siguientes tablas se resume la
cantidad de kits que fueron entregados
para la comercializacion junto con Ia
evidencia fisica que aparece en
existencia y la entrega de inventario por
parte de las impulsadoras, lo que reduce
a la cantidad de ventas que se manejaron

entre las fechas 1 al 6 de enero.
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9. LANZAMIENTO DEL EVENTO:
PROGRAMACION  DEL  DIA
Propuesta: se planed que debe ser de tipo dinamico y contextualizado con EVENTO
el tema base “Carnaval de blancos y negros”, el objetivo es la integracién v’ pista musical
de los exponentes del vestuario con los asistentes del evento con el fin de v' Presentacion del proyecto
dar a conocer el producto de una forma funcional y estética, que los atraiga v’ Palabras de los colaboradores
a la compra del mismo. v" Proyeccién de los productos

Componentes del evento: presentacion del proyecto en general desde los (fotografias del producto)

<\

colaboradores e introduccién en el disefio de productos pasando a la Desfile

v’ pista musical e invitacion para
Presentacion en pasarela dinamica con las candidatas al Reinado de Blancos compartir copa de vino.
y Negros 2012, para la parte de atencion se servird una copa de vino,

musica y cubrimiento de medios.

Se desarrollé el lanzamiento el 26 de diciembre de 2011 fecha acordada con
la coordinacién de la oficina de género de la Alcaldia, segun las fechas de
entrega de produccidn presupuesto y autorizaciones formales, por
consiguiente se repartieron las invitaciones y se programo el evento a las

6:30 de la tarde dando paso a la programacion



10. PLAN LOGISTICO PARA LA FERIA DE LA MUJER ARTESANA 2012:

10.1.

La feria se realizara en la Carpa gigante de Alkosto del parque bolivar de la

ciudad de San Juan de Pasto.

Se realizd las contrataciones y acuerdos de colaboracién pertinente a la feria,
los stand de exhibicién estan contratados junto con la iluminacién y el sonido,
la carpa gigante de alkosto estd separada para los dias de la feria, se realizé las
impresiones publicitarias impresas y audiovisuales, que en el fueron
entregadas a los habitantes de la ciudad de Pasto, la publicidad de cada stand
junto con sus actas se entregaron a cada artesana participante, y la puesta en
escena se realizd satisfactoriamente con la presentacion de los artistas

contratados.

CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES:

Primer dia 3 enero: armado de los stands, instalacidn eléctrica,

instalacion de la propaganda, pendones, pasacalles, entrega de rétulos 'y

escarapelas, contratacion de la seguridad. Instalacion del sonido.

1.
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Dias 4,5 y 6: instalacién y exhibicidon
de cada artesano, con sus productos

en el stand correspondiente.

Dia 7: Desmontaje de stands vy
conexiones eléctricas, entrega del

recinto.

CONVOCATORIA 'Y ENTREGA DE
RESULTADOS:

Se realizd  convocatoria  en
inscripcion para la comercializacién
de sus productos en la tercera feria
de la mujer y se seleccion de las 60
artesanas beneficiarias para la
comercializacion de sus productos
en la tercera feria de la mujer

artesana en Pasto.



Pagina |109

12. LOGROS E IMPACTO:

e Se desarrollé la produccidn de los 7 disefios de los productos para el kit de
carnaval, las aplicaciones para estampados y las piezas publicitarias para el

evento comercial y el lanzamiento de la marca.

e Se realizaron las capacitaciones para las artesanas con asistencia media
debido a la temporada decembrina y afilo nuevo quienes expresan estar

satisfechas en los contenidos programados para cada curso.

e Se solucionaron problemas inmediatos para cada parte del proceso
logrando asi culminar de la mejor manera posible todos los factores y

trabajos del convenio.

e Se desarrolld la comercializacion de los kits de carnaval en los dias
establecidos entre el 1 al 7 de enero, donde se logrd el montaje de los stands

y la promocidn de la marca “hecho en Pasto con mano de mujer artesana”.



13. CONCLUSIONES:

e Se consiguid entablar la etapa de produccion de los productos para el kit
de carnaval, alcanzando a desarrollarse en corto plazo y con bajo
presupuesto, con el fin de que este se mantenga en un precié comercial de
30.000 pesos autorizados por la oficina de género y direccion de Artesanias

de Colombia

e Serealizd las contrataciones y concertacion de colaboraciones por partes de
los patrocinadores, la convocatoria y seleccion de las artesanas
participantes de la feria y la impresién de las piezas publicitarias para el
evento de la Feria de la mujer artesana en el carnaval 2012 y el lanzamiento

de marca Hecho en Pasto con mano de mujer artesana.

e Se finalizaron todas las tareas propuestas para el proyecto, desde la
convocatoria de las artesanas para la feria, hasta el plan logistico del
lanzamiento del producto y la feria de la mujer artesana, incluyendo el
inventario total de la produccién de los kits de carnaval para la marca

“hecho en Pasto con mano de mujer artesana”

e No se logré abarcar la calidad y el nimero de kits aprobado por la alcaldia,
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debido a problemas con los
proveedores encargados de

parte de la produccidn.

No se lograron las ventas
propuestas en el proyecto
debido a problemas de tiempo
desde el desembolso del
presupuesto hasta el
incumplimiento por parte del
proveedor encargado de Ia

confeccion.
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14 LIMITACIONES Y DIFICULTADES

e Incumplimiento e inasistencia a reuniones por parte algunos
representantes de las entidades involucradas en el proyecto.

e Incumplimiento de los proveedores por eventos climaticos (lluvias y
derrumbos) y congestiones del transito en las rutas de algunos
lugares del Pais.

e Incumplimiento con los tiempos de produccion para la elaboracidon
de los kits de carnavales, debido a retrasos en los desembolsos del
presupuesto.

e Ausencia de personal administrativo y coordinacién para la agilidad
de los procesos en produccién y cumplimiento para la alcaldia y el
grupo artesanal.

e Falencias en los trabajos entregados por algunos integrantes del
grupo, los cuales se solucionaron en las horas extras de la persona
encargada en el momento de la ejecucion.

e Falta de personal para procesos de etiquetar, empacar, clasificar y
repartir a los puntos de venta que fue asumido por la persona

encargada en el momento de la ejecucién (pasante).



15 RECOMENDACIONES:

Asegurarse de tener personal capacitado y encargado para todas las
actividades que son parte del proyecto, con el fin de que cada actividad sea
desarrollada de manera completa para evitar retrasos.

Tener contenidos completos para el desarrollo de las actividades del
proyecto, con el fin de evitar que otros profesionales terminen con trabajos
que no le conciernen.

Es necesaria la revision de cada una de las partes del proyecto por parte de
algun coordinador encargado, antes de la ejecucién en los procesos, con el
fin de evitar los efectos del anterior punto.

Es necesario tener en cuenta la evaluacion de cada disefio desde todos los
puntos de vista que le conciernen tanto en la parte de concepto del
producto, comercial, produccién y calidad de los mismos. Con el fin de
minimizar riesgos en la ejecucion en produccion.

Verificar que los tiempos estipulados sean los adecuados para realizar una
actividad con excelencia. Con el fin de evitar contratiempos en las entregas
al estar acordes a los tiempos del procesos de produccidn.

Asegurarse de contar con la presencia de los colaboradores involucrados
con el fin de pulir cualquier falencia. Con el fin de evitar que otro profesional

solucione asuntos que no le competen.
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16 ANEXOS

Fotografias del estado actual de las prendas entregadas por el productor
Dario Gonzales, véase en Desproporcion, estampado y costura.
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Listas de Control para Inventario y ventas de la produccién en Kits de Carnaval
Blancos y Negros 2012
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