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1. Introduccion

Para la mayoria de los actuales consumidores la
economia v el medio amblente se parciben como
dos realidades incom patibles, un contexto
inexistenta v una relacidn meramente utilitana de
finalidades iresiprocas, en contraste los mismos
consumidores emplezan a manifestar un
creclente interds por intersenir en la conser-
vacksn del medio amblente a consecuencia de
un ideal de preservackin, sin profundizar en la
incidencia del consuma en los deterioros
amblentales; las personas dependen fundamen-
talmente de procesos naturales, al mismo tiempo
las condiciones de nuestro entorno v el uso de
los recursos naturales dependen del desarrollo
eoondmics en o que percibimos la mutua
dependencia del medio ambiente v ka economia

Partiendo de gue el conocimients es ka clave
para desarrollar las estrategias de disefo e
innovackin v que este ya no residen exclusiva-
mente an s empresas, los departamentos de |+
[ o cantros especializados de disefo sing que
puede revelarse en los proplos mercados, se ha
desarrollado en e presente trabajo un andlists
entre los mercados, el medio amblente como
factor de produccién y & comsumidor, buscando
encontrar una soluckdn al dilema que enfrenta la
socledad, que al ser conclents de los problemas
amblentales ocasionados por su exceso an la
demanda de produccidn v baja calidad de la
misma i cuenta con la unidad ni el conto-
cimiento para incidir en las fuerzas del mercado
para demandar un uso optimeo de oS recursos
naturales,

Para abordar esta dicotomia se reallzo un
estudio del sistema econdmico desce un
enfoque que retvindigue la importancia de los
recursos naturales coma un blen base para el
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desarrollo de |la sociedad y se anule la concep-
cidn de su mera utilizacian como medio de
produccion,

Siendo las fuerzas intervinietas en &l mercado
lz= que condicionan la produccian v debido a
que los consumidores se mueven en concaptos
individualistas sin concepcidn de su partici-
pacion en la demanda se presenta un
aislamiento que permite a las empresas la
escogencia de las politicas de produccion qus
satisfacan un interés netamente manetaria
dejando a un lado & concepto de presenvacicn;
se ha considerado en & presente frabajo &l dar la
debida importancia a la concienciacian del
problema ambiental y aprovechar los nuevos
mercados tendientes a estimular la produccian
limpia, impulsando a la activa participacidn en la
demanda mediante |a directa intervencian en los
mercados vandes,

2. Problema

En la sociedad que sctualmente habitamos la
cancepcion de paricipacion por un bien comuan
es inexistente precisaments por la creencia
cultural de no identificar un hecho gue proyecte
intereses v responsabilidades comunes gque nos
agrupen como sistema colectivo, este
pensamiento excluye las reacciones de nuestras
acciones coma factores que afecten el bienestar
y &l mismo equilibrio econdmico comdn, de lo
anterior podamos inferir gue s& desconoca por
parte de los consumidores v los agentes envusl-
tos en la cadena de produccion una herramienta
gue involucre nuestras necesidades econdmicas
y las responsabilidades sociales derivadas.
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Dado este campo es preciso gensarar un instru-
mento gue facilite tanto la comprensidan de
nuestras incidencias como consumidores,
ademas de promovear nuestra responsabilidad
ecoldgica como colectiva.

3. Objetivo

Evidenciar las oporiunidades de intervencian,
participacian & inversion que presantan lo
nuevos mercatdos de emision de gases para los
consumidores buscando su eficaz colaboracion
mediante una directa ingerencia en el mercado,

3.1. Objetivos Generales

* Recocer y entender las dinamicas que s
desenvuslven en los mercados bajo las leyes de
oferta v demanda que rigen tanto los niveles de

consumao coma de produccion.

* Establecer los parametros econdmicos que
permitan situar los recursos naturales en un
estado de aprovechamiento dptimo para afianzar
SU conservacian,

* Cambiar la concepcidan de participacidan en &
mercado a los consumidores urbanos posibil-
itando no solo la escogencia de productos con
respeto ambiental sino habilitando canales
economicos que incidan en las politicas ambien-

tales de las empresas.

3.2. Objetivos Especificos

= Aproximar el escenario econdmico v sus
teorias a un planc mas enfocado al valor social
de los recursos naturales.
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# Pragentar ante la Comunidad de Gerentas an
Disefio un acercamiento a la economia situado
en & conocimiento de una disciplina cientifica
como la economia ambiental gue da inicio a la
concepcion de un dissho complato v respons-
able.

= Crear un producto basado en el estudio
técnico de la economia ambiental que satisfaga
la= necesidades de participacion directa de los
consumidores en los mercados verdes.

4. Justificacion

En un sistema cerrado al cual partenece el
planeta tierra, existe un equilibric entre o gQue
tomamos del entomo v lo gue a el devolvemos,
esto indica que nuestros factores de produccidn
interactian en nuestro hienestar tanto en la fass
primaria de su aprovechamiento coma en los
subproductos que genaran, la energia v mataria
se mantienen en un sistema cerrado y o que
retorna a la naturaleza es en igual masa a lo gue
extrajimos en primer lugar, 8 consecusncia lo
gque retorna después de la transformacion de las
materias primas no tiene la misma estructura o
composician, adquirnendo propiedades menos
utiles & incluso dafinas tanto para el medio
amhbiente como para nosotros mismos,

Las consecuencias de este desenfreno produc-
tivo son evidentas en el deterioro ambiental que
padecemos, pero las implicaciones que aporta
cada empresa son desestimadas por sus
integrantes, a todo nivel, bien sea debido al
desconocimiento de |a economia de produccian
en su contexto ambiental, por omision o negli-
gencia social; la situacion establece un limbo
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gue deja sin libertad de decisidn al consumidor
quien solo pueds optar por un producto ambien-
talmente responsable gue a su vez se ve
condenado a competir con precios en &l
mercado basados en conceptos de produccicn
no sostenibles quea reparcuten en um bajo precio
monetario pero un alto costo ambiental; el nivel
de compromiso de cada usuario le permite elegir
entre productos paro no hay una suficients
gama de productos comprometidos gue puada
competir con los mercados establecidos, aungue
la tendencia de consumidores responsablas
aumenta su influencia no es suficients.

La imposibilidad de una justa competencia
beneficiosa para el medio ambiente ha permitido
la creacion de una ciencia cientifica denominada
economiz ambiental que analiza entre otros
aspectos los impactes de la produccion incluy-
enda la dimensidn ambiental, esta conciente
harmamienta ha logrado vincular los costos de
beneficios directos de produccion v el valor de
los subproductos agregados gue anteriorments
no eran objeto de investigacian ni valoracion.

En la bisqueda de compensacion por la produc-
cign de externalidades o subproductos que
afecten el ambiente s& han disefiado a partir de
la economia am biental estrategias para corregir,
aplacar o premiar conductas con &l ambisnte,
dichas politicas se basan en la valoracion de los
impactos en su total dimension, su modelo ==
fundamenta en acuerdos de emisidon de contami-
nantes entre empresas v estado, quien vigila su
cumplimiento y estipula los pactos con la gener-
acidn de bonos de emisidn o bonos de carbono,
gue otorgan un valor econdmico a la madida de
la contaminacidn generada o anulada, fijando la
posibilidad de intercambio e interaccion mearcan-
til de bonos dependiendo da las necesidades de
cada empresa; cabe anotar que las regulaciones
establecen metas de reduccidn de contami-
nacign por parte del estado buscando que ==
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establezcan politicas limpias dentro de las

BT [resas.

La generacion de este tipo de mercado impulsa
lz= mejoras a nivel interno de las empresas y
abe un campo para la inmediata participacion
en & mercado wvarde de agantes interesados en
impul=ar &l de=afid de la sostenibilidad produc-
tiva,

5. Hipotesis

Es conocida nuestra desorientacion e indis-
posician frente al problema climatico, esta
disyuntiva gue enfrenta al consumidor ante el
deseo de adguirir productos, su desinformacian
por la influencia que ejerce an la cadena de
produccion v la aspiracion a aportar al mejora-
miento del ambiente; permite considerar la
implementacion de un sistema de formacion,
participacidn & intervencion ambientada en &l
asesoramiento v consultoria de productos
fimancieros dirigidos a los mercados verdes gue
abamus a todos los invelucrados en el desarmollo
¥ consuma de praductos gue sin saberse parte
del probblema generan un diseno impserfecto,

Coma conjetura =& plantea la directa relacidn
entra al desconocimiento de la economia en su
contexto ambiental v la carencia de aporte al
ciclo de produccidn por parte de generadores de
productos v consumidares,
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6. Marco
Conceptual

Considerar que &l amblente es un valor comin
&5 el primer concepio tednco que debamos
abordar con responsabllidad, slendo la finalidad
de la economia ambiental acercar esta tecria a la
resaliclad,

Una conclencia real del equilibrio natural del
plareta se ha perseguido desde los afos 710,
gracias a los estudios clentificos adelantados an
&l amblente, los gue buscaban valorar el estado
de nuestro entorno bajo @l escenano de explot-
acikén de recursos, &l diagnostico no fue alenta-
dor arrgfando graves resultados de nuestro
impacto coma consumidores v productores, a
medida gue los acontecimientos crecen v las
predicciones clentificas se revelan de formas
mas dramaticas, € entusiasmo por el estudio
econdmico del medio amblente aumenta con la
finalidad de comprander mefor ke que oCurre oon
nuestro entomo, ¥ coma modificar su gestidn
para aumentar nuesire blenestar,

A maodo de peder describir el contexto tedrico
gue enmarca esta investigacion es necesario
ampliar temas que sa influyen directamente an la
dindmica amblental como

6.1 Economia Ambiental

Mace de la necesidad de obtener @l mayor
bienestar de los limtados recurses naturales,
cualquier socledad debe decidir como usar sus
recursos de la metor manera posible, siendo
recurses el capltal humana, equipes v los
recurses naturales enfatizando nuevaments an
gue los Gitimes son escasos. La economia
ambiental parte de la base de la ulilizackin
Gptima para beneficio de las generaciones
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presentes y futuras v de la capacidad del
sistema ambiental para absorber la polucion es
también limitada, por lo tanto, los dos tienen gue
ser usados sensataments.

Esta disciplina s2 ha desarmollado con mucha
rapidez en los dlkimes afos fundamentalmente
debido a gque las relaciones entre &l sistema
ambiental v economia se han hecho mas
patantes. Es comuin obsarvar conflictos entre la
actividad econdmica v la preservacion de la
calidad ambiental, al mismo tiempo ha mejorado
nuestro conocimisnto sobre las complejas
relaciones que se dan entre la economia v &l
entormo, ¥ apareca como m&s necesario el
andlisis de esta interrelacidn. Ademsas, el mayar
canccimiento acerca de los impactos ambien-
tales sobre |as actividades humanas y de las
actividades humanas sobre el medio ambiente
va ha contribuir al desarrollo eguilibrado de la
sociedad global.

6.1.1. Externalidades

En el andlisis del mercado la demanda como la
oferta inciden en los precios y costos de produc-
cidn, su interaccion moviliza a8 empresas v
cansumidores, ademas su dinamica sento las
bases para concepcion de economia quea
actualmante mansjamos, este mismo principio
es retomato por la economia ambiental
aportando un espectro de consideracion mas
amplic, &l cual incluye los costos de los subpro-
ductos o externalidades en & andlisis mercantil:
cuando una extemalidad es producida el
mercado va no es socigiments eficiente, es
decir, genara un desasquilibric en la ofertay en la
demanda; cabe aclarar gue para el presents
estudio solo s2 consideraran las extemnalidades
nagativas, las gue producen detrimento al
ambiente y al bienestar colectivo, Es necesario
para gue exista un eguilibrio de mercado que
tanto la produccidn como el consumo no
openeran efactos extemos v 8i lo hacen estos se
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vean reflejados en los pracios,

Para ilustrar mejor & concepto de externalidad
vamas a suponer gue una fabrica produce papel
v gue sus subproductos son argjados a un rid,
aguss abajo este es utilizado para la pesca; la
produccion de papsel genara un detrimento para
los pescadores los cuales no logran el maximo
de capturas por la contaminacian esto es lo que
se denomina extamalidad, si se reduce la
produccion de papsl la oferta de peces meajora y
si aumenta la produccidn de papel los peceas sa
weran reducidos, estos dos escenarios se
complementan con la demanda generada por los
consumidores guienes rigen los niveles de
produccion de papsl; dado el caso gue los
consumidores exigieran mas papel, |a fabrica lo
producira, generando mayor ganancia pero
restando utilidades al mercado de los peces,
esta relacidn precioc-demanda-oferta a diferencia
de lo concebhido antenormentes en la economia,
incluye la capacidad de influancia de un mercado
en ofro v su afectacion por la ganeracicon de
contaminantes o externalidades.

6.1.2. Equilibrio de
Crecimiento

La relacidn entre crecimiento economico y medio
ambiente ha ccupado un lugar central en los
debates ambientales, El concepto de desarmllo
sostenible, por ejemplo, esta asociado a la idea
de gue pueds existir un limite al crecimiento
economico. En ausencia de cambio tecnoldgica,
crecimiento econdmico significa gue utiizamos
mé&s cantidad de nuestros limitados recursos, v
que no s2 pueds dar un aumento en la cantidad
de dichos recursos debido al hecho da gue la
tierra constituye un sistema cerrado fdanval g

Ecandria Armbiealsl y oo los Facursoes Nalurbes, Pans Feeny Micelo,
Dwiones Garcia Pérez, Bengt kristrom y FAunar Branniund, 2005)
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6.1.2.1. Mercados
Perfectamente
Competitivos

En economia s& dice qua cuanda un mercado
resuslve de manara eficients el problema de
asignacion de recurscs s un mercado com peti-
tiva; en este caso las recursos son los utilizados
en la mejor forma posible, es dacir no existe otra
forma gue genere mayor bienestar a la sociedad.
Lo que implica que los productores producen al
minimo coste posible vy en la cantidad que los
cansumidores lo demandan, Mo hay una inciden-
cia en al precio por pare de productores ni
cansumidores buscando cada uno obtenar los
maximos beneficios posibles.,

6.1.2.2. Funciones de
Demanda

La fumcidn demanda indica que cantidad de un
detarminado bien s2 querrd o podra a medida
fus varia su precio de compra, esta varia si
nuestros recursos son dedicados a algo prescin-
diendo de otro bien, si las unidades de un bisn
s0n muy costosas, una unidad mas supondra un
mayor sacrificio de los demas bienes,

Py

L

En &l punto A se tiens dos lecturas, por un lado
la cantidad ¥a, que el demandante puede y
des=a adquirir si &l precio fuera Pa.
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6.1.2.3. Funciones de
Oferta

Se refiere a la cantidad que los oferentes pueden
v quigren producir dado un precio determinado v
relaciona precios con cantidades,

El punto A se identifica como la cantidad idanea,
¥a, del bien ¥ gue el productor u oferente pueds
y desea ponear a la venta cuando el precio es Pa

6.1.2.4. Optimo Social

Se presupone coma el eguilibric entre oferta v
demanda incluyando el costo de las externali-
dades, este punto difiere del equilibric comerncial
normal ya que aumsants e precio ademas de
reducir las cantidades tanto producidas como
demandadas.

i
CARES

Universidad Jorge Tadeo Lozano

Con la presencia de externalidades, |a sociedad
relevants s2 compone no solaments de produc-
tores y consumidores, sino también de <<
externcs ==, Por lo tanto, para el conjunto da la
sociedad el coste de cada unidad sera la suma
del coste de esta unidad para los privados (=l
coste de producir esa unidad) mas el coste de
esta misma unidad para los externos,

La funcion de costes marginales sociales (CMoS)
es la suma vertical d= la de costes marginales
privados u oferta (Chg) v la de costes margina-
les externos (CMgE). Por su parte los baneficios
sociales son los de los consumidores.

Aplicando el principio de igualar costes mangina-
le= sociales a baneficios marginales sociales
para hallar la cantidad socialmente optima del
hien en cusstion, vemos gue el optimo social
(%"} esta situado a la izquierda del punto d= la
cantidad de equilibric de mercado competitivo
(%", Es decir, &l mercado, por si mismo, lleva a
producir y cansumir demasiada cantidad del
hien, dado que lo socialmente eficiente seria que
s& produjera y Consumiera menos,

6.2. Mercado de
Produccion

El enfogue de la economia ambiantal se cantra
en una visidn optimista, la gue propone un
equilibrio propiciado por el coste de los recur-
sos, debido a la cercania  de su minimao, encanre-
ciendo su valor y por consiguiente generando la
aplicacion de tecnologlas, téonicas, leves que
mejoren su aprovechamiento y sU renovacion
logrando de esta manara que la porcion de
residucs en relacidn con o producido serd cada
vez menor, asi, hasta cierto punto los recursos
g podrian sustituir por factores de produccian
elaborados por personas por lo que el dnico
limitante para la produccian sostenible sard
nuestra capacidad de ingenic. Cabe teneren
cuenta que se cuenta actualmente con posi-
ciones sociales que ccasionan fallos al mercado,
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eg dacir, usos incorrectos de los recursos
naturales, ko que conlleva a un retrasoc en la
aplicabilidad de los anteriores conceptos, bien
sea por la ausencia de los derechos de progis-
dad bien definidos, la existencia de externali-
dades, o el hecho de que los precios actuales
indiguen errdneameants gue los recursos son
ilimitatdos debido a informacicnes im parfectas,
LIno de los conceptos fundamentalas que revela
la economia am biental son |28 externalidades
gue son subproductos de la produccion de un
biem, pueden ser positivas o negativas dependi-
endo del grado de afectacidn al medio ambiante
que generen, las extemalidades negativas
llevan, si no e corrigen, 8 gue 82 produzca o Se
consuma demasiado del bien o sarvicio cuya
produccion causa la externalidad, es decir si no
se controla la emision de agentes nocivos
dehido a gue no =& considara un valor de
afectacion. Asl pues, si las emisiones no tiensn
precio sa produciran en demasia y se emitira la
sefial de que los recursos a que afecta no son
escasos ni valiosos,

6.3. Comercio de
emisiones

El comercio de emisiones presenta un enfoque
administrativo para el control de contaminantes,
s& basa en el suministro econdmico de incenti-
vos para lograr reducciones en las emisiones de
contaminantes, generalmente un gobismo u
organismo establece un limite para la produccion
de externalidades o contaminantes, a la par se
generan bonos o créditos para gue las empresas
no superen dichos topes, dependiendo de los
intereses de cada empresa estos niveles puaden
ser superados o reducidos, o gue permite gue
lzs bonos tomen un valor comercial y s genans
un mercado para su Compra y venta,

Die acuerdo con &l Protocolo de Kyoto, adoptado
el 11 de diciembre de 1997 en & marco de la
Convencitn de Naciones Linidas sobra Cambios
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Climéaticos, los paises desarrollados asumisron el
com promiss de reducir sus emisiones de
carbono en un promedio de 5 2% bajo sus
niveles de 1980, en el perodo comprendido
entra los anos 2008 v 2012,

Para facilitar el cumplimignto de esta meta, s=
permitio que apraximadameante un 30% de los
com promisos de los paises industrializados
puadan sar cumplides con adguisiciones de
bionos de reduccion a paises en vias de desar-
rallo. De esta forma los bonos de reduccicn de
emisiones constituyean wna venta de un subpro-
ducto o un valor agregado a la generacion dea
energia limpia.

En consecuencia cada pals u organizacion elige
lz= disposiciones para las empresas, permitiendo
a cualguier crganizacidn en pro del ambienta
entrar al comercio de los bonos, otro factor
importante en el mercado verde es gue no
discrimina la localizacion de la produccitn de la
externalidad yva que la afectacion s& ve en todo
&l globo, lo que permite la participacion en los
mercados de todos los paises sin prejuicio del
origen de la contaminacican.

6.4. Mercado de Bonos de
Garbono

El nombre de “bonos de carbono” =& toma como
un representativo para el conjunto de distintas
acciones que generan una reduccion de
emisiones o externalidades,

El merzado =& encuentra en la fase inicial da
desarmolle. Su propdsito es establecer derechas
de propiedad a un bien hasta ahora considerado
un "bien libre", tal como el aire. Sus caractaristi-
cas intrinsecas exigen la existencia de una
entidad de regulacidn qgue a prior establezca v
facilite las condiciones de su intercambic. Asi
surge la Convencian Basica para &l Cambio
Climatico (LNFCCC).
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Caracteristicas:

- Muy dindmico,

- Fuerta damanda de CERs.

- Oferta limitada (reaccidn lenta en cantidad de
proyectos).

- Costos de transaccian altos,

- Tiempos prolongados para el proceso de
aprobacion,

- El mercado actual estd basado en proyectos v
no en CERS.

- Mercado secundario con posibilidad de
grandes ganancias,

6.4.1 Tipos de “Bonos de Carbono”

Certificados de Reduccion de
Emisiones (CER)

Los palses dal Anexo | que inviertan an proyec-
tos bajo el Mecanismo de Desarrollo Limpio,
pueden obtener Certificados de Reduccion de
Emisiones por un monto equivalents a la canti-
dad de bidxido de carbono eguivalents que se
dejd de emitir a la atmosfera como resultado del
proyecto, Para ello, &l proyecto debid cumplir
con los requisitos establecidos por el Conssjo
Ejecutivo del Mecanismo de Desarrolle Limpio,

Montos Asignados Anualmente
(AAV)

Comesponde al monto total de emisiones de
gases de efecto invernadero que a un pals == le
permite amitir a la atmasfera durante &l primear
perodo de compromiso (2008-2012) del Proto-
colo de Kyoto, Cada pais divide y asigna su
respectiva monto a empresas localizadas en su
territoric @ manera da limite de emisidan por la

empress,
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Unidades de Reduccion de
Emisiones (ERU)

Corresponde a un monto especifico de
amisiones de gases de efecto imvernaderns que
dejaron de ser emitidas por la ejecucidn de un
proyecto de Imphlementaciin Conjunta.

Unidades de Remocion de
Emisiones (RMU)

Corresponde a créditos oblenidos por un pais
durante proyectos de captura de carbono, Estas
unidades o créditos solamente pueden ser
obtenidas por pasaes dal Arexs | del Protocolo
de Kioto v pueden oblenerse también en proyec-
tos de Implementacion Conjunta, Las Unidades
de Bemocidn de Emisiones solaments pueden
sof usadas por los paises dantro del periodo de
com promiss durante e cual fueron generadas, v
SO Para CUMmpin Con SUs Compromisos da
reduccion de emisiones, Estos créditos no
puaden sor consicerados an periodos de com-
promiso posterions,

6.4.2. Tipos de Transacciones con
Bonos de Carbono

1. Transferencia Inmadiata (spol sales)
2. Contratos a Futuro:

Implica la transferancia futura e CERS (adn no
expedidos) en una fecha especifica. En genearal
gsta tipo de transaccionas implica un Acuendo
de Compra de Beducckbn de misiones,

3, Acuerdos de Compra de Reduccidn de
Emisiones:

El proponanta dal proyects vende al comprackor
los derechos de la totalidad o parte de |la reduc-
cidn Ga amisionas a lograr por e provecto.
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El acuerdo contiene informacion sobre & volu-
men estimado de reduccidn de emisiones anual,
&l volumen minimo a ser comprado, el precio
acordado v |as condiciones de pago. En general,
&l pago se efectlia contra entrega de los CERSs,
pero en algunos casos es posible obtener un
adelanto,

6.4.3.Participantes

1. Oferta {vendedores)

Paizes Mo Anexo |, pudiendo ser presentados los
proyectos MOL por personas fisicas, juridicas u
organismos estatales,

2. Demanda (compradores)

Paizes Anexo |, pudiendo ser Gobisrmnos o
empresss de estos que los utilizan para cumplie
con parte de loa compromisos. También estan
incluidos los intermediarios como por ejemplo
fondos multilaterales (Fondo Prototipo de
Carbono).

3. Intermediarios

- Corredores "broker™): son intermediarios en el
ciclo del proyvecto que compran v venden CERs.
Algunas veces pueden brindar servicios de
consultoria.

- Estudios Juridicos; participan, entra otros, en la
elaboracion de acuerdos de compra de reduc-
cign de amisiones,

- Bancos y entidades financieras: libran présta-
mos y parmiten utilizar como garantia un
acuerdo firmado de compra de reduccian da

emisiones,

- Dezarrolladores de Proyectos ("Consultores™):
ofrecen distintos servicios que, en la mayoria de
los casos, incluyen: disefio del proyecto
(elaboracian del Documento de Disefio de
Proyecto, establacimiento de |a linea de base v
plam de monitoreo), interaccidn con las Entidades
Operacionales Designadas y bisgueda dea
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comprador de los CERs generados por el
proyecto,

- Bolsas Comerciol3; ofrecan las cotizaciones
de los bonos de carbono para ser utilizados
como valores de referancia.

- Banco Mundial: institucion internacional gue
desamolld una sere de instrumentos de financia-
cidn para incentivar a las naciones a inmvertir en
tecnologias limpias de GEls, antre los gue ==
encuentran & Prototype Carbon Found (PCF).

6.5. Mecanismos de
Flexibilidad

Para formalizar los conceptos dispuestos en el
Frotocolo de Kyoto =2 crearon tres macanismos
internacionales denominados "Mecanismos da
Flexibilidad", cuyo obietivo es posibilitar a los
paEas gue ssumieron obligaciones, &l cumplim-
iento de las mismas a costos minimos, Estos
MECaNSmos Son;

Mecanismo de implementacion
conjunta
(Ji: Joint Implementation)

Sa refiare & la posibilidad de gue un pals del
Anexo | financie proyectos de reduccian {o
captura) de amisiones en otro pais del Anaxo |
gue se encuentre en transicidn hacia una
economia de mercado, ¥ tal reduccion saa
atribuida v contabilizada al primero, La financia-
cidn se realizara a traves de la compra da ERLIs.
(Emizsion Reduction Units) generadas por dichos
proyectos,

Comercio de derechos de emision
(ET: Emissions Trading)

Sa refiere a la venta de derechos de emision
entra paises del Ansxo |, Este caso corresponde
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cuando los esfuerzos de reducir sus emisionas
por parte de un pais Anexo | han sido mayores
gue los regueridos por &l compromiso, este pais
pueds comerciar esos excedentes de derechos
de emisidn para que ofro pais también Anaxo |
alzance de este modo sus objetivos de reduc-
cidan,

Mecanismo de desarrollo limpio
(MDL)

Permite a un pals Anexo | invertir en provectos
de reduccion o captacian de emisiones en un
pals Mo Anexo | mediants la compra de CERs
(Certificates of Emissions Reduction) gensrados
por dichos proyectos. Esto implica basicamants:
« La fijgcion de una cuota total de emisiones
permitidas;

« La asignacion de cuoctas individuales, es decir,
la distribucién de un ndmerg detarminado de
permisos de emision para cada una de los paises
emisores, preferiblements a través de una
subasta;

« La creacion de un mercado donde se nagocien
dichos permisos de emisian con &l fin de com-
pensar |as amisiones en defecto o en exceso de
la cantidad de permisos asignados (AALls) a
cada parte dal Protocolo de Kyoto,

7. Marco
Contextual

E=s bien conocido que nuestro sistama ambiental
se encuentra en un estado de crisis, la preocu-
pacidn no ha sido mal fundamentada v sws
consecuencias son evidentes por doguier.
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Grafico de la concentracion de digxido de
carbono en la atmosfera terrestre (zzul) v la
temperatura media global {rojo) en los dtimos
1000 afios,

Comprobando la probleméatica, muchos palses v
organizaciones mundiales decidieron establecer
limitantes v posturas frante al irrespeto ambiental
como &l Protocolo de Kyoto, o los Ohjetivos de
Desarralle del Milenio (O0M), las disposiciones
fueron acatadas por la mayoria de los genera-
dores de contaminacion, lo que abrid un espacio
para la implementacion de nuevas tecnologias y
la inversion en investigacion, atmosferas veta-
das anteriormente por sus costos pero que con
lz= nuevas reglas de jusgo son v seran la mejor
opcidn,

Las estados incluso los palses en vias de desar-
ralla tienen acceso a interyanir y participar en
los acuerdos, ya que estos no son excluyentes y
dan la oportunidad & amprasas en otros conti-
nantes a rectificar sus politicas am bientales
partiendo del hecha de que los costos de
implementacion de producciones limpias san
mas costosos en unos paises que en otros, Lo
anterior abre las posibilidades de mejoras v de
ingresos adicionales en donde |la mano de aobra v
los recursos son abundantes. Las experiencias
desamolladas en este sentido en el mundo hasts
ahora dan cuenta que este sistema es mucho
menos costoso v efectivo que la imposicion de
impuestos a las externalidades ya que &l control
lo ejerce el mismo mercado, a diferencia de los
estados a quienes las corporaciones manipulan
sequn su interés,
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Teniendo en cuenta lo anterior, e=s claro que en
los mercados de Verdes o de emisiones de
carbono =& aprecian marcos que permiten la
interaccicn en distintas latitudes, algunos sspec-
tos a tenar en cuenta son;

- Todas |la= naciones se benefician con la reduc-
cian de GEl {Gases de Efecto Invernadero) que
cada una lleve a cabo:;

- El costo de reducir la emision de una tonelada
de CO2 en un pais desarmollado &5 muy sUperion
al de reducira en un pais an desamallo;

- La atmdsfera es un bien publico intemacional,
de manera que no existen derechos de propie-
dad sohre la misma:

- Las ta=as de emisidn per capita segun las
distintas regiones varian considerablemente y
ésta discrepancia esta directaments relacionada
con &l desarrollo econdmica-industrial de los
palses que conforman las regionest

Como complemeanto a la implementacian de los
mercados verdes se vienen desarmollando
practicas a nivel interno de las empresas gue
buscan su contextualizacion ambiental coma la
gestian ambiental.

7.1. Enfoque Financiero

Este es un mercado que actualmente musve
umoa 3.000 millones de dolares, con Europa,
Japan y Canada como grandes compradores,
pero hacia 2012 ese volumen serd de entre
15.000 v 20000 millones de dalaras.
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e Paises Mo Anexo | potenciales anfitri-
ones de Mecanismaos de Desamollo Limpio

(MO}

s Paises Anexo | de la Unidn Europea
comerciantes de Emisiones.

s Paises no firmantes de Kyoto.

Paises del Anexo 1 con aconomias en
transicidn posibles anfitiones de Mecanismo de
Implemeantacidn Conjunta.

MERCADD DEL CARBOND 2007

El mercado también puede revolucionarss si,
fimalmente, Estados Unidos s= adhiere a algun
tipo de compromiso mundial despues de 2012,
ya que la demanda de un actor Qque es el respon-
sable del 25 por ciento de las emisiones mundi-
ales sera muy importante,

LR
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ESTADDS DEL NORESTE DE
ESTADOS UNIDOS

m—— |niciativa regional del Qeste, Califomia es
um lider an la iniciativa regional para reducir sus
emisiones, junto con varias provinciss del
Canadd,

e |niciativa Regional de Gases de Efecto
Invernadero (RGGH; Estados en el Noereste de
Estados Unidos También han Aprobado los
reglamentos de Kyoto,

Para expresar la oportunidad de generacion de
capital observemos gue el ahorro para los
paises contaminadores radica en que: en Exta-
dos Unidos dejar de producir una tonelada da
Cio?, constaria 5186 ddlares v en el Japdn S580
dolares v en cambio producir una tonelada de
oxigena, para equilibrar ess Co?, costaria solo
215 ddlares en el Pacifico. Colombia podria tenar
um ingreso anwal por este concepto de 5435
millones de ddlares iniciales, de los cuales buena
parte se irigaria en la Region Pacifica, Principal-
mente an &l Chocd, solo en el caso de la
refarestacicn de bosgues nativos,
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71.2. Escenario
Internacional

Canada - Alemania

Dentro de la experiencia intemacional se destaca
la situacion de TransAlta, la gue e= la mayor
compania no regulada de generacion eléctrica
de Canada v el segundo emizor de Gases da
Efecto Invernadero {GE|) de dicho pais. Dentro
de sus politicas ambientales se contemplaba la
reduccian de los gases de efecto invernadaro,
pero no comprometigndose a eliminar los

com bustibles fasiles que ocupa para la gener-
acion eléctrica. Para cumplir su objetivo
pretende realizar una combinacian de mejoras
eficientes an sus procesos, desarrollo de
tecnologias y compansaciones de emisiones, sin
imcurrir en alevados costos de generaciin de
elaectricidad.

Debido a la meta propuesta Tranabla, realizo
transacciones de GEl con la empresa genara-
dora de electricidad Alamana, Hambumgische
Elektrizitats-Werkw Ag. Este negocio fue la
primera transaccian trans-atlantica de Gases de
Efecto Invernadero. La companiia alemana
pretendia invertir en enargia edlica para la
generacion de electricidad, por lo cual se integrd
en &l mercado de los Bonos de Carbono. Por
esta item se transaron 24000 toneladas de
CO2e por todo el pericdo,

Esta franzaccion, por falta de reglas claras
anteriores, establecid una serie de mecanismos
para monitoreo de reduccionas,

- Planes para Latinoamérica
Argentina

Argentina ratificd el 28 de septiembre del 2001 =l
Tratado de Kyoto, creando la Oficina Argentina
de Mecanismo de Desarmollo Limpio, gue ez la
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Autoridad Macional Designada dentro de los
estamentos que contempla el Tratado de Kyoto,
Dicha oficina se encuentra en la Sacrataria de
Medio Ambiante v Desarmollo Sustentabla.

Argentina tiens un Comité Ejecutivo que revisa
los provectos MDL, el cual esta integrado por
todos los sectores gubernamentales interesados.,
Ademas tiene un comité asesor integrado por 2|
sector privado v ONGs.

Para aprobar un proyecto MDL, se indica a los
interesados los pasos que tiene que seguir y
dentro de un plazo de 45 dias hibiles se aprusha
u objeta el proyecto, Los provectos selecciona-
dos son aprobados en ultima instancia por el
Comité Ejecutivo,

Aun no existen proyectos MOL, por lo cual en la
practica la institucionalidad creada para cumplir
con los requerimientos del Tratado de Kyoto no
e han hecho operativos,

Brasil

Brasil ratificd &l Tratado de Kyoto el 23 de
Agosto del 2002, v actualmente se encuentra en
&l proceso de institucionalidad del MOL, Se
establecit una Comisidn Interministerial, lo que
comesponde a la Autoridad MNacional Designada
(AMND), estipulado por el Tratado de Kyoto, La
AMD an estos momentos no esta autorizanda
proyectos MOL mientras el Protocolo de Kyoto
no entre en vigencia, con & motivo de no
responsabilizarse ante los proponantes mientras
no sea oficial 2 nivel mundial,

Brasil quiere establecer mecanismos eficientes v
expeditos donde las entidadas oparacionales
jueguen &l rol importante, Por lo cual el Banco dea
Desarrollo del Brasil esta entregando incentivos,
que son una disminucidn en las tasas de interés
de prestamaos, para gue g2 inviertan en proyec-
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proyectos MOL.

Actualmente existe un proyecto inscrito en el
PCF (Prototype Carbon Fund), el gue consiste an
el manejo de un bosque existents de eucaliptos
para producir carbon vegetal y sustituir el vso de
carbén coke an una metaldrgica,

Peri

Pani ratificd el Protocolo de Kyoto el 12 de
Saptismbre dal afo 2002, v se designd al
Conzsajo Macional del Madio Ambiente como la
Autondad Designada (AND), s2gin lo estipulado
en &l Protocolo,

Ya e han presentado proyectos para postular al
DL del Banco Mundial en |as areas de trans-
porte y energia. Al gobierno Holandés se le ha
presentado un provecto hidrosléctrico,

7.3. Escenario Nacional

Colombia ratificd & Protocolo de Kyoto el 30 de
novieambre del 2001 . En Colombia el Ministerio
de Medio Ambiente fue designado fuera la
Autondad Macional Designada (AND) de los
kecanEsmos da Desarrollo Limpio (MOL), segun
o gue estipula & Protocolo da Kyoto, Dicha
oficina es la encargada de aprobar u objetar los
proyectos MOL. Si el proyecto presentado esta
bastante elaborado ko revisa primer el Conssjo
Macional Ambiental, el cual desarrolla los crite-
rias de aceptacion de los proyectos v da la
aprobacion final,

Como eemplo de este procese encontramos a la
alcaldia de Calarca en &l deparamento del
Cluindio gue implemento un plan de reforest-
acion con guadua en conjunto con campesinos
de su Municipio; =l proyecto fue viabilizado
debido a que atacaba dos dificultades, la prim-
era |la falta de ingresos de la regidn y la sequnda
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&l problema ambiental, el proyecto se constituyo
con apoyo del gobiemo local dotando de tarre-
nos para la reforestacidn con guaduwa v cultivos
asociados como flores ornamentales convirtién-
doss an productivo a través de la retencidn de
carbono de las parcelas gue genera la emision
de de bonos da carbono con valor comercial,
ademas de la venta de los cultivos asociados.

7.4. Gestion Ambiental

La Gestion ambiental es la administracion de
aguellas actividades que tienen o pueden tener
impacta en el medio ambiente. Es una herra-
mienta estratégica qua influye de manera directa
en la productividad emprasarial y por ende en su
supervivencia. Le proporciona a la empresa,
competitividad en el mercado nacional y mundial
segln la exigencia creciente en los sistemas de
contratzcian de servicios v productos.

Los sistemas de gestion ambiental, en genaral
oparan coma un ciclo de mejpramiento continuo
gue =& refroalimenta y gue estd compuesto por
cuatro etapas fundamentales:

1. Identificacidn de los impactos ambientales v
sus causas, &l estado de cumplimiento de las
normas asi como la identificacidon de los requisi-
tos legales que debe cumplie

2, Definicion e implementacion de los compro-
misos y propositos en relacion con la conser-
vacion y proteccion del medio ambiente v la
prevencion de la contaminacion,

3. Verificacian y el seguimiento a los compro-
misos y propositos ambientales

4, Aplicacion de metodologias da mejoramisnto y
desarmollo de una cultura ambiental para la
mejora continia del desem penio ambisntal.
Dbservando los procesos desds |a perspectiva
ecoldgica == logra visualizar las oportunidades
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de optimizacion del mansejo da recursos mejo-
rando el consumo de materiales, los costos
energéticos, los costos por consume de agua v
por materiales no renovables, las mejoras en las
etapas productivas y operativas en general, pero
tamhbién los costos por manejo de residuos,
man=jo de emargencias y accidentes y mala
imagen ante la comunidad, Es por esto que &
nivel murdial la certificacion 150 14007 continua
creciendo en todos los sectores, incluyendao el
sector de servicios, haciendo gue la certificacion
sea una carta de presentacion de la amprasa
que damuestra la gestidn responsable ante los
socios, clientes, comunidad v empleados,

8. Marco Legal

8.1. Protocolo de Kyoto

Ezte marca &l comi=nzo de la etapa donde
deben disminuirse las emisiones de gases de
efecto invermadero (GEL, en un 5, 2% respecto
de los valores de 19940, v la meta deberia sar
alcamzada al finalizar &l Primer Periodo de
Compromiso [comprendido emtre 2008-2012),
Para esto, cada pals de los perenecientes a la
clasificacion Anexo | acordd un compromiso
especifico de reduccion de emisiones a ser
alcanzado durante ese periodo,

8.2. Legislacion
Colombiana

En Colombia las disposiciones van 2 la par de o
dispuesto en la mayoria del globo, a través del
FAIMISTERIC DE AMBIEMTE, VIVIEMDA Y
DESARROLLO TERRITORIAL guien ha dispuesto
la= herramientas legales, fiscales, financieras v
de promaocion para gue los mercados vardes sa
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implemeantan en nuestro pais.

El aprovechamiento sostenible da la biodiver-
sidad, los eco-productos industriales v los
servicios am bientales ofrecen ventajas compstiti-
vas para la industria Colombiana. El Plan Estraté-
gico Macional de Mercados Verdes tiene por
objsetivo consolidar |a produccion de bisnes
ambientalmente sostenibles 2 incrementar la
oferta de samrvicios ecoldgicos competitivos en
los mercados nacionales e intamacionales
contribuysndo al mejoramiento de la calidad
ambiental v & bienastar social de la poblacian,
Para cumplir con este objetivo, el Grupo de
Mercados Verdes del Ministerio promueve &l
fortalecimiento de la oferta de productos verdes
& impulsa la demanda nacional de estos produc-
tos mediante una estrategia interinstitucional de
asistencia y apoyo, dando prioridad a las orga-
nizacionas de base comunitaria,

9. Metodologia

Para emprender la implemantacion de una
plataforma de asesoramisnto y consultonia da
productos financieros dingidos a los mercadas
verdes a5 pricritaro desarrollar un estudio
bibliografico basado en fuentes primarias, de
manera tal gue 52 establezcan las bases tadricas
para el andlisis contextual de la economia desds
una perspectiva coherente con el respeto
ambiental; en esta face se recolectaran estudios,
publicaciones, libros v material virtwal gue
permita la profundizacidn en economia ambisntal
generando los marces necasarios para la investi-
gacion, cabe aclarar que las fuentes seran
examinadas buscando garantizar su autenticidad
y valor cientifico; es necesario abordar el cono-
cimiento cientifico de la economia am biental
debido a gue esta ciencia genera una Nnueva
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concepcion de los recurses naturales producti-
vos ademas de propiciar &l espacio para la
creacion del mercado Verde o de externalidades,
también la revision primaria s= enfocarz en el
funcionamiento de los mercados bonos en
donde =& desarrcllan las fransacciones comer-
ciales de bonos de carbono,

Coma parte integral del estudio v con & objeto
de generar un plano descriptivo cualitativo ==
desarmollara wun analisis de mercado por medio
de encuestas elaboradas con base en el analisis
de |la informacian bibliografica encontrada,
brindando el soporte para enmarcar wn target
represantativo; esto con el fin de lograr una
imagen fiel del fandmeano estudiado a partir de
sus caractersticas, la interpretacion coracta da
estas fuentes vivenciales sumado al estudio
hiblicgrafico permitird concebir un modelo de
solucidn afianzado en la concapoidn real de las
nacesidades del target.

9.1. Desarrollo de la
Investigacion

El presente andlisis se enfooo &n un estudio
descriptivo cualitativo para encontrar los datos
de |la investigacion. Los estudios descriptivos
buscan definir las propiedades v describir las
caracteristicas v perfiles importantes de del
target seleccionado,

9.2. Seleccion de la
Muestra

Sa utilizo una muestra no probabilistica v de
canweniencia debido a que debido a que no sa
utilizan procedimientos de seleccion por casuali-
dad, sing qua dependen del juicio del investiga-
dor guien se fundamenta en caracteristicas
purtuales dal target, en el presente proyecto se
selaccionaron personas con caractarsticas tales
Como;
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- Personas entre 20 v 45 afios

- Mivel educativo universitario

- Ingrascs minimaos de 2 salarios minimaos
- Consumidores de productos.,

9.3. Tipos De Datos

Existen dos tipos de Datos:

a) Los primeros que tienen el proposito especi-
fico de dingirlos al problema de investigacion,
esios se tomaron mediante la realizacion de
encusastas que se aplicaron al target selecoio-
nada.

b} Los datos secundarios que se recopilan para
propositos distintos al del problema que ==
resuslve en &l presante estudio s= utilizaron
libros, publicaciones especializadas y encusstas,

9.4. Diseiio del
Cuestionario

El cuestionario fue disefiado pensando en las
necesidades de la investigacion, la cual se
enfoca en valorar el nivel de conocimiento da
compradores regulares con respecto a economia
¥ =u impacto productivo v en &l medio ambiente,
ademas valorara las intensiones de participacion
en &l problema ambiental gue enfrenta el planeta,
y por ultimo las encuestas intentaran acarcar la
vigidn de los consumidores para genarar un
solucidn eficaz.

9.5. Elementos del
Cuestionario

La evaluacion de los cusstionarios se derivo de
los siguisntes critenos

- Preguntas del 1 al 4 destinadas a genarar
modelos de consumao con relacidn al preacio por
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- Preguntas del 5 al ¥ buscan dar a conocer el

medio de comaelaciones.

tipo de educacion ambiental gue &l consumidar

del target maneja,

- Preguntas del & al 13 dan informacidn sobre las
prefarencias del target

- Preguntas del 14 al 15 netamante informativas

1] Cuanto tiem po permanece usted en la
ducha?

a. De 0 a3 minutos

k. De 3 a 6 minutos

c. De & a 10 minutos

d. De 10 minutos en adelante

2l En caso de que &l precio de el agua de

servicio publico aumentara usted reducina su
tiempo en la duchs;

a, Si
k. Mo
3 Los articulos gue usted adguisre en un

suparmercado sa revisten comdnmente de
cuantos empagues incluyenda la bolsa?

a. 1

k. 2

. 3

d. q

=) hias de 4

4] En &l caso se que se redujaran los

empaques innecesarios y asi se redujeran los
precios usted compraria mayor cantidad de
productos?

a) Si
) Mo

16



Especializacion en Gerencia de DiseAn

&) Considera usted que las estrategias
empleadas hasta el momento para evitar el
deteriorn dal medio ambiente han fracazado

por?

a. Cbsoletas
k. Mo incluir a los consumidoras
Mo comprometer a las empresas

productoras de emisiones
d, Ser incompletas
& Solo publicitar el problema
B En su hogar usted utiliza?
a Bombillos ahorradores
b, Aislamientos térmicos
C. Desconactar los equipos eléctrico
d, Moderar &l uso del agua caliente
Tl Clue beneficios percibe al invertir en

empresas dedicadas a la conservacion del medio
ambiente?

a Econdmico

b. A lasalud

C. Social

d. Todos los anteriores

8 Estaria usted dispussto a adouirir un

producto que tenga coma fin sar beneficioso con
&l ambiente?

a Si

b. Mo

o4 Al comprar usted busca productos qua?
a. Sean amigables con el ambiente

k. Sean de menor costo

C. De buena calidad

d. Cue integren calidad ambiental y precio
-3 Sean de marca
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10} Jue factor cree usted gue como consu-
midores influye en el deterioro del medio ambi-
ente?

a, Falta d= Educacicn ambiental

b Desinterés general por el medio
ambiente

. Foco compromisc con productos

responsables con el medio ambiente
Desatencidn a campanas Ambientales
Desconocimiento de haeramientas de
colaboracicn con &l ambiente

11} Le gustaria invertir coma consumidaor,
en & hedio ambiente a través de que alternativa

a, Comprando acciones para proteger
bosques
En emprasas de reciclaje
En emprasas que generen energlias

limpias
d. Invirtiendo en empresas de bonos verdes
12) Cuanto esta dispussto a invertir en un

producto gue contribuya al ambiente

Entre 1000 v 5000 pesos
Entra 5000 v 10000 pasos
Entre 10000 v 20000 pesos
Entre 20000 v 50000 pesos
hdas de 50000 pesos

oo omw

13) En gque lugar le gustaria encontrar
productos gue ayuden al ambisnte

Supermercato

Intemsat

Televisidn

Tiendas especializadas

P onoom

Centros comenciales

7
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14} Su edad esta entre

a 20 a 25 anos
b, 25 a 30 anos
c. 30 a 35 anos
d 35 a 40 anos
& Mas de 40 anaos

15) Sexn
a. Masculing
k. Famenino

10. Analisis de
Resultados

- Sagun los resultados de las preguntas que
evalian & comportamiento ecoldgico del target
la gran mayoria no practica conductas beneficio-
sas para el ambients

- En la encuesta se evidencia una clara relacicon
entre los precios de un bien v la cantidad de
CONSUMo.

- El target atribuye al desinterés genearal vy al
desconocimiento de herramientas que ayuden al
ambiente comao los factores de mayor impacto
en el deterioro del medio ambiente.

- Al realizar correlaciones utilizando |as herra-
mientas del programa de estadistica SP2S5 sa
pueds afirmar que en las preguntas 2 v 4 que
intentan medir las tendencias en cuanto a precio
y cantidad de corsumo los resultados que
respaldan la reduccidn de consumo segun =
precio fusron en un 93% v 896%: respectiva-

Universidad Jorge Tadeo Lozano
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respectivamente afirmativas para &l sexo
femening, teniendo en cuenta gue &l 58% a5
masculing v &l 41% ez fameanino dichos porcen-
tajes revelan que las mujeres encabszan la
imiciativa da reduccitn de consumao, de igual
forma son las que estan dispuestas a invertir
mas dinaro en un producto gue contribuya al
amhbiente,

Frogunta 1.

Caidrvia faTip @il rebod wkied o la D

dhanha?

Ioksl L F

| B3 randy Lrs 10 3
[ ™ 18 8
F_-tﬂ_m B 1 14

rraen da 10 80 1 a
I

Pregurts 2.

[ COBC 38 Gk B Bgod 38 BETeeled Bt L0 B Tel il okied
rln:l.nr-hlhm!pul-um'l

EGann
[ 1] F
||-|q. W 44 E]
ll‘ o4 o] El
| BT B
Prpparda 1
ke w i i o b i
e e e Rt P
Lawn
C—

Prisgiints 4.
£ el pann e gan ne dlarren syan S EePATREEE MARIEERSEE [ 1
el 1 P ki 1
1o
¥ M [
_Fl . 'I !
& .l af bl
1 f 1 i)
Prequnta 12
Calice L i W ] sl i e
S |
: ] v |
e et 1) 2 2 Q
EAE-10000 Fi i | il
FOD0 3000 o ] Fo ]
o e L] Ed ¥
|| maa o EO000 4 1 b ]
|




Especializacion en Gerencia de DiseAn

En la pregunta anterior existe wuna clara tenden-
cia del sexo femening a aportar con mas dinero a
la causa ambiental ya que la mayoria de mujeras
se concentra en los precios superiores como sa
aprecia en la comealacion entre la prequnta 12 v el
sex0 de los encuestados.

- Para la muestra mo existe un relacion patente
entre los beneficios econdmicos v la mejora del
medio ambienta

- Para &l target seleccionado |a responsabilidad
de los fallos de las campanas ambientales recas
principalmeants en las emprasas, por lo gue no =&
considera que los consumidores sean parte del
problema por lo tanto tampoco de la solucidn

- El target desconoca &l mercado de bonos de
carbono o verdes por lo que es necesano
desarmollar campanas que acermjuen =l tema al
publico

- El target identifica precios de acceso comodos
para la adquisicion de productos que ayuden al
ambiente estos oscilan entre 10,000 v 20_000
pesos, siendo los supermercados & Internet los
lugares donde =a desearia encontrar dichos
articulos,

11. Conclusiones

- Da acuerdo a lo revelado en las encuestas sa
evidencia un profundo problama de cono-
cimiento de las précticas y conductas que como
individuos debemos implementar en la sociedad
para reducir los detarioros ambientales, cabs
anotar que la gran mayoria de los encuestados
excluyen de responsabilidad a los consumidores
y responsabilizan a las emprasas desestimando
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- Los mercados de bonos verdes o de carbono
son desconocidos por lo que No son aprovecha-

&l impacto de la demandsa.

dos por particulares.,

Para los mercados &l precio de un bien va sujeto
a la cantidad que este puede sar consumido lo
gue reafirma las conceptos enfre demanda v
costo que plantea la economia ambiental.

- E=s claro que los niveles de educacidn ambien-
tal encontrados no permiten implemeantar
estrategias de consumo inteligente para abordar
el problama ambiental ya que los mismos
cansumidores mo ssumen la responsahbilidad
nacesaria para enfrentar el problema; lo gue
permite la ejecucion de programas altermativos

gue busquan el mismo fin,

- Los nuewvos mercados de carbono represantan
&l reto para el desarrollo de nuevos campos en
el disefo, siendo la holistica de las ciencias la
plataforma gue agrupa necesidades con salu-
ciones,

- Bajo los criterios expuestos por la economia
ambiental v adoptados para los mercados de
carbono en donde el contral de wuna externalidad
se hace a través de mercados que impulsan
proyectos sostenibles enfocados an fines de
cantral ; es posible implemsantar dichos procesas
en otros campos practicando las mismas premi-
sas de contral y financiamiento, como sjemplo
puedo citar &l control de enfermedades produ-
cidas por &l tabaco en donde los proyectos para
su reduccidn sean los financiadores de bonos
fus reduzcan suU CoNSUmD,

- La oporunidad que ofrecen los mercados de
bonos de carbono garantizan un ingreso adicio-
nal a la actividad comercial primaria y se mues-
tran como una opcidn para reducir costos de
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- La implementacidn y puesta en marcha del
comercio de bonos de carbono va a cambiar la
estructura de las organizaciones v la forma en

que dan forma a sus productos v modelos de
neqocio,

- Los bonos de mercado plantean una solucion a
un problema global pero dejan sin la posibilidad
de intervencidn a la sociedad en su faceta como
individuos consumistas; es importante que se
incluya esta perspectiva ya que el consumo
excasivo causado por la sociedad acelera
deterioros A nuestros recursos.

Universidad Jorge Tadeo Lozano
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13. Anexos

Anexo 1 - Compromisos
de reduccion de
emisiones (1)

Compremise de limitacion o reduccion en s con respecte a 1530

Ucramia

| 1T .

| TR ]
| AINITRETHE
| Bepubiica LBt
| Eelns Miidi
| Porfwial
| Folonia

| Faises Bales .

Hueva Lelandia

——

Universidad Jorge Tadeo Lozano e

Rebel

I FEnaco ]
| [iEembnign .
| s :
[ Liecliensiein ]
| | LT
L .I.u.___u._
| falia ]
. ] . . . ] . . i
B B ! 2 0 d 4 B A 10

% de reduccion

% de limitacion

22



Universidad Jorge Tadeo Lozano

Especializacion en Gerencia de DiseAn

Anexo 1 - Compromisos
de reduccion de
emisiones (2)
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u 2 - Preguntas

1. Pregunta

Cuanto tiempo permaneces en la ducha?

mas de 10 0--3 mints
13% 15%

B--10 min
39%

O 0--3 mints @ 3--6 mints O 6--10 mints Omas de 10

2. Pregunta

Sl aumentase el precio del agua usted reduciria su tiempo en la ducha

Bi

Os @ no

| Rebel
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3. Pregunta

Cantidad de envolturas de los productos

mas de 4 1

4 6% 10%
19%

IN%

3
34%

Oo1m20304mmasded

4. Pregunta
S S0 redupsran empaques ¥ as preceds uslied comprana mas producios o |a misma

clasg

a

\

#35

R

ebel
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5. Pregunta

Porgue han fallado las estrategias para mejorar el medio amblante

8 10

i

@ Obsolatos m Ma incluir alos consumidoras
O Me compromater 3 las empresas O Sef incomplelas
mSolo publictan en problema

6. Pregunta

En su hogar utlliza

@ bombilles ahoradores m aislamientos termicos

O desconectar los aptos eleciricos O moderar el uso del agua callents

=

ebel

26



]
i
"\..‘.

Universidad Jorge Tadeo Lozano e
Especializacion en Gerencia de DiseAn “'Re be I

7. Pregunta

Que benehcos percive al imoeir én empresas dedichdas @ & ConServacio

O Economica @ A la saled 0 Social O Todas las anteriores

8. Pregunta

Estarin usted dispussto & sdguint un producio que banga coms fin ser baneficiose con o
mmbienie?

Ba%
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9. Pregunta

al comprar usled busca producios gque?

25%

|n-rig-un m menor costo O calided O calided ambiertal ¥ precio @ marca |

10. Pregunta
qua factor influye en e detesion
amibaarital
@ falta e educacion g desirfeies
umﬂmmmm um‘ﬂm.hnmm
ambieninbes

.mmmhd-MrmWﬂ yuclan @

R

ebel
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11. Pregunta

En oue ls guataris Inverin como Consumior pans mejoner o smblenis

[t

O sorpra acoores pare la compra de borgues @ eogr eras. de reciclae
0 8 SMOreias Que QEraden efefgin impias O inviriendd on bofee verdes:

12. Pregunta

Cusnto esta dispuesio 8 invertic &n un producto gue Byude Bl amblenie

@ 10005000 @ S000--10000 0 10000-- 20000 o 20000--50000 B mes de 50000

R

ebel
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13. Pregunta

Ern quis g lo guEilaris sncomines produchon que iyladen o amBasnis

4%

||:||=.p-urmr¢-dn mirbaret O fslewision O bendss eipecializadss I CRMENOE COMBr Cilles

14. Pregunta

Cual &5 su edad

B 20--25 afios @ 25--30 afos 0 3035 afos 0 3540 afos mmas de 40 afos

Rebel
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15. Pregunta

o

Sexo

41%

oMmEF
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