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rEsumen

KAMENTSA disefio y tradicién es una propuesta de ilustracion que divulga e incluye a
la cultura KAMENTSA en otros contextos, recurriendo a la ilustracion para desarrollar
imagenes hibridas que resultan de la integracién de elementos juveniles con repre-
sentaciones artisticas de los nativos KAMENTSA. Esto con el fin de integrar a esta cul-
tura en espacios y expresiones juveniles. En este sentido, el disefo grafico reconoce
que la imagen no se limita Unicamente a ilustrar algo si no que puede tomar valores
estéticos de culturas transformandolos en estilos y marcas. La intencidon es que la
propuesta de ilustracién se implemente a una linea de accesorios de uso frecuente
por parte de los jévenes. Permitiendo usarlos como medio de difusidn para divulgar
esta cultura en un ambito mas personal, llevando consigo un pedazo de nuestra his-
toria en cada aplicacion. De esta forma el proyecto aprovecha las diferentes formas
de expresion de esta cultura que mezcladas con elementos juveniles y urbanos sirven
como inspiracion en la creacion de procedimientos que permitan comenzar procesos
de reconocimiento y valoracién de lo propio.




abstract

KAMENTSA traditional design and
illustration is a proposal for disclos-
ing and includes KAMENTSA culture
in other contexts, using the illustra-
tion to develop hybrid images
that result from the integration
of youth with artistic elements of
the native KAMENTSA. This in or-
der to integrate this culture into
youth spaces and expressions. In
this sense, graphic design recog-
nizes that the image is not limited
solely to illustrate something if
you can take aesthetic values of
cultures and styles, transforming
them into brands. The intention is
that the proposal is implemented
to illustrate a line of accessories
commonly used by young people.
Allowing use as media to dissemi-
nate this culture in a more personal
level, bringing a piece of our history

in every application. Thus, the proj-
ect uses different forms of expres-
sion of this culture that mixed with
youth and urban elements serve as
inspiration in creating procedures
to begin processes of recognition
and appreciation of the same.
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Introbucclon

Este proyecto propone la creacion de
ilustraciones inspiradas en la cultura
KAMENTSA del valle de Sibundoy, para
ser aplicadas a una linea de accesorios,
donde los sujetos de comunicacidn
son los jévenes. Esto debido a que se
detecta una apropiaciéon de distintas
identidades provenientes de otras
culturas, provocada por los efectos cul-
turales de la globalizacién, conllevando
a una pérdida de nuestra identidad y
por consiguiente a un desconocimien-
to de las culturas propias. Es asi como
el proyecto pretende divulgar desde
el disefio grafico y sus aplicaciones,
los valores culturales y regionales,
contextualizando a los jévenes en am-
bientes propios y brindandole tanto
a ellos como a los turistas, la opor-
tunidad de inclusion e integracién con
las culturas indigenas nativas dentro
de otros contextos mas universales.




10. glosario

cosmovision

.James Sire afirma que “Una cosmovisidn es un conjunto de presu-
posiciones (o premisas) que sostenemos (consciente o inconsciente-
mente) acerca de la constitucién bdsica de nuestro mundo.”

. Phillips y Brown dicen que “Una cosmovisidn es, antes todo, una ex-
plicacion y una interpretacién del mundo y, segundo, una aplicacién
de esta vision a la vida. En términos mas simples, nuestra cosmo-
vision es una visidon del mundo y una visién para el mundo.”

. Walsh y Middleton proveen lo que creemos es la explicacion mas
sucinta y comprensible: “Una cosmovision provee un modelo del
mundo que guia a sus adherentes en el mundo.”

. En el entendimiento que pueden agregarse muchas sutilezas, ésta
serd nuestra definicién operativa.

hibrido
En general, que esta formado por elementos de distinta naturaleza:
concibe su pintura como un hibrido con la escultura.

Integracion

Tiene su origen en el concepto latino integratio. Se trata de la accidn
y efecto de integrar o integrarse (constituir un todo, completar un
todo con las partes que faltaban o hacer que alguien o algo pase a
formar parte de un todo).

La integracion social, por su parte, es un proceso dinamico y multi-
factorial que supone que gente que se encuentra en diferentes gru-
pos sociales (ya sea por cuestiones econémicas, culturales, religiosas
0 nacionales) se retna bajo un mismo objetivo o precepto. En todos
los casos, la integracidn siempre supone el esfuerzo coordinado, la
planeacién conjunta y la convivencia pacifica entre los sectores que
conforman el grupo. Esa es la Unica forma donde las partes pueden
constituir un todo, aun sin perder su individualidad.

multimedia

Integracion de = soportes o procedimientos que emplean
sonido,imagenes o textos para difundir informacidn,especialmente
si es de forma interactiva.

fusion
Unidn de intereses, ideas, partidos, etc.

tradicion

Comunicacion de hechos histdricos y-elementos socioculturales de
generacion en generacion
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Introduccion
la cultura kamentsa

Desde los tiempos en que
el hombre sintié la nece-
sidad de dejar grabadas en
las paredes de las cuevas
muestras de forma de vida,
han sido constantes las ini-
ciativas para captar y docu-
mentar todos los signos de
progreso que han tenido
a lugar con el paso de los
anos, considerada como la
perfecta union de estilo y
técnica, la cultura KAMENT-
SA se considera como la
forma mas accesible para
reflejar los estilos auténti-
cos en la creacion de una
nueva imagen.
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titulo del proyecto

Disefio de ilustraciones inspiradas en la cultura KAMENTSA del valle
de Sibundoy para aplicarlas en accesorios juveniles con el fin de di-
vulgar y generar apropiacién por-lo nuestro.

1. temavproblema

tema
La cultura KAMENTSA'y los jévenes

1.1 planteamiento del problema

El desarrollo de unailustraciéninspirada en la Cultura KAMENTSA se
conviertan en un medio que permite divulgar simbologias y cosmo-
visiones que proyecten, de algiin modo, una identidad propia dentro
de una sociedad de jévenes cada vez mas obsesionada con imagenes
de otras culturas considerdandolas como propias. efecto propio de la
globalizaciéon cuyo término se define como: “expansion de los mer-
cados de capitales, bienes, servicios, mano de obra e informacion
mas alla de las fronteras nacionales” [1]. En otras palabras, es un
proceso politico, econdmico y social que ocurre en el mundo entero,
por medio del cual cada vez existe una mayor interrelacién entre
unos lugares y otros por alejados que estén. Ahora es interesante
preguntarnos como afecta este fendmeno de globalizacién a la co-
munidad de jévenes colombianos que desarrollamos nuestra vida
en medio del auge de las nuevas tecnologias, el libre intercambio de
informacidn y la gran demanda de nuevos e interesantes productos
en el mercado.

Los jévenes se ven afectados por el desarrollo tecnolégico de los
ultimos anos. Esta generacidn crecié en una sociedad en desarrollo
constante, lo que definitivamente ha marcado el pensamiento y las
formas de vida. Ha hecho que muchas veces nuestra generacion
desconozca las anteriores.

Uno de los principales fendmenos que observamos actualmente en-
tre los jovenes es el facil y acelerado intercambio de informacién,
ahora sin fronteras gracias al crecimiento de internet. Provocando
un claro desarraigo y valoracion de lo propio y de dénde venimos.
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1.2 formulacion del problema

¢Cémo a partir del diseiio se puede desarrollar una propuesta de
ilustracion inspirada en la cultura KAMENTSA aplicable a acceso-
rios para jovenes?

1.3 Justificacion

Este trabajo investigativo se realiza con la intencion que los jévenes reconozcan
nuestras raices, pues como se menciona en el problema, estos se apropian de
culturas extranjeras gracias a los efectos de la globalizacién, lo que genera un
aislamiento y desconocimiento de la riqueza cultural que nos ofrecen diferentes
grupos étnicos de nuestro pais entre estos grupos o culturas nativas se encuen-
tran los KAMENTSA cultura que lucha dia a dia por ser reconocida y valorada
como parte importante de nuestra historia. Es por esto que desde la disciplina
del diseio grafico, y mas especificamente desde el ambito de la ilustracién se
plantea una propuesta que retome los elementos mas significativos de dicha
cultura, considerada una comunidad nativa rica en su folclor y en sus expre-
siones artisticas que rescata valores ancestrales de mucha importancia para la
cultura colombiana, sumando a esto el analisis de las predilecciones juveniles en
la actualidad. Ya que los jévenes recurren a muchas formas para identificarse y
expresarse vemos que los accesorios son tomados para pronunciarse y crear sus
estilos. Teniendo en cuenta lo anterior se puede manejar los accesorios como
medio de comunicacion visual ya que pueden ser utilizados como soportes para
aplicar ilustraciones que expresen pensamientos y emociones de igual forma
pueden reflejar e incluir herencias histdricas e integrarla con factores propios de
la juventud. El estudio de la cultura KAMENTSA brinda la oportunidad de conocer
diversos factores demograficos, territoriales, sociales, culturales, estéticos. El in-
terés por conocer aquellos aspectos que tengan alguna relacidon con su modo de
vida, tiene que ver con el hecho de que su conocimiento y analisis puedenaportar
significativamente en la construccidon e implementacién de valores visuales En
cuanto a los factores que hasta ahora se han estudiado de manera mas amplia en
diversos contextos, se encuentran las caracteristicas creativas aspectos sociocul-
turales, personales como variables en sus representaciones artisticas, histdricas.
De igual forma, En lo que respecta al disefio los aportes de los cuales se puede
apropiar a partir de esta investigacion le proporcionan formas y estrategias para
dar reconocimiento en otros contextos mas universales a culturas indigenas na-
tivas de nuestro Pais.
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2. objetlvos comunlcaclonales

2.1 objetivo general

Desarrollar una propuesta de ilustracion
inspirada en la cultura KAMENTSA con
el fin de divulgarla a un publico juvenil
entre los 18 a 25 afios por medio de una
linea de accesorios.

22 ol_:jetivqg.é"'speciﬁ;‘os

A i

* |dentificar los principales aspectos conceptuales y formales
de la cultura KAMENTSA al igual que establecer que objetos
son mas caracteristicos tanto en los jovenes como en la ciu-
dad.

* Conceptualizar y materializar en la ilustracion los elementos
analizados tanto en La cultura KAMENTSA como en las repre-
sentaciones juveniles y urbanas.

* Aplicar la propuesta de ilustracién en los accesorios.

* Diseflar la marca grafica, etiquetas y empaques.

* Plantear una estrategia promocional que permita dar a
conocer los productos.
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La cultura KAMENTSA se encuentra ubicada en el Valle de Sibun-
doy en la parte plana del valle terreno delimitado como resguardo
donde lo comparten con el pueblo Inga La historia del municipio
de Sibundoy, data de tiempos inmemorables y todo indica que la
comunidad siempre ha estado radicada en esta regién segun las
narraciones de los abuelos vy taitas, el valle de Sibundoy, antigua-
mente (lo que es hoy la parte plana) era un lago y la comunidad se
radicaba en las cabeceras sobre la parte norte. esta a 80 Km al occi-
dente de la capital putumayense, sobre territorios quebrados cuyo
relieve pertenece a la vertiente oriental de la cordillera de Los An-
des. Por la conformacién topografica de la jurisdiccion, ella ofrece
los pisos térmicos medio, frio y paramo, siendo el predominante el
frio del Valle de Sibundoy. La agricultura y la ganaderia, en especial
de tipo lechero, son las principales bases econdmicas del municipio
de Sibundoy. Existen diversas hipdtesis sobre el origen del pueblo
KAMENTSA, algunas de las cuales los vinculan con el grupo llamado
porlos espaioles como Quillacingas. Otros autores sugieren su mi-
. gracion desde el oriente a su actual territorio. El Valle de Sibundoy
constituia para la época de la conquista un sitio comercial estraté-
J&ICO entre la reg|on andinay la region amazdnica, donde habitaban
- diferentes grupos étnicos. Durante los siglos XVIy XVII llegaron al
.. Valle los primeros conquistadores en busca del Dorado En 1533,
cuando el imperio Inca fue derrocado, la region de Tabanoy fue in-
vadida por los espafioles que venian poseidos por la ambicién de
encontrar El Dorado. -

- Lo que pasd en-aquella época es muy dificil de olvidar. A los indi- .

genas que no colaboraban dando informacién a los espafioles los
torturaban y los. mataban: Las mujeres fueron violadas. Los bebes
fueron separados de los padres y los mataban. A los nifios les corta-
_ban Ias oie as y'las narices. Los indigenas que eran mas resistentes
{z gue lo _m’palaban Luego de esta época tan Iamentable

_.ca~§hdentro y fuera del‘territorio.

Para este periodo los KAMENT="
SA fueron diezmados en las
guerras de conquista, sin em-
bargo durante los siglos siguien-
tes la regidn se mantuvo relati-
vamente aislada y los indigenas
experimentaron un proceso de
reconstruccion poblacional que
permitio el mantenimiento de su
cultura. A finales del siglo XIX el
auge del caucho, el inicio de un
nuevo ciclo de evangelizacion a
cargo de las misiones capuchinas
y simultdneamente el proceso de
colonizacion promovido por la
iglesia y el gobierno, tuvieron un
gran impacto en las poblaciones
indigenas del Valle de Sibundoy.
En cuanto a sus expresiones cul-
turalesla danza y la artesania. in-
digena, forman uno de los pilares
importantes en la recuperac'ic')n
de su identidad aunque no ha
tenido valoracion y recono-
cimiento nacional ni difusion ex-
terna, es parte importante de la
cultura del departamento; no se
tiene un baile tipico que identi-
fique al departamento dentro de
otros contextos, excepto por las
investigaciones recientes de en-

tusiastas que han llevado al pu-
blico en presentaciones-folcloF

Caracteristicas deSibundoy
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3.2 organizacion social kamentsa

La comunidad indigena KAMENTSA
estd organizada como la mayoria de
las etnias colombianas. En primer

lugar estdn los taitas o médicos tradi-
cionales, luego esta el cabildo indige-
nay por ultimo la familia.

taita o medico tradicional
. . Titulo que se le da al indigena que dedica toda su vida a aprender a
o o o HERERENENR 0 manejar las energias que existen en las plantas y la naturaleza con el
L M fin de sanar enfermedades espirituales y corporales. El yagé o aya-
huasca es la principal planta medicinal que usan los médicos tradicio-
nales. Con ella, los taitas invocan el poder del tigre, es decir el poder
de sanar.

cabildo

Es una entidad publica especial, cuyos integrantes son miembros de

una comunidad indigena, elegidos y reconocidos por ésta, con una

organizacidn sociopolitica tradicional, cuya funcién es representar

legalmente a la comunidad, ejercer la autoridad y realizar las activi-
g dades que le atribuyen las leyes, sus usos, costumbres y el reglamen-
to interno de cada comunidad.

5y
e dbd

) familias

Las familias KAMENTSA se conformaban por el abuelo y la abuela,
con sus hijos e hijas casadas y muchos nietos. La autoridad en la fa-
milia la tenian los duefios del conocimiento ancestral, mayormente
los abuelos y padres. Hoy en dia se ha perdido mucho esa tradicion y
las familias son mas pequeiias.

conocimiento de la cosmogonia

“La tierra estuvo oscura, y que ya estaba poblada de todos los seres
incluyendo los hombres, pero éstos carecian de inteligencia y erraba
a tientas buscando los alimentos. Realizando esta tarea tropezaron
con el bejuco del yagé, lo partieron justo por la mitad y le dieron a
probar a las mujeres y tuvieron la menstruacion. Cuando los hombres
probaron (yagé) se quedaron extasiados; el pedazo que les sobré co-
menzo a crecer y a trepar hacia el cielo. Poco a poco las sombras to-
maron contornos y las siluetas empezaron a dar pequefios destellos,
y vieron que en el cielo el yagé penetraba una flor inmensa que al ser
fecundada se transformé en el sol; de alli bajaron los hombres del sol,
cada uno tocando una melodia distinta con sus flautas y tambores, y
cada melodia se transformd en un color distinto; cuando llegaron a la
tierra se dispersaron y cada uno deposité la luz y el color en cada ser,
y cuando el mundo estuvo iluminado, toda esa sinfonia de colores y
musica hizo brotar el entendimiento en los hombres, creandose la
inteligencia y el lenguaje.”
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3.3 vestimenta indigena kamentsa

Dentro de la busqueda de elementos graficos que puedan ser utiliza-
dos en este proyecto Es necesario tener presente la forma de vestir
de esta cultura y toda su estética esto brinda una gran cantidad de
valores estéticos como formas colores texturas que intervienen
en el propdsito general del proyecto en este sentido tenemos toda
la indumentaria utilizada por hombres y mujeres.

mujeres

Falda negra o “pacha” de lana sostenida en la cintura por un “chum-
bi”, que es una faja ancha de Lana o algoddn, de colores rojo y blan-
co. Blusa o “tupull i” de algoddn, generalmente rojo o azul. Bayeta”
o reboso de lana de color azul o rojo.

Manillas de cuentas pequenas de porcelana o “chaquiras” en las
mufiecas de ambos manos. Collar de cuentas pequeias de “cha-
quiras” alrededor del cuello, formando una enorme sarta de hasta
20 vueltas o mas. Camisa manga larga de color blanca o beige; tam-
bién puede ser cusma blanca de manga corta o sin mangas hasta la
rodilla y painuelo de color rojo, azul o verde anudado al cuello. Las
mujeres util izan una falda oscura enteriza, cefiida con una faja de
varios colores o libre para evitar el intenso calor de la region. Tam-
bién usan “chaquiras al cuello” y el cabello largo.

hombres
Tunica interior blanca de algodén. Tunica negra de lana o “cusma”
de manga corta y larga hasta mds abajo de las rodillas, ceilida con
una faja corta de lana. Ruana o “capisayo”, largo de hilos verticales
de lana en colores azules y blancos. Collar de cuentas pequefias
de”chaquiras” de varios colores vivos y muchas vueltas

oy
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3.4 tradicion oral

La tradicion oral o memoria oral es la
manera como el conocimiento se di-
funde en la comunidad. Los abuelos y
padres son los que les enseian a los
nifos toda la herencia ancestral que
han conservado a lo largo del tiempo.
Generalmente al terminar el dia la fa-
milia se relne y los abuelos toman la
palabra y relatan cuentos sagrados en
lengua KAMENTSA. De esta manera
tanto el conocimiento como la lengua
han perdurado miles de afios.

-, ayahuasca o yage

o - “El yagé es una fuerza que tiene poder
.;?:__% voluntad y conocimiento; con él se
#_ ) puede ir a las estrellas, entrar en las
.'_ b " e plantas, en las montafias, en el es-
._ ' ' r piritu de las otras personas, conocer
""':; . su deseo de hacer el bien o el mal, se

puede conocer el futuro, ver las en-
. fermedades y curarlas”. El yagé es el
i ' : - o pilar de su cosmovision y la figura del
i 4 ' Taita es preponderante en su manejo.
A través de ellas se revela el mundo
terrenal y espiritual, se conoce el des-
tino, se permite el paso del alma de un
difunto a otro mundo, se previenen
los males, se cura enfermedades.

lengua

La lengua KAMENTSA en una lengua
aislada, cuya familia linglistica es
desconocida. La lengua la ensenan los
abuelos y padres.




3.5 DaNza indigena La danza indigena, genera muchos va-

lores graficos muchos de ellos tienen
mucha incidencia con el proyecto ya
gue proporcionan simbolos como tam-
bién situaciones que reflejan de algin
modo su identificacion los bailes tradi-
cionales, aunque conservan apartes de
su identidad, ha sufrido el fendmeno
de la transculturacién; pese a esto es
tal vez la Unica danza tipica del depar-
tamento porque muestra la percepcion
de los antiguos frente a la colonizacion,
la dominacidn y el sufrimiento causados
durante tiempos anteriores. La danza
de los sanjuanes de los indigenas inga
y KAMENTZAdel alto putumayo es una
reinterpretacién post-hispanica de una
tradiciéon precolombina.

Tiene su origen remoto en las ceremo-
nias antiguas de los ancianos, rituales
del yagé, en que la mascara era uti-
lizada para comunicarse con los espiri-
tus miticos de los antepasados. Existian
dos tipos de mdscara, una femenina que
representaba la luna y otra masculina,
imagen del sol. La danza de los San-
juanes junto con los matachines y los
Saraguayes se bailaba en el Corpusy en
la fiesta de la Santisima Trinidad, y para
los espafioles era la representacion de
la degollacidn de San Juan Bautista. Para
los indigenas esta danza tiene otro sig-
nificado: las mascaras ya no son iguales
a las a las de la ceremonia del

yagé, pues al haber sido desorganizado
este rito ya no se usa para comunicarse
con los espiritus de los antepasados,
sino que representan el rostro o disfraz
que ellos quieren mostrar al invasor,
con una satira y una burla expresan su
sentimiento de rebeldia.
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betscanatée (fiesta del perdon)

En el calendario cultural y religioso ubicamos el Miércoles de Ceniza, el cual indicara que el lunes
y martes anterior tendrdn licencia para festejar conjuntamente las comunidades indigenas del
Valle de Sibundoy.

Cuento de Origen

“Betiyeguagua significa en Kamentsa e Inga “Hijo del Arbol” y es un personaje mitico de donde
devienen los Kamentsa actuales. Betiyeguagua fue castigado por la Madre Tierra y azoté al Valle
de Sibundoy con un terremoto, que llevd a que se secara la gran laguna que existia. Betiyegua
tuvo que exigirle a uno de sus nietos, quien provocaba los desdrdenes en la comunidad porque
dafiaba y quemaba la naturaleza, que realice un viaje hasta el Cerro Patascoy a pedir perdén
para que la Madre Tierra se tranquilice. El nieto regresé con un acompafante, el hijo de la Madre
Tierra. Se llamaba Klestrinyé y su mision fue ensefarles las artes de la alegria. El les ensefié todo
lo relacionado con la musica, el baile y los vestidos. Cuando todos aprendieron a vestirse de
colores, a tocar flautas, bombos y cachos, a cantar y a gritar de contentos, Klestrinyé ordend que
un dia al afo se debe festejar y agradar a los dioses. Ese dia bailaron, cantaron y tomaron chicha
hasta quedar dormidos por caminos y veredas. Klestrinyé dijo: “ese dia se llamara en adelante
Besknaté, el Dia Grande, fiesta de la alegria y el perdén”. Cuentan que Klestrinyé murié en esta
tierra y en su tumba naciod un arbol cuyas flores abundantes y de multiples colores, se utilizaron
para perdonarse y alegrarse ese dia que Klestrinye florecia”. William Daza.

panza del matachin

Es un baile tradicional que se realiza durante el carnaval indigena o en las jornadas de cosecha
por medio de cuadrillas e ingas. Los matachines son cinco hombres que en sefial de alegria por
las buenas cosechas obtenidas en el afo, con la fuerza del brazo al sol y al agua, danzan al ritmo
de sus instrumentos musicales. En los versos pronunciados en el baile exclaman sus apellidos
mas comunes como juajibioy,jacamijoy, chindoy, entre otros.

trajes

La “cusma” o tlnica negra de lana, la ruana o “capisayo” de hilos verticales azules y blancos, la
“chaquira” o collar de cuentas menudas anudado al cuello y el resto de elementos que confor-
man el vestuario tipico del hombre indigena sibundoy, y en la parte superior una corona de
plumas de vistosos colores.
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3.6 Instrumentos de la danza indigena kamentza

quena
Instrumento melddico aeréfono de boquilla, consta de seis huecos y su tamaiio varia con la nece-
sidad de un tono mayor o menor de sonido.

flauta dulce
Instrumento melddico consta de seis huecos y su tamafo puede ser de 30 centimetros.

bombo y tambor
Instrumento ritmico de membranas, su tamafio varia de acuerdo a la intensidad de sonido

cacho

Instrumento melddico construido con el cuerno de un animal y cortado en el extremo mds an-
gosto, formando una especie de trompeta primitiva.

3.7 artesania kamentza

En la cultura KAMENTSA se observan interesantes trabajos artesanales predomina la artesania
textil, con fibras como la lana y el hilo para la elaboracidn de tejidos en forma manual, las mantas,
los sayos y las fajas son elementos tipicos de la artesania del Alto Putumayo, también se realizan
trabajos en madera como instrumentos musicales caracteristicos de la Regidon Andina (quenas,
zampofias, rondadores, guitarras, bombos). También las mascaras talladas en madera muy expre-
sivas con los rasgos fisicos y emocionales que caracterizan a los indigenas de ésta regidn. El tejido,
la artesania y la cesteria son actividades especiales ligadas profundamente a su vida material y
espiritual. Su forma de identificarse es entre otras cosas, son la lenguay su vestuario tanto por sus
disefos en los tejidos y por el arte de las mdscaras. Es muy importante esta practica artesanal en
la vida social y cultural de esta comunidad. Las mascaras reflejan estados animicos y corporales,
representan personajes de cuentos y leyendas.

También toman la forma de diferentes animales como el oso, el mono, el cerdo, el cosumbe y
otros que hacen parte del medio natural de los habitantes del valle del Sibundoy. Los kamenza
conviven y se relacionan con seres de otras dimensiones. Las mascaras del curaca o chaman por-
tan elementos ceremoniales que adoptan gestos caracteristicos como el soplo del tabaco o la
toma de aguardiente que es una de las formas de curacién mas utilizada en la zona. Podemos
decir entonces que desde su risa y su drama, éstas mascaras de los Inga y los Kaméntsa tienen
algo muy importante que decir al resto del mundo.
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%. los jévenes y su contexto.
que significa ser joven :

Segun Pierre Bourdieu, la juventud “no seria mas que una palabra”:
La juventud emerge histéricamente como un actor social, o como “un
grupo de agentes” posibles de analizar y tematizar, en el momento
en que la mayoria tiene acceso a la ensefianza y se enmarca de esta
forma en un proceso de “moratoria de responsabilidades”, que en
épocas anteriores no se daba. El joven vive asi un estatus temporal
en que “no es ni nino, ni adulto” (Bourdieu, 1990). Actualmente la
juventud experimenta una serie de cambios: La acentuacién de La
Cultura Juvenil. El Deterioro Social. La Globalizacién. Penetran en to-
dos los ambitos del mundo juvenil. Los jévenes se ven propagados
por los medios electrénicos de comunicacion. Esa oferta y demanda
de informacién es parte de la globalizacion que ejerce fuerte influ-
encia sobre la juventud esta es ambigua: Tiene aspectos negativos
y Positivos. Entre las muchos efectos de la globalizacién, encontra-
mos que las nuevas tecnologias producen un mundo cada vez mas
pequefio. El teléfono celular posibilita la comunicacién con cualqui-
er parte del mundo en segundos. A través del Internet se puede,
enviar o recibir informaciones instantaneamente permitiendo una
interaccion con otras partes del mundo y claro esta el intercambio
cultural que bien beneficia en muchas formas a la juventud que es
la mas influenciada por estos medios como en el desarrollo libre de
sus personalidad como también en su perfeccionamiento intelec-
tual. En otro punto vemos que Los jévenes se entusiasman con este
nuevo mundo que nace. Haciéndolos sus principales protagonistas,
pero también sus principales victimas. Vemos que estos medios in-
formaticos han impulsado el consumismo. La sociedad de consumo
se ve ampliamente reflejada en el pais, sobretodo, en la incorpo-
racion a los medios masivos de comunicacion el tipo de publicidad
gue transmite mensajes consumistas. los jovenes urbanos optan por
tomar decisiones que crean estilos de vida para definir su condicion
de miembro de la cultura. En consecuencia se han creado culturas
juveniles, que se caracterizan por sus formas de vestir determinadas,
cierto tipo de musica, simbolos y otros. El bombardeo constante de
iconos de tanto en la television, como en otros medios ha causado
un auge de apropiacién de imagenes e identidades de otro lugares
Esta genera una pérdida de identidad dentro de una cultura. Alejan-
dolos de sus propios origenes.




Entonces vemos como se toman valores estéticos de otras culturas
tomdandolos como propios y notamos esa influencia en ciertos aspec-
tos juveniles como lo son: La Musica. La Moda, modelos a seguir.
Estos tres elementos funcionan como brudjula por dénde camina la
juventud. La Musica En cualquier cultura es una fuente de expresion
de valores.

La musica juvenil da a los jévenes una sensacion de poder e identi-
dad y de formar parte de un grupo social mayor.

Buscan espacios libres donde ellos mismos tienen el control y se si-
enten libres.

La Moda La moda estd presente en todas las culturas, pero tiene
una importancia especial para la juventud. Moda es mas que ropas y
adornos o accesorios, incluye también costumbres, lenguaje, ideas,
Revela una busqueda de: pertenecer de ser reconocido de
tener legitimidad.

Modelos a seguir. Esta presente en todas las culturas pero tiene
una importancia especial en la cultura juvenil. Los jovenes buscan
héroes que sirvan como modelo. La industria aprovecha para pre-
sentarle idolos artificialmente producidos para vender sus produc-
tos. El héroe es objeto de amor y también de identificacion. Aqui
estd la oportunidad de poner al joven en contacto con modelos posi-
tivos. Los jévenes son una nueva generacion formada como base en
las imagenes, el sonido, los estimulos insistentes y de la variedad
constante y que se ven sujetos de retomar e integrar a nuestras
culturas de origen y asi iniciar un proceso de reconocimiento e inclu-
sién de estas culturas en la vida cotidiana de cada joven .
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IlUStl'ﬂClon (v.Latin, lat. illustrare), (de |I-ustrarr

sust. Estampa, grabado o dibujo
gue adorna algo. La ilustracion es
una forma artistica que incorpora
elementos, técnicas y valores del
dibujo y la pintura para ilustrar
temas, conceptos o situaciones
especificas, ademas de su natura-
leza y valores expresivos y/o
abstractos, que se le confieren
como profesion y disciplina del
arte. La ilustracion tiene una apli-
cacion comercial mucho mayor que
el dibujo o la pintura, debido a Ia
rapidez de su realizacion y por el
estandar de complejidad y calidad
con que normalmente se realiza.

Las ilustraciones son imagenes aso-
ciadas con palabras. Esto significa
que podemos producir imagenes
que llevan un mensaje Historica-
mente, desde los inicios de la im-
prenta se han incorporado dibujos
e ilustraciones en los diversos ti-
pos de publicaciones, algunos mas
elaborados que otros, pero que
sucesivamente han ido evolucio-
nando y ampliando su diversidad
y calidad. En la sociedad actual,
donde la comunica on de masas
es primordial, la icacion im-
presa acces
llpersonas su
las calles.

el-museo en

nillones des

Las mdultiples imagenes que
proyectan los medios de comu-
nicacion sobre los espacios ur-
banos, influyen en las represen-
taciones que los jovenes que
formar parte de una ciudad,
“La manera de percibiry re-
construir informativamente la
ciudady las acciones de quienes
la habitan, deja su huella entre
los meridanos que consumen
informacion mediatica”

(Quiroz Carranza 2004, s/p).




s.1 llustracion conceptual

La imagen conceptual, tendencia que se desarrolld tras comprender
que lailustracidn narrativa tradicional no satisfacia todas las necesi-
dades de comunicacion los artistas graficos del modernismo pictori-
co surgidos después de la primera guerra mundial reconsideraron las
posibilidades de la imagen como medio para expresar ideas. Es un
v * movimiento en el que las ideas dentro de una obra son un elemento
A mas importante que el objeto o el sentido por el que la obra se creé.
La idea prevalece sobre sus aspectos formales, y en muchos casos la
idea es la obra en si misma, quedando la resolucion final de la obra
CoOmo mero soporte.

El concepto es la parte mas importante del trabajo. Cuando un artis-
ta utiliza una forma conceptual significa que todo el planteamiento y
las decisiones estan hechos de antemano; la ejecucién es un asunto
superficial. La idea se convierte en una maquina que hace el arte. Es
asi que se desarrollo la imagen conceptual del disefio grafico. Asi la
transmision de imagenes informativas no solamente era narrativa, si
no de ideas y conceptos que tienen preferencia frente al objeto real
Como afirmaba el artista conceptual estadounidense Sol LeWitt en
un articulo de 1969, no todas las ideas artisticas precisan estar dota-
das de una forma fisica. En esa misma época Joseph Kosuth, otro de
los fundadores del movimiento, declaraba que la imagen conceptual
se basaba en el examen de la propia naturaleza del arte.

La unidad del contenido se concebia a partir de caracteristicas
subjetivas. La creacién de imagenes conceptuales llego a ser sig-
nificativa en Polonia, EU, Alemania, Cuba También afloro el trabajo
individual en todo el mundo Cuya busqueda de imagenes afectivas
y relevantes, en la era posterior a la segunda guerra mundial los lle-
vo hacia la imagen conceptual. Se destaca el trabajo del disefador
italiano Armando Testa (1917), utilizaba combinaciones metafisicas
para transportar verdades elementales referidas al tema. En el caso
de la campaiia publicitaria de Pirelli, en 1950, empled formas que
influyeron el pensamiento del disefio grafico en muchos lugares.
Invoco el vocabulario del surrealismo al combinar la imagen de una

-
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El momento determinante en el
nacimiento de la ilustracion digital
es a finales de los afos ochenta,
cuando la compafiia Adobe Sistems
implementa el uso del formato Post-
scrip como base de los sistemas de
Autoedicion o “edicion de escrito-
rio”, un formato que traslada y tra-
duce los pixeles y vectores en pun-
tos de impresién. De tal forma que,
a partir del desarrollo de software
como lllustrator, Photoshop y Page-
maker y la‘adopcion de los'mismos
junto con el Postscrip por parte de
la plataforma Macintosh de Apple,
la autoedicion se convierte en el eje
fundamental 'de toda la nueva in-
dustria editorial que desarrolla sus
contenidos impresos y procedimien-
tos industriales a partir. del uso de
dichos nuevos estandares.
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s.2 llustracion digital :
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La ilustracidn digital es una con-
secuencia de dichos eventos,
a partir de la aparicion de los
software de retoque y edicion
digital y de generacién de ima-
genes, la ilustracion a través
de dichos medios se empieza a
convertir en una constante al-
terna que fortalece el uso de las
computadoras como herramien-
tas de trabajo y para el artista,
convirtiéndolas en elementos
indispensables en elidesem-
pefio de la gran mayoria de
los profesionales gréaficos de
la actualidad.




accesorlos

término accesorio hace referencia a todo aquel elemento u objeto que se utiliza para complementar
otra cosa y que es opcional tener en cuenta. El accesorio es siempre un auxiliar de aquello que es
central y esto puede aplicarse a un sinfin de elementos de diferente tipo, aunque hay determinados
ambitos o expresiones en las que la palabra accesorio se usa con mayor frecuencia.

Uno de esos ambitos, quizas en el que mas se utiliza el término, es el de la moda. En este sentido,
cualquier accesorio relacionado con el mundo de la moda serd un producto que tenga como funcién
complementar un conjunto de ropa especialmente disefiado o combinado. Aqui debemos considerar
como accesorios a un sinfin de elementos entre los cuales encontramos zapatos y calzado de diverso
tipo, carteras, bolsos y otros elementos para cargar, anteojos, guantes, sombreros, gorros y tocados,
cinturones, relojes, medias, elementos de decoracidon como pins o bijouterie, etc. Cada uno de estos
accesorios sirve no sélo para marcar un estilo de moda especifico si no también para sefialar un status
o jerarquia social dependiendo de los materiales con que los productos estén hechos, de las marcas,
de la exclusividad de los diseiios y, obviamente, de sus precios.

6. antecedentes graficos

6.1John estrada piseiios con raices indigenas

por liliana marcela pérez

El disefio de moda del colombiano nacido en San José del Guaviare, John Estrada estd inspirado en
la regién de la Orinoquia y la Amazonia de Colombia. Su propdsito de cultivar y difundir la cultura
de esta region y ayudar a la comunidad indigena ndmada - uUnica en el planeta - los Nukak Maku -
ha vitalizado su obra artistica llendndola de elementos y texturas que ubica a sus colecciones en los
primeros lugares de la moda internacional. Esto llevando a un reconocimiento de los Nukak Maku en
todas las partes donde la coleccion ha sido exhibida

con sentido social
Para John Estrada sus triunfos le han abierto las puertas que requeria para ayudar a su region y
consolidar el trabajo de la Fundacién para el Desarrollo de la Orinoquia y la Amazonia, que realiza
proye“ vor de la comunidad indigena Nukak Maku. “Para mila moda no es trivial, yo le doy un
trasfoﬁdn ocial; motivado por la bendicién de Dios, he ayudado a mi region, a una comunidad indi-
gena, Uie esde pequefio cuando vivia en el Guaviare conoci. Soy pionero en utilizar el arte con un
trasf%éo& ial, generando empleo”, manifiesta con orgullo el disefiador. Sus aportes a la difusion
de culturas ,.nat'lvas es una de las partes mas importantes de sus propuestas Ia cual es referente a




Indigenas
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anales« ¥
sus talleres ubicados en Leticia Amazonas aurArt, pr
clientes nacionales e internacionales, sus diversas li

damentales y propios del Amazonas
Entre ellas se encuentran: Los arboles de Palo de Sangre y Yan-
chama, y la palma de Chambira. - . » g
La experiencia, calidad, responsabilidad y cumplimiento en las di- s
versas labores, han ubicado a LaurArt, en ferias y-exposiciones
de alto nivel.

Con la mision de exponer la belleza y riqueza del Amazonas, me- 2 e AL
diante piezas artesanales exdticas y exclusivas LaurArt, proyecta _ e i %i’f | 3
en su vision la constante participacion en eventos nacionales e In- o2 [T
ternacionales donde diversas personas tengan la oportunidad de
llevar consigo, estas piezas de alto valor cultural. El trabajo que . T4
desarrolla este grupo de creativos brinda formas diferentes para '
dar conocer culturas que son desconocidas para mucha gente la i
aplicacion de elementos formales y conceptuales propios de la
amazonia a productos comerciales ofrecen un la oportunidad de

portar un pedazo de estas culturas. "
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6.3 catolica Industry. semana san-
ta en las colecciones de moda

Estar ala moda también tiene su lado piadoso y no deberia crear
controversia mas que en los impios. Catdlica Industry, la nueva
coleccidn y exposicién de Valerio Goméz, que incluye prendas de
vestir y accesorios bordados con los simbolos del Sumo Pontifice,
la virgen de Guadalupe y Jesucristo. La necesidad del vestido y su-
perficialidad de la moda eliminan los margenes del terreno donde
los fundamentalismos histéricos y sociales se funden con repre-
sentaciones de lo que es la estética de clase y el buen gusto.

La fusién de las figuras candnicas (la virgen maria y su hijo) con el
lenguaje de la alta moda internacional (el catalogo de la exposicion
es un cross over entre Vogue y el catecismo del padre Amaro).
Quiza en la mente de mas de un devoto, se produce alguna aso-
ciacién iconoclasta entre la madre-virgen joven de tez bronceada,
ataviada con minifalda y manto y la anoréxica imagen de su pélido
hijo, de corbata y camisa de cuello ancho; pero habria que sefa-
lar que se trata tan sélo del resultado del trabajo tan perfecto y
dedicado del artista, que ha logrado recrear con toda exactitud
los detalles y accesorios, dotandolos de un estilo contemporaneo
sumamente elegante y respetuoso.

En los diseflos de Gdmez hay la mas pura voluntad laica de traer
a la actualidad el mensaje de la Contrarreforma, que se expresa
en: botas para mujer hasta las rodillas en piel vacuna morada; una
blusa de seda blanca que deja ver el ombligo, acompafiada con
un manton bordado en hilo de oro sobre sedas violetas; para él,
unos boxers de lycra strech color purpura adornados al frente con
pedreria que reproduce el simbolo del Vaticano, ideales para la
época de adviento en las cdlidas tierras latinoamericanas. La obra
de Valerio Gamez es una prueba de que el sentimiento doloroso
se adelanta siglos a las estéticas posmodernas o tardomodernas.
En cada una de sus exposiciones y acciones, Gdmez ha demostrado
gue existen bases sociales e ideolégicas que pueden trastocar el
status que de la sociedad con solo fundirlas (lo indigena con lo eu-
ropeo, lo tradicional con lo casual) o presentarlas en el mas autén-
tico contexto creyente. Esta hibridizacion de formas y contenidos
reflejé hace siglos la odiosa conquista espiritual, hoy es la mejor
expresion de un sentido de liberacion y de la capacidad del arte
para renovar la fe.



pasos qUé sé toi‘naron en la conceptuallzaclon y reallzacmn del ok,
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Sty . Se analizaron los factores demogrificos, territoriales, sociales, cul-
_ . turales de la cultura KAMENTSA el cual se realizo por medio de la
&~ . observaciény el diario de campo. La observacion fue el primer paso,

mirar algunas de sus costumbres fue importante para entender su
comportamiento y a la vez como es su modo de vida y su forma de
miran al mundo para reconocer y entender sus formas de expresion
tanto culturales como artisticas. Se inicio con la Recoleccidon de mate-
rial conceptual y formal.

Para luego determinar qué elementos son mds significativos y repre-
sentatives de la cultura KAMENTSA.
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2 fase

Se aplicaron encuestas que permitieron en primer lugar determinar cudles eran los elementos
gue mas representan a los jovenes como valores de identidad ya que como propdsito primordial
necesitdbamos saber como podiamos llegar a ellos de tal forma que se sientan identificados con
nuestro proyecto en segundo lugar se necesitdbamos saber que objetos representan de una
manera mas amplia a una ciudad ya que la idea es integrar a esta cultura indigena en otros con-
textos, en este sentido se reconocieron ciertos aspectos graficos que se utilizaron como objetos de
integracion entre la parte juvenil urbana con la cultura indigena KAMENTSA.

Estos valores graficos como objetos sitios sirvieron para la formacién de bancos de informacion
formal y conceptual de la cultura juvenil urbana.

3 fase

Buscar relaciones entre los componentes representativos de los KAMENTSA y los elementos mas
representativos de los jovenes y la ciudad teniendo en cuenta los elementos graficos para concep-
tualizar la propuesta de ilustracion.

Para este propdsito se organizo cuadros de relaciones que buscar similitudes entre objetos que
pueden ser por: forma, color, tematica, conceptual naciendo de ello ilustraciones que integran
ambos mundos .

(ver fig 01, 02 y 03)
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Relacion:

la forma lineal entre las
cebras senales de transito
con las lineas de los sayos
prendas tipicas Kamentza

Relacion:

la forma de arco entre
los audifonos y la corona
indigena, prenda usada
en rituales indigenas.

Relacion:

la forma de la flecha del
la sefial de transito y una
arma indigena utilizada
par la caza.

Relacion:

la forma de arco de la
queha, instrumento musical
indigena con la forma del
parapente, deporte
extremo muy practicado
por jovenes.

Relacion:

la forma de cono entre
la corona indigena y la
bocina de sonido, la
musica y el sonido fuerte
representa a la juventud.
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Relacion:

el rojo del hidrante un
objeto tipico de una
cuidad con la mascara del
matachin personaje de
gran importancia durante
el carnaval indigena.

Relacion:

los colores rojo, amarillo

y verde son muy utilizados
por esta cultura para sus
prendas de vestir estos
colores también los utilizan
en senales de transito.

ek A5, "

(figura 0
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Relacion musica

Relacion funcion
lugares de vivienda.

Relacion funcidn
medios de transporte.

i
Relacion vestuario
relacion por
funcionalidad
prendas de vestir.

Relacion vestuario
La relacién por
funcionalidad es
cubrir una identidad.

Relacion vestuario

La relacion es por
funcionalidad

cubrir una identidad con la
mascara de luchador

y cubrirla con la

mascara de matachin

Relacion vestuario
La relaciénes por
funcionalidad

prendas de vestir.

Relacion musica
La relacién es por

; ’ 7
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4 fase

Materializar la propuesta de ilustracion teniendo como referente
los pasos para la realizacion de una ilustracién digital tomado de la
Fuente: www.ka-boom.com.mx.

1. Concepcion de la idea. Ya sea como ilustracion artistica o por encar-
go hay que definir el contenido o lineamientos de la misma y la nece-
sidad a la que responde y los materiales necesarios para realizarla.

2. Busqueda de referencias. Segun sea el caso, es necesario obtener
referencias de objetos, personajes, situaciones o entornos para aterri-
zar el concepto y en su caso estilizar.

3. Realizacidn. Este proceso debe ser meticuloso y sistematico en lo
general. El proceso de realizacion esta unido al creativo, por lo cual
es importante equilibrar el concepto original con las ideas que van
surgiendo para plasmarlos en la ilustracion y no perder de vista el
objetivo de la misma.

4. Retoque y preparacion final. El retoque final es lo que le da los
Ultimos valores definitorios a la obra y que adicionalmente ayuda a
cubrir los pequenos errores plasticos que haya habido en el proceso,
dejandola lista para su uso comercial o personal.

Analisis de los accesorios

Implementacion de las ilustraciones en la linea de accesorios esta
parte permite el disefio de una marca grafica empaques etiquetas
para los productos.

s fase
Exhibicidn y montaje lanzamiento de los accesorios.




El reconocimiento de los elementos gra-
ficos y conceptuales de la cultura Ka-
mentza se identifico a través de observa-
cion, trabajo de campo y experiencias
personales con esta comunidad Las for-
mas de expresion significaron un punto
fuerte para utilizarlo como medio de
inspiracion para tomar ciertas estéticas
y ser mezcladas con situaciones urbanas
y juveniles, propésito claro de nuestro
proyecto que es incluir a culturas na-
tivas colombianas en un contexto ju-
venil y urbano.

ya teniendo el material conceptual y for-
mal disefiamos métodos que permitieran
crear ilustraciones con el propdsito de in-
cluir o fusionar la cultura kamentza con
lo urbano y juvenil, por eso se elabord .
una tabla que nos dio la posibilidad de
propiciar relaciones que pueden ser por
forma, color, textura y concepto; todo
esto dio origen a un sinnimero de ilus-
traciones hibridas de elementos indige-
nas y urbanos haciendo que los jovenes
integren en su vida cotidiana esta cultura.

-9
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8.1 tenpenclas pe color

La informacion cromatica obtenida en la recoleccion de datos a través
de la observacion vy el analisis de cada uno de ellos como vestuarios,
mascaras expresiones artisticas, artesania, danza, nos arrojaron una
gran cantidad de informacion.

Encontramos que los colores de mas recurrencia son los primarios
y secundarios que se ven tanto en sus artesanias como en su forma
de vestir.

Sabiendo que el proyecto pretende llegar a los jovenes de la zona ur-
bana, se tuvo en cuenta las tendencias de color que van de los colo-
res primarios vivos e intensos, hasta los colores ocres y tonos tierra.



8.2 texturas

Posterior a la tarea de apreciacion visual y analisis de imagen de contenidos estéticos de la
cultura kamentza, se logro obtener una gran variedad de texturas que fueron incorporadas a
medida que se fueron realizando las ilustraciones digitales y manuales.

-

- =& = = =B ==
EEEEEEER
RSl Selmn

EEEEEER
H B R R B RN RN
EEEEEEEESR

I%:
oy

W
]

a

n = =
Oeww
\ .
W s
Q'

w
"

;
h
(I

IIIIIEIIII;'I.
1

PAG 48 | PROYECTO DE GRADO



_

8.3 bocetacion

Idealizando el propdsito de nuestro proyecto elegimos los elemen-
tos que cumplan con las caracteristicas del cuadro de relaciones
gue se hizo con anterioridad por ejemplo la relacién por color que
hay entre un hidrante que es un elemento cldsico de una ciudad
con una mascara indigena del matachin personaje pictérico de la
cultura KAMENTZA.

pigitalizacion de imagenes

Concluida la etapa de bocetacién manual se procedié a escanear
cada una de estas ilustraciones para vectorizarlas, retocarlas y pin-
tarlas, logrando asi un realce en la forma y el color, condicionando
cada imagen con miras al proceso de impresion y estampacion.
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imagen digitalizada




imagen digitalizada
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2 imagen digitalizada

" E B BB EEE
HE B B N B R EERE
| H E B B EEDB
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imagen digitalizada




imagen digitalizada
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imagen digitalizada
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La marca grafica es uno de los objetivos del proyecto el disefio de
una imagen es necesaria para generar distincion e identificacion
del producto.
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busqueda formal

Lasformasy tipografias necesitan refor-
zar el concepto principal del proyecto
que es integrar a la cultura KAMENTSA
dentro de otros contextos.
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Lasformas y tipografias necesitan reforzar el concepto principal del proyecto

PN

Tipografia Fuente/Pincoyablack intervenida digitalmente.
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logotipo

Tras la busqueda de una imagen fuerte que represente tanto a
la cultura KAMENTSA como a los jévenes de la ciudad y luego de
todo el proceso de bocetacién llegamos a una imagen dinamica
muy conveniente para nuestro propdsito.



arte final
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8.5 aplicacion a productos

Con un intervalo de tres meses en el
afio se trabajara cuatro lineas de pro-
duccién de accesorios, llamadas en
lengua kamentza asi:

clestrinche (carnaval).
bets (urbana).
travisian [deporte]).
bonbontse [joven).

en cada linea habra accesorios como
billeteras, relojes, manillas, correas,
lentes, bolsos, botones, llaveros, cor-
batas y demads elementos utilizados
comunmente por los jovenes, dichos
articulos tendran impresos cada una
de las ilustraciones que se creo a par-
tir dela investigacion y la relaciéon en-
tre la cultura KAMENTZA y |a urbana.
asi mismo las imagenes creadas ten-
drean directa relacion'con’el concepto
. o.nombre.de cada una delas lineas.
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colecclones

linea

fiesta del maiz, base de la alimentacion de estos pueblos. Durante la fiesta se |
agradece a la naturaleza por los frutos de la tierra recibidos durante el afio. :,

La fiesta sigue su curso, .con la ceremonia de las flores la danza y la musica forman
parte de la celebracion la linea (clestrinshe) se vasa en los instrumentos musicalesy = =
la alegria del carnaval. Lgh
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Bets; palabra que en kamentsa hace referencia a la cuidad, es asi que se toma a lo
urbano como concepto para la creacién de.la segunda linea de accesorios Kamentsa -
Disefio Tradicion, dando como resultado’ diversas piezas graficas originales que
reflejant la estética y la personalidad de la ciudad..
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En Kamentsa tra\nman representa a la practica de algin deporte, en esta ocasion se

adoptan colores tﬁvos v brillantes, que caracterizan la practica deportiva como

S

S ' referente para la creacion de i imagenes con un estilo fresco y descomplicado, dando
como resultado a la tercera linea de accesorios Kamentsa Disefio Tradicion .

.
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: Joven _
Joven que en kamentsa es Bonbontse, es el nombre gue recibe la tltima linea de

accesorios del afio, se inspira en el estilo de los jovenes que gira en torno a la
tecnologia, la moda y a la tendencia de estar siempre actualizados.

Bonbontse _ Bonbontse > Bonbontse




ines

- Bonbontse

Jouen
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Este tipo de etiquetas ademas de dar informacién a cerca 2
del producto también nos dan a conocer la cultura ka-
mentza a traves de pequeios datos, por otra parte es un
accesorio mas para el cliente por que al ser desprendida
del producto se convierte en una manilla asi mismo cada
linea tendra un etiqueta que la identifique.
o (9
Cacho e 0.0 e o 0o o o o o >
Instrumento melddico construido con
&l cuemo de un animal y cortado en el
extremo mas angosto, fermando una
especie de trompeta primitiva.
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El packaging tiene doble funcién no solo contiene al
producto si no también es un objeto coleccionable para
el cliente, esta idea con el fin de practicar la concervacién
* . del medio ambiente ya que es una tradicién muy impor-
_ tante de la cultura kamentza.
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Linea de traquel
Linea de plegado
Linea de perforacion

Area de sangria
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Area de sangria
Linea de traquel
Linea de plegado
Linea de perforacién
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Linea de plegado
Linea de perforacion

Linea de traquel

Area de sangria
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Area de sangria

Linea de traquel

Linea de plegado

Linea de perforacién

ADVENTENCIA
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Area de sangria
Linea de traquel
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todo de reconocimiento del prod'ucztdr "y

Sy

- 9 ="'.'_ é /
EL método o la campafia que se utilizara para reconocer el pro-
ducto es una parte importante del proyecto por lo mismo es
necesario tener en cuenta las etapas del proceso publicitario.

El objetivo fundamental es persuadir, convencer o seducir al pu-
blico hacia un determinado bien de consumo o hacia un determi-
nado servicio.

La publicidad se puede definir como la informacién que pro-
porciona el anunciante a los consumidores sobre los productos
que fabrica (calzado, automoviles...) o los servicios que ofrece
(tintorerias, bancos...) para aumentar sus ventas.

En el mundo de la publicidad participan tres elementos muy im-
portantes a los que se les denomina sujetos publicitarios, estos son:

anunciante: persona que realiza la publicidad

agencias de publicidad: son las empresas que elaboran los anuncios.
medios de difusién: empresas que difunden la publicidad a través
de los medios de comunicacidn.
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fg’;’:eceso pubH__'cTitario.;més fundamental se resume en tres puntos.

. ﬁMar_keﬁng, hacer estudios de mercado, de marca, de cliente

|

"La Campafia, aqui se determina los objetivos de la campafia
publicitaria, como escoger los medios de comunicacion adecuados
el costo beneficio que se persigue.
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disefiar l{tﬁé%‘caffﬁga'ﬁa de Publicidad disponemos de diferentes recursos expresivos que podrian
utilizadas en una campania publicitaria. §
ntificamos las principales ventajas y debilidades del producto

ntajas

=

St originalidad mejora la inclusion indigena en la ciudad.
marca tiene ofrece una fusion entre lo urbano y lo indigena.

ay muchas marcas de accesorios en el mercado.

ta |

efinlclon pel publico al que nos queremos birigir

; Dg’,ﬁhifn'qs 'Ias.principales caracteristicas de nuestros destinatarios. Algunas de ellas son:
_ Ed.ad_, Sexo, Procedencia geografica, Profesion, Clase social, Intereses

En nlg\es,t._r'o proyecto, el publico objetivo esta dirigido a un publico turista y juvenil

] g_o lo anterior decidimos realizar una campafia fresca juvenil e innovadora.

finiclon pel propasito comunlcativo
~ Realizamos un “brainstorming” o lluvia de ideas, que nos ayudo a disefiar la idea o las ideas centrales
§jﬁb're I_e_)s;'que se va a centrar la campafa que disefilamos, teniendo en cuenta nuestro propdsito
comunicativo al que gueremos que se oriente, de manera principal, nuestra campafia: Convence
Implica — Seduce — Sorprende - Sugiere.

Ef_kljr]é,rq.-uléﬁpfdgi.qurﬁilg Se presta para nuestro propdsito realizando una campafia callejera lo cual
implica una interaccion directa con nuestro publico. a e Ty

*
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Apoyado en el desarrollo del proyecto y los diversos productos, se resalta que
el proyecto resulté innovador.

El proceso que hasta el momento se ha construido, a partir de la cultura Ka-
mentsa como herramienta principal en la generacién de alternativas per-
mitiran brindar aportes para la integracién de valores culturales regionales,
ademas del gran aporte del disefio ilustrativo.

Teniendo en cuenta que el éxito de un producto depende en parte en la acep-
tacion del publico también decide en el planteamiento de nuevos disefios y
busqueda de nuevas alternativas, es por esto que este proyecto no concluye
aquiya que se proyecta hacia la creacidon de una nueva empresa.

Al decir que este proyecto no concluye aqui, es porque el proceso al cual se
ha sujeto este proyecto, nacen constantemente nuevas ideas. Gran parte de
estas nuevas ideas la brinda la investigacion constante al igual que el proceso
creativo de que se constituye en innovacion y la busqueda de nuevas formas de
mostrarlas y plasmarlas como alternativas de disefo, con el propédsito que el
producto sea reconocido por el publico al igual que la calidad y su contenido.

La funcién. del disefiador. grafico-en la actualidad, estd relacionado con el
manejo Yy la solucion de problemas de comunicacion. El proyecto logra utilizar
el disefio y sus aplicaciones como una herramienta que sirve parareconocer e

" incluir a las culturas indigenas hativas en contextos mas universales.

Entonces el disefiador grafico, se convierte en una agente interventor y opti-

" mizador del concepto y forma; entre,otras aspectos. . . .
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1. webgrafia

*Farm1.static.flickr.com/200/464570827...consultado el dia 23
noviembre 2008 de la word wide web: http://www alejoenbici.
blogspot.com/2007/04/esculturas-esculturas-en  —Sibundoy-putu-
mayo. Htm

*Socios/sibundoy.php Consultado el dia 25 octubre 2008 de la word
wide web: http :www.nuevemillonaria.com/ images-Fotos-Sibun-
doy_jpg.htm

*ColombiaCultural-images-colcult-artesania_ consultado el dia 23
noviembre 2008 de la Word wide web: http:// www.sinic.gov.co/
SINIC/ColombiaCultural/.htm

* Investigacion Artesanias\Datos artesania\putumayo.consultado el
dia 23 noviembre 2008 de la Word wide web: http:// www.artesani-
asdecolombia.com.co/images/images.htm

*John-estrada-disefios-raices-indigenas-estilos-vida-disefiador-mod-
elos-gastronomia-corrientes-salud-extroversia-cultura-entre-
tenimientoconsultado el dia 25 marzo noviembre 2009 de la
Word wide web: http://www.universia .co.go.htm.

*Carteras de moda para mujer, complementos y accesorios de moda
Mujer. consultado el dia 15 marzo noviembre 2008 de la Word wide
web: http:// www.laurart.com /.htm

*Documentales consultado el dia 15 marzo noviembre 2008 de la
Word wide web: http:// -www.popayanvirtual.com/pv/principal.
php/htm

*Jovenes-colombianos-prefieren-marcas-nacionales-2006-mayo-
estilos-vida-nutricion-dieta-salud-horoscopo-archivo-extroversia
consultado el dia 25 marzo noviembre 2008 de la Word wide web:
http://www.universia .co.go.htm

Agencia Catalana del Consumo (www.consumcat.net).

Ministerio de Educacion y Ciencia (www.recursos.cnice.mec.es).
Instituto Nacional del Consumo (www.consumo-inc.es)

Cada Comunidad Autéonoma y el Instituto Nacional de Consumo ofre-
cen mas informacién en www.consumopolis/
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