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El Deportivo Pasto en tan sélo 10 afos de
presencia destacada en el futbol profesional
colombiano, se ha constituido poco a poco, en
institucidn icénica del departamento de Narifo.

Los logros obtenidos por el equipo y su
participacion en los diferentes torneos de futbol
locales, en el pais y en el exterior, han permitido
ademas, que la ciudad de San Juan de Pasto sea
reconocida y valorada en los ambitos sociales,
culturales, deportivos y econdémicos. En ese
sentido, el desarrollo que ha tenido Deportivo
Pasto, ha sido de la mano del avance de la ciudad,
y en esto es viable incluir la aparicion de diversos
medios de comunicacion que han ampliado la
oferta de informacién para la sociedad narinense.

Sin embargo, Deportivo Pasto no cuenta con
espacios en los medios que permitan entregar
informacién oficial, la cual se ve tergiversaday
manipulada por otros medios, lo que demerita en
la falta de informacién hacia los hinchas y en

alejamiento de ellos hacia su equipo, manifestado
en la falta de interés.

Deportivo Pasto necesita su propio espacio
televisivo dentro de la TV regional,

espacio que tendra un impacto directo en la
identidad que ha generado dentro de la sociedad
narifiense, la misma que no sélo incluye a los mas
fieles seguidores del equipo, sino a todos aquellos
que directa o indirectamente tienen que ver con
el equipo.

El Disefo Grafico hace su apariciéon y debe
convertirse en herramienta relevante dada la baja
calidad de la produccién grafica y audiovisual de
los espacios locales, y en algunos casos,
nacionales.




Deportivo Pasto in just 10 years of presence in
professional football Colombia has been formed
gradually in iconic institution of the department
of Narifo.

The achievements of the team and its
participation in various local football
tournaments in the country and abroad, have also
allowed that the city of San Juan de Pasto is
recognized and valued in the social, cultural,
sporting and economic. In this regard, the
development that has taken Deportivo Pasto, has
been the hand of the progress of the city, and it is
feasible to include the emergence of various
media have expanded supply information for
society Narino.

However, Deportivo Pasto spaces do not have
the means to deliver official information, which is
distorted and manipulated by other means, which
demerits in the lack of information to the fans and
distance from them to his team, expressed the
lack of interest.

ABSTRACT

Deportivo Pasto TV needs its own space within
the regional TV,

space has a direct impact on the identity that has
generated within the society Narino, the same
which includes not only the most faithful
followers of the team, but to all those who
directly or indirectly relate to the computer.

Graphic Design makes its appearance and should
become a major tool given the low quality of
graphic and audiovisual production of local areas,
and in some cases, national.
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GLOSARIO

MEDIOS AUDIOVISUALES: conjunto de instrumentos que hacen llegar al hombre
utilizando los sentidos de oido y vista, o los emplea a la vez. Se dice especialmente
de métodos diddcticos que se valen de grabaciones acusticas acompainadas de
imagenes dpticas.

TELEVISION: es un sistema de telecomunicacién para la transmisién y recepcion de
imagenes en movimiento y sonido a distancia. Esta transmisién puede ser
efectuada mediante ondas de radio o por redes especializadas de television por
cable. La palabra "television" es un hibrido de la voz griega "Tele" (distancia) y la
latina "visio" (vision). El término television se refiere a todos los aspectos de
transmisién y programacion de television. Transmision de imagenes a distancia
mediante ondas hercianas.

FILMACION: Acci6n y efecto de filmar. Registrar imagenes en una pelicula
cinematogréfica. Rodar una pelicula.

GENERO INFORMATIVO: hacen una interpretacion contextual de la informacién en
la que no aparece explicitamente la interpretacion.

GUION LITERARIO: transmite la informacién suficiente para que el lector visualice
la pelicula: como transcurre el didlogo, c6mo acttan los personajes y con qué
objetos interactuan, sin especificar todavia los pormenores de la produccion.




GUION TECNICO: es el guién al que se afaden
multitud de anotaciones y elementos que tienen
que ver con el rodaje. Tiene mas que ver con la
planificacion. El guion técnico debe contener el
troceo por secuencias y planos, en él se ajusta la
puesta en escena, incorporando la planificacién e
indicaciones técnicas precisas: encuadre, posicion
de camara, decoracion, sonido, play-back, efectos
especiales, iluminacion y otros...

PRODUCTO AUDIOVISUAL: es el producto en
donde se integran e interrelacionan plena lo
auditivo y lo visual para producir una nueva
realidad o lenguaje. La percepcidn es simultanea.
Se crean asi nuevas realidades sensoriales
mediante mecanismos como la armonia (a cada
sonido le corresponde una imagen),
complementariedad (lo que no aporta uno lo
aporta el otro), refuerzo (se refuerzan los
significados entre si) y contraste (el significado
nace del contraste entre ambos).

STORY BOARD: Es como un cédmic con la historia
dibujada de la pelicula, expuesta plano a plano
por medio de dibujos que senalan el encuadre a
realizar y van acompanados de los textos con los
didlogos correspondientes. Es muy util en el
momento del rodaje, pues facilita el trabajo de los
técnicos sobre todo en secuencias de accién. Es
imprescindible donde hay efectos especiales que
posteriormente han de superponerse

VOZ EN OFF: Término que se refiere al audio
cuando la fuente no aparece a cuadro o en
pantalla, se abrevia VO.

Es la voz de alguien que no esta en escena. Puede
ser narrador, un pensamiento de alguien que esta
en escena, una cancion desde fuera de campo.

ZOOM: Variar la distancia focal de un lente ya sea
para acercarse o alejarse del objeto.




INTRO

El Deportivo Pasto en tan sélo 10 afios de presencia
destacada en el fttbol profesional colombiano, se ha
constituido poco a poco, en institucion iconica del
departamento de Narifio, en la medida en que ha
ayudado a que ésta region salga de un gran periodo
de letargo y marginacion a nivel nacional, que se hace
evidente en la escasa informacion presentada en los
diferentes medios de comunicacién masivos a nivel
nacional, e inclusive regional.

Los logros obtenidos por el Deportivo Pasto y su parti-
cipacion en los diferentes torneos de futbol locales, en
el pais y en el exterior, han permitido ademas, que la
ciudad de San Juan de Pasto sea reconocida y valorada
en los ambitos sociales, culturales, deportivos y econé-
micos. En ese sentido, el desarrollo que ha tenido
Deportivo Pasto, ha sido de la mano del avance de la
ciudad, y en esto es viable incluir la aparicion de diver-
sos medios de comunicaciéon que han ampliado la
oferta de informacion para la sociedad narinense.




Sin embargo, Deportivo Pasto no cuenta con
espacios en los medios que permitan entregar
informacidn oficial, la cual se ve tergiversaday
manipulada por otros medios, lo que demerita en
la falta de informacién hacia los hinchas y en
alejamiento de ellos hacia su equipo, manifestado
en la falta de interés.

Siendo la television el medio masivo por excelen-

cia, aquel que representa los mas altos indices de
seguimiento y que genera las mas altas tasas de
rentabilidad, todo por su prolifico caracter de
medio masivo y su presencia en casi todos los
rincones del mundo, se torna fundamental que
cualquier empresa, y en este caso, Deportivo
Pasto, que también se constituye como empresa,
tenga presencia en la television, con el firme
objetivo de llegar directamente a sus clientes -
ledse seguidores y/o hinchas- y fortalecer su
desarrollo integral. Deportivo Pasto necesita su
propio espacio televisivo dentro de la TV regional,
espacio que tendra un impacto directo en la

identidad que ha generado dentro de la sociedad
narifense, la misma que no sélo incluye a los mas
fieles seguidores del equipo, sino a todos aquellos
que directa o indirectamente tienen que ver con
el equipo..

Y es en este punto, donde el Disefio Grafico hace
su aparicion y debe convertirse en herramienta
relevante dada la baja calidad de la produccién
grafica y audiovisual de los espacios locales, y en
algunos casos, nacionales. La investigacion, la
conceptualizacién y el disefo y desarrollo de
todos los elementos gréficos que hacen parte de
la produccion de un programa de television, es
competencia directa del disefio grafico, mas aun
en el presente proyecto que se muestra de interés
masivo dentro de la sociedad narifiense, y en
especial de la hinchada de Deportivo Pasto, la
cual merece un producto de calidad que estéala
altura de cualquier produccion a nivel nacional e
internacional y que satisfaga, ademas, su cada vez
creciente necesidad de informacion.







El objeto de estudio de la presente investigacion es la Asociacion Deportivo Pasto,
equipo profesional de futbol, participante del torneo de primera categoria de la
Division Mayor del Fitbol Colombiano (Dimayor), campeonato llamado Copa
Mustang, el cual se realiza cada afio durante los meses de Febrero a Diciembre en dos
fases llamadas Torneo Apertura y Torneo Finalizacion. Participa ademas en la Copa
Postobdn, evento que retine a 36 equipos de las categorias A y B de Colombia.

El Deportivo Pasto asienta su sede en la ciudad de San Juan de Pasto, departamento
de Narifio, Colombia. Tiene 60 afios de historia, pero tan sélo 15 de pertenecer a la
Dimayor como equipo profesional de fatbol.

Los hinchas y seguidores del Deportivo Pasto corresponden al publico objetivo, que
incluye ademéds, a aquellos miles de aficionados al fatbol. Este grupo objetivo, cuenta
con personas de todos los estratos socioeconémicos, de edades entre los 8 y 80 afios,
de ambos sexos y de diferentes niveles educativos.




En la mayoria de empresas narifienses, es evidente
la ausencia de programas y/o medios que acerquen
a sus clientes, y a la comunidad en general (posibles
clientes) a su institucién, hecho agravado atin mas
con la desatencion de parte de éstas empresas para
hacer presencia en los medios masivos de comunica-

cién; en gran parte debido a la carencia de sistemas
de promocién efectivos y a unos limitados medios
econdmicos.

Una de las instituciones mas representativas de San
Juan de Pasto y en general del departamento de
Narifio es sin duda la Asociacion Deportivo Pasto.
Por medio de ella, la ciudad de Pasto ha logrado
debilitar la sub-valoracién a la que era sometida por
parte del interior del pais. No obstante, los proble-
mas de marginacion se siguen presentando y es
notoria la escasez de informacién sobre Deportivo
Pasto en los medios escritos y audiovisuales de la
nacion, e inclusive de la region.

El equipo narifiense necesita un espacio oficial y
adecuado para sus hinchas y seguidores; necesidad
gue cobra importancia teniendo en cuenta el alto
grado de especulacién, desinterés y manipulacién a
la que se ve sometida toda la informacién que tiene
gue ver con el club. Todo lo anterior debilita el
posicionamiento de Deportivo Pasto en el medio asi
como la identidad cultural que se logra a través del
fatbol.




¢ Como disenar un esquema de televisién para el
programa oficial de Deportivo Pasto que permita
acercar mas a sus seguidores y fortalecer la

identidad que han generado para con el equipo?
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3. Determinar el tratamiento gréfico que se le
dara a la imagen teniendo en cuenta el concepto
del programa. o
Mo
4. Disefar el cabezote del programa, las cortinillas
para las diferentes secciones del mismoy demas
elementos graficos tales como crawls, reels,
generador de caracteres, supers, etc.

'5. Implementar cada elemento gréfico en
concordancia con la imagen del programa.
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La presente investigacion se fundamenta en la revision de
antecedentes de programas institucionales de equipos de
fatbol a nivel regional, nacional, sudamericano y mundial.
Posteriormente, la categorizacion de la informacién
recolectada permite determinar el grupo de tépicos que
fortalecen el proceso investigativo.

Sin embargo, uno de los aspectos importantes de la inves-
tigacion y que se convierte en punto clave, es la aplicacién
de una encuesta escrita entre los hinchas y seguidores del
Deportivo Pasto sobre la idea del programa, que permite
determinar los lineamientos del mismo.

FORMATO DE LA ENCUESTA

Fecha de aplicacion: octubre - diciembre 2008

Rango: personas de todos los estratos de cualquier edad
Método de aplicacion: Diligenciamiento personal de
formato de encuesta

Nimero de encuestas: 1000 Encuestas validas: 960
Encuestas nulas: 40




N

Nombre: \

Edad: Profesion:

Teléfono:

Usted es seguidor del Deportivo Pasto hace: /D meses D afios
Pertenece usted a una barra organizada? D Sl D NO  Cudl?
Asiste con regularidad al Estadio? D Si D NO

En cudles medios usted ha encontrado informacion sobre el Deportivo Pasto?

[:j Radio D Television D Prensa Dlnternet

Cudl es su medio favorito para enterarse sobre el Deportivo Pasto? (marque s6lo uno)

D Radio D Television D Prensa Dlntemet

Qué tipo de informacion encuentra en esos medios sobre el Deportivo Pasto?
D Goles D Noticias DOtra Cual?

La informacién que presentan los medios sobre Deportivo Pasto es suficiente? D Si Cj NO

Debe existir un medio oficial que de a conocer informacion sobre Dep. Pasto? st (JnNo

FORMATO DE ENCUESTA

PRESENCIA DEPORTIVO PASTO EN LOS MEDIOS

Qué tipo de informacion le gustaria conocer sobre Deportivo Pasto? (puede marcar mas de una)

D Noticias D Historia D Goles D Crénicas

Resefia de . Personajes
DJugadores (O] Hinchas (3 iistoricos (Dot Cud?

Considera que Deportivo Pasto debe hacer presencia en ja TV Regional? D Sl D NO
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El fatbol, también llamado balonpié, es amplia-
mente considerado como el deporte mas popular
del mundo, con millones y millones de personas
involucradas directa e indirectamente. De hecho,
para el aio 2008, la FIFA, ente mundial director
del fitbol, estima que existen mas de 370
millones de personas activas en este deporte.

Sin embargo, el futbol, mas alla de ser un deporte,
es un fenémeno con profundos alcances cultura-
les y sociales, y un producto de consumo y de alto
caracter mediatico. Desde sus inicios modernos
en la Inglaterra industrializada del Siglo XIX hasta
la actualidad, siempre tuvo en lo masivo un ele-
mento fundamental dado que su desarrollo no ha
sido ajeno a cuestiones politicas, econdmicas,
sociales y religiosas. Hablamos de una actividad

L " + as

El futhol

que ha trascendido la mera dimensién deportiva
para convertirse en un catalizador de identidades
colectivas, que se manifiesta como espectaculo
mercantilizado que satisface necesidades de ocio
de los ciudadanos, muy importante para sus
consumidores y con mucha trascendencia social,
pues supone una lucrativa industria mundial.

la TV Regional.

El futbol desde la perspectiva de la cultura, es un
tema contemporédneo que esta muy relacionado
con el sentimiento de los pueblos por ser una
pasion de multitudes y estar arraigado en el
imaginario colectivo del ser nacional. Hoy en dia,
el fatbol tiene que ver con la construccion de
diversas identidades sociales y culturales; iden-
tidades nacionales, identidades por regién o

1 :




locales; identidades que se relacionan con el
género, con la edad, con la clase. El futbol,
ademas, es un fenémeno econémico pues los
clubes dejan de ser tales, para convertirse en
empresas.

Es viable entonces, caracterizar al fatbol asi:

El fatbol como nueva religion: en la medida que
sustituye los elementos centrales de pertenencia
a un grupo que esta por encima de nosotros,
dandonos identidad trascendente.

El fatbol como generador de orden social (tanto
en lugares como en horarios) al aglutinar las
diferencias sociales.

El fatbol como generador de identidades que son
canalizadas, permitiendo aflorar sentimientos de
pertenencia.

En el fatbol, sobre todo los jugadores, forjan vo- :
luntades socializadoras de manera especial en los
jovenes. Son estrellas del momento, una buena }
forma de movilidad social, la posibilidad de mol- |,
dear formas de vida.

El fatbol como factor de igualdad social. En el
campo y en la tribuna desaparecen las diferencias
de clase.

e —




El hincha
del futhol

El hincha de ftitbol es, sin duda, uno de los parti-
cipantes fundamentales que permiten atisbar la
comprension del fenémeno deportivo desde hace
décadas.

"Hinchas" se refiere a los fanaticos del ftitbol. Esos
que estan todos los domingos en el estadio, vis-
tiendo el uniforme de su equipo favorito, con la
cara pintada, gritando y haciendo ruido con sus
tambores. "Hincha" viene del verbo "hinchar"y
representa que estos apasionados al deporte
estan "hinchan-do" o agrandando su equipo.

TS

El verdadero hincha, a lo largo de su vida, puede
cambiarse de barrio o de ciudad, cambiar sus opi-
niones politicas y hasta de pertenencia social;
pero, hablando de fitbol, es muy raro encontrar a
alguien que haya cambiado de colores, de equipo,
de esa lealtad elemental que constituye la real
futbolera pasion personal. Lealtad que a veces es
recompensada con la vanidad de su exhibicién, y
otras debe ser ocultada cuidadosamente para
evitar suspicacias, comentarios irénicos e
hirientes, y eventualmente un choque fisico. Esa
lealtad se convierte en un emblema de orgullo.










El mundo del hincha del fatbol siempre ha sido
apasionante. Un hincha del futbol vive pory para su
equipo. La hinchada tiene sus propias canciones de
fatbol, y su tnico afan es ver a su equipo coronado
como campeon.

Para el hincha, el futbol es una pasién. No importa
lainversion, no importa lo que se tenga que con-
seguir para obtener el dinero de su entrada o para
viajar a ver a su equipo cuando juega de visitante.
Una vez hecho el gasto, retribuido por un triunfo u
opacado por una derrota, al siguiente fin de sema-
na, el dinero necesario vuelve a ser el mismoyy el
rebusque continda. El ftbol le da al hincha, su
forma de vida.

Cuando se es realmente hincha de un equipo se sa-
can muchas expresiones de si mismo para demos-
trarle al club lo mucho que se lo quiere, siempre se
lo acompaiia en las buenas y en las malas, se canta,
se grita, se rie, se celebra, muchas veces se llora de
alegria, otras de tristeza y a veces salen de la boca
palabras que nunca se quiso o se pensé decir.

Para describir al hincha del Deportivo Pasto, se pue-
de empezar por enumerar dos adjetivos que inme-
diatamente vienen a la mente cuando se piensa en
el hincha tricolor: fiel y exigente.

El hincha del Deportivo Pasto es ante todo, fiel.

La hinchada pastusa es una hinchada joven, nueva,
pero que sin embargo alienta al equipo los noventa
minutos sin parar. Hace mas de 10 aiios, cuando el
equipo jugaba en el campeonato de Ascenso, los
partidos de local se jugaban en a estadio lleno (que
en ese entonces contaba con capacidad para 9 mil
espectadores), con cientos de espectadores mas
apostados en los techos de las casas vecinas o en los
muros del estadio.

El fanatico fiel de Deportivo Pasto es, también,
tremendamente exigente. El hincha quiere triunfos
siempre, y si es por goleada, mejor.




Esta exigencia chocaa veces con una realidad
inexorable: el Pasto no es un equipo con gran poder
econémico que pueda darse el lujo de contar con
planteles millonarios que le permitan conseguir *
triunfos con facilidad.

~ElPasto, por el contrario, es a veces semillero, pero
Jgeneralmente se nutre siempre de jugadores

/ jovenes, a losque se les.unen algunos refuerzos de

J

jugadores con trayectoria. Los triunfos del Pasto
han sido casi siempre muy laboriosos, conseguidos
haciendo derroche de garra y pundonor, contra
adversarios muchas veces mas poderosos y mejor
financiados. Sinembargo, la hinchada tricolor,
alimentada por la identidad que el equipo genera
en ella, siempre exigira un triunfo.

El Deportivo Pasto, aparte de tener historia y
tradICIon de equipo “grande” a pesar de su corta
participacion en el fatbol profesional célombiano,
tiene también un Profundo arraigo regional.
Cuando.el Pasto jlega, juega también la ciudad y el
departamento. -
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Los hinchas del-Pasto son, en su inmensa mayoria,
pastusos (ya sea de nacimiento, por adopcion, ode -
corazén), pero también existe un gran niimero de”
aficionados que de otros rincones de Narifo,
apoyanal equipe.- -

/

El aror al Pasto no es sélo la identificacion conun
color, un-iogotipo 9 una imagen, ni producto de la
sugestion colectiva que suele brotar cuando un
equipo consigue’ tltulos o esexitoso (que es, porlo '
general, el criterio con el que muchas personas se -
hacen hinchas de un equipo). El hincha del'Pasto es
hincha porque se siente pastuso. /




~__Elfutbol no ha sido ajeno al territorio narifiense, y
a’unqqé la-practica de este deporte en la regién data
de principios del siglo XX, sélo con la aparicién del
Deportivo Pasto en el ambito nacional, a mediados
de la década de los 90, se vio al balompié como
disciplina deportiva sobresaliente y generadora de
logros para San Juan de Pasto y Narifio.

Es importante sefialar, en principio, que es muy.
dificil resumir toda la historia de un equipo en unas
pocas lineas, cuando han sido tantos los sucesos
que han acontecido desde el primer momento en
que alguien utilizé el nombre "Deportivo Pasto"
para hacer referencia a'un equipo de la ciudad. Por
motivos de indole historica, se ha preferido siempre
tomar la fecha de 1949 puesto que desde dicho afio,
el conjunto narifense tiene cierta continuidad y se
puede decir que a partir del mismo no ha habido
una desaparicion de la institucion como tal.

El:10-de Octubre de 1949 en las oficinas de Bavaria,
un grupo de jévenes del barrio El Ejido, Fatima y
Navarrete asistieron a las oficinas de Miguel
Humberto Lépez “Milachel”, y a través de una charla

- informal le solicitaron que presida un nuevo equipo

de futbol. "Oro Rojo", fue el nombre que sugirieron
Eduardo Delgado, Segundo Onofre, Carlos :
Mosquera, entre otros. Milachel rehusé la propuesta
y sugirié cambiarle el nombre por el de "Club
Deportivo Pasto". La propuesta fue aceptada, y el
dia 12 de Octubre,




vo Pasto, ahora jugaba en el esta-
Lél‘ﬁha Ia Companla de Jesus, pero es-

m ,Ee’ﬂé % l:ertad fundado por el general Gustavo
a; su buen futbol le llevé rapidamente a
tiples ogros munlupales, y sus grandes logros
ey a:bnaa una época en la que pertenecié a una
egoria semiprofesional durante la década 50 -
0; Sﬁsné'min'és'Jas integraron muchos de los juga-
dores que participaron en juegos nacionales como
- parte de la seleccién Narifio, y la llegada de dos
njeros le dio al Deportivo Pasto un importante
nso de nivel. Ademas de esto, algunos de los
res Ilegaron a los equipos del profesionalis-
blano, como América y Millonarios.

rgo, este empuje ' inicial no fue suficiente,

tuc nfye._g,eca_)fendo alolargo delos

2 citar tartfblen que hasta el afio 1995, el

stqwstlo un uniforme basado en el del

&Qt'Boys.del Perti -equipo que visit6 al

Pasto en la década de los 40- motivado
yos ¢ colores fue[on-rosado y negro.

- ‘ ge_3 fios, en Ios que se d’e'stacn

) uno d lﬁ'ﬁﬂgﬂalﬁs dubes-deportlves dela

region, nunca se buscé ascender de categoria, y
sélo hasta 1995 un grupo de dirigentes y empresa-
rios narifienses, le apost6 a forjar el suefio de todos
los pastusos: tener en la ciudad un equipo de fitbol
profesional de la primera division. Para conseguirlo
se conformo un equipo en la categoria Primera C
con jugadores juveniles de la regién quienes rapi-
damente se coronaron campeones en su zona, es
decir la zona Suroccidental.

Un aino después, con la gestion politica de Antonio
Navarro Wolff, alcalde de la ciudad en ese entonces
y con el aporte de algunos de los grandes dirigentes
narifienses, se conseguiria que el Deportivo Pasto
sea ascendido a la segunda division por invitacién
expresa de la Dimayor.

En 1998, sé6lo 3 afos después de participar en la
categoria “B”, luego de una magnifica campana a lo
largo del afio, Pasto terminé Campedn y se convirtié
en el nuevo integrante de la primera division del
fatbol colombiano, y finalmente, el suefio, se hizo
realidad palpable.

M £5 e




e
e i 2

oy = S W - = = s
- - 5 e o 0 LS
s a o o | ‘::' = "-"f-.'-".‘-"
- 2 e
T .....-_-‘_‘_ -fl.l\{.-\.—t-l"

Desde entonces, Deportivo Pasto se ha destacado
en el torneo, alcanzando un subtitulo en el afio
2002, el titulo de Campedn en el 2006, sumadas a
las participaciones internacionales en el 2003 en la
Copa Sudamericana y en el 2007 en el torneo de
clubes mas importante del continente, la Copa
Libertadores de América.

El Deportivo Pasto tiene el titulo de Asociacién, por

cuanto su régimen econémico esta
sustentado en aportaciones que
mensualmente hacen cerca de 800
asociados, los cuales reciben como

contrapres-tacion las boletas de

g

ingreso preferenqal a Ios dlstlntos t.'ompron1|sos'='~f 3
que el equipo disputa como local en los torneos’
nacionales e mternaaona_les.

Administrativamente, Deportivo Pasto tiene a la 44
cabeza un Comité Ejecutivo conformado por cinco ﬂ.ﬂg* :
-iq-\_.-

miembros: Presidente, Vice-presidente, Secretano, e
Tesorero y Vocal. El periodo de estos dignatarios es
de 3 afos. Existen también la Gerencia Deportiva y
otros cargos de apoyo, tales como
Revisor Fiscal y Contador.
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Llorar, reir, gritar, insultar, hacen parte de la vida del
hincha de Deportivo Pasto. Ese hincha que quiere
ver a su equipo en los titulares de los noticieros, en
las primeras planas de los diarios, anunciado como
el campedn, como el protagonista, como el lider.

La hinchada del equipo pastuso ha ido creciendo y
madurando. Hasta hace unos afios era triunfalista y
s6lo acompaiiaba al equipo cuando este pasaba por
buenos momentos. Hoy en dia, a pesar de llevar un
par de campaiias con deficientes resultados, el hin-
cha se ha hecho presente en el estadio para apoyar,
pero también - con todo derecho- para exigir.

i 5
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FHinchas pastusos,

de otros equipos,

1o son pastusos de corazon,
son unas putas, que dan el culo,
por los equipos de otra region




Yo soy del Pasto porque Divs lo quiso ast,
no voy a cambiar.
Venirte a ver es la locura,
es mi pasion, es mi debilidad.
Esta vez, la vuelta vamos a dar.
Cdnticos de Attake Massivo, barra del Deportivo Pasto
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Con la Revolucién Tecnolégica a mediados del
siglo XIX, los medios de comunicacién, en especial
los audiovisuales, avanzaron proporcionalmente
su alcance. Uno de ellos sin lugar a dudas es la
television, que poco a poco se ha transformado en
el mayor acontecimiento, en relacién conla
cultura tanto artistica como intelectual, en el
campo de la comunicacién de masas.

Alo‘largo de su desarrollo, la televisién ha ido

-ganando terreno a los otros medios informativos -

como la prensa escritayla radio- y, enmuchas
sociedades, se ha convertido en la principal
fuente diaria de informacion.

La television es el resultado de la convergencia
del sonido y laimagen, lo que significa, que emite
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~ Con la Revalucion Tecnoldégica a mediados del si-

glo XIX, los _n-iedios de comunicacién, en especial
los audiovisuales, avanzaron proporcionalmente
su alcance. Uno de ellos sin lugar a dudas es la te-
levisién, que poco a poco se ha transformado en
el mayor acontecimiento, en relacion con la cultu-
ra tanto artistica como intelectual, en el campo de
la comunlcaaon de masas.

Alo largo de su desarrollo, la television ha ido ga-
nando terreno a los otros medios informativos -
como la prensa escrita y la radio- y, en muchas so-
ciedades, se ha convertido en la principal fuente
diaria de informacién.

La television es.el resultado de la convergencia -
del sonido y la imagen, lo que significa, que emite
sus mensajes de manera visual y acustica; el com-
ponente visual obliga al espectador a encontrarse
ante la pantalla sin poder prestar atencion a nin-
guna otra cosa que no sea mirar.lo que esta ocu-
rriendo en ella. El hecho de concentrarse de forma
total en una situacién explicaria, en parte, el gran
atractivo e influencia que ejerce la television '
sobre los individuos, a los que absorbe la mayor
parte del tiempo libre con que cuentan.

La television, por su presenciaimasiva, su lengua-
je, especialmente motivado en lo cotidiano y por
el modo espectacular en que presenta y produce
cada acontecimiento social, se ha tornado punto
modal de nuestra cultura permeando toda Ia
sociedad en su conjunto.

Hoy en dia, los medios de comunicacién constitu-
yen una herramienta persuasiva que nos permite
mantenernos en continua comunicacién con los
di‘s’c_intos sucesos sociales, politicos y econémicos
tanto a escala nacional como internacional.

En las sociedades cohtemboréneas es cada vez
mayor la importancia de les medios masivos y en
particular de la television. Esta influye sobre la

- forma de actuar o de pensar de las personas, logra
* modificar la forma en que los hombres conocen y

comprenden la realidad que los rodea. La impor-
tancia de la TV en el proceso de socializacién de
nifos, jévenes y en general de todos los integran-
tes de la sociedad estan relacionadas con la cali-
dad de los contenidos de los programas de tipo
educativo, informativo y de.entretenimiento que
transmite y que influyen en Ios habltos de consu-
mo de la poblacién. ~




Es conocida por todos la influencia que tiene la
television en la vida de las personas y la cantidad
de tiempo libre que se le dedica. Esa influencia es
muy grande en el caso de los nifios y jévenes, en
especial en la formacion de su identidad.

La TV es el instrumento que mejor adapta su fun-
cion a la formacién de valores, de modos de vida,
de estereotipos, etc., que al medio le convienen;
transmite y forma estereotipos sociales en los
cuales se presentan directa o indirectamente,
mensajes que conforman una actitud. Es entonces
positivo, el papel que ejerce la television, dado
que al recibir imagenes de todas partes del mun-
do y de variadas tematicas, se amplian los concep-
tos del hombre y su cultura.

La televisién influye en las opiniones y en las ac-
titudes del hombre de manera mas efectiva que
otros medios. La identificacién con que lo entrega
y la credibilidad en ella, es mayor que la que ocu-
rre con la prensa y la radio. Sin embargo, es evi-
dente que la television esta condicionada por las
caracteristicas y habitos de su publico, pero tam-
bién ella misma constituye un factor condicio-
nante en la formacion de los habitos sociales.

Este medio masivo ha invadido la vida de todas
las sociedades, conformando una mentalidad
nueva y convirtiendo el lenguaje de las imagenes
en un también nuevo idioma que reemplaza el
idioma escrito.

El lenguaje televisivo tiene que ser comprendido
instantaneamente pues, a diferencia del libro,
aqui no se puede releer la pagina. Aca hay que
llamar la atencién de la vista y el oido, en forma
sincronizada y complementaria, sin decaer un
instante, pues si la television no comunica en el
mismo momento de la transmisién no sirve, no
deja huella alguna. El lenguaje audiovisual utiliza
el mas elemental de los medios de comunicacién:
la imagen. Esta presenta sobre la palabra, la
ventaja de su mayor comprensibilidad, ademas de
su mayor fluidez.

Este lenguaje audiovisual, al igual que el lenguaje
hablado o escrito, se basa en simbolos, y se dirige
al receptor tratando de buscar en éste una misma
interpretacion de las imagenes que entrega. A la
imagen misma se afiaden palabras, musica, ruidos
o simplemente silencio, lo que la viene a afirmar
por analogia.




Para ello debe estudiar no sélo le mensaje, sino
también el medio que utilizara para hacerlo lle-
gar, ademas de los receptores a los cuales quiere
llegar.

Si la television se basa en la imagen, y laimagen
hoy constituye el elemento mas determinante de
las caracteristicas de nuestro dmbito de vida, la
comunicacion en la actualidad no se puede con-
cebir de otra manera que no sea mediante la uti-
lizacién de la imagen y la palabra conjuntamente.

El disefio gréfico en la actualidad desempefia un
papel preponderante en la industria televisiva ya
que la elaboracion de una identidad visual de
cada canal o de cada programa de television es el
resultado de la utilizacién de una serie de elemen-
tos graficos que ayudan al espectador a identificar
inmediatamente el canal de su preferencia o a
identificarse plenamente con la produccién que
estd observando.

El reconocimiento de la importancia del aporte
del disefio gréfico a la televisién apenas se ha
dado en los ultimos afios. Ha tardado demasiado,
teniendo en cuenta que es un medio que

depende de las imagenes y de la informacién
grafica. Hasta hace relativamente pocos afios, la
competencia desatada por la audiencia entre las
distintas televisiones, por un lado, y la publicidad
con sus elevados estandares de produccién, por
otro, impulsaron definitivamente esta profesion.
De esta forma, la necesidad que tiene la televisién
moderna de incorporar titulos, simbolos,
ilustraciones e imagenes en movimiento
en la pantalla, ha acabado creando una
nueva rama del diseo grafico, involucra-
da directamente con la produccién de
television.
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Dentro de la produccion de television, el trabajo
de Diseiio grafico representa una experiencia
visual porque se logra un equilibrio en la relacién
espacial intuitiva de los objetos / elementos y
colores que se utilizan en la composicion.

En todo momento se debe considerar que las
formas que percibe el espectador son el resultado
de la reciprocidad que existe entre el material que

'se presentamos y el sistema nervioso de quien

obgava. Es por eso que aspectos como la foto-
graﬁ;a, la iluminacion, la direccién de arte, entre

otros, son directamente afectados por la interven-

cion del Disefio Gréfico.




Sin lugar a dudas, el disefio grafico, teniendo en
cuenta la necesidad de producir espacios
audiovisuales, debe ser parte esencial de estos
proyectos.

Y evidentemente el futbol, se ha beneficiado de
gran forma con la television, pues esta ha sido
determinante para que el deporte sea el mas
seguido en el planeta y para que muchos de los
ingresos que reciben los clubes alrededor del
mundo, provengan de los derechos de
transmisién de television de partidos amistosos,
torneos y campeonatos que se desarrollan
durante todo el afio sin parar.

Hoy en dia, no es posible concebir el futbol sin la
television.







La implementacion gréfica de los elementos a
intervenir dentro del Programa de TV de Deportivo
Pasto, tiene que relacionarse directamente con la
imagen que se quiere resaltar del equipo, y con aquello
que se pretende lograr a partir de la produccion de
este programa. En ese sentido, es razonable establecer
los siguientes conceptos de disefo para el proceso de
produccién gréfica, los cuales han sido obtenidos a
partir de la investigacion:




La que se genera a partir de la relacién Deportivo Pasto

- Hinchas, y que se convierte en el eje fundamental de Id nt- d d
la actividad del equipo como empresa. e I a

Desde el contexto narifiense, el Deportivo Pasto
aparece como empresa insignia de la regién, por lo
a rl n o que sumada a la Identidad, la cultura narifiense es

aspecto central de la imagen a producir y mostrar

A una escala mas global, el fitbol es unédnime en la

pasién que despierta entre sus miles de seguidores y P P-4

por tanto es esencial representar este concepto en todo a S I o n
aquello que refiera a este deporte.

b_-u-‘f" '







La convocatoria realizada a los hinchas para

que produzcan piezas graficas en la que representen

su pasién por Deportivo Pasto utilizando cualquier
ica, permitio establecer caracteristicas comunes

que se tornan funcionales y relevantes dentro

dela produccién de los elementos graficos

de Pasién Tricolor. '

La inclusién de talésCaracteristicas

que tienen que ver con imagen, color,
ornamentacién, uso de fotografia,

entre otras, garantiza que el producto
final representara en gran parte el deseo
del cliente y le permitira a éste, sentirse
identificado con el programa.
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Parametros
de Diseno

g de television
Magazin de entretenimiento + informacién
cas Duracién efectiva 25°
Elementos gréficos

Duracién: Entre 5 y 60”
Animacion 2d y 3d e

jugadores, jugadas, hinchas, estadio, e
La paleta de colores se establecera teniendo en
cuenta aquellos simbolos que relacionan
directamente al hincha con el equipo, tales

ise 3 bandera, cantos, etc.

Dir. Fotogra
[lumiInatie

Musicalizacién Sonido ambiental / CanticoS de
Composiciones a partir de los canticos




Teniendo en cuenta el alto nimero de elementos
televisivos a intervenir, es viable establecer un orden
de produccion de cada uno de ellos, de acuerdo a la
relevancia y a la complejidad que representen.

Cabezote

Cortinillas de seccion

Entradas y Salidas

Generador de Caracteres
Créditos

Super




Orde
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Producclon
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El primer elemento a desarrollar sera el cabezote, a
sabiendas de su particular y fundamental participacion
dentro del esquema del programa. Un buen cabezote,
resumira el concepto de todo el espacio y llamara la
atencién tanto de aquel que concientemente ha deci-
dido ver el programa, como de aquel que llegé por
scasualidad. .

En el caso particular, se toma como prétagonista el
escudo de Deportivo Pasto, dado su reconocimiento a
todo nivel y como parte del fortalecimiento de la
imagen de la Institucién. Con él, en medio de la
ornamentacion caracteristica del disefio contempora-
neo, se hara el realce a laimagen de la ciudad y de mo-
mentos de gloria del equipo, centrado en el “templo”
donde se ha desarrollado su historia: el Libertad.

Duracion: 30 a 40 seg




1. Se ve la sombra del escudo el
cual es iluminado por varios
* rayos de luz.

2. El baldn y el escudo se separan. 3. El balén empieza a volar por
El escudo se pierde en el fondo. el aire.
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‘Cabezote ke :

, L Ry ’
. . Laserie de elementos gréficos que se incluye dentro
del cabezote, esta relacionada con la grafica popular .
producida por hinchas y seguidores del Deportivo
Pasto, en la que se manifiestan aspectos contempora-

neos de la ornamentacién y el estilo grunge.
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Produggion,

El cabezote de “Pasién Tricolor” se divide en dos partes. La
primera de ellas nos lleva a un recorrido por Pasto mediante la
visualizacién de fotografias de lugares representativos de la
ciudad, combinados con la aparicién de hinchas y jugadores del
Deportivo Pasto de las diferentes épocas desde que el equipo
narifiense participa del fitbol profesional Colombiano. Estas
imdgenes van acompaiadas de la ornamentacién disefiada a
partir de la compilacién de imagenes obtenidas de los hinchas
y usando la paleta gle colores tricolor.

El enlace entre esta primera parte y la segunda, lo hace un ele-
mento ic6nico de la cultura de nuestraregién como lo es el
Volcén Galeras. De él, se desprende una explosién de colores y
de pequefios elementos circulares que representan la gran can-
tidad de seguidores del Deportivo Pasto y que, en la parte final
del cabezote, cobran importancia pues son la base sobre

la cual se muestran videos de hinchas, jugadas y momentos
histéricos que se han vivido a lo largo de estos 10 afios de
participacién, para finalmente, formar el logo de “Pasién
Tricolor” en un ambiente dindmico, festivo y colorido. La
musicalizacién del cabezote corre a cargo de “Locos por el
Pasto”, tema interpretado por una dedas bar -
representativas del equipo, Attake j
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La seccién “No pierdas la memoria” es sumamente importante dentro de la
estructura de “Pasion Tricolor”, dada la necesidad de que los hinchas, y de
modo especial los nifios y jévenes, conozcan los acontecimientos que han
marcado la historia dél Deportivo Pasto. En su cortinilla, se ha utilizado como
elemento base un 4lbum de fotografias, sobre el cual se hace un recorrido a
través de los 60 afos ti\e vida del equipo, desde su primera aparicion, hasta su
actual participacion en el Torneo de Ascenso del fatbol colombiano.

L
Un album de fotografias es un elemento representativo de la historia desde
cualquier aspecto, incluyendo el futbol, a sabiendas de que muchos hinchas
guardan entre sus bienes mas preciados, fotos y recortes de su equipo.




la Entrevistas
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Para la cortinilla de la seccién de entrevistas se han tomado los elementosde: -

cardcter periodistico que hacen posible la realizacién de notas a jugadores, o 5
~hinchas, directivos, etc. Sobre el plano, aparecen micréfonos, camaras devrdeo“

cables y una libreta de apuntes, que gracias a los movimientos de cimaray a la,
colorida ornamentacién, toman vida y dinamismo, manteniendo el concepto dé
pasion por el Deportlvo Pasto







Para los créditos Seha ut|I|zado el modelo en 3D del

Estadio Libertad, acompanado de los elementos que

representan a la hinchada y que, ammados, forman
el logotipo'del programa.

escala de grises querlendo reﬂejar elegan
mismo tiempo, para darle al' Iogotlpo un sop 0 rte y
"un contraste adecuado dado su eolorldo.

¥







las entradas y salidas se ha hecho uso de videos
representativos de la hinchada de Deportivo Pasto
manejando el cambio de tonalidad. Para la entrada,
la imagen empieza en monotono para convertirse a
full color acompanada de la explosién de color que
formajel logo del programayy el titulo. Para la salida,
~suceda el proceso inverso.
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Cortinilla Hinchas

~ Continuando con la idea de que el televidente se

: : identifique con el programa, la cortinilla de ésta
seccion nos hace un recorrido por una galeria virtual
informal, en la que vemos representados momentos
particulares de la hinchada, sus productos gréficos y
cualquier tipo de imagen que ponga en manifiesto el
amor y la pasién de los hinchas por su equipo.
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CONCLUSIONES

1. Deportivo Pasto es una de las empresas insignia del Departamento de Narifio y como tal,
necesita ser reconocida a nivel nacional e internacional.

2. La hinchada de Deportivo Pasto requiere y necesita de un espacio oficial en por lo menos
un medio de comunicacién masivo, que le brinde informacién veraz y oportuna acerca de lo
que esta sucediendo con su equipo, y que le permita ademas, fortalecer su sentido de
pertenencia para con la ciudad y con la institucion.

4. La mejor opcion para fortalecer la identidad que Deportivo Pasto genera en sus hinchas
es un programa de television, gracias al caracter masivo y audiovisual que este medio posee.

5. Es necesario hacer uso de otros medios de comunicacién como la Internet y los medios
impresos, para fortalecer el propdsito de Pasion Tricolor y garantizar un acceso total y
permanente a la informacién sobre Deportivo Pasto.

6. El diseno grafico es fundamental a la hora de establecer la identidad visual de un
programa de television en aras de lograr el objetivo de comunicacién que se planteadesde la
relacion Deportivo Pasto-Hinchas.
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