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El Deportivo Pasto en tan sólo 10 años de 
presencia destacada en el fútbol profesional 
colombiano, se ha constituido poco a poco, en 
institución icónica del departamento de Nariño.

Los logros obtenidos por el equipo y su 
participación en los diferentes torneos de fútbol 
locales, en el país y en el exterior, han permitido 
además, que la ciudad de San Juan de Pasto sea 
reconocida y valorada en los ámbitos sociales, 
culturales, deportivos y económicos. En ese 
sentido, el desarrollo que ha tenido Deportivo 
Pasto, ha sido de la mano del avance de la ciudad, 
y en esto es viable incluir la aparición de diversos
medios de comunicación que han ampliado la
oferta de información para la sociedad nariñense.

alejamiento de ellos hacia su equipo, manifestado 
en la falta de interés.

Deportivo Pasto necesita su propio espacio 
televisivo dentro de la TV regional, 
espacio que tendrá un impacto directo en la 
identidad que ha generado dentro de la sociedad 
nariñense, la misma que no sólo incluye a los más 
fieles seguidores del equipo, sino a todos aquellos 
que directa o indirectamente tienen que ver con 
el equipo.

El Diseño Gráfico hace su aparición y debe 
convertirse en herramienta relevante dada la baja 
calidad de la producción gráfica y audiovisual de 
los espacios locales, y en algunos casos, 
nacionales. 

 Sin embargo, Deportivo Pasto no cuenta con 
espacios en los medios que permitan entregar 
información oficial, la cual se ve tergiversada y 
manipulada por otros medios, lo que demerita en 
la falta de información hacia los hinchas y en 

RESUMEN



Deportivo Pasto in just 10 years of presence in 
professional football Colombia has been formed Deportivo Pasto TV needs its own space within 
gradually in iconic institution of the department the regional TV,
of Nariño. space has a direct impact on the identity that has 

generated within the society Narino, the same 
The achievements of the team and its which includes not only the most faithful 
participation in various local football followers of the team, but to all those who 
tournaments in the country and abroad, have also directly or indirectly relate to the computer.
allowed that the city of San Juan de Pasto is 
recognized and valued in the social, cultural, Graphic Design makes its appearance and should 
sporting and economic. In this regard, the become a major tool given the low quality of 
development that has taken Deportivo Pasto, has graphic and audiovisual production of local areas, 
been the hand of the progress of the city, and it is and in some cases, national.
feasible to include the emergence of various
media have expanded supply information for 
society Narino.

 However, Deportivo Pasto spaces do not have 
the means to deliver official information, which is 
distorted and manipulated by other means, which 
demerits in the lack of information to the fans and 
distance from them to his team, expressed the 
lack of interest.
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GLOSARIO
MEDIOS AUDIOVISUALES: conjunto de instrumentos que hacen llegar al hombre 
utilizando los sentidos de oído y vista, o los emplea a la vez. Se dice especialmente 
de métodos didácticos que se valen de grabaciones acústicas acompañadas de 
imágenes ópticas.

TELEVISIÓN: es un sistema de telecomunicación para la transmisión y recepción de 
imágenes en movimiento y sonido a distancia. Esta transmisión puede ser 
efectuada mediante ondas de radio o por redes especializadas de televisión por 
cable. La palabra "televisión" es un híbrido de la voz griega "Tele" (distancia) y la 
latina "visio" (visión). El término televisión se refiere a todos los aspectos de 
transmisión y programación de televisión. Transmisión de imágenes a distancia 
mediante ondas hercianas.

FILMACIÓN: Acción y efecto de filmar. Registrar imágenes en una película 
cinematográfica. Rodar una película.

GÉNERO INFORMATIVO: hacen una interpretación contextual de la información en 
la que no aparece explícitamente la interpretación. 

GUIÓN LITERARIO: transmite la información suficiente para que el lector visualice 
la película: cómo transcurre el diálogo, cómo actúan los personajes y con qué 
objetos interactúan, sin especificar todavía los pormenores de la producción.



GUIÓN TÉCNICO: es el guión al que se añaden STORY BOARD: Es como un cómic con la historia 
multitud de anotaciones y elementos que tienen dibujada de la película, expuesta plano a plano 
que ver con el rodaje. Tiene más que ver con la por medio de dibujos que señalan el encuadre a 
planificación. El guión técnico debe contener el realizar y van acompañados de los textos con los 
troceo por secuencias y planos, en él se ajusta la diálogos correspondientes. Es muy útil en el 
puesta en escena, incorporando la planificación e momento del rodaje, pues facilita el trabajo de los 
indicaciones técnicas precisas: encuadre, posición técnicos sobre todo en secuencias de acción. Es 
de cámara, decoración, sonido, play-back, efectos imprescindible donde hay efectos especiales que 
especiales, iluminación y otros... posteriormente han de superponerse

PRODUCTO AUDIOVISUAL: es el producto en VOZ EN OFF: Término que se refiere al audio 
donde se integran e interrelacionan plena  lo cuando la fuente no aparece a cuadro o en 
auditivo y lo visual para producir una nueva pantalla, se abrevia VO.
realidad o lenguaje. La percepción es simultánea. Es la voz de alguien que no está en escena. Puede 
Se crean así nuevas realidades sensoriales ser narrador, un pensamiento de alguien que está 
mediante mecanismos como la armonía (a cada en escena, una canción desde fuera de campo. 
sonido le corresponde una imagen), 
complementariedad (lo que no aporta uno lo ZOOM: Variar la distancia focal de un lente ya sea 
aporta el otro), refuerzo (se refuerzan los para acercarse o alejarse del objeto.
significados entre sí) y contraste (el significado 
nace del contraste entre ambos).



INTRO
El Deportivo Pasto en tan sólo 10 años de presencia 
destacada en el fútbol profesional colombiano, se ha 
constituido poco a poco, en institución icónica del 
departamento de Nariño, en la medida en que ha 
ayudado a que ésta región salga de un gran periodo 
de letargo y marginación a nivel nacional, que se hace 
evidente en la escasa información presentada en los 
diferentes medios de comunicación masivos a nivel 
nacional, e inclusive regional.

Los logros obtenidos por el Deportivo Pasto y su parti-
cipación en los diferentes torneos de fútbol locales, en 
el país y en el exterior, han permitido además, que la 
ciudad de San Juan de Pasto sea reconocida y valorada 
en los ámbitos sociales, culturales, deportivos y econó-
micos. En ese sentido, el desarrollo que ha tenido 
Deportivo Pasto, ha sido de la mano del avance de la 
ciudad, y en esto es viable incluir la aparición de diver-
sos medios de comunicación que han ampliado la 
oferta de información para la sociedad nariñense. 
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 Sin embargo, Deportivo Pasto no cuenta con identidad que ha generado dentro de la sociedad 
espacios en los medios que permitan entregar nariñense, la misma que no sólo incluye a los más 
información oficial, la cual se ve tergiversada y fieles seguidores del equipo, sino a todos aquellos 
manipulada por otros medios, lo que demerita en que directa o indirectamente tienen que ver con 
la falta de información hacia los hinchas y en el equipo..
alejamiento de ellos hacia su equipo, manifestado 
en la falta de interés. Y es en este punto, donde el Diseño Gráfico hace 

su aparición y debe convertirse en herramienta 
Siendo la televisión el medio masivo por excelen- relevante dada la baja calidad de la producción 
cia, aquel que representa los más altos índices de gráfica y audiovisual de los espacios locales, y en 
seguimiento y que genera las más altas tasas de algunos casos, nacionales.  La investigación, la 
rentabilidad, todo por su prolífico carácter de conceptualización y el diseño y desarrollo  de 
medio masivo y su presencia en casi todos los todos los elementos gráficos que hacen parte de 
rincones del mundo, se torna fundamental que la producción de un programa de televisión, es 
cualquier empresa, y en este caso, Deportivo competencia directa del diseño gráfico,  más aún 
Pasto, que también se constituye como empresa, en el presente proyecto que se muestra de interés 
tenga presencia en la televisión, con el firme masivo dentro de la sociedad nariñense, y en 
objetivo de llegar directamente a sus clientes - especial de la hinchada de Deportivo Pasto,  la 
leáse seguidores y/o hinchas- y fortalecer su cual merece un producto de calidad  que esté a la 
desarrollo integral. Deportivo Pasto necesita su altura de cualquier producción a nivel nacional e 
propio espacio televisivo dentro de la TV regional, internacional y que satisfaga, además, su cada vez 
espacio que tendrá un impacto directo en la creciente necesidad de información.
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Edades de los encuestados
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Medio Favorito por edades
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Medios donde encuentran info sobre Deportivo Pasto por edades
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Información que encuentra en los medios
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Cree que debe existir un medio oficial de Deportivo Pasto?
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La convocatoria realizada a los hinchas para

que produzcan piezas gráficas en la que representen

su pasión por Deportivo Pasto utilizando cualquier

técnica, permitió establecer características comunes

que se tornan funcionales y relevantes dentro

de la producción de los elementos gráficos

de Pasión Tricolor.

La inclusión de tales características

que tienen que ver con imagen, color,

ornamentación, uso de fotografía,

entre otras, garantiza que el producto

final representará en gran parte el deseo

del cliente y le permitirá a éste, sentirse

identificado con el programa.
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Formato Programa de televisión

Magazín de entretenimiento + información

Características Duración efectiva 25´

Elementos gráficos

Duración: Entre 5 y 60” 

Animación 2d y 3d + fotografía y video

 

Contenido Duración por sección: 3 a 8´

Expresión gráfica de piezas creadas por los 

hinchas del equipo , combinados con 

digitalización de video alusivo al Deportivo Pasto 

(jugadores, jugadas, hinchas, estadio, etc).

Color La paleta de colores se establecerá teniendo en 

cuenta aquellos símbolos que relacionan 

directamente al hincha con el equipo, tales 

como la camiseta, la bandera, cantos, etc. 

Dir. Fotografía Manejo de planos y de cámara

Iluminación 

Musicalización Sonido ambiental / Cánticos de las barras

Composiciones a partir de los cánticos 
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El modelado del escudo de Deportivo Pasto, se realizó 
utilizando los software SketchUp y Cinema4D. 

Para enlazar cada elemento e involucrar los 
movimientos de cámara, efectos y animaciones que 
acompañarán el desarrollo del cabezote y demás 
elementos gráficos de la pieza final, se ha utilizado el 
programa After Effects Cs4.

La edición, recorte y retoque fotográficos, se llevó a 
cabo mediante Photshop Cs4.

Para efectos de edición de video, Mocha y After Effects, 
brindaron las herramientas necesarias para obtener el 
resultado final esperado
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Producción
Cabezote
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Producción
Cortinilla HistoriaCortinilla Historia
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Producción
Cortinilla Entrevistas
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Producción
Créditos
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Producción
Entradas y salidas
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Producción
Cortinilla Hinchas
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Producción
Generador de caracteres
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