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Con un buen manejo grafico se puede mejorar la actual pagina web del
Departamento de diseno de la Universidad de Narino.?

Objetivos

Solucionar deficiencias en el manejo grafico de la pagina web del
Departamento de Diseno de la Universidad de Narino.

Identificar las deficiencias graficas existentes en la actual pagina
web del Departamento de Diseno de la Universidad de Narino.

Aplicar conceptos de diseino para solucionar los problemas graficos y
comunicacionales.

Utilizar herramientas multimediales para construir la pagina web del
Departamento de Diseno de la Universidad de Narino.




Internet es uno de los medios de comunicacion masivos mas
importantes que han surgido en los Ultimos anos debido a su facil
acceso, a la gran cantidad de informacién que maneja y a la gran
alcance en su difusion, por esta razon personas, empresas,
instituciones y demas utilizan esta herramienta dependiendo de sus
necesidades comunicacionales con fines econdémico, sociales,
politicos, etc.

Crear una pagina en internet implica tener en cuenta ciertas

caracteristicas entre las cuales el diseio grafico tiene un lugar
importante como herramienta de construccion visual buscando con un
cierto grado de estética que la intencién en la comunicacion de un
mensaje definido sea transmitido mediante la aplicacion de
herramientas graficas como la composicion, el color, el manejo
tipografico, la diagramacion y otros conceptos propios de esta
disciplina.

Planteamiento




Justificacion

La Facultad de Artes mediante el Departamento de Diseno ha logrado un
reconocimiento a nivel educativo consolidandose significativamente
dentro de la Universidad de Narifio y se ha podido proyectar a través de
diferentes medios a la sociedad.

Sin embargo y teniendo en cuenta la importancia de internet como
medio de comunicacion, el Departamento de Disefio actualmente
cuenta con una pagina web que tiene carencias en cuanto al manejo de
conceptos graficos, razon por la cual justificamos la necesidad de
“reconstruir” la parte visual de la misma aportando a que de esta
manera el Departamento de Diseno mediante su pagina web adquiera
unaimagen proyectualy de identificacion.




Delimitacion

1. Estudiantes, profesores, o personas pertenecientes a la Universidad
de Narino.

2. Personas externas que tengan la necesidad de informacion presente
en la pagina web; estudiantes de ultimo grado de colegio, artistas,
artesanos, pintores o personas interesadas o relacionadas en el campo
del diseno.

Tipo de investigacion
DIAGNOSTICO - PROPOSITIVA

Diagnostica porque es el estudio de las posibilidades que desde el
punto de vista del disefio grafico tiene la Pagina Web del Departamento
de Diseno de la Universidad de Narino y propositiva porque se pretende
gracias a lo que se manifieste en la investigacion mostrar un resultado
que arroje una posible propuesta grafica encaminada al mejoramiento

Metodologia

visual y comunicacional del la Pagina Web del Departamento de
Disenode la Universidad de Narino.

Proceso de investigacion.

- Inicialmente realizamos un analisis general de la pagina web del
departamento de diseno sobre los conceptos visuales aplicados ,
las carencias y los aciertos de este con el fin de identificar los
elementos con los cuales se desarrollaria el proyecto, partiendo de
los conceptos basicos que se aplicanen diseno.

-Recoleccion de informacion (estado del arte).

Proceso de creacion

Paralogar que se proporcione una informacion visual de forma clara
y eficiente, definimos una estructura basica de navegacion con la
cual planificamos el desplazamiento del usuario en la interfaz,
permitiendo que este actlie en un entorno familiar que le sea Gtil y
que ademas sea de su agrado.







Internet puede ser definida como "Una red de redes de
computadoras" que se encuentran interconectadas a lo largo del
mundo. Para darse una idea de como Internet tiene un gran alcance
dentro de la sociedad se debe recordar que la radio demoré 28 afos
enllegara 40 millones de personasy la television solo tardo 10 anos
en llegar a la misma cantidad de gente, hoy dichos medios tiene una
llegada masiva. Internet apenas tardo 3 anos en llegar al mismo
ndmero de personasy se convirtié en un elemento de comunicacion
mas en la vida cotidiana.

Nacié en EEUU como un proyecto de la DARPA (Defense Advanced
Research Projects Agency). La misma buscaba intercambiar
informacion entre los investigadores, cientificos y militares,
ubicados en distintos sitios distantes. La red debia soportar un
ataque nuclear sin perder la conexion con el resto de los sitios,
constaba de 4 computadores interconectados y se llamaba

DARPANET. En 1972 ya habia conectadas 37 computadores y pasé a
denominarse ARPANET, la aplicacion mas utilizada en ésta era Telnet
paraluego pasar a ser el e-mail o correo electronico.

Hacia 1984 se redimension6 totalmente la NSFNET, con un acceso
mas rapido, con modems y computadoras mas veloces, a ellas
podian ingresar todos los paises aliados de EEUU. En los 90 se
empiezo a conocer como en la actualidad, la red o Internet y se abrié
paratodo aquel que pudiera conectarse.

La WWW convierte el acceso a la Internet en algo sencillo para el
publico en general lo que da a ésta un crecimiento explosivo. Era
relativamente sencillo recorrer la Web y publicar informacion en ella,
las herramientas de la WWW crecieron a lo largo de los Gltimos tres
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anos hasta ser las mas populares. Permite unir informacion que
esta en un extremo del planeta con otro en un lugar distante a
través de algo que se denomina hipervinculo, al hacer click sobre
éste se comunica con el otro sector del documento o con otro
documento en otro servidor de informacion.

Nace en 1989 en un laboratorio Europeo de Fisica de particulas
(CERN), los investigadores querian un método Unico que realizara la
actividad de encontrar cierta informacion, traerla a la computadora
y ver algln grafico a través de una interface Unica, eliminando la
complejidad de diversas herramientas. A finales de 1990 los
investigadores ya tenian un browers en modo texto y uno en modo
grafico para la computadora NEXT.

La comunidad de Internet adoptd rapidamente ésta herramienta y
comenzd a crear sus propios servidores de WWW para publicar

informacion, incluso algunos comenzaron a trabajar en clientes
WWW.

Afinales de 1993 los browsers se habian desarrollado para una gran
variedad de computadoras y sistemas operativos y desde alli a la
fecha, la WWW es una de las formas mas populares de acceder a
losrecursos de lared. Paraaccederala WWW se debe ejecutarenla
computadora un browser, ésta es una aplicacion que sabe como
interpretar y mostrar documentos hipertextuales. Un documento
hipertextual es un texto que contiene vinculos con otros textos,
graficos, sonido, video y animaciones.

Los browser mas conocidos son el Mosaic (uno de los primeros),
Netscape, Internet Explorer, Moxila Firefox, entre otros.
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Cuando se recupera un documento de la WWW, este tiene un
formato y puede ser visto en distintas computadoras, para
asegurarse que este se vea como se debe ver existe un formato o
lenguaje llamado HTML, que es un conjunto de instrucciones
sencillas que indican como se estructura ese documento, el browser
interpreta los comandos HTML y presenta el documento para ser
visto por el usuario.

Una aplicacion Web consta de una o mas paginas conectadas entre
si. Un buen punto de partida seria decir que una pagina Web es un
archivo de texto que contiene lenguaje de marcas de hipertexto
(HTML), etiquetas de formato y vinculos a archivos graficos y a otras
paginas Web. El archivo de texto se almacena en un servidor de Web

al que pueden acceder otras computadoras conectadas a ese
servidor. Al archivo se puede acceder utilizando exploradores Web
que no hacen otra cosa que efectuar una transferencia de archivos e
interpretacion de las etiquetas y vinculos HTML, y muestran el
resultado en el monitor.

Otra definicion seria que una pagina Web es un formulario interactivo
que utiliza una red de computadoras. Hay dos propiedades de las
paginas Web que la hacen unicas: que son interactivas y que
pueden usar objetos multimedia.

Cuando esos mismos tipos de archivos se distribuyen por Internet, se
puede utilizar el término hipermedia para describirlos. Gracias al
World Wid Web ya es posible disponer de multimedia a través de
Internet. Cada pagina Web tiene asociado una direccion o URL; un
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URL es la ruta a una pagina determinada dentro de Internet, y se
utiliza de la misma forma que para localizar un archivo en una
computadora.

Con laimplementacion de MIME (Extensiones de Correo de Internet
Multipropésito) para el Web, se permite la transferencia de datos
multimedia mediante los estandares de correo de Internet.
Anteriormente se utilizaba una especificacion técnica diferente para
describir la sintaxis de los mensajes de texto que intercambiaban los
programas en Internet. Sin embargo los mensajes de texto solo
podian transferir texto.

La especificacion MIME defino formatos para imagen, video,
sonido, archivos binarios, aplicaciones y algunos otros tipos de
archivo multimedia.

Una vez que el usuario se encuentra conectado a la Internet, para
obtener la pagina Web en la pantalla de su computador se efectian
transparentemente las siguientes tareas:
1. El usuario solicita al browser la pagina Web requerida.
2. Se establece la una conexion entre el browsery el servidor
para satisfacer el requerimiento.
3. El browser solicita el objeto.
El Servidor Web busca la pagina en sus discos.
El servidor envia la pagina al browser, siendo el browser del
cliente el que interpreta el codigo HTML.
Se cierra la conexion establecida entre el browser y el
servidor.

Si una pagina tiene a su vez objetos, graficos y sonido, para cada
objeto se realiza una conexién distinta.




Multimedia

Pocas palabras han tenido sin duda tanto éxito en los Gltimos anos
como el término multimedia. No obstante, pocas palabras como
ésta siguen teniendo quiza un significado mas confuso para quienes
laemplean.(Dr. Ramoén Salaverria)

El origen etimolégico latino establecido por la RAE ("multi" -
'numeroso' y "media" plural de medium: 'medios', 'intermediarios')
da claras pistas de su significado esencial: multimedia es aquello
que se expresa, transmite o percibe a través de varios medios.

A pesar de la raiz latina de sus componentes, el término multimedia
ha sido una mas de las muchas importaciones lingliisticas recientes
del inglés al espanol. De hecho, frente a la omision del término en
diccionarios hispanos, algunas obras lexicograficas anglosajonas ya
recogen esta palabra y, por ejemplo el Cambridge International
Dictionary la define como el uso de una combinacion de imagenes

estaticas y moviles, sonido, misica y palabras, especialmente en
ordenadores o entretenimiento (Cambridge, 2000).

Cuando se habla de multimedia en el ambito de la comunicacion se
alude a dos realidades: por un lado, a los lenguajes, y por otro, a los
medios. En el plano de los lenguajes o plano comunicativo, el
adjetivo multimedia identifica a aquellos mensajes informativos
transmitidos, presentados o percibidos unitariamente a través de
mdltiples medios. En el plano de los medios o plano instrumental,
multimedia equivale a los "mdltiples intermediarios" que pueden
participaren la transmision de un producto informativo (Xie, 2001).

Cuando se hace referencia a mensajes informativos, la mayoria de
las definiciones coinciden en senalar como rasgo esencial de la
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comunicaciéon multimedia el hecho de integrar contenidos
textuales y audiovisuales en un mensaje tnico.

Sin embargo, esta definicion basica se podria ampliar un poco mas
ahadiendo que, al menos en teoria, el mensaje multimedia no
tendria por qué limitarse s6lo a esos tres cédigos principales. Los
avances tecnolégicos recientes han mostrado que ya es posible
transmitir a través de las redes digitales estimulos que afectan a
otros sentidos corporales como el tacto o el olfato.

Asi, por lo que al tacto se refiere, son ya bastante comunes los
aparatos de realidad virtual que reproducen sensaciones
espaciales tridimensionales generadas de forma electronicay, en
cuanto al olfato se difundié la noticia de un nuevo aparato que
permitia reproducir aromas de forma remota a través de mensajes
enviados por correo electronico (Noticias.com) yafinales del 2000

ya existia un sitio en Internet dedicado a comercializar ese tipo de
tecnologia.

No obstante, definir la comunicacion multimedia como una simple
acumulacién de estimulos visuales y auditivos no es suficiente.
Como ha senalado Wedemeyer (Sadaba Chalezquer, 1999), el ser
humano combina desde hace siglos elementos textuales y
audiovisuales para dar mayor vigor y claridad a sus mensajes. Y
ciertamente a nadie se le ha ocurrido decir hasta ahora que los
juglares del Medievo transmitieran mensajes multimedia por el
hecho de sefalar vifetas alegdricas sobre un tablén mientras
narraban una historia en voz alta.

Debe de haber algln rasgo definitorio mas. Por tanto en la basqueda
de ese rasgo, hay quienes han optado por mencionar algunas
caracteristicas tecnologicas. Asi, algunos autores como
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Bouwman, Aston o Klein entre muchos otros (Jankowski y Hansen,
1996) asocian al concepto nuclear de multimedia
ciertaspeculiaridades referidas al soporte en el que se difunde la
informaciony al papel que desempena el receptor del producto.

En este sentido, se consideran elementos consustanciales a la
multimedia que la informacion se transmita en formato digital y
que resulte posible la interactividad por parte de los usuarios.
Segln esto, los recientes avances de la tecnologia digital y las

telecomunicaciones posibilitan una comunicacion cada vez mas
ubicua, interactiva y con mayor capacidad de transmision de
informacion. De hecho, algunos autores como Laatchem llegan a
utilizar la expresion "multimedia interactiva" para referirse a una
modalidad con identidad propia, diferenciada de lo multimedia
normal (Laatchem, Williamson y Henderson-Lancett, 1993)

Para concluir, un mensaje multimedia, debe ser un producto en el
que se conjuguen contenidos expresados en diversos codigos,
pero, ademas, debe ser unitario. El mensaje multimedia no se
alcanza solamente con una yuxtaposicion de codigos textuales y
audiovisuales, sino a través de una integracion armonica de esos
codigos en un mensaje unitario. Un producto informativo que sélo
permita acceder a un texto, a un video y a una grabacion de sonido
por separado no se puede considerar propiamente como un mensaje
multimedia.
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Interactividad

La interactividad es un concepto ampliamente utilizado en las
ciencias de la comunicacion, en informatica, en diseno multimediay
en diseno industrial. En su campo de aplicacion suele hablarse de
tres niveles de comunicacion:

1. No interactiva, cuando un mensaje no se relaciona con otro
previo.

2. Reactiva, cuando un mensaje se relaciona Unicamente con el
previoinmediato.

3. Interactiva, cuando un mensaje se relaciona con una serie de
elementos previos.

Sheizaf Rafaeli ha definido a la interactividad como "una expresion
extensiva que en una serie de intercambios comunicacionales
implica que el Ultimo mensaje se relaciona con mensajes anteriores
asuvezrelativos a otros previos".

Lainteractividad es similar al nivel de respuesta, y se estudia como
un proceso de comunicacion en el que cada mensaje se relaciona
con el previo, y con larelacién entre éstey los precedentes.

La comunicacion humana es el ejemplo basico de interactividad. A
causa de ello, muchos analisis conceptuales se basan en
definiciones antropomoérficas. Por ejemplo, los sistemas complejos
que detectan y reaccionan a la conducta humana son
frecuentemente denominados "interactivos". Bajo esta perspectiva,
la interaccion incluye respuestas a las actividades fisicas
humanas, por ejemplo el movimiento (lenguaje corporal) o al cambio
en los estados psicolégicos.

En el contexto de la comunicacién entre ser humano y maquina, el
concepto se refiere al comportamiento interactivo del aparato tal
como lo experimente el primero. Esto difiere de otros aspectos de
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la maquina tales como su apariencia visual, su forma de trabajo
interna, o el significado de los signos que transmita.

Por ejemplo, la interactividad de un walkman no reside en su forma
fisica o color (aquello llamado "diseno"), su habilidad para
reproducir musica, o su capacidad de almacenamiento: es en
cambio el comportamiento de su interface de usuario tal como éste
la experimenta. Esto incluye la forma en que debe moverse el dedo
sobre el comando, la forma en que éste permite seleccionar una
cancion para reproducirla, y la manera en que uno controla el
volumen.
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Comunicacion

Segln Joan Costa : " La comunicacion no constituye una parte de la
psicologia, sino el principio mismo que rige las relaciones entre el
hombreyel mundo, entre elindividuoy la sociedad, determinando la
fenomenologia del comportamiento humano".

La comunicacion es el area que le da razon de ser al disefo
grafico y representa el origen y objetivo de todo trabajo. Cabe
resaltar dos caracteristicas en cuanto a la comunicacion: Una, la
capacidad potencial de las comunicaciones visuales como formas
de transferencias de mensajes y comunicados y otra la importancia
de la comunicacién visual en cuanto a objeto de orientacion,
conocimientoy desarrollo humano.

El hombre para comunicarse lo hace a través del lenguaje, que es la
comunicacion de un significado por medio de simbolos (Georgy
Kepes).

En nuestro caso, el lenguaje visual, comunicamos un significado
por medio de simbolos visuales o audiovisuales. Ellenguaje visual,
tiene un campo de accién enorme haciéndose casi universal, ya que
ignora los limites del idioma, del vocabulario y de la gramatica. La
interpretacion de un mensaje comprende dos niveles: El nivel
semantico, denotado (lo que quiere decir) y el nivel sintactico,
connotado (como seduce estéticamente al decirlo).

El circuito de la informacion esta dado por los siguientes
componentes:

EMPRESA : Emisor del mensaje.

DISENADOR : Codificador. Interpreta los c6digos del emisory los hace
entendibles para el receptor.

PRODUCTO DE DISENO : Mensaje. Actlia en un contexto que lo
condiciona.
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MEDIO DIFUSOR: Transmisor del mensaje. Condiciona al mensaje.
CONSUMIDOR: Receptor. Segln su cédigo de valores condiciona al
mensaje.

Por parte del usuario, se pueden dar tres tipos de respuesta:
Informacion (aprendizaje, valores funcionales, utilitarios vy
racionales), Persuasion (modificacion de conducta o actitud,
valores emotivos) y ldentificacion (distingue al elemento del
contexto, valores neutros que sirven para el reconocimiento).

En referencia al flujo de la comunicacién, puede ser a nivel
intrisiquica (la informacion en el receptor se le vuelve en si, reaccion
interna) o intersujetiva (una accién fisica que lo contacte con el
emisor.

Los signos son representaciones visuales, auditivas o gestuales
que dependen de aspectos culturales, sociales y religiosos. Cada
signo se caracteriza por la presencia de un elemento perceptible,
que esta en lugar del objetoylo evoca.

El signo se puede dividir en dos partes: el significante, que es la
forma, el aspecto sintactico, el elemento perceptible; la otra parte es
el significado, que hace referencia al nivel semantico, o sea, al
concepto, el mensaje que quiere transmitir.

Los simbolos a diferencia de los signos, que son un hecho fisico y
estético, son un echo sicolégico que conectan al hombre con su
significado. Los simbolos son signos artificiales que dependen de
alguna convencioén construida por el hombre y pertenecen al plano
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de la imaginacién y del inconsciente (por ejemplo la cruz, para el
cristianismo o los alfabetos, etc.).Dentro de los signos nos
encontramos con diferentes clasificaciones:

-Signos Iconicos: Se emparentan al objeto por semejanza, hay una
relacion directa.

-Signos Simbdlicos: Existe una relacién indirecta con aquello a lo
que refieren (por ejemplo la paloma refiriéndose a la paz).

-Signos Indicativos : No establecen relacion con nada, solo indican o
senalan unfenémeno, se anteponen a él.

Esimportante mencionaralgunos conceptos de Adrian Frutiger, el,
incluye dentro de los signos a los : Signos Signaturas (signo de
propiedad), Signo Emblema (perteneciente a un grupo o estado),
Signo Marca (rubrica, signo profesional, economia) y los Signos
Senales (como la sefalizacion de transito y servicios).

Los signos presentan un grado de iconicidad que varia desde lo mas
fiel al objeto representado, hasta un grado de abstraccion total. Los
Pictogramas son una serie de signos tratados con una sintesis en la
forma de tal manera que nos transmiten el concepto en forma rapida;
los pictogramas tienen la particularidad de actuaren el sistema.
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El Diseno Grafico conforma una nueva vision en cuanto a la creacion
de objetos, trayendo como consecuencia un cambio en el orden
cultural, que se sustrae a una imagen que se tiene del mundo.
Todos los objetos pueden ser interpretados como un mensaje
iconico, instaurados en un nuevo esquema de contenidos: carteles,
vidrieras, volantes, guias telefonicas, planos, libros, mapas, afiches,
envases, pagina web, etc.

A partir de este concepto, es posible delimitarlo en un campo
propicio de actividades. Esta nueva profesion, surgida en 1945 -
fecha establecida de manera arbitraria por entender que en este
periodo estaban dadas las condiciones necesarias para su
consolidacion (Arfuch; 1999 ), ha posibilitado la utilizacion de
recursos tecnologicos de avanzada, multiplicando sus alcances.
Para definir al Disefio Grafico se puede recurrir al desdoblamiento
de los términos: La palabra "diseno" se usara para referirse al

proceso de programar, proyectar, coordinar, seleccionar y
organizar una serie de factores y elementos con miras a la
realizacion de objetos destinados a producir comunicaciones
visuales.

La palabra "disefo" se usara también en relacion con los objetos
creados por esa actividad. La palabra "grafico" califica a la palabra
"disefio", y la relaciona con la produccion de objetos visuales
destinados a comunicar mensajes especificos.

Las dos palabras juntas: "diseno grafico", desbordan la suma de sus
significados individuales y pasan a ser el nombre de una profesion.
En funcién de proponer una definicion inicial, se podria decir que el
diseno gréafico, visto como actividad, es la accion de concebir,
programar, proyectar y realizar comunicaciones visuales,
producidas en general por los medios industriales y destinadas a
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transmitir mensajes especificos a grupos determinados."
(Frascara)

Daniel Maldonado, considera que la denominacion "Diseno Grafico"
ha quedado desactualizada con relacion a las multiples tareas que
hoy lo definen, y se debe cambiar su denominacion por la de Diseio
en comunicacion visual, porque "se refiere a un método de diseiio;
un objetivo, la comunicaciéon y un medio, lo visual. La conjuncion de
estas tres coordenadas definen las lineas generales, las
preocupacionesy el alcance de esta profesion." (Maldonado, 2001 )

El Disefio busca maximizar el impacto de una comunicacion entre
un emisory un receptor, por las vias conjugadas del texto escrito, de
la imagen o del signo. Su capacidad comunicativa se mide por la
influencia que ejerce en el publico y por la eficacia de los medios
utilizados para difundir esos mensajes. Abraham Moles fue el que

establecio, originariamente, la relacion existente entre los fines y
los medios del Disefo, y sobre su carga semantica denotativa (lo
que quiere decir) y su carga estética connotativa (como nos atrae
diciéndolo).

Los aportes tecnolégicos, vinculados con el disefio, han sido
decisivos en muchos casos. La tradicion mantenia vigente este
concepto para agrupar una serie de recursos propios del disefador,
en correspondencia directa con los recursos técnicos que ofrecia la
profesion.

Hoy, es posible subdividirlo en dos ambitos: recursos tecnolégicos y
aspectos técnicos. Se puede definir a lo "tecnologico" como el
aporte que brinda la tecnologia, en este caso, circunscripto al
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ambito de la computacion: programas basicos, especializados y
recursos anexos como camaras digitales, scanner,memorias,etc. y
a lo "técnico", como la aplicacion de recursos estratégicos; una
sintesis de contenidos de distintas disciplinas que convergen su
aplicacion en lo proyectual y en la formulacion de ideas creativas en
el campo de la produccion de objetos.
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Elementos Basicos de Diseno Grafico

(Wucious Wong)

Es bien sabido por los psicologos la influencia emocional que
desencadenan los colores en el ser humano. Se han desarrollado
miles de estudios al respecto, sobre todo orientados en los tiempos
modernos al uso del color para influenciar a las personas a comprar
un determinado producto.

De estos estudios se desprende que las respuestas emocionales
varian enormemente para cada colory para cada intensidad de un
mismo color, asi como para las diferentes combinaciones de
colores que se pueden dar.

Normalmente cada color individual lleva asociado un conjunto de
emocionesy asociaciones de ideas que le es propio. Asi,y por citar
sblo unos cuantos colores, podriamos establecer los siguientes:

*Rojo: entusiasmo, pasion, alarma, agitacion, fuerza, sexo, peligro,
calor, fuego, sangre, caracter belicoso, intensidad. Asociado con los
sentimientos enérgicos y con la excitacién apasionada o erética, y
asociado a la ira, al enfado. Es el Unico color brillante de verdad y
puro en su composicion. Puede ser usado para llamar la atencion,
para incitar una accion o para marcar los elementos mas
importantes de la pagina, pero cuando es usado en gran cantidad
cansa la vista en exceso.

entusiasmo, pasioén, fuerza, sexo, peligro, calor,
primavera, inocencia, infancia. Es un color optimista, moderno. Es
el simbolo de la deidad en muchas culturas y denota alegria. Sies
muy brillante puede indicar peligro, y si es muy suave puede sugerir
delicadeza. Un entorno amarillo medio o palido hace a la gente
sentirse comoda, caliente. Se ha asociado siempre el amarillo a la
intelectualidad y al pensamiento claroy hay psicologos que dicen que
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este color ayuda a memorizar datos a las personas. Pero hay que
tener en cuenta que es el color que fatiga mas a la vista humana,
pudiendo llegar a ser aplastante, porque causa una estimulacién
excesiva de los 0jos, por lo que un entorno amarillo brillante causa
sensacion de irritabilidad en las personas.

*Azul: verdad, dignidad, melancolia, tristeza, confianza, masculino,
cielo, agua, sensualidad, comodidad. Si es muy palido puede
inspirar frescura e incluso frio. Da sensacion de elegancia, cuando
no es muy oscuro. Siesoscurodasensacion de espiritualidad.

Es un color que influye sobre el apetito, disminuyendo este,
seguramente porque no hay ningln alimento azul en la naturaleza,
por lo que no es aconsejable su uso para una pagina sobre recetas
de cocina o productos alimenticios. También puede expresar
tristeza, pasividad, depresion.

*“Naranja: alegria, juventud, calor, verano. Es el color de la carne y
del color amistoso del fuego del hogar. Es vibrante como la luz del
sol, exético como las frutas tropicales, sugiere informalidad en el
trato, amistad, y destaca mucho sobre el entorno que le rodea.

calma, debilidad, tranquilidad.

naturaleza, salud, dinero, frescura, crecimiento,
abundancia, fertilidad, plantas, bosques. Se dice que es el color mas
descansado para el ojo humanoy que tiene poder de curacién. Esun
color contradictorio: a muchas personas les influye un caracter
desagradable, mientras que a otras les sugiere mas pasion que el
rojo.

abundancia, sofisticacion, inteligencia, espiritualidad,
dignidad. Puede evocar tranquilidad y puede evocar frivolidad y
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artificialidad.  Aunque puede simbolizar la espiritualidad, el
misterio, la aristocracia y la pasion, también puede simbolizar el
luto, la muerte, la nausea, el orgulloy la pomposidad.

*Violeta: es el color de la fantasia, del juego, de la impulsividad y de
los estados de sueno, aunque puede sugerir pesadillas o locura.

*Marron: sugiere edad, cosas viejas, madera, ladrillo.

*Negro: elegancia, seduccion, misterio, fuerza, mal.

*Blanco: pureza, inocencia, limpieza, ligereza, juventud, suavidad.
prestigio, costoso, elegancia, religion.

prestigio, frio, ciencia, espacio.

Las gamas blanco-gris-negro son muy importantes para el disenador,
pues le permiten hacer distincion entre los elementos de la pagina
sin usar verdaderos colores, ya que en realidad son "colores sin
color".

La linea es el elemento basico de todo grafismo y uno de los mas
usados. Representa la forma de expresion mas sencillay pura, pero
también la mas dinamicay variada.

Esta formada por la unién de varios puntos en sucesion, pudiéndose
asimilar a la trayectoria seguida por un punto en movimiento, por lo
que tiene mucha energia y dinamismo. Su presencia crea tension
y afecta al resto de elementos cercanos a ella.
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Las principales propiedades de lalinea son:

1.Contiene gran expresividad graficay mucha energia. -

2 Casi siempre expresa dinamismo, movimientoy direccion.
3.Creatension en el espacio grafico en que se encuentra.
4.Creaseparacion de espacios en el grafismo.
5.Larepeticion de lineas préximas genera planos y texturas.

En una composicion define direccionamiento, que estara mas
acentuado cuantas mas lineas paralelas haya. Esta cualidad se
puede usar para dirigir la atencion en una direccion concreta,
haciendo que el espectador observe el lugar adecuado.

Una linea divide o circunda un area, se encuentra en el borde de una
forma. Expresa separacion de planos, permitiendo al disefador
usarla como elemento delimitador de niveles y areas en la

composicion. Las propiedades de una linea vendran definidas por
su grosor, su longitud, su orientacion (direccion) respecto a la pagina,
su ubicacién (posicion), su forma (recta o curva) y su color. Estas
propiedades se veran afectadas también por el nimero de lineas que
haya en la composicion, su proximidad y la orientacién relativa entre
ellas.

Lalinea es considerada como tal mientras la relacién ancho/largo no
sobrepase una proporcion determinada. Una linea mas ancha que la
mitad de su largo pierde la expresion dinamica del trazoy adquiere la
estatica de una superficie cuandrangular.

La unién sucesiva de lineas conforma un trazo. Los trazos dan
volumen a los objetos que dibujamos y permiten representar
simbolicamente objetos en la composicion, eliminando de ellos toda
informacion superflua y dejando sélo lo esencial. La linea pueden
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tener los bordes lisos o dentados, con extremos rectos,
redondeados 0 en punta. Su cuerpo puede ser sélido o texturado, y
su direccion puede ser curva o recta. Y cada una de estas
caracteristicas matizara la forma en que es interpretada una linea
por el espectador.

Podemos considerar diferentes tipos de lineas, cada uno de los
cualestiene sus propias cualidades:

Linea recta: Define el camino mas corto entre dos puntos. Es poco
frecuente en la naturaleza, donde predominan las lineas curvas (el
universo en su totalidad es curvo), pero muy abundante en el
entorno humano, que necesita de ellas para dar estabilidad a sus
creaciones. La linea recta horizontal expresa equilibrio, calma,
equilibrio estable. No hay estabilidad sin una linea recta horizontal
de referencia, una linea de horizonte, ya que nos movemos en un

plano horizontal. Las lineas rectas horizontales son muy usadas en
las paginas web, tanto que el lenguaje HTML proporciona una
etiqueta especifica para introducirlas. Se utilizan sobre todo como
elemento delimitador de bloques de contenido en paginas de poco
contenido grafico, siendo conveniente no presentarlas con efecto
tridimensional, sino como una simple linea plana (atributo noshade).

La linea recta vertical sugiere elevacién, movimiento ascendente,
actividad. También expresa equilibrio, pero inestable, como si
estuviera a punto de caer. Esto se puede corregir haciendo trabajar
las lineas verticales con otras horizontales de apoyo, que les daran la
estabilidad de que carecen.

En una paginas web, las lineas rectas verticales pueden ser usadas
para separar columnas textuales o bloques de contenidos, bien
como lineas frontales, con un color que destaque lo suficiente sobre
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el fondo, bien como lineas de fondo, del mismo color que éste,
separando zonas de un color diferente. La linea recta inclinada, por
el contrario, expresa tension, inestabilidad, desequilibrio. Parecen
que estan a punto de caerse. Dentro de las lineas inclinadas, la que
forma 45° con la horizontal es la mas estable y reconocible.

Linea curva: es la linea mas libre y la mas dinamica de todas,
pudiendo sugerir desde un movimiento perfectamente definido
hasta un movimiento cadtico, sin reglas. Esta muy asociada al ser
humano, que escribe y dibuja casi siempre con lineas curvas. Las
curvas mas comunmente usadas en diseno grafico digital son las
curvas Bézier. Este tipo de curvas fue desarrollado por Pierre Bézier
por encargo de la empresa Renault, que buscaba una familia de
curvas representables matematicamente (son curvas de tercer
grado) que permitieran representar las curvaturas suaves que
deseaban darasus automoviles.

Un trazo es el elemento lineal formado por la unién sucesiva de
diferentes lineas. Es tal vez la forma grafica mas humana, la que
mejor representa nuestra forma natural de dibujar. Un trazo
heredara las propiedades de las lineas que lo crean, existiendo
trazos rectos, curvos o mixtos.

El punto es la unidad minima de informacién visual, y esta
caracterizado por su forma (generalmente circular, pero también
puede ser rectangular, como ocurre en los monitores, triangular o
una mancha sin forma definida), por su tamano, por su color y por la
ubicacion que tenga dentro de la composicion grafica.
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Las principales caracteristicas del punto son:

1.Tiene un gran poder de atraccion visual, creando tension sin
direccion.

-2.Cuando se sitdan préximos dos puntos pueden producir
sensaciones de tension o de direccion, creando en la mente del
espectador una linea rectaimaginaria que los une.

-3.Si se sitlan diferentes puntos en prolongacion sugieren una
direccion, un camino, mas acentuada cuanto mas proximos estén
los puntos entre si.

Cuando se agrupan varios puntos pueden definir formas, contornos,
tonos o colores (pensemos en la pintura impresionista). Los puntos
aislados son poco usados en el diseno web. Sin embargo, las
sucesiones de puntos préximos son un buen elemento para dirigir la
atencion del visitante, para guiar su mirada a una zona concreta,
para establecer relaciones entre elementos o para separar zonas de
la pagina.

Definimos la tipografia como el arte o técnica de reproducir la
comunicacion mediante la palabra impresa, transmitir con cierta
habilidad, elegancia y eficacia, las palabras. La tipografia es el
reflejo de una época. Por ello la evolucién del diseno de las mismas
responde a proyecciones tecnolégicas y artisticas. El signo
tipografico se ha considerado como uno de los miembros mas
activos de los cambios culturales del hombre.

En los primeros signos de escritura, cada signo nos expresa una
idea, un concepto o una cosa; estos signos se combinan entre si
para comunicar ideas mas complejas. Estos sistemas de escritura
son los pictogramaticos, jeroglificos e ideogramaticos.

El campo tipografico, abarca la realizacion de libros, periodicos,
anuncios publicitarios, revistas, etc... y cualquier otro documento
impreso que se comunique con otros mediante palabras. Tipo, es
igual al modelo o diseno de una letra determinada.
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Tipografia, es el arte y la técnica de crear y componer tipos para
comunicar un mensaje. También se ocupa del estudio y
clasificacion de las distintas fuentes tipograficas.

Las fuentes tipograficas son las que se definen como estilo o
apariencia de un grupo completo de caracteres, nimeros y signos,
regidos por unas caracteristicas comunes.

Familia tipografica, en tipografia significa un conjunto de tipos

basado en una misma fuente, con algunas variaciones, tales, como
por ejemplo, en el grosor y anchura, pero manteniendo
caracteristicas comunes. Los miembros que integran una familia se
parecen entre si pero tienen rasgos propios.

Variables visuales

Se denomina variables visuales, a las variaciones que han sufrido los
signos. Estas variables son las siguientes: La forma, la orientacion,
el tamano y el movimiento. La forma de un tipo puede ser
mayuscula, minlscula o versalita.

La orientacion de un tipo también es una punto importante ateneren
cuenta. Por ejemplo, la cursiva se emplee para remarcar una letra
dentro de un bloque de texto, para que destaque del resto. De la
misma forma, un texto escrito todo en cursiva, resulta pesado leerlo.
El tamano, haciendo referencia a la anchura y altura de un tipo de
tipografia. Habitualmente se mide en puntos (pt), y al variar estos
puntos el tipo aumenta o disminuye proporcionalmente en altura y
anchura.
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Tipografia digital

La informatica a revolucionado la tipografia, modificandola segiin
las necesidades de cada ilustracion y uso. La informatica se esta
aplicando en el proceso de la impresion, diseiio graficoy el disefo
de paginas web. Por una lado, la multitud de aplicaciones
informaticas relacionadas con el diseiio grafico y la editorial han
hecho posible el diseiio y la creacion de nuevas fuentes
tipograficas, de forma comoday facil.

Por otra parte, ha sido necesario redisenar muchas de las fuentes
ya existentes para su correcta aplicacion en el proceso digital,
para mejorar la visualizacion y lectura en pantalla, y hacer que se
ajusten alarejilla de pixeles de la pantalla del monitor.

Elegir unafuente digital para un documento

Esta es una de la parte mas critica del proceso de diseno. Todo el
aspectoy significado aparente de una composicion o trabajo, cambia
con untipo de letra u otro. Al primer golpe de vista, la tipografiay el
color dicen mas que el mismo texto. Segin John Mc Wade, la
tipografia es el punto flaco mas habitual de la mayoria de los
disenadores.

En cuanto al color, el lector, idenfica los colores con mucha mas
rapidez que cualquier otro atributo, acepta o rechaza
determinados colores muy facilmente. Aplicar el color con cierta
discreccién en algunas partes del texto, puede mejorar mucho su
captacion y aportar distincion. Incluso puede crear la impresion de
mayor variedad de fuentes. El color, usado inadecuadamente, puede
tener un impacto negativo, actuar como distraccién y dar un aspecto
vulgar.
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Es necesario tener en cuenta algunos principios, en especial la
legibilidad. Este criterio es especialmente importante para textos
largos. Para bloques de texto mas cortos hay mas libertad de
eleccion, y para los titulos se puede emplear la fuente que sea mas
conveniente en funcion de la impresion que se interese crear o
comuncatr.

Fuente digital

Una fuente digital, es un conjunto de dibujos vectoriales que se
pueden escalar sin pérdida de calidad. Se almacenan
principalmente en archivos de tipo TrueType(TT) o Postscript Tipol
(PS1). Son tecnologias de fuente escalable que mantienen buena
calidad independientemente de la resolucion. Este tipo de fuentes
son reconocidas en la mayoria de sistemas operativos. Cada fuente
TT se almacena en un solo fichero, mientras que la PS1 requiere dos

ficheros separados, uno para la impresora y otro para su
visualizacién en pantalla. Este fichero contiene, ademas, la
informacién necesaria para hacer corresponder cada imagen al
caracter correspondiente, y también para el espaciado de los
caracteres.

La legibilidad de los caracteres es una propiedad marcada por el
propio diseno de los tipos de letra. De los diferentes tipos de letras
que se pueden emplear, algunos estan especialmente pensados
para ser vistos en el monitor. Se ha tenido un interés especial al
disenarlas, para que sean facilmente legibles en el caso, de ser
visualizadas en pantallas con baja resolucion. Se trata de la
coleccion de fuentes, tales, como la Verdana, Tahoma, Trebuchet
y Georgia. Las fuentes ornamentales o caligraficas no deben
emplearse mas alla de unas pocas lineas, puesto que causarian de
fatiga visual.
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El Art Nouveau

El Art Nouveau tiene como una de sus influencias al movimiento
inglés de Arts and Crafts ( Artes y Oficios). Se desarroll6 en varios
paises europeosy en los Estados Unidos, con la caracteristica de ser
el estilo mas moderno y representativo de principios del siglo XIX,
manifestandose tanto en las artes como en el diseno grafico,
arquitectura y el diseno de objetos cotidianos (mobiliario,
decoracion, etc.)

El término "Art Nouveau" fue adoptado en Inglaterra y Estados
Unidos; en Alemania se llamoé "Jugendstil" (estilo joven); en Austria
"Secesion"; en Francia "Le Style moderne"; en Espana "Modernista".

Como caracteristica especifica del estilo aparece el ornamento de

formas organicas, por lo general vegetal muy relacionado con la
ilustracion y la fantasia. Utiliza formas inspiradas en la naturaleza a
partir de lineas onduladasy ornamentos floralesy la influencia de los
grabados japoneses, caracteristico por tratar al espacio de la
representacion visual en forma plana o bidimensional (sin
profundidad espacial).

Desde la organizacion de los elementos plasticos y
comunicativos, este estilo revoluciona las formas de
diagramacion espacial mas libres y dinamicas, ya que los titulos y
los textos participan activamente dentro del espacio de la ilustracion
y con los elementos decorativos (guardas, etc.), superando la
estructura ortogonal y simétrica del estilo grafico anterior,
modificando canones estéticos muy arraigados.
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Todas estas denominaciones hacen referencia a la intencion de
crear un arte nuevo, llevando a cabo una ruptura con los estilos
dominantes en la época, tales como el historicismo o el
eclecticismo. Se trata de crear una estética nueva, en la que
predominan la inspiracion en la naturaleza a la vez que se
incorporan novedades derivadas de la revolucion industrial.

En gran medida sus aspiraciones se basan en las ideas de John
Ruskin y William Morris, quienes resumen su teoria en democratizar
la belleza en el sentido de que hasta los objetos mas cotidianos
tengan valor estético y sean asequibles a toda la poblacion
(socializacion del arte), gracias a las técnicas de produccion masiva
facilitadas por la revolucion industrial. Por ello el modernismo no
sblo se da en las artes mayores, sino también en el disefio de
mobiliario y todo tipo de objetos Utiles en la vida cotidiana.

Consecuentemente se dio en arquitectura, pintura, esculturayen las
artes decorativas (muebles, lamparas, joyas, carteles, etc.).

Caracteristicas

Las caracteristicas que en general permiten reconocer al Art
Nouveau decorativo propiamente dicho son:

La inspiracién en la naturaleza y el uso profuso de
elementos de origen natural con preferencia en los
vegetales y las formas redondeadas de tipo organico
entrelazandose con el motivo central.

El uso de la linea curvay la asimetria, en esta Gltima es muy
frecuente el uso de la llamada «linea latigo». Una derivacion
de este estilo en la década de 1920 es el denominado Arte
Deco.
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Hay también una tendencia a la estilizacion de los motivos,
siendo menos frecuente la representacion estrictamente
realista de éstos.

Una fuerte tendencia al uso de imagenes femeninas, las
cuales se muestran en actitudes delicadas y graciles, con
un aprovechamiento generoso de las ondas en los cabellos
ylos pliegues de las vestimentas.

Una actitud tendente a la sensualidad y a la complacencia

de los sentidos, con un guifio hacia lo erético en algunos
€asos.

La libertad en el uso de motivos de tipo exético, sean éstos
de pura fantasia o con inspiracion en distintas culturas
lejanas o antiguas (Japon, Egipto antiguo, la cultura clasica
grecorromana).

La aplicacion envolvente del motivo tomando alguna de las
caracteristicas anteriormente mencionadas en
contraposicion con las caracteristicas habituales del objeto
a decorar. Esto se puede observar en la aplicaciéon en el
mobiliario, en arquitectura, en los afiches o posters
promocionales o0 en objetos de uso cotidiano donde el
elemento destacado de tipo organico envuelve o se une con
el objeto que decora.

Historia del Modernismo

El modernismo tuvo su climax entre los anos 1892 y 1902. Se
considera que las primeras pinturas modernistas se encuentran en
el Castillo de Roquetaillade (Francia). Eugene Viollet-le-Duc restauro
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el castillo en la década de 1850 y aun cuando su ideal para el
torredn del castillo era producir una recreacion goética, la imitacion
dio lugar a frescos que son ejemplos del un estilo germinal
modernista, arguyéndose a la vista de sus movimientos organicos,
los coloresy la gracia de sus formas.

La primera senal evidente del movimiento modernista se puede
reconocer en la década de 1880 en un conjunto de disenos
progresistas tales como el diseno para la tapa del libro publicado en
1883 del disenador y arquitecto Arthur Mackmurdo que hizo en
referencia a las iglesias disenadas por Sir Christopher Wren. Se
puede aducir también la tendencia en algunos disenos de hierro
forjado con formas flotantes libres, o algunas disenos textiles
florales, la mayoria de los cuales poseian alglin impetu derivado de
los patrones del diseno victoriano.

La libertad vindicada en la década de 1890 por los artistas de las
distintas secesiones ocurridas en las distintas ciudades europeas
dio sustento ideolégico y visibilidad publica al movimiento. Un punto
destacado en la evolucién del modernismo fue la Exposicion
Universal de Paris del 1900, en la cual el modernismo triunfé en cada
medio expuesto.

De todos modos se puede decir que alcanzé su apogeo en la
Exposicion Internacional del Arte Decorativo Moderno de 1902 en
Turin, Italia, donde los disenadores exhibieron obras de todos los
paises europeos donde el modernismo floreci6. El movimiento hizo
uso de muchas innovaciones tecnologicas de finales del siglo XIX,
especialmente el amplio uso del hierro expuesto -aprovechandolo
mas alla de su funcién arquitectonica- asi como el uso de grandes
piezas de cristal de forma irregular - vitraux- en arquitectura. Para el
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comienzo de la Primera Guerra Mundial, la naturaleza altamente
decorativa del disefio modernista -que lo hacia caro de producir-
comenzd a ser abandonado en favor del arte moderno que con sus
trazos mas simplesy rectilineos -y por lo tanto mas barato-y estando
mas en armonia con la estética plana y tosca de los disenos
industriales luego derivaria en el Art Deco.

El Modernismo en las Artes Graficas

El modernismo se extendid de manera muy profusa en las artes
graficas. Ya sea en el diseno de cubiertas de libros, a ilustraciones
de revistas de todo tipo, desde afiches comerciales a paneles
decorativos, desde el diseno de tipografia para imprenta a la
confeccion de postales, el modernismo dej6 su marca. De todos los

autores que pudieron hacer aportes a esta gran amplitud, uno de los
mas influyentes e imitado fue el checo Alfons Mucha. La aceptacion
de sus disenos, hechos con exquisita delicadezay que incluian en su
gran mayoria la figura femenina como figura central le gané trabajos
a nivel internacional, produciendo también la clave ganadora de un
estilo artistico comercial aimitar por los ilustradores de la época.

Merece destacarse Aubrey Beardsley como uno de los mas
originales exponentes del modernismo grafico y con ilustraciones en
blanco y negro, con un estilo personalisimo que le ha reputado
admiracion a pesar de lo controvertido e irreverente que los temas
que ilustra en sus obras fueron para su época. Otros disefadores
conocidos son Charles Rennie Mackintosh (con el movimiento de
Arts and Crafts), T. Privat-Livemont, Koloman Moser y Franz von
Stuck.
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Conclusiones

1. Las paginas web institucionales ( remitidas en el estado del arte)
tienen una estructura grafica similar, se componen de un cabezote,
un menu principal, un submend, un area de informacién y
elementos generales como un buscador, enlaces, contactos, etc.

2. Estas paginas estan realizadas en HTML.

3. El cabezote y el menu principal por lo general siempre estan
visibles, Gnicamente se modifica la informacién .

4. Son paginas que manejan informacion muy densay graficamente
se limitan a las pasibilidades graficas que ofrece el HTML.

5. Pagina Web Departamento de Diseno (Actual)
Visualmente no tiene funcionalidad debido a su composicién grafica

mas que a su estructura. Carece de legibilidady no hay definicién en
cuanto a los colores y elementos graficos. Utiliza una estructura
HTML en la cual el mena principal siempre esta presente lo cual
ayuda al usuario para tener una navegabilidad y una ubicacion
dentro de la pagina.
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Referentes visuales (Tendencias Actuales)
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Proceso de Bocetacion

Para la construccion visual de la pagina web, se crearon de
manera digital y manual elementos basados en el estilo grafico
gue maneja el Art Nouveau con los cuales se lograron las
compociciones de la diagramacion de la interfaz de la
propuesta.

Eepan:amentc
diseno

Universicad do Narifo

Objetivos Planteamiento Justificacion Metodologia Marcos Conceptuales Estado del Arte Proceso Grafico




diseno) ||

Misterls  Dirsct  EsDiute ENUGMNL  Wienestie Universilano  Proprenas 30D

Objetivos Planteamiento Justificacion Metodologia Marcos Conceptuales Estado del Arte  Proceso Grafico




Objetivos Planteamiento Justificacion Metodologia Marcos Conceptuales Estado del Arte  Proceso Grafico




Wistewls  Directae

disefio

K
. k\,‘-‘

pal

(&
\..-
@

(]

Wlatute Dotudionll  Bianastar Usivarsiti  Programss WU

Objetivos

Planteamiento Justificacion

Metodologia

Marcos Conceptuales

Estado del Arte

Proceso Grafico




Esquema Grafico

Pagina principal
Tiene una estructura sencilla que permite al usuario acceder
facilmente a la informacion. Rescata elementos para su composicion

como el uso de un cabezote, un mena principal siempre visible, y un
buscador.

Cabezote

Mena principal

r Universitario
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El Men0 principal esta ubicado horizontalmente en la parte inferior
de la estructura grafica debido a los pesos visuales (este cuadrante es el
que tiene mas peso visual) y esta equilibrado con area de informacion que

se ubica en la parte central.

Mend principal
Area de Informacion
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La interfaz tiene una variacién para el hipervinculo de PROGRAMAS
en donde el area de informacion se maneja mediante POP-UPS
(ventanas flotantes) las cuales ofrecen interactividad en la pagina.

Area de Informacion

Submend
Menu principal
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Eleccion Tipografica

Verdana
Fuente diseflada en 1994 por Mattew Carter para

especialmente para pantalla. Esta tipografia fue
de modo que los pixeles sen claros y

abcde

Microsoft y fue creada
ajustada en sus curvas
y diagonales legibles inclusive en

formatos pequefios.
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Azul

Verdad
Dignidad
Confianza
Comodidad
Frescura
Elegancia
Tranquilidad
Satisfaccion
Descanso
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Recursos Técnicos

Para la elaboracion de los ilustraciones se trabajaron bocetos a
mano alzada que posteriormente tuvieron intervencion digital,
imagenes predisenadas y procesos de vectorizacién de imagenes.

Hardware

Pc
Procesador Intel Core 2Duo 2.2, memoria RAM 2 G
Procesador Intel Pentium 3.0, memoria RAM 512Mb

Impresora
Multifuncional HP PSC 1410

Software

Corel Draw Graphics Suite X3
Adobe llustraor Cs3

Adobe Photoshop Cs3

Adobe Flash Cs3 Professional
Adobe Dreamweaver Cs3
Adobe Fireworks
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Conclusiones

1. Internet en los Ultimos afnos se ha convertido en un excelente
medio para publicacion de informacion, publicidad y negocios. Diaa
dia miles de empresas estan generando presencia en Internet; es
por eso que el Departamento de Diseno hace uso de esta
herramienta para proyectarse y posicionarse dentro de la web
manejando un estilo grafico y enfocado a un publico objetivo.

2. Internet es un nuevo y complejo campo para el Diseino Grafico. Su
estructura y las mdltiples posibilidades de anadir imagenes en
animacion o en video, fotos, graficos y textos en un ambiente
interactivo exigen un estudio e intervencion de Diseno Grafico
mucho mas profundo.

3. La aplicaciéon de herramientas multimediales e interactivas en la
propuesta grafica ofrece una gran posibilidad de intervencion del

usuario con la pagina haciendo de esto un punto diferenciador de la
propuesta de la Pagina Web con respecto a la Pagina Web existente.

4. El manejo grafico que tiene la propuesta de la pagina web del
Departamento de Diseno, emplea varios elementos y conceptos
justificables en el diseno grafico por lo cual plantea una solucion
visual a la pagina anterior mejorando las deficiencias graficas y
agregandole un valor estético sin perder la funcionalidad.

5. La estructura de navegacion es sencilla por lo cual permite al
usuario ubicarse en la interfaz y acceder facilmente a la
informacion.

6. Teniendo en cuenta el concepto y el surgimiento del Art Noveau
se puede hacer una comparacion con el objetivo de la propuesta

Proceso Grafico
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grafica. El Art Noveau rompi6 con el esquema del disefio ortogonal y
rigido que se manejaba en la época; la propuesta grafica maneja
una estructura que se apoya visualmente con elementos
representativos del estilo que rompe con las estructuras clasicas
que se manejan en las paginas institucionales.

7. Es un movimiento que ofrece un estilo que permite construir una

interfaz grafica visualmente mucho mas agradable para el usuario

por ser muy versatil debido al caracter organico de sus formas
(presentes en la mayoria de los elementos cotidianos).

8. Funciona como un arte decorativo sin perder su funcionalidad ni
concepto, aportando graficamente en la diagramacion permitiendo
espacios legibles, limpios, visualmente llamativos sin interferir en la
objetivo comunicacional.

9. El Art Noveau sirve como referente en las tendencias actuales del
diseno grafico, lo cual fundamenta su aplicacién en la propuesta
grafica.

10. “ El diseno grafico debera seguir adquiriendo protagonismoen la
construccion de la nueva sociedad de la informacion que frece
internet. Las paginas web, que son, hoy por hoy, el escaparate visible
del futuro de la informacién digital, se desarrollan con celeridad al
integrar técnicas de comunicacion visual, disefo cognitivo, disefo
de estructuras de navegacion, y de diseno grafico.”

Lic. Itanel Bastos de Quadros Junior, Profesor de la Universidad Federal de Parana ( Brasil)

Proceso Grafico




Bibliografia

WONG, Wucius. Fundamentos del diseno. Barcelona, Gustavo Gili,
2002.

SADABA CHALEZQUER, Maria Rosario: La comunicacién comercial
interactiva. El caso de la World Wide Web, (tesis doctoral).
Pamplona: Universidad de Navarra. 1999.

Arfuch Leonor, Chaves Norberto y Ledesma Maria del Valle. Disefio y

comunicacion. Teorias y enfoques criticos, Buenos Aires. 1999.

Frascara, Jorge. Diseno Grafico y Comunicacion, Buenos Aires,
Infinit0.1996.

Dantzic, Cinthia Maris. Disefo visual, introduccion a las artes
visuales, Ed. Trillas.1994.

Manovich, Lev. El lenguaje de los nuevos medios de comunicacion,
Ediciones Paid6s.2005.

Dabas, Alatair y Campbell Alatair. Biblia del disenador digital,
Evergreen.2005.

www.geocities.com.
www.dictionary.cambridge.org
www.noticias.com.
www.fotonostra.com
www.wikipedia.com
www.casainteligente.com.




	Página 1
	Página 2
	Página 3
	Página 4
	Página 5
	Página 6
	Página 7
	Página 8
	9: marcos
	Página 10
	Página 11
	Página 12
	Página 13
	Página 14
	Página 15
	Página 16
	Página 17
	Página 18
	Página 19
	Página 20
	Página 21
	Página 22
	Página 23
	Página 24
	Página 25
	Página 26
	Página 27
	Página 28
	Página 29
	Página 30
	Página 31
	Página 32
	Página 33
	Página 34
	Página 35
	Página 36
	Página 37
	Página 38
	Página 39
	Página 40
	Página 41
	Página 42
	Página 43
	Página 44
	Página 45
	Página 46
	Página 47
	Página 48
	Página 49
	Página 50
	Página 51
	Página 52
	Página 53
	Página 54
	Página 55
	Página 56
	Página 57
	Página 58
	Página 59
	Página 60
	Página 61
	Página 62
	Página 63
	Página 64
	Página 65
	Página 66
	Página 67
	Página 68
	Página 69
	Página 70
	Página 71
	Página 72

