





NOTA DE RESPONSABILIDAD.

LA CRITICA SOCIAL ES NECESARIA EN EPOCAS DE HOMOGENIZACION DEL PENSAMIENTO, EL ARTE ES UNA MANIFESTACION DE LA VIDA, EL
MALESTAR CON EL PRESENTE ES PARTE DE LA VIDA'Y ES NECESARIO MANIFESTARLO, CUESTIONARLO, OBSERVARLO, CRITICARLO, CREARLO,
PROYECTARLO, MATERIALIZARLO

UN TRATADO SOBRE EL ENTENDIMIENTO SUBJETIVO DE LA NECESIDAD DEL CREADOR CONTEMPORANEO POR CREAR.

LA PUBLICIDAD COMO FUENTE DE REFLEXION Y CUESTIONAMIENTO EN LA LABOR ARTISTICA CONTEMPORANEA.

LA UNION DE DIFERENTES TECNICAS ARTISTICAS PARA CONCRETAR UNA PROPUESTA ESTETICA DESDE UN ENTENDIMIENTO PERSONAL Y
SUBJETIVO DEL CONTEXTO

Art. 1 del Acuerdo N 32 de Octubre 11 de 1966, emanado del Honorable Consejo Directivo de la Universidad de Narifio

Las ideas y conclusiones aportadas en el siguiente trabajo son responsabilidad exclusiva del autor.
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Antes de lanzar un producto al mercado, es importante tener
definido el grupo objetivo al que se qulere llegar, la necesidad a
satisfacer y el nombre comunicativo. Bassndose en estas premisas,
se debe tener en cuenta la necesidad de:  Transparencia: en lo -
comunicacidn: el disefio debe trasmitir claridad de lo que la marca
representa.  Sendller: muchos elementos grificos pueden saturar
la Identidad visual. Personalidad: el disefio debe ser unico,
relevante y de buen impacto visual.  Consistencio: los elementos
visuales deben poseer flexibilidad de aplicacién en diferentes
elementos o superficles, de tal manera que nunca pierdan su

esencia primaria. \
\

\
hY

Las marcas son la herramlenta por la cual una empresa’.'genera el
concepto de la marca, enviando mensajes espedﬁcos@ara clertas

categorias de felicidad sean: el dinero, el éxito, la belleza.}
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: : : _ La marca funclona es el simbolo de un
- ' i, ‘ pensamiento, nuevas ldeologias
@ . e . recreadas por la publicidad que se
e ' ! ' | adentran en la vida diaria mediante,
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Férmula breve y original, utilizada para publicidad, propaganda polftica, publicitaria etc.

Dicclonario de la real academia de la lengua espafiola.

-~

.Toda marca, busca reconocimlento, rapido y eficaz, una forma de acercarse al consumidor y quedar en su memoria, el eslogan o
slogan, es la frase que define el “alma” de la empresa, lo que la diferencia de las demas pero que la identifica con su consumidor.
Una imagen es aqui donde encontramos el “ideal” de determinada marca. usadas ahora para motlvar los deseos de compra de
grupos especificos de consumidores,. '
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de nuestra preferencia, y podemos muy seguramente encontrar en uno ellos como es el caso de la receta de la abuela, esto
demuestra la eficada con la que la publicidad se ha adentrado en la vida de ias personas, a lo largo del mundo .

‘ \
Este proceso de globallzacion de las estrateglas comerciales, hapla de una-expaclon desmedida de la vision economica y de
produccion industrial , permite demostrar un alto grado de desa;roﬁ?, en Ia resoludion de nuestras necesidades, sin embargo la

premisa del comercio es ganar dinero, que pasa cuando las sociedad a I'as que Ia empresa modema llega, la publlcldad empieza a
[ | L
adentrarse en sus vidas?. _ G
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*El mundo del marketing siempre estd tocando un nuevo techo, superaniio el récord del afio pasado y planificando cémo hacer lo

mismo el siguiente con mds enunclos y con nuevas férmulas agresivas para ﬂeqar a los consumidores."Klein. Vivimos una socledad

del desborde, constantemente miramos como la humanidad, no tiene \me,dlda en su propio actuar, vemos avance dentifico ,
Inspirados por lo prolifico de nuestra creaclon, seguimos creando, gfodqundo y produciendo. Hemos definido nuestra existencia en
la produccion de cosas capaces de sa Isfacer nuestras necesidades, baﬂcamente esa era la “intencion”.

xlos consumidores> son como las cdt.;umdms: los rodas una y btm vez hasta que con el tiempo se vuelven inmunesv, David
Lubars, «Marketers Seek the "Naked" Truth In Consumer Psychess, Wall Street/ournal, 30 de mayo de 1997, pég. B

*Hemos pasado de una economia orientado hacdla la oferta a una economia orientada hacla la demanda. Polftica de marca,
screacién de valor para el clientew, sistemas de ﬂdet?addn , presién de lo segmentacion y la comunicacién” felicided parodojica
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JUST DO IT.















JUEGOS
CONCEPTUALES.






























