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GLOSARIO

CODIGO: Sistema de oposiciones que posibilitan un proceso con

base en una serie de instrucciones y de pasos sucesivos.

CONJUNTO ESTANDAR: Conjunto de exigencias sociales y
culturales relacionadas con el consumo en un momento histérico dado.

También puede equivaler al nivel de vida.

FUNCION EMOTIVA: Relacién que existen entre el emisor y el
mensaje, en el cual el emisor expresa una actitud con respecto a ese
objeto, expresiones tales como: bueno, feo; deseable, detestable;

conveniente, inconveniente.

FUNCION REFERENCIAL.: Relacion que existe entre el mensaje y

el objeto al que hace referencia, su problema fundamental reside en



formular a propoésito del referente, una informacién verdadera, es

decir, objetiva, observable y verificable.

FUNCIONA SINTACTICA: En una frase la combinatoria de todas
las palabras que la componen dan su sentido, lo mismo ocurre en el
vestido que es un medio de comunicacion, la combinacion de todos

sus componentes dan un sentido de moda.

ICONICO: Repertorio de imagenes referidas a objetos, a

acontecimientos reales que guardan semejanza con la realidad.

IDEOLOGIA: Creencia del consumo y del objeto de consumo desde

un punto de vista ingenuo de las necesidades y de su satisfaccion.

LOGICA AMBIVALENTE DEL CAMBIO SIMBOLICO: Simboliza
una relacion, un pacto entre sujetos y entre objeto-sujeto, asi como por
ejemplo el anillo de matrimonio, el cual sella una relacion entre dos

personas.



LOGICA DIFERENCIAL DEL VALOR SIGNO: Logica de la
diferenciacion de los objetos como signos de distincion y de
diferencia, en la cual el objeto adquiere valor en tanto que se
diferencia de los demés objetos y que, por lo tanto, garantizan a su

poseedor prestigio, estatus, en una escala social jerarquizada.

LOGICA ECONOMICA DEL VALOR DE CAMBIO: Logica del
mercado, corresponde al intercambio econdémico de las cosas y los

productos, regulado por un equivalente general que es el dinero.

LOGICA FUNCIONAL DEL VALOR DE USO: Se refiere a la
utilidad que tienen los objetos para lo cual fueron hechos, asi como
por ejemplo: el carro sirve para el desplazamiento, la ropa para el

abrigo, etc.

MASS MEDIA: Concepcion moderna para definir a los diferentes

medios de comunicacion (television, radio, prensa, etc.).



MITO: Se refiere a un habla, o sea, un sistema de comunicacion, un

mensaje.

MODA. Sistema de conmutacion y combinacion loca y minuciosa de
signos de distincion a nivel del vestido, del cuerpo y de muchos

objetos mas.

NARCISISMO DIRIGIDO: Actividad representada en los individuos,
pero que es impuesta por los mecanismos de poder de la imagen que

manipulan la subjetividad humana.

RETORICA DE LA IMAGEN: Inventario de sistemas de
connotacion, una serie de elementos que no se muestran directamente,
es decir, que van mas alla de lo meramente denotado, de lo que

perciben los sentidos.

SIGNO: Es la unidad minima del cédigo lingdistico que como tal es
una institucién social relativa a una comunidad de usuarios y que esta

constituida por una unidad estructural compuesta por un significante y



un significado, cuya relacion es indisociable y se llama significacion,
la cual siempre se relaciona con una realidad externa sea posible o

probable llamada referente.

SOCIEDAD DE CONSUMO: Sociedad del despilfarro en la cual
existen abundancia de objetos, de bienes y servicios inltiles y
disfuncionales que no guardan relacién ni con el sujeto ni con el

mundo.



RESUMEN

La tematica SOCIEDAD DE CONSUMO vy su influencia en las
practicas de vestir de los universitarios de Pasto, surgié de la
necesidad de conocer la concepcion imaginaria vivencial que tienen
los estudiantes acerca de ésta practica, para luego interpretar lo que
verdaderamente sucede al interior de ésta, teniendo como base un

analisis textual baudrillariano.

Para lo cual en primera instancia, se plantearon algunos objetivos que
explicarian la influencia de la sociedad de consumo a través de los
diferentes medios de comunicacién en el vestir y llevar el cuerpo, asi
como también se plantea como los universitarios vivencian la moda en
el vestir y que, por lo tanto, estas practicas han cambiado su

autoimagen y autoestima.



Para la recoleccion de la informacién, se realizaron entrevistas
abiertas a algunos de los estudiantes universitarios para

posteriormente interpretar los resultados.

De esta manera, se concluyé que los medios de comunicacién son
factores determinantes en la practica del vestir y llevar el cuerpo. Los
estudiantes vivencian esta practica como una funcion natural, como
una necesidad en términos bioldgicos e individuales, camuflando el
verdadero proceso social que sucede al vestirse y llevar el cuerpo, los

cuales son funcion de distincion y de diferenciacion social.



ABSTRACT

The theme CONSUMER SOCIETY and it’s influence on dress codes
of university students in Pasto emerged from the need to know about
the fancied conception of dressing practice to interpret what really
goes on inside such a practice, following as a base the Baudrillian’s

textual analysis.

To do this we first considered some objetives which would explain
the influence of a consumer society through different mass media
messages abourt dressing and body care. We also considered how
university students experience dress codes and it has changed their

selfimage and selfrespect.

For data recollection we carried out open interviews to some

university students and then to interpret results.



This way we came to the conclusion that the mass media is the
determining factor of dreasing practice and body care students
experience this practice as a natural function, as a biological and
individual needs, drisguising the real social process that takes place
when dressing and taking care of the body, which denote social

differenciation and distinction



INTRODUCCION

El texto que a continuacidén se expone, constituye en sus aspectos
tedrico — metodologicos y en los resultados que entrega, la concrecion
de una investigacion socioldgica en torno a la sociedad de consumo y
su influencia en las préacticas del vestir de los estudiantes
universitarios de Pasto. Se debe advertir, que no es una investigacion
de tipo historico acerca de las practicas del vestir y del cuerpo,
unicamente se hace un breve recorrido por la historia del vestido a

nivel general, como un soporte para el proceso tedrico — conceptual.

Este quiere decir, es que se trata de una interpretacidén socioldgica
sobre la influencia de la sociedad de consumo en Pasto, apoyada en
los diferentes medios de persuasion y muchas maneras mas que han
llevado a los estudiantes universitarios a vivenciar y caracterizar el

vestido y el cuerpo como signos de diferenciacion social, status y



bienestar psicosocial, tal y como existe en la actualidad.
Interpretacion, por supuesto, apoyada especialmente por la teoria de
Jean Baudrillard acerca del consumo del vestido, del cuerpo y de la

moda.

En un primer momento de la investigacion, se procedié a realizar una
sistematizacion de la informacion en ocho unidades de analisis, con el
fin de agrupar y ordenar de una manera logica y coherente con los
objetivos, la informacion proporcionada desde un nivel ideoldgico —
imaginario que tienen los estudiantes acerca del vestido y del cuerpo
y todo lo que estos objetos — signo implican, hasta lograr trascender
hacia una interpretacion desde el punto de vista sociolégico que

involucra esta problematica.

Desde el imaginario ideoldgico — vivencial que expresan los
entrevistados a cerca del cuerpo y del vestido y tras el mito de
comodidad, libertad, autenticidad, de escoger libremente, de comprar
lo que se desee, etc. se encontro, apoyandose en la teoria de

Baudrillard y Cueto, entre otros, que el vestido trae consigo relaciones



sociales de diferenciacién, de clasificacion. Asi muchos de los
entrevistados lo nieguen, de igual manera sucede con el cuerpo, el cual
es vivido y llevado como un objeto — signo, fuente de “felicidad” y
“goce” (narcisismo dirigido) para alcanzar, o al menos, para acercarse
al modelo que presentan los medios de comunicacion; éstos a su vez,

son factores determinantes en la decision del consumidor.

De alli que el medium de informacion mas eficaz en el proceso de
alienacion subjetiva del estudiante, sea el medio televisivo, al cual se

le atribuye el proceso alienante de la subjetividad de los estudiantes.

En un segundo momento de la investigacion, se llevé a cabo, a partir
de ocho unidades de analisis, una interpretacion socioldgica
Baudrillardiana de la informacion, aplicandola en las cuatro ldgicas
que se entrecruzan en el objeto vestido: l6gica funcional del valor de
uso, légica econdémica del valor del cambio, l6gica ambivalente de
cambio simbolico y logica diferencial del valor de cambio/signo; las

cuales estan definidas adecuadamente en el marco conceptual.



Para la interpretacidn de los resultados, se optd por complementar la
informacién recolectada apoyandose con registros fotograficos de
cada uno de los estudiantes entrevistados, con el fin de realizar una
lectura critica y un contraste que permitan establecer coherencias y
diferencias entre lo que se afirma y lo que se visualiza con el registro
fotogréafico, con el fin de encontrar o0 aproximarse al caracter complejo

de la subjetividad humana acerca del vestirse y llevar el cuerpo.

Tal informacion y datos de los entrevistados, se encuentran ubicados
en los anexos, de los cuales se parte para la interpretacion, los

resultados, las conclusiones y las sugerencias.



1. JUSTIFICACION

Hoy en dia hay alrededor nuestro y de forma fantastica una avalancha
de objetos, servicios y bienes materiales que constituyen el mito de la
abundancia, la democracia, el bienestar, etc. Decimos mito, porque en
realidad no existe mas que pobreza, desigualdad, dafos, aculturacion,

etc.

El consumo ha superado las fronteras de clase social, sexo, edad,
condicidn, religion, y , por lo tanto, no afecta Unicamente a la
dimension econdmica, sino que también ha trastocado gran parte de la
cultura, la politica, la cotidianidad, apareciendo en el hombre un

nuevo modo Y estilo de vida.

La sociedad de consumo, a través de los diferentes medios de
comunicacion 6 mass — medio, y a partir de otras formas mas de

persuasion, han impuesto, desde hace algunos afios, pautas especificas



en los comportamientos y actitudes de los individuos. Es tanto asi,
que ha logrado penetrar y modificar los parametros culturales (de
habitabilidad, alimentacion, vestimenta, desplazamiento, etc.) que
caracterizan una sociedad, dando como resultado la desaparicion en
gran parte de la identidad cultural y el sentido de pertenencia del
ciudadano a sus imaginarios tradicionales. A través del bombardeo de
imagenes espectaculares, propagandas publicitarias que emiten los
medios televisivos, radiales, etc., se induce al individuo a maravillarse
por la cultura extranjero, neocapitalista; a darle un valor fantastico a
todo lo que se produce fuera del contorno local. Existe una obsesion
(tambien impuesta) de adaptar, de copiar modelos ideales que existen
en otra parte, en otro lugar, en otras condiciones; dando paso a una
uniformizacion u a una homogeneizacidbn de gustos, de
personalidades, de actitudes, de las cuales se desprenden algunas de
las estrategias del sistema capitalista: crear no Unicamente objetos sino
que tambiéen consumidores en serie; no solo para dar salida a los
productos sino, mas bien, para garantizar la supervivencia del sistema
a través de la renovacion continua de los objetos, servicios y bienes de

consumao.



Los grandes templos y catedrales del consumista hombre
contemporaneo no son mas que los almacenes, los centros
comerciales, los concesionarios, los supermercados, etc. Que le
proporcionan “satisfaccion”, “placer”, “goce”, y no hacen mas que
recordarnos a cada momento que tenemos necesidad de objetos
nuevos, necesidad de diferenciacion, de cambio, de prestigio, de

status, etc.

Es en el marco de esta ldgica que el hombre actual esta acorralado en
ese callejon sin salida que es la moda; la cual se ha convertido en una
actividad irrenunciable, porque es sinonimo de libertad, felicidad,
juventud, y, por lo tanto, hace parte esencial de la cotidianidad. Tan
importante como comer, beber y trabajar para obtener un salario que
garantice la supervivencia, es acceder al conjunto estandar de objetos

y bienes de consumo.

Nuestra sociedad capitalista se caracteriza por ser altamente
consumista; sin embargo, no se quiere decir que todos los paises

cuenten con el mismo desarrollo, el mismo nivel de vida; algunos



seran mas opulentos que otros, en fin. Pero no se trata de esto: en
algunos paises muy pobres es posible hallar islotes tipicamente
superconsumidores, e inversamente, algunos paises cuyo nivel de vida
es realmente elevado no ofrecen casi ninguna de las caracteristicas de
la sociedad de consumo. La linea de delimitaciones se establece a
diferente nivel y algunos autores como Jean Baudrillard creen que son
los medios de informacion los que conforman dicha linea. En el
momento en que en occidente el mensaje publicitario es absorbido y
entronizado de manera prioritaria, se entra en el tipo de organizacion
socioeconomica diferente de la que ha prevalecido hasta mediados del
siglo XX. Organizacion neocapitalista que hoy por hoy globaliza los
gustos, actitudes, practicas de vestimenta, etc. De los grupos humanos

de los paises menos desarrollados del tercer mundo como Colombia.

Esta investigacion esta centrada especificamente en un grupo social
que hace parte de esa sociedad de consumo, como es el grupo de los
estudiantes universitarios de la ciudad de San Juan de Pasto; los cuales
tampoco estan al margen de las actitudes consumistas de los centros

urbanos e industriales de nuestro pais: Medellin, Cali, Pereira, Bogota.



Y que, por lo tanto, es interesante, digamos incluso necesario, un

analisis de estas conductas en el marco de esta investigacion.

Es interesante ver como de un tiempo aca se ha dado un proceso
consumista de aculturacion en Pasto, pasando asi de una cultura en la
cual las costumbres suntuarias no habian sido tan profundas, hasta
hace poco, a una cultura con un fuerte predominio del estilo
consumista de los centros urbanos industriales del pais, en cuanto a

vida cotidiana, formas de actuar, vestimenta, etc.

Por lo tanto, esta investigacion apunta al fortalecimiento de un analisis
psicosocioldgico de la cultura, aportando asi al entendimiento en torno

al desarrollo y progreso de la ciudad.



2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

¢Cual es la influencia de la sociedad de consumo sobre las practicas
de la moda en el vestir en los estudiantes de las universidades (Narifio,

Cooperativa, Mariana) de la ciudad de San Juan de Pasto?.



3. ESTUDIOS PREVIOS

Debido a que no existen estudios previos en el Departamento de
Narifio a cerca del vestido y todo lo que implica la tematica de esta
investigacion, se hace necesario referirse al estudio elaborado por la
investigadora y analista colombiana Aida Martinez Carrefio, cuya
obra se denomina “LA PRISION DEL VESTIDO. Aspectos sociales
del traje en América”, la cual es una obra que recopila la historia y la
evolucion del vestido en América haciendo énfasis en el contexto

colombiano.

Este estudio en términos generales, se asemeja al proceso y evolucion

que se ha dado en el Departamento de Narifio a cerca del vestuario.

La autora plantea que la multiplicidad de los fundamentos bésicos del
vestido en Colombia se acrecentd a traves de los siglos con las

sucesivas influencias de otros pueblos: africanos, chinos, franceses,



ingleses, holandeses, cuya presencia directa o a través del comercio

influyd sutil pero continuamente en nuestra vida material.

El traje incorpora formas, se apropia de técnicas, en el se trucan las
funciones y se renuevan los significados; en el proceso de
transaculturacion del vestido sobreviven gestos e intenciones, emergen

la necesidad y la utopia.

La relacion entre identidad étnica y cultural e indumentaria que
caracterizo el traje en la edad media comenzo a diluirse en el
renacimiento al surgir el concepto de moda. Inicialmente creada para
los poderosos, nobles y aristdcratas, esta fue un distintivo de clase

(porque los pobres cambian su indumentaria lentamente).

En su origen todo vestido popular proviene de modas que la
aristocracia y el poder utilizaron y después quedaron guardadas en los
baules y las conciencias populares. De esta manera, ningun traje es

autdctono, ni eterno, sin embargo, todos los parecen.



Al final, aunque el vestido tipico, nacional o popular se haya
conformado al margen de la moda, ésta siempre preside su
desaparicion. La moda va borrando todo caracter individual y
regional del traje y aln las prendas que mostraron ser mas adecuadas y
resistentes. El desarrollo de la industria de la confeccion en Colombia
ha logrado internacionalizar las lineas del traje en todos los niveles
socioecondmicos en un aparente avance cultural indicativo de otra
realidad: una vez més estamos sometidos al uso del uniforme que el

imperio de turno nos asigne.

El vestido es una sefial y su funcion como tal es informar, ubicar,
condicionar. Como todo lenguaje al trasladarse fuera de su tiempo y

espacio necesita de explicaciones.

Ademas, de los propdsitos de proteccion existen otros elementos que
convierten al vestido en elemento de diferenciacion. La lectura de los
signos convencionales de indumentaria informa sobre edad y sexo,

ubicacién y funcion del individuo dentro del grupo; el traje revela



circunstancias econdmicas, componentes étnicos e ideologia de los

grupos.

El vestido posee un rico lenguaje para determinar dignidad,
procedencia y roles; desde siempre se ha usado el vestido de acuerdo
a la condicion y actividad del portador. Uno de los mas sutiles
alcances de la moda es evidenciar el nivel cultural y la clase social al
margen de la capacidad econémica del individuo; el vestido recoge y

expresa los ideales y las caracteristicas de su tiempo.

Antes de uniformarnos los pueblos se identificaban por su atuendo, en
muchas ocasiones el atuendo se habia definido por la ubicacion
geogréfica, la cual diferenciaba una cultura a la otra, este traje se
caracterizaba por ser un traje tipico de acuerdo a los avances

tecnoldgicos y naturalmente a la propia cosmovision de las culturas.

En el duelo de la conquista vestirse fue un signo de derrota. Con el
traje europeo los hombres y mujeres de Ameérica, antes libres y

desnudos, aceptaron los signos de una  civilizacién ajena e



incomprensible; involuntariamente afiliados a nuestros principios

morales debieron sentirse débiles e inseguros.

Los cambios de la indumentaria en América estan vinculados con la
mestizacion étnica y cultural; mientras los grupos indigenas mas
aislados conservaron su indumentaria tradicional, aquellos que
estuvieron en mayor contacto con los espafioles lo modificaron

paulatinamente.

Algunos de los factores que al comenzar el siglos XVII1 influyeron en
la vida de las colonias americanas y, por consiguiente, el vestuario de
sus gentes fueron: el surgimiento del capitalismo y la burguesia
negociante, fundamentos de la industrializacion inglesa, la expansion
colonial europea hacia las Antillas y la llegada de Felipe V al torno de

Espaiia en 1.700.

El traje de un pueblo ain en forma pasiva expresa una ideologia; la
libertad en la seleccién y uso del vestuario es un alcance democrético,

fruto del desarrollo industrial como efecto del capitalismo, pero el



sistema capitalista, legitima las diferencias; los regimenes totalitarios
han usado el vestido para expresar su filosofia respecto al individuo:
no importa que en unas ocasiones sirva para enmarcar las diferencias
de clases y en otras para tratar de borrar la individualidad del ser

humano; el vestido jamas es inocente.

Esto es en linea general lo que ha sucedido y continda sucediendo en

Colombia y por ende en nuestro Departamento.

El vestirse va mas alla de la estrategia del hombre de defensa y
adaptacion a su entorno, se lo ha considerado como signo de
“civilizacion” y ha llevado a nuestra poblacion a adoptar modelos de
vestuario de las grandes industrias de la moda: Medellin, Bogota,
Bucaramanga, Cali y que, por lo tanto, ha cambiado las préacticas del

vestir.



4. MARCO TEORICO - CONCEPTUAL

Pocos términos suscitan en nuestro tiempo reacciones mas

encontradas y virulentas que el de consumo.

Mientras que para unos se trata de un adjetivo impuro de enorme
capacidad contaminante, para otros su existencia en el escenario
contemporaneo es sindnimo de bienestar, opulencia, prueba irrefutable
de igualitarismo econdémico y hasta garantia de libertades

individuales.

Esta palabra (consumo), que para unos es lo mas peyorativo que
escuchar e imaginar se pueda (decimos sociedad de consumo, novela
de consumo, objeto de consumo, erotismo de consumo 0 politica de
consumo y se provoca inmediatamente la discordia); en otros es

interpretada positivamente, como la abolicion de las diferencias de



clases, la nivelacién cultural, el progreso histérico, la elevacion de las

condiciones de vida.

Estamos ante uno de los conceptos mas polivalentes que ha producido
la sociedad moderna, ya que se interpreta como la profusién de
objetos inutiles — O en palabras de Baudrillard- “objetos
descontextualizados de su objetividad, funcionalidad, que no guardan
relacion funcional, operatoria con el sujeto ni con el mundo; objetos

"1 O sea el derroche

cargados de connotaciones de prestigio de status
continuo al que los ciudadanos de los paises industrializados y de los
colonizados se ven obligados; ya que de lo contrario entran a ser
considerados como seres marginales, es decir, seres que consumen por
debajo del imperativo dominante que impone la sociedad de consumo.

La sociedad de consumo dice Baudrillard “es aquella en la que ya no

hay solamente objetos y productos que se desean adquirir sino que

! BAUDRILLARD, Jean. Economia politica del signo. México: Edit. Silgo XXI, 1979, P4g. 54



donde, ademas, el propio consumo es consumido bajo la forma de

mito™?

Esta espléndida y generalizada confusion que la palabra “consumo”
provoca en el momento actual nos habla ante todo del caracter
mitologico — ideoldgico que el término arrastra, capaz de servir para el
méaximo descrédito o de ser utilizado con frecuencia como propaganda

seductora. Lo cual quiere decir dos cosas:

1- Que el apasionamiento ha desplazado el razonamiento; Baudrillard

diria;

“Existe una pasion por consumir (consumimos objetos,
servicios, etc. No porque sean realmente Utiles, sino porque
son raros, rebuscados y que seguramente las otras personas
no lo tienes, objetos superfluos, disfuncionales de rara
utilidad.”

2- Que los juicios a favor o en contra de la sociedad de consumo

sirven en el fondo para expresar otra cosa: los nuevos e

2 BAUDRILLARD, Jean. Sociedad de consumo, Espafia: Edit. PLAZA Y JANES, 1974, Pag.9
* BAUDRILLARD, Jean. Economia Politica del Signo. México: Edit. Siglo XXI, 1979, P4g. 53



innombrados  discursos  ideolégicos de las  sociedades

contemporaneas.

El consumo dice Manuel Castells:

“Es un sitio donde los conflictos entre clases, originados por

la desigualdad participacion en la estructura productiva, se

contindan a propdsito de la distribucién y apropiacion de los

bienes
Consumir es participar en el escenario de disputas por aquello que la
sociedad produce y por las maneras de usarlo. EI consumo es el area
fundamental para construir y comunicar las diferencias sociales. Ante
la manifestacion de la mayoria de los bienes generados por la
modernidad — educacion, alimentos, televisor- las diferencias se
producen cada vez mas no solo por los objetos que se poseen, sino
fundamentalmente por la forma en que se los utiliza, entendiéndose

esto como las maneras de transmutar en signos los objetos

consumidos.

* CASTELLS, Manuel. La cuestién urbana, México: Edit. siglo XXI, 1976, pag. 498-504



Consumir, es también, intercambiar significados, aun en los casos en
que el consumo se presenta como recurso de diferenciacion,
constituye, al mismo tiempo, un sistema de significados comprensible

tanto para los incluidos, como para los excluidos.

Si los miembros de una sociedad no compartieran los sentidos
asignados a los bienes su posesion no serviria para distinguirlos: un
diploma universitario, o la vivienda, en su valor es admitido por
quienes no lo tienen. Al respecto Luisa Leonini concluye “Es tan
fundamental en el consumo la posesion de objetos y la satisfaccion de
las necesidades, como la afirmacion y reconfirmacion de significados

y valores comunes.”

Estudios de diversas corrientes consideran el consumo como un
momento de ciclo de produccion y reproduccion social: es el lugar en
que se completa el proceso iniciado al generar productos, donde se

realiza la expansion del capital y se reproduce la fuerza del trabajo.

° LEONINI, Luisa. Inconsumi: desideri sostegni. Bolonia, 1982, Pag. 61



Todas la practicas de consumo, actos psicosociales tan diversos como:
habitar una casa, comer, divertirse pueden entenderse en parte como
medios para renovar la fuerza laboral de los trabajadores y de esa
forma ampliar las ganancias de los productores. Las “necesidades”
de los trabajadores: su comida, descanso, los horario de tiempo libre y
las maneras de consumir durante estos, se organizan segun la

estrategia mercantil de los grupos hegemonicos.

La incitacion publicitaria a consumir y a consumir determinados
objetos, el hecho de que cada tanto de los declara obsoletos y sean
reemplazados por otros (la moda), se explican por la tendencia

expansiva del capital que busca multiplicar sus ganancias.

“A través de los medios de persuasion quienes fabrican y
comercian los bienes es como mezclan las estrategias con la
tacticas necesarias para adaptarlos a la dindmica de la vida
cotidiana” (Michael de Certeau).’

® DE CERTEAU, Michael. L invention du quotidien, Paris: edit. Unién generale, 1980 péag. 19-
20y 77-89.



Después de abordar las diferentes concepciones que cada autor
interpreta del consumo, se intentara reunir las principales lineas de
interpretacion y sefalar posibles puntos de confluencia con el

proposito de participar en una conceptualizacion global de consumo:

“El consumo es el conjunto de procesos socioculturales en que se
realizan la apropiacion y los usos de los productos; asi como es
también el escenario de diferenciacion y distincién social, es un medio

de comunicacion y de integracion social”.

Ahora bien, la economia politica clasica y Marx plantea que el
consumo es la reconversion del valor de cambio econdmico en valor
de uso, es decir, de un valor de intercambio econdmico en un valor de

uso, para satisfacer una necesidad en términos individuales.

En contraposicion Jean Baudrillard en su texto “La economia politica
del signo”, argumenta que el acto de consumo no es jamas unicamente
una compra (reconversion del valor de cambio en valor de uso); no es

solamente un intercambio mercantil, para que luego el individuo



satisfaga sus necesidades y confrontado con objetos reales fuentes de

satisfaccion.

El acto de consumo es fundamentalmente un gasto, es decir, una
riqgueza sacrificada, manifestada; es ésta la que confiere al objeto
comprado, adquirido, apropiado, su valor diferencial de signo, por
encima de valor de cambio. En otras palabras, podemos decir, que no
es la utilidad de tal o cual objeto lo fundamental, sino mas bien es

status, el prestigio que confiere determinado objeto.

No es la cantidad de dinero la que adquiere valor, como en la logica
economica de la equivalencia (tal producto = tanto dinero), sino este
dinero consumido, sacrificado segun una logica de la diferencia y del
reto. Esta ldgica produce significados, produce diferencias con
relacion a otros objetos y ademas estos dan status, prestigio a su
poseedor; de este modo el consumo es una pasion, un juego fascinante
mas no se puede teorizar de modo alguno en una antropologia
racionalista de la satisfaccion de las necesidades. EI consumo, como

ya lo dijimos anteriormente, va mas alla de una relacion econémica y



funcional con lo objetos; es la destruccién de esta relacion en

beneficio de otro tipo de valor (valor de cambio/signo.)

Se ha teorizado clasicamente que la economia politica es realmente
esa inmensa transmutacion de todos los valores (trabajo, saber,
cultura, relaciones sociales, naturaleza), en valor de cambio
econdémico; todo se abstrae y reabsorbe en un mercado mundial y en el
papel eminente del dinero como equivalente general, en ésta linea del

dinero es el que le da valor al objeto.

Esta argumentacion no tiene relacién con la objetividad cientifica de
lo que se refiere al consumo, ya que ha pasado por alto un proceso
esencialmente importante, y que es el inmenso proceso de
transmutacion del valor de cambio econdémico en valor de
cambio/signo. Es pues, el verdadero proceso de consumo como
sistema de calor de cambio/signo. Por lo tanto, la concepcion
elaborado por la economia tradicional e incluso por la revolucionaria
de Marx, se relativiza porque pasa por alto el verdadero valor que

adquiere un objeto en la relacion de la economia politica del signo,



que es el valor diferencial y distintivo con relacion a otros objetos, lo

que hace que sea un objeto de consumo.

En esta concepcion el valor de cambio signo prevalece sobre el valor

de uso y el valor de cambio econémico.

Mas adelante profundizaremos a cerca del signo y del objeto — signo.

Por otro lado, Baudrillard retne deferentes aspectos que son
relevantes y que abarcan toda la lI6gica del consumo; por lo tanto,
tiene una visién mas profunda; mas real a cerca de éste fendmeno
social que afecta no solo al sistema econdémico, cultural, politico,
social, sino que también hace parte de la vida cotidiana (formas de
vivir, gustos, preferencias, tiempo libre, alimentacion, etc.). Este
autor piensa que el acto de consumo es un mito (en el sentido que le
da Roland Barthes en su texto Mitologias, el mito como un habla, o
sea, un sistema de comunicacion un mensaje); la Unica realidad
objetiva del consumo es la idea del consumo; nuestra sociedad se

piensa y se habla como sociedad de consumo, no hay “otra realidad”



en la cual reposa y se explica asi misma que el mito de la abundancia
y el consumo produce “felicidad” y “goce” en la conciencia colectiva.
Esto es, pues, lo que da sentido al consumo porque de lo contrario no

seria lo que es y no tendria esta potencia de integracion social.

La aparicion historica del mito del consumo en el siglo XX es
radicalmente distinta a la del concepto técnico en la reflexion 6 la
ciencia econémica, cuyo uso se remonta a mucho antes; lo que antafio
significaba un modo de subsistencia, cuando nada lo designaba como
valor colectivo, como mito de referencia, 1o que no era méas que un
modo de supervivencia (comer, beber, alojarse, vestirse) o gasto

suntuario (aderezos, castillos, joyas) de las clases privilegiadas.

Ni comer raices, ni dar fiestas tenia el nombre consumir. Nuestra
época es la primera en que tanto los gastos alimentarios corrientes
como los gastos de prestigio se llaman en conjunto CONSUMIR vy
asi, todo el mundo lo acepta y lo comparte.

Esta terminologia de CONSUMO en nuestros dias es el signo de una

realidad social.



Solo existe la palabra CONSUMO como concepto pseudocientifico y
“vivencial”, en el momento en que el término ha entrado en las
costumbre, y que, por lo tanto, se ha operado toda una reestructuracion

ideoldgica de los valores.

El consumo no remite a todo ese razonamiento de una antropologia
ingenua sobre las necesidades, y la propension natural a la felicidad; la
felicidad vista aqui como el equivalente de igualdad, abundancia y
bienestar; se dice que todos somos iguales y que todos tenemos los
mismos derechos ante los objetos y que, por lo tanto, existe una
igualdad, la cual llevard automaticamente a una felicidad. Es la
democracia del estdndar, la democracia del televisor, del coche, etc.
La democracia aparentemente formal, es decir, accequible a todos, no
es mas que una democracia concreta solo para algunos privilegiados.
Esta es la contrariedad de la sociedad de consumo que bajo la coartada
de los derechos del hombre y del ciudadano en colectividad, no hacen

méas que reconocer la felicidad fundamentada en los principios



individualistas y, por lo tanto, se esconde o disimula una democracia y
una igualdad imposible de hallar.

De esta manera de dice que todos los hombres son iguales ante la
necesidad y el principio de satisfaccion ya que todos los hombres son
iguales ante el valor utilitario de los objetos y los bienes, en tanto son
desiguales y divididos frente al valor de intercambio, es decir, todos
podemos usar un objeto para satisfacernos, como por ejemplo: un
vestido, como valor de uso (abrigo), sin embargo, no todos podemos

comprar ese vestido.

Tras el mito del bienestar y las necesidades se esconde una gran
verdad: la desigualdad. Es todo el juego politico del estado de
bienestar social y de la sociedad del consumo, incrementar el volumen
de los bienes, ( la “abundancia™), para asi llegar al bienestar toral para
todos; por medio de la cantidad y de un equilibrio final, se hace creer
que al aumentar cuantitativamente los bienes, desaparece toda
diferenciacion social ¢ connotacion de clase; sustituyendo de esta
manera la transparencia social de los intercambios por la igualdad

formal de los bienes, es decir, oculta lo que verdaderamente sucede al



intercambiar (no todos podemos acceder) al decir, que todos tenemos
los mismos derechos ante los bienes. De esta manera, el acto de

consumo no hace mas que ampliar la brecha entre ricos y pobres.

El campo de consumo es un campo social estructurado, donde no solo
los bienes, sino las propias necesidades, asi como los diversos rasgos
de la cultura, estan en transito desde un grupo modelo, desde una
minoria directiva, hacia las otras categorias sociales. La linea de los
bienes y las necesidades es socialmente selectiva: pertenece solo a
unos pocos con tal de conservar la distancia y la diferenciacion a
través de los signos con los de abajo (a quienes no les pertenece esta

linea).

Un pensador declara que el aumento de la renta es la que amplia las
posibilidades de consumo. La tendencia ascendente de los ingresos
aporta no solo a una corriente de nuevos bienes, sino también a una
proliferacion de cualidades del bien mismo.

Por el contrario, Baudrillard argumenta:



“no es de abajo para arriba lo que hace que cambie el
material distintivo, sino que de lo alto hacia abajo. Esta ley

es la que condiciona toda la innovacion de los objetos como

material social distintivo”.’

Es decir, que la innovacion no se da jamas para que haya una masa de
consumidores, sino que por el contrario, la innovacién es la que
mantiene en el orden jerarquico el status y el poder de las clases
privilegiadas; de modo que las necesidades de las clases medias e
inferiores estan siempre sujetas a un retraso, a un desfase en el tiempo,

y a un desfase cultural con relacion a las clases superiores.

Este es, pues, todo el juego politico de la sociedad de consumo, sobre
la cual triunfa y ve realizado sus objetivos. Tras ese mundo encantado
de la opulencia, bienestar, igualdad y oportunidades para todos, no
hace mas que camuflar, enmascarar lo que verdaderamente sucede al

interior de ella: pobreza, desigualdad, dafios desastres, aculturizacién,

"BAUDRILLARD, Jean. La sociedad de consumo, Espafia: Edit. Plaza y Janes, 1974, pag. 94 —
95.



contaminacion, etc.

Para concluir, podriamos decir, que todas estas estrategias utilizadas
por el sistema, responden a un unico fin: satisfacer las necesidades del
sistema, es decir, que si el sistema no necesitara de consumidores en
potencia para mantenerse, utilizaria otras estrategias que le garanticen

Su supervivencia.

El sistema tiene necesidad de hombres como trabajadores (trabajador
asalariado) como ahorradores (impuestos, empreéstitos, etc.) y cada vez
méas como consumidores. EIl individuo le aporta al sistema en la
medida en que consume y ve asi satisfecha sus “necesidades” que no

son mas necesidades del sistema, es decir, porque este las requiere.

4.1 HISTORIA DE LA SOCIEDAD CONSUMISTA

Después de analizar y recopilar rapidamente las diferentes vy

contradictorias concepciones a cerca del consumo, se remitira a dar un

breve recorrido por la historia de como se ha pasado de una economia



fundada en la produccién a una economia basada en el consumo
apoyandonos en el libro del autor Juan Cueto: “La sociedad consumo
de masas”, en la cual el autor argumenta que la historia de la sociedad
de consumo inicia el dia en que los hombres de empresa descubren
con perplejidad que gracias a las nuevas tecnologias, les resulta mas
facil fabricar productos que venderlos. En este impreciso momento,
que ya tiene mas de medio siglo, se inicia en el mundo industrializado
el decisivo paso de una economia fundada en la produccién a una

economia basada en el consumo.

El sistema industrial abandona la vieja dialéctica entre la obtencion
del maximo beneficio y la racionalizacion de la produccion, para
adentrarse en la era del conflicto entre la productividad sin limites y la

necesidad imperiosa de dar salida a sus objetos.

Bien es cierto que el hombre ha sido siempre un ser consumidor pero
en rigor no se puede hablar de actitudes consumistas en aquellos
periodos en los que los individuos se limitaban Unicamente a asegurar

la supervivencia. Todo lo que se producia era consumido por el



productor, su familia y en todo caso por las minorias privilegiadas.
No existia diferenciacion entre la produccion y el consumo, se vivia
en un sistema de casi total autosuficiencia, y la produccién a penas

entraba en el mercado.

Invirtié la industrializacion estos impuestos, separando la produccion
del consumo y destinando al mercado, la mayor parte de los
alimentos, bienes y servicios; liquidando drasticamente del principio

de autosuficiencia.

Durante la primera fase de la industrializacion, el consumo
propiamente dicho se limite a la elite, es decir, el consumo ostentoso
le pertenecia a las clases privilegiadas, y en todo caso, estaba en

funcion de las disponibilidades salariales, del ahorro o la herencia.

Solo en un segundo momento es cuando los objetivos de los centro
industriales se trasladan del campo de la produccion al terreno del
consumo. En este momento es donde se puede hablar con toda

exactitud de sociedad de consumo de masas. Desde el momento en



que el ciudadano esta socialmente obligado a consumir para que la
produccién no se detenga; el objetivo primordial del sistema reside en
la fabricacion en serie de nuevas necesidades, 0 lo que es lo mismo la
creacion de consumidores en serie. Para esto el sistema utiliza
estrategias de persuasion a través de diferentes medios como son:
(television, prensa, radio), el marketing, los nuevos sistemas de
distribucion y venta, los sondeos de mercado, las tecnicas de
motivacion y otras mas o menos clandestinas de persuasion de las
actitudes del consumidor; ya que el objetivo del aparato industrial y
no solo del escenario capitalista, ya no podria estar centrado
unicamente en el dominio de los mecanismos de produccién. Tan
importante como esto (0 méas importante incluso) era y sigue siendo el
control de las decisiones que inducen al consumo; asi de esencial
como la fabricacién de productos en serie, era la fabricacion de

productos en serie.

Se invierte asi la linea clasica de la economia industrial (el
consumidor es el duefio de sus decisiones) que habia regido durante

maés de dos siglos. Como dice Galbraith “se trataba en definitiva, de



quitar al comprador el poder de decision, para transferirlo a la

empresa, donde puede ser manipulado™®.

Por méas paradojico que en
un primer momento esto pueda parecer, en la sociedad de consumo la
iniciativa ya no pertenece al consumidor y deja de repercutir en la
empresa de produccién a traves del mercado. EI hombre ya no es
“libre” de escoger y de gastar a su antojo, ahora es la propia empresa

la que controla y produce los comportamientos de consumo como Ssi

fueran otra mercancia mas.

El desarrollo de la productividad por obra y gracia de las nuevas
tecnologias industriales, el avance impetuoso de los medios de
comunicacion de masas con sus fabulosas posibilidades de persuasion,
y la capacidad practicamente ilimitada en la fabricacion de las més
variadas mercancias, exigian para su ldgico desarrollo la existencia de
una masa de consumidores o lo que es lo mismo una demanda capaz
de engullir homogéneamente décilmente y a un ritmo similar al ritmo
de la produccion, tal volumen de bienes y servicios. Se trataba, en

definitiva, de producir necesidades y necesidades de masas; aunque

® GALBRAITH, J.K. Lasociedad opulenta, Barcelona, edit. Ariel, 1973. Pag. 95



eso si bajo la coartada de deseos individuales (de prestigio social). Y
esto al margen de las capacidades adquisitivas reales del consumidor y

de sus supuestas necesidades primarias, digamos fisiologicas.

Los efectos principales de esta verdadera “revolucion industrial”,
desencadenada por el paso de la fase de la produccion al consumo, son
de rango histérico mas trascendental que los meramente economicos o
socioldgicos; lo que implicé la sociedad de consumo fue todo un
hecho de civilizacion, que llegd a afectar y que afecta a todos los
valores de las comunidades industrializadas; desde los efectos
psicologicos y culturales hasta los politicos y filoséficos que involucra

a los individuos y a las clases sociales.

Antes que nada somos consumidores; consumimos productos de rara
utilidad, que cada vez nos resultan mas exoticos, puesto que su
fabricacion hace tiempo que ya no tienen relaciones de vecindad con

el mercado, ni tan siquiera relaciones de nacionalidad.



Desde hace a penas medio siglo la definicion de ciudadano coincide
con la de consumidor “donde pertenezco y qué derechos me da, cOmo
puedo informarme, quién representa mis intereses, estas preguntas se
contestan méas en el consumo privado de bienes y de los medios
masivos que en las reglas abstractas de la democracia o0 en la
participacion colectiva de espacios publicos. En un tiempo en que las
campafias electorales se trasladan de los mitines a la television, de las
polémicas doctrinarias a la confrontacion de iméagenes y de la
persuasion ideoldgica a las encuestas del marketing, es coherente que
nos sintamos convocados, como consumidores aiun cuando se no

interpele como ciudadanos”.’

Somos ciudadanos en cuanto, en tanto consumimos una serie de
bienes y servicios; la nueva carta de ciudadania esta intimamente
relacionada con la obtencién de un determinado estanding, que para lo
esencia, se reduce a lo que los sociologos le llaman el conjunto

estandar (conjunto de exigencias sociales y culturales relacionadas con

¥ GARCIA, Canclini Néstor. Consumidores y ciudadanos. México: Edit. GRIJALBO S.A. 1995,
Pag. 13.



el consumo en un momento histérico dado que también puede
equivaler a un nivel de vida), es decir, un sistema identificable de
bienes y servicios cuyos ingredientes varian cada vez menos de un
pais a otro en el escenario industrializado. Pero que en ultima
instancia, se reduce a un hogar equipado con arreglo de acuerdo a las
pautas impuestas por la moda, la publicidad, los, medios de
comunicacion, etc. Como por ejemplo el automovil, la educacién

superior de los hijos, el viaje anual de vacaciones, etc.

La sociedad de consumo ha dado paso a unas nuevas necesidades que
se han transformado en una obsesion irrenunciable, surgiendo asi un
modelo de identificacion e integracion social. Todo esto tomado bajo
la coartada de “libertades” individuales, de prestigio, de status, de
elevar el nivel de vida; pero sabemos que el hombre no es “libre” de
escoger, sino que es aqui en las “necesidades”, sean primarias 0
secundarias, en donde es manipulado, alienado y coaccionado a la
I6gica del consumo. Para lo cual los objetos han pasado de ser
“satisfactores de necesidades organicas o psicosociales a signo u

objetos digno de distincién o status”.



4.2 OBJETO - SIGNO

Para entender que es el objeto signo hay que entender primero que es
el signo en lingistica y diremos que es una estructura constituida por
una parte material llamada significante (imagen acudstica, 0 su
reproduccion grafica) y una parte no sensible, no material, no visible
que es el concepto que se forma en la mente de el interlocutor llamada
significado. Realidad con dos caras, el signo acapara la significacion
reducida a la relacion significante/significado en cuya periferia el
objeto (la cosa en si) y al sujeto juegan como referente y locutor

(emisor).

Esta definicidon que seria una definicion vertical del signo se relaciona
siempre con una realidad que se supone externa que seria la cosa o el
objeto del que habla el signo y del cual nos comunica un mensaje. A
esta realidad externa, la lingtistica le llama referente que no se debe
confundir con el significado. Mas bien habria que decir que el signo

en su totalidad tiene una relacion denotativa, y designativa con el



referente, entendiéndola como una relacién de representacion objetiva
que tiene el signo con dicha realidad y que le da su valor ldgico de
verdad o de falsedad al signo. Por ejemplo, la palabra tasa, o el signo
tasa representaria objetivamente el objeto tangible, empirico,
constituido fuera del sujeto por el utensilio que puede ser llenado de
agua, pequefio y que va a ser designado por el signo tasa, relacion
denotativa. Pero esta relacion es arbitraria porque en otro idioma se le

llamaria en otro idioma.

Ahora bien, en el signo mismo la relacion entre el significante y el
significado no es arbitraria sino necesaria y se denomina relacion de
significacion, en el sentido de que cada vez que un hablante de una
lengua evoca un significante cualquiera inmediata y necesariamente

evoca un significado convencional a ese signo.

Ademas de esta determinacion vertical de signo hay otra transversal
de signo ya que los signos no existen solos, sino en relaciones de
implicacién, diferenciacion, semejanza con otros signos que los

presuponen o derivan de ellos: este es el concepto de valor que



especifica que la lengua es un sistema de diferencias entre signos al
punto de que cada signo existe por su diferencia, oposicién a la
totalidad con los demas signos; de ahi que el signo se lo puede definir
negativamente. Negro se opone a blanco; grande a pequerio, etc. Por
ejemplo: un par de zapatos de Reebok; la existencia de esta marca solo
es posible en oposicion a otras marcas: Panam, Croydon, etc. Reebok
quiere decir que no es Panam, no es Croydon y la diferencia con estas
marcas es lo que le dan valor a estos zapatos. De lo que se deduce que
lo Unico que existe es un sistema de relaciones diferenciales entre

signos.

Ahora bien, lo mismo ocurre con el objeto; el cual no es mas que un
mito: el objeto en si (forma, color, tamafio, materia, etc.) no es nada,
es decir, no es mas nada que los diferentes tipos de relaciones que
vienen a converger, a contradecirse en él, y de esta manera adquiere
sentido en la medida en que se diferencian de los demas objetos dentro

de un codigo de significaciones jerarquizadas



Podriamos decir que el objeto de consumo es un objeto que es signo a
la vez 0 sea un objeto — signo, ya que esta inscrito en una ldgica
diferencial de significaciones sociales que se cruzan en él y que se

ocultan tras su fascinacion psicosocial de objetos de consumo.

La logica de consumo de los objetos, es una ldgica del signo y de la
diferencia, sin embargo, con esta logica se entrecruzan habitualmente

otras que son detectadas por la fuerza de la evidencia:

1. Una logica funcional del valor de uso (utilidad)
2. Una ldgica economica del valor de cambio (equivalencia)
3. Una ldgica del cambio simbélico (ambivalencia)

4. Una ldgica del valor/signo (diferencia)

Ldgica Funcional del VValor de uso

Es una logica que se refiere a la ideologia de utilidad referencial del

objeto para lo cual fue hecho. En esta I6gica imaginaria, el vestido, es

un objeto que en su valor de uso sirve para arroparse, protegerse del



frio, del calor, etc. En la préactica del vestido no solamente existe
relacion entre el sujeto y el objeto; sino que mas bien vienen a

converger relaciones sociales de diferenciacion.

Ldgica Economica del VValor de Cambio

Logica del mercado, esta ldgica corresponde al intercambio
econdmico de las cosas y los productos, regulado por un equivalente

general que es el dinero.

Légica del Cambio Simbolico

Logica del simbolo, en la cual funda una relacion entre sujetos. Los
objetos no son valor de uso, ni valor de cambio econémico, el objeto
tiene valor de cambio simbdlico, un ejemplo practico lo podriamos
encontrar en el regalo, en el cual sella una relacion entre el sujeto que
regala y el sujeto que lo recibe; el objeto regalado puede ser
cualquiera, pero en el momento que es transferido es Unico, porque

simboliza una relacion, un pacto.



Ldgica del Valor / Signo

Logica de la diferenciacion de los objetos como signos de distincion y
de diferencia. Esta l6gica define el campo especifico del consumo en
la cual el objeto adquiere valor en tanto que se diferencia de los demaés
objetos, a diferencia del objeto simbdlico, el objeto signo no involucra
una relacion, sino que por el contrario en su practica los sujetos

aparecen individualizados y separados.

En éstas cuatro I6gicas los objetos adquieren status de herramienta, de
mercancia, de simbolo o de signo; segun se ordene en su orden de

importancia. Unicamente la Gltima define el campo de consumo.

Sin embargo, el verdadero objeto de consumo es el que esta desligado
de: sus determinaciones psiquicas como simbolo, sus determinaciones
de funcion como utensilio, sus determinaciones mercantiles de
producto; por lo tanto, liberado como signo, y reintegrado a la logica

formal de la moda que es la ldgica de la diferenciacion.



El objeto de consumo existe desde el momento en que se cambia, en el
momento en gque ese objeto es renovable constantemente y que, por lo
tanto, esta inscrito en la constelacion embrujada de la moda (material

distintivo).

El objeto de consumo es aquel que no sella ninguna relacion entre dos
personas, ni tampoco adquiere valor de simbolo como en el ejemplo
del regalo que es unico, intransferible, no es cambiable, ni tampoco
mensurable (medible) con otros objetos. EI objeto de consumo no
guarda ninguna relacion simbolica con el sujeto; ni tampoco una
relacion operatoria con el mundo (el objeto — utensilio), no adquiere

sentido sino en la diferencia con los otros objetos.

En el momento en que el objeto es apropiado, manipulado y
reintegrado a la ldgica formal de la moda, es decir, l6gica de la
diferenciacion, a partir de alli podemos hablar de objeto — signo.

El objeto — signo es aquel que se ordena no solo como diferencia
significativa dentro de un codigo sino que también como valor de

status de una jerarquia, es decir, no solo como diferencia con otros



objetos. Podemos tomar el ejemplo del automovil relacionado 0 mas
bien diferenciado no solo por su marca, precio, tamafo, color, sino
que también porque este mismo automovil va a mostrar, a enmarcar a
su poseedor dentro de una escala de status determinada. De esta
manera dice Baudrillard “jamas se consume el objeto en si mismo
(valor utilitario); se manipulan siempre los objetos (en el sentido mas
amplio) como signos que nos distinguen, bien sea afiliandonos a
nuestro propio grupo tomado como referencia ideal, bien
desenmarcandonos de nuestro grupo por referencia a un grupo de

status superior”.'

El individuo consciente e inconscientemente siempre busca ser
reconocido por su grupo, o lo que es méas siempre ha de diferenciarse,
ya sea a través de su conducta, 0 a través de sus objetos; y estas
conductas distintivas el consumidor las vive como eleccion, como
libertad, aspiracion, mas no como obligacion de diferenciacion o de
obediencia a un codigo; no es consciente de la presion que mantiene la

sociedad sobre él; es alli donde triunfa, pues al acelerar los ritmos

0 BAUDRILLARD, Jean. Sociedad de consumo Espafia: Edit. PLAZA Y JANES. 1974, P4g. 92



consumidores a un forsing de la demanda, hace aumentar incluso la
distancia entre la productividad gigantesca y un consumo mas

enloquecido todavia.

Detréas de la coartada de las “satisfacciones”, el individuo se dice “ver
realizados sus deseos”; decimos satisfacciones entre comillas, ya que
el individuo jamas se sentira satisfecho con lo que posee, siempre va
existir inconformidad y esta inconformidad es lo que le da al consumo
su caracter ilimitado; por lo tanto, debemos abandonar radicalmente
por ideoldgica imaginativa la logica individual de las satisfacciones,
para otorgar a la logica social de la diferenciacion su importancia
decisiva. A este nivel Baudrillard, por su puesto hablando del término
de necesidad, encontrd0 que esta no es jamas necesidad de un
determinado objeto, como si “necesidad” de diferencia(el deseo de
sentido social), y continGa diciendo entonces que de esta manera se
entenderd que no puede haber jamas satisfaccion cumplida, ni, por

tanto, definicion de necesidad.™

1 BAUDRILLARD, Jean: Sociedad de consumo, Espafia: Edit. PLAZA Y JANES, 1974, Pag.
114.



Mas adelante volveremos a retomar a cerca del concepto de necesidad

y de satisfaccion.

Para concluir este capitulo diremos que el objeto — signo es el que no
remitira jamas a su objetividad, no cumplira ya su funcién, como en el
ejemplo del automdvil y la vestimenta, se habla de ellos ya no en su
sentido objetivo en relacion con el desplazamiento y el abrigo, sino en
el sentido de objetos descontextualizados de su funcion: como objetos
de inversion y de fascinacidn, de pasién, de confort. A este nivel
Baudrillard encontré que estos objetos se tornan sustituibles en el
campo del consumo, donde adquieren valor de signo, y desempefia el
papel de elemento de confort, de prestigio, etc. Por ejemplo una
lavadora usada no como utensilio sino como elemento de status, de
confort. A este nivel cualquier objeto puede sustituir esta lavadora
(carro, ropa, etc.). Asi también se cambia de carro permanentemente a

falta de no tener apartamento propio.

En esta l6gica de los signos los objetos no estan en absoluto ligados a

una funcion o a una necesidad definida, sino a la l6gica social.



4.3 GENESIS IDEOLOGICA DE LAS NECESIDADES

Todo razonamiento del consumo basado en las necesidades y en la
satisfaccion de las mismas, responde a una antropologia ingenua, sin
objetividad cientifica, que no permite ir mas alld de las evidencias
empiricas de los objetos; llevado Gnicamente por lo que perciben los
sentidos, al igual que el objeto (que lo estudiamos anteriormente),
visto Unicamente como algo que sirve para... y no nos detenemos a
pensar lo que en el fondo verdaderamente involucra ese objeto; lo que
Ilama Baudrillard el “objeto - signo”. Lo mismo podriamos decir
acerca de las necesidades y su satisfaccion, es decir, del hablar
ideolégicamente de los individuos como si fueran llevados por
necesidades y confrontados con objetos reales fuentes de satisfaccion;
una relacion de fines y medios. Esto no es real, no es objetivo; tras la
coartada de estas necesidades y de estas satisfacciones se esconde una
realidad imposible de desconocer. Hay que desconstruir esa teoria
que estd oculta en la historia de Occidente neocapitalista, para

adentrarnos a una teoria critica de las necesidades, de los objetos y de



las satisfacciones en el sentido mas amplio; podriamos llamarle a esto

una verdadera revolucion acerca de esta teoria.

Esta mitologia racionalista sobre las necesidades y las satisfacciones
es muy ingenua y puede ser desarmada. Expliguémonos por qué:
fuera del &mbito de su funcion objetiva, donde es irreemplazable ( el
carro sirve para desplazarse, la ropa para abrigarse, etc. ), el objeto se
torna sustituible de manera mas o menos ilimitada; desempefia el
papel de elemento de confort, de prestigio, etc. A este nivel cualquier
otro objeto puede reemplazar ese carro; a falta de ese objeto cualquier

otro puede mantener mi status y prestigio.

Este es propiamente el campo del consumo. Aqui, es donde radica
una verdadera revolucion de la teoria y Jean Baudrillard termina
diciendo “en la ldgica de los signos como en la de los simbolos, los
objetos no estan, en absoluto, ligados a una funcién o a una necesidad

DEFINIDA, precisamente porque responden a algo totalmente



distinto, que es, bien la légica social o la l6gica del deseo, a las que

sirven de campo inestable e inconsciente de significacion™.

Esta “necesidad” no es una necesidad racional de tal o cual objeto,
maés bien es el deseo el cual se pasea por un sinndmero ilimitado de
objetos/signo ¢ de objetos/simbolo; una “necesidad” de diferencia (el
deseo de sentido social), a este nivel no puede haber jamas
satisfaccion cumplida. Este deseo es insaciable, porque se basa en la
carencia, y que, por lo tanto, imposible de solucionar, se significa
localmente en los objetos y necesidades sucesivos. Totalmente en
desacuerdo con la teoria racionalista que afirma que una necesidad
satisfecha crea un estado de equilibrio y de resoluciéon de tensiones.
Asi, de esta manera podemos entender todo lo que se ha dicho a cerca
que no es una necesidad de determinado objeto en su funcion utilitaria
(valor de uso); claro estd que en esta esfera funcional si habria
satisfaccion cumplida y limitada, porque el hombre sabria lo que

quiere y como satisfacerse. Sin embargo, esta actividad pasaria a un

12 BAUDRILLARD, Jean. La Sociedad de consumo, Espafia: Edit. PLAZA Y JANES, 1974, P4g.
113.



segundo plano, ya que lo que verdaderamente sucede es el proceso
social esencialmente inmanente en la relacion sujeto — objeto: de
intercambio, de comunicacion, de distribucion a través de los signos
diferenciales. “Por lo tanto, no debemos mirar al sujeto y al objeto
como dos elementos separados, hay que fundar su relacion. EI sujeto
y el objeto en si no son nada (como el objeto que hablamos
anteriormente), lo que existe es una estructura de intercambio, que
corresponde a una logica de diferenciacién. El sujeto existe en un
determinado lenguaje que es compartido con los deméas (mujeres,
bienes, poder), y el objeto existe en su relacion de diferencia cifrada
con otro objetos; la logica del intercambio es, pues, primordial. De
esta manera el individuo no estd jamas solo; un consumidor no esta
solo, como no lo estd un locutor: asi como no hay lenguaje porque
existiera necesidad individual de hablar; asi tampoco hay consumo
porque existiera necesidad objetiva de consumir, intencion final del

sujeto hacia el objeto.”*?

¥ BAUDRILLARD, Jean. Economia politica del signo, México: Edit. Siglo XXI, 1974, Pag. 69-
70



El consumo es todo un sistema de comunicacion, es decir, un
lenguaje; en este campo se separa el consumo de la naturaleza (la
satisfaccion, el disfrute) hablando en término de funciones

individualistas; lo tomamos siempre en un sentido mas amplio y real.

En el campo del consumo a un sistema biofuncional y bioeconomico
de bienes y productos viene a reemplazarlo un sistema sociologico de
signos, los cuales constituyen un codigo, una institucion, un sistema
de organizacion que forman hoy en dia nuestro lenguaje, aquel

mediante el cual toda la sociedad se comunica y habla.

No se trata de decir que no hay necesidades, utilidad natural, etc. Sino
que lo socioldgicamente significativo para nosotros y que marca
nuestra época con el signo del consumo, es precisamente la
reorganizacion de este nivel primario en un sistema de signos que
demuestran ser quizas el modo del paso de la naturaleza a la cultura

de nuestra época.



El acto del consumo es también la negacion del goce, del disfrute;
jamas se consume solo; sino que todos los consumidores estan
implicados en esta ldgica social; por lo tanto, no es la funcion
individual o el uso de algunos objetos lo determinante, sino aquella
funcion inmediatamente social, de intercambio, de distribucion, de
valores a través de un conjunto de signos. Es decir, las conductas de
consumo no responden al objeto y al disfrute sino que, mas bien,
responden a otras finalidades completamente distintas; no es funcién
del goce sino mas bien es funcion de una produccion no individual,
sino totalmente colectiva: produccion de diferencias, de

significaciones, de valores codificados.

Sin embargo, el individuo esta obligado a “gozar”. Hoy en dia este
término no es tomado como derecho o placer, sino que es obligado y
esta institucionalizado; es otra logica del consumo. Al ser un
consumidor pasivo el individuo no es “feliz”; el hombre moderno
debe ser dinamico, euforico, adulador, seductor, etc. EI hecho es que

debe consumir para estar completamente satisfecho, porque de lo



contrario, correria el peligro de contentarse con lo que tiene y

convertirse en un ser asocial.

Bajo la coartada del goce, de nuevas oportunidades de vivir, de
libertad de eleccidn, de bienestar, de comodidad, etc., se esconde una
vez mas una de las tantas estrategias del sistema. EI hombre moderno
debe gozar, por lo tanto, tener nuevas oportunidades de conocer la
vida, como por ejemplo: Navidad en las Islas Canarias, el whisky de
tal marca, el carro de tal modelo, la ropa de moda, etc. Pero que en
realidad no se sabe si esto le produce una sensacion (deseo o gusto) o
méas bien es una curiosidad general transformada en una obsesion

impuesta, difusa.

44 LOS MASS MEDIA Y EL PODER DE LA IMAGEN DE LA

PUBLICIDAD

Los medios de comunicacion han desempefiado un papel decisivo y
muy importante en nuestra sociedad contemporanea, es asi que no

solamente son fabricantes de necesidades y consumidores en serie,



sino que se han convertido en unos de los objetos de consumo del
hombre contemporaneo. No solamente los mensajes que
continuamente emiten la prensa, la radio, ¢ la television son devorados
por las masas como otros tantos productos - signo comerciales sino
fundamentalmente los medios que los trasmiten. Asi, el aparato
(televisor, radio, etc.), es tomado no solamente como intermediario
entre el emisor y el receptor sino méas bien es consumido como
cualquier mercancia — signo de consumo; como Gadgets. La
multiplicacion prodigiosa de los medios informativos y la extensién
de sus mensajes a todas las clases y capas de la sociedad significo la
ruptura radical, brusca en muchas ocasiones de los tradicionales
cédigos que regian la comunicacién humana, alterando las bases
culturales y antropologicas sobre las que se sustentaba el primitivo

sistema industrial.

A través de la ampliacion del numero de los canales, los individuos y
las comunidades reciben informaciones del mundo exterior; lo que
antafio la comunicacion se reducia a la familia, al aparato religioso, al

sistema educativo y a los funcionarios de poder, en nuestro tiempo,



como consecuencia de los mass media, las fuentes de informacién se

ampliaron fabulosamente.

Sin embargo, este avance tecnologico, este enriquecimiento de las
fuentes de conocimiento tienen su contrapartida: “los medios de
comunicacion tras la democratizacion y pluralizacion de las
informaciones, uniformaron los comportamientos de los individuos al
margen de sus fronteras materiales y espirituales; planetizaron los
deseos, comercializaron las necesidades a escala universal y lograron
la integracion social de esas masas que ellos mismo habian
engendrado en un aparato industrial dotado de un nuevo sistema de

valores y jerarquias”."*

Si bien es cierto, que los medios de informacion ayudaron
enormemente al desarrollo y progreso del sistema industrial por su
caracter informativo (de conocimiento, de intercambio, publicidad,

etc.), también es cierto, que su presencia en el escenario

Y CUETO, Juan. Sociedad de consumo de masas. Espafia: SALVAT Editores S.A. 1985. P4g. 31.



contemporaneo significo la gestacion de una cultura consumidora, que

para bien o para mal se insertd en la vida cotidiana de los individuos.

Actualmente se supone que la multiplicacion de los medios de
comunicacion con todas sus consecuencias es equivalente a una
sociedad del bienestar en plena expansion. “No es la renta percapita
sino el televisor percapita lo que sefiala el grado de civilizacién de los

pueblos”.®

No es el empleo de los tradicionales sectores de la industria pesada lo
que indica la pujanza econdmica de una nacion, sino el empleo del

cada vez mas potente sector de la informacion.

Como dice Morin:

“la segunda industrializacion es, ante todo, la
industrializacion del espiritu, en donde lo importante no es
ya la colonizacion de los paises africanos o asiaticos, sino la
colonizacion del individuo, el control de la mente
consumidora a través de un incesante bombardeo de
mensajes de todo tipo, por encima de las estructuras internas

> CUETO, Juan. Sociedad de consumo de masas. Espafia: SALVAT Editores S.A. 1985. P4g. 32



de la sociedad: clase, familia, lengua, cultura, personalidad,

etc”.
De esta manera los medios de comunicacion a su vez se han
transformado en los verdaderos protagonistas de la sociedad de
consumo; lo que nacié como medio (informacion, saberes, imagenes,
sonidos, etc.) termind convirtiéndose en fin. Como es el caso de la
television que debe se tomada no solamente como un aparato que
trasmite mensajes, imagenes, etc. Sino mas bien como un verdadero
Objeto (mayuscula) de consumo, y a ese titulo es el que ocupa un
lugar central en el hogar; decidir no tener o no ver la television se ha
convertido en una manera comun de manifestar su rechazo ideologico

contra el sistema industrial.

Al respecto Marshall Mcluhan argumenta que: “los verdaderos
mensajes que difunden la radio, la publicidad ¢ la television no hay
que buscarlos del lado de los contenidos, sino en los propios

medios”.Y’

® MORIN, Edgar. Es espiritu del tiempo. Madrid: Tauros, 1996. Pag. 95
" MACLUHAN, Marshall. Mensaje y masaje. 1969. Pag. 123



Lo que el televidente consume al ver un programa cualquiera, no es
cultura, es television, es decir, que al hombre corriente no le
interesaria tanto lo que diga la television, sino poseerla en su casa y
consumir su desglose codificado de la realidad. En otras palabras,
diriamos que lo interesante no es tanto el mensaje que comunica
cualquier programa, lo que el televisor trasmite, sino que lo realmente
importante es la l6gica interna que impone el aparato; cada medium
tiene su propia l6gica de acuerdo a su estructura interna, con el fin de
controlar o de ejercer algun control ideoldgico sobre el televidente, el

lector, el espectador segun sea el caso.

Los mass media nos presentan una realidad, desglosada, codificada,
distorsionada, fragmentada, ausente a través de imagenes y emisiones
preparadas, seleccionadas con anterioridad, es decir, que se presentan
desde angulos y decisiones que convienen, con el fin de producir el
impacto deseado y cada vez nos alejan ain mas de la realidad; a la que
suplantan para simularla como hiperrealidad o simulacro de realidad.
Se trata aqui de una sustitucion sistematica de los rasgos reales pero,

inconexos, por una red de mensajes abstractos, pero coherentes, a



partir de elementos técnicos y de un cddigo de significaciones

Impuestas.

El aparato televisor y la radio, entre otros, imponen nuevas formas de
ver el mundo; una vision maltiple del mundo ausente, imponen su
propia logica mas abstracta, mas coherente, imponen el mismo

médium como mensaje.

“Lo que el médium televisor trasmite, a través de su
organizacion técnica, es la idea (la ideologia) de un mundo
visualizable a voluntad, desglozable también a voluntad y
legible en imagenes.  Trasmite la ideologia de la
omnipotencia de un sistema de lectura sobre un mundo

convertido en un sistema de signos”.*®

Con esta argumentacién Baudrillard da a entender que ya no existe
transparencia sobre la realidad, asi como tampoco existe soberania en
el televidente, es decir, que el individuo no es ya duefio de su propia

interpretacion del mundo sino que esta condicionado a lo que los

¥ BAUDRILLARD, Jean. Sociedad de consumo, Espafia: Edit. PLAZA Y JANES, 9174, pag.
176.



media presentan de la realidad. De ahi que el mensaje manifiesto a
través de imagenes, sonidos, etc. O sea lo que percibimos por nuestros
sentidos, serviria de coartada del mensaje real que como cddigo

ideoldgico es captado inconscientemente por el individuo.

Los mass media y mas exactamente la television, por medio de su
perfeccionamiento técnico (el color, el relieve, el sonido, etc.) nos
presentan la realidad como espectaculo, la imagen espectacular que se
apodera del hombre en un intento por alcanzar lo real de forma
Imaginaria; se trata aqui de vivir a traves de la imagen el
acontecimiento real de la noticia; como lo dijimos anteriormente, lo
importante no es lo que sucede en la realidad asi como tampoco lo es
el producto que se ofrece en el mercado de la publicidad, sino lo que
realmente interesante es el consumo de la imagen y su codigo
inconsciente: por medio de ella podemos conocer — manejar el mundo
entero y todo lo que nos rodea. Tomemos un ejemplo: en una
propaganda de bebidas el mensaje publicitario relne ciertos signos en
el mensaje “Poni malta bebida de campeones” que el consumidor

interpreta; mensaje que bien sea para consumir el producto, 6 bien



para rechazarlo, lo importante en ambos casos es que primordialmente
consumimos la imagen, que es de lo que, en el fondo del cddigo, se

trata.

En este contexto, la publicidad es el mas médium mas notable de
nuestra época; es tal vez la técnica de poder, la estrategia de
persuasion y el mecanismo de control social més eficaz que existe ya
que es uno de los factores que ha influido enormemente en los
comportamientos consumistas de los individuos; es un elemento
decisivo en el acto de la eleccion, de la formacion y satisfaccion del

deseo.

Sin embargo, en la modelacion del “gusto personal” influyen otras
series de factores menos explicitos, mas sutiles y complejos que los
meramente publicitarios y, que, por lo tanto, no podemos desconocer,
estas pueden ser: las variables psicologicas, socioldgicas,
demograficas, topograficas, de clase o politicas. Lo cierto es que
todavia somos algo mas que meros consumidores de publicidad ya que

el individuo consumidor no solo tiene ojos y oidos para los spots, sino



también para las vallas, las cufias radiofonicas, los eslogan, los
anuncios o los carteles a todo color, los programas y mensajes
televisivos.

Ahora bien, la publicidad es, por excelencia, El reino del
seudoacontecimiento (copia, simulacion, falsificacion, pobreza de
significacion real). La publicidad constituye en objeto a un
acontecimiento, lo construye como tal sobre la base de la eliminacion
de sus caracteristicas objetivas; lo construye como modelo, como
hecho diverso espectacular, lo pone en escena, dramatiza el objeto —
acontecimiento. Este, es pues, todo el juego politico de la publicidad,
en el cual ve realizados sus objetivos: el de persuadir y de manipular
al sujeto — consumidor a traves de imagenes no solo visuales sino que
también a nivel verbal. Pero para ello opera a traves del poder de la

imagen — signo.

Ahora bien, la imagen estd constituida primordialmente por un
entramado a través de signos codificados que proponen una lectura
plural. Decimos plural ya que la lectura de la imagen no se agota en

lo puramente denotado (lo objetivo); detras de lo aparente, hay un



inventario de sistemas de connotacién (lo subjetivo), una serie de
elementos que se ponen en relacién formal que definen la naturaleza

de los mensajes.

Estos significantes que no se muestran directamente y que son
captados por el individuo inconscientemente y asi como los procesos
semidticos no visibles que los operan, son lo que denominamos
Retdrica de la imagen. A proposito de la retorica de lo visual Roland
Barthes define ésta como un conjunto de operaciones artificiosas que
caracterizan el mensaje y buscan el asentimiento persuasivo y emotivo
por parte de los receptores. En realidad, toda imagen es retorica pero
nos vamos a referir especialmente a las técnicas de persuasion del
discurso visual tanto a nivel verbal como a nivel iconico (o sea aquel

que presenta semejanza con lo real).

A continuacion presentaremos una serie de procedimientos que
acompafan a la imagen y que, por lo tanto, son altamente eficaces y

persuasivos.



1. “La hipérbole supone una exageracién verbal 6 visual; por
ejemplo determinado jabon es el de las estrellas de cine.
Aqui los ejemplos més utilizadas y de gran eficacia sobre el
receptor son las iméagenes alusivas a la violencia, al
sensacionalismo, al sexo, etc...

2. La metafora o comparacion entre dos contenidos, utilizada
por ejemplo, al referirse al poder reconstituyente de un
alimento con la imagen de unos atletas.

3. La metonimia: supone aludir a un objeto por medio de otro
que lo sustituye, ya sea a nivel verbal, ya visual. Ejemplo:
una imagen de Cervantes en la vitrina de una libreria,
sugiere que en el interior tiene sus obras.

4. La sinécdoque: es la utilizacidn de una parte para referirse a
un todo por ejemplo: La Torre Eiffel representada en el
catalogo de una agencia turistica sugiere la visita a Paris.

5. La sustitucion: supone el reemplazo de un signo visual por

otro de caracteristicas formales parecidas: simbolizar a un
hombre valiente por un leén."

Ahora bien, en el siguiente capitulo veremos como estos
procedimientos de la retdrica de la imagen y la publicidad influyen en

el gusto consumista por el cuerpo y los articulos de moda.

Y FONT, Doménec. El poder de la imagen, Espafia: Edit. SALVAT Editores S.A. 1985, pag. 19



45 EL CUERPO Y EL VESTIDO BAJO EL SIGNO DE LA
MODA

En uno de los capitulos anteriores se estudio al objeto - signo; como
aquel que esta cargado de connotaciones diferenciales de status de
prestigio, etc. Y, que por lo tanto, adquiria valor en tanto que se
diferenciaba de los demas objetos; este era el verdadero objeto de

consumo.

Ahora bien, en éste capitulo se analizara el cuerpo como el objeto més
hermoso de consumo y que, por lo tanto, al igual que el vestido y
cualquier otro objeto es llevado, interpretado bajo el signo de la moda.
Pero antes, se hara referencia al concepto de moda, sus implicaciones

y como opera ésta en la vida cotidiana.

La moda nace en el Renacimiento con la destruccion del orden feudal
por el orden Burgués: anteriormente a este periodo, no se puede hablar
de moda, ya que, en una sociedad de castas 0 de rangos la asignacion

es total y movilidad de clases es nula.



En la sociedad primitiva la difusion de los signos es limitada; un veto
protege a los signos, y por lo tanto, toda mezcla, y juego de signos es
castigada. En ésta epoca se puede decir que el signo es obligado, es
decir, que cada clan, casta 0 persona le corresponde un signo
determinado que los jerarquizan y los diferencian; el signo no es, por
lo tanto, arbitrario.

Como es el caso de la moda en el vestir; en la cual la fuerza de la
tradicién impedia la confusién de las calidades y la usurpacion de los
privilegios indumentarios; se prohibia a las clases plebeyas vestirse
como los nobles, exhibir las mismas telas, los mismos accesorios y
joyas. De este modo el consumo de atavio de moda fue durante
mucho tiempo un signo de lujo y prestigio, limitado esencialmente a
las clase noble; por lo tanto, la moda de esta época no se parece en

nada a la moda loca y superflua de nuestro tiempo.

Cuando el signo deja de ser obligado y de difusion restringida
entramos necesariamente en la falsificacion 6 lo que podriamos

Ilamar, la proliferacion de los signos.



Se puede entender, a la falsificacibn como la imitacion de la
naturaleza; en donde todo original es falsificado, ya no existe
trasparencia de una relacion obligada; como dice Baudrillard “desde el
chaleco delantero falso hasta los miembros artificiales, hasta los
interiores de estuco y los grandes montajes teatrales barrocos”. Es
pues, en el Renacimiento cuando lo falso nace en pareja con lo
natural; donde ya no hay exclusividad de los signos; éstos se
conmutan y permutan de una manera inaudita sometidos a todos los

juegos y a todas las falsificaciones.

Es en una segunda etapa en donde los signo seran producidos de una
vez a escala gigantesca, es decir: la serie, la posibilidad de producir
dos 6 n objetos idénticos nace con la revolucion industrial; etapa en la
cual no se plantea ya el problema de un original y su falsificacion sino
que es la produccion serial de los objetos la que adquiere sentido, es
decir, que lo importante aqui no es el original, sino a la inversa, un
proceso, de reabsorcion de todo ser original y la fabricacion de una

serie de seres idénticos.



Después la produccion serial produccién de las equivalencias, da paso
a la generacion por modelos, en donde toda forma no es ya
reproducida mecanicamente sino concebida a partir de su propia
reproductibilidad aleatoria, o sea, a partir de un nicleo generador
Ilamado modelo: el cual es un significante de referencia. A partir de
aqui, toda forma procede del modelo y solo la afiliaciéon a éste da
sentido, por lo tanto, tampoco es la reproductibilidad serial lo
fundamental, sino el modelo; no las equivalencias cualitativas, sino las
oposiciones distintivas; etc. Entramos en la era de la simulacion
operacional en donde ya no hay originalidad, solo hay modelos de
referencia. Es alli donde la moda contra a operar con toda su

dimension y juego de signos.

Al igual que para el intercambio cuantitativo del valor, es necesario un
equivalente general (el dinero); para el intercambio de las diferencias
son necesarios los modelos, ellos son los emisores, los media de la
moda. Entonces, hay moda desde el momento en que una forma ya no

es producida segln sus propias determinaciones, sino a partir del



propio modelo, no hay ya produccion sino reproduccion y el modelo

es el referencial.

En la moda todas las culturas, todos los sistemas de signos se

intercambian, se combinan de una manera ilimitada y competitiva.

La moda es los més inexplicable que existe, no hace referencia a nada
en concreto; sobrepasa las fronteras de lo bello y lo feo; lo util y lo
inatil; lo racional y lo irracional; puede imponer como eminentemente
distintivos los rasgos mas excéntricos, mas disfuncionales, mas
ridiculos, es alli donde triunfa. Esto es valido para la moda del

vestido, del cuerpo, de los objetos.

La moda relne todos los signos habidos y por haber, en ésta todo se
recicla, y toda forma pasa por el fendmeno del ciclo; ella readapta de
un afio a otro lo que ha sido, con una libertad combinatoria enorme;
toda forma es resucitada constantemente como signo eficaz. Es por
eso, que la modernidad inventa lo antiguo y lo nuevo, ella es al mismo

tiempo lo neo y lo retro; los contiene a los dos a la vez; por lo tanto,



no podemos decir que la moda es actualidad; ella es lo mas inactual
que existe, se da en la modernidad pero esto no quiere decir que existe
una innovacion constante de formas, sino que por el contrario es la
combinacion loca y minuciosa de todos los signos y que, solo en la
moda tienen la oportunidad de una segunda existencia. Por lo tanto,
estos signos se vuelven efimeros; en el momento en que alcanzan su
apogeo hay un deseo de suicidio dice Koing, o sea, una abolicion

constante de las formas.

La moda es una fiesta; se convierte en espectaculo, le da a los
hombres el poder de hacer significar lo insignificante. La curiosidad
no es el gusto por lo que es bueno o lo que es bello, sino por lo que es
raro, por lo que se tiene y que los otros no lo tienen; no es el apego a
lo perfecto sino a lo rebuscado; en otras palabras a lo que esta de

moda.

Ahora bien, al igual que el vestido de moda; que el carro de moda, que
los electrodomeésticos de moda; el cuerpo en su identidad, en su sexo,

en su estatuto, también se ha vuelto material de la moda. Aqui



podemos citar las tres modalidades del cuerpo de moda elaboradas por

Roland Barthes.

1.“Es una forma pura, sin atributos propios, tautolégicamente
definida por el vestido.

2. O bien: se decreta cada afio que tal ¢ cual cuerpo (tal tipo de
cuerpo) esta de moda.

3. Se adapta al vestido de tal forma que transforma el cuerpo

real y le haga significar el cuerpo de la moda”.”°

Estas tres modalidades corresponden mas o menos a la evolucion
histérica del estatuto del modelo: desde el modelo inicial, pero no
profesionalizado (las mujeres de la alta sociedad) al maniqui
profesional, cuyo cuerpo representa tambien el modelo sexual, hasta la
ultima fase (actual) en la que todo el mundo se convierte en maniqui,
cada cual es reclamado a asumir en su cuerpo la regla del fuego de

moda.

2 BARTES, Roland. El sistema de la moda. Espafia: Edit. Gustavo Gili S.A. 1978, pég. 261.



El cuerpo es quizé el objeto que estd mas cargado de connotaciones
que el automdvil; es, por lo tanto, el mas bello, el mas precioso objeto

de consumo.

En el sistema capitalista, el estatus que se le da a la propiedad privada
se aplica igualmente al cuerpo. Se invierte en éste como un capital,
como un objeto fetiche; se ofrece a éste todos los cuidados, los
regimenes todos los sacrificios al igual que a los propios hijos. El
status del cuerpo es un hecho cultural. Ahora bien, el modo de
organizar la relacion con las cosas, y el modo de organizar las

relaciones sociales.

Se trata aqui de que el consumidor invierta narcisisticamente su
cuerpo desde el interior y no para conocerlo en profundidad, sino, en
virtud de una lbgica totalmente fetichista y espectacular, para
constituirlo hacia el exterior como un objeto mas liso, mas perfecto,
méas funcional a través de signos visibles de la dicha, la salud, la

belleza. Toda esta inversion narcisista no pertenece a una finalidad



auténoma del sujeto, sino que mas bien es una inversién dirigida en

funcion de una sociedad de produccidn y consumo.

El cuerpo ya no es ni carne, ni fuerza laboral, sino que es considerado
en su materialidad (6 en su identidad) como objeto de culto narcisista,
al cual se cuida y se invierte como el tesoro mas preciado que se tiene;
por medio del cual nos sentimos mas seguros, méas bellos, mas

funcionales.

“En el sistema capitalista es status general de la propiedad
privada se aplica igualmente al cuerpo, a la préactica social y
a la representacion mental que de él se tiene. En el orden
tradicional, en el campesino, por ejemplo, no hay inversion
narcisistica, no hay percepcion espectacular de su cuerpo,
sino una vision instrumentalmente magica, inducida por el
proceso de trabajo y la relacion con la naturaleza”*

Las estructuras actuales de las que son complices la publicidad, la

moda, y todos los mass media, inducen en el sujeto una practica doble

! BAUDRILLARD, Jean. Sociedad de consumo. Espafia: edit. PLAZA Y JANES, 1974, P4gs.
185-186.



de su cuerpo: a invertir en {el (cirugias, bronceados, adornos,

peercing, etc.) y a tomarlo como fetiche u objeto de consumo.

En esta reapropiacion dirigida del cuerpo se toma a éste como una
vestimenta, que cubre; como una vestimenta de prestigio y residencia
secundaria; como signo y referencia de moda. Al igual que el vestido,
la piel también se estira, se la broncea; como a la ropa: se desmancha,
se adaptan formas que estan de moda, es asi, que se lleva el cuerpo
como un vestido, lo cual remite el término “habitar” a un efecto de

moda.

El juego del vestido se desvanece ante el juego del cuerpo, y éste se
desvanece ante el juego de los modelos. El vestido pierde su caracter
ceremonial que conservaba hasta el siglo XVI, pierde su fuerza de
mascara pura, queda neutralizado por esa necesidad de tener que
significar el cuerpo, se vuelve una razon. Corroido por los
significados del cuerpo (el cuerpo como sexualidad) pierde esa

exuberacion fantastica que tenia en las sociedades primitivas.



El vestido se convierte en un significante del cuerpo; el cuerpo de
moda 6 de no — moda; de todas maneras se adapta a éste (enormes
escotes, cierres abiertos, descaderados, cintura ajustada, etc.) con el

fin de esconder ¢ significar el cuerpo.

Ahora bien, es en el acto del vestir en donde también vemos
manifestarse claramente el fendmeno de la moda. Ni lo practico, ni lo
I6gico sabrian justificar la extravagante aventura del vestir; superflua

le podriamos llamar, por lo tanto innecesaria.

Seria ingenuo pensar que el hombre se viste porque existe necesidad
de protegerse del frio, del calor, etc. Aunque también esto es verdad;
pero el acto del vestir va mucho mas alla que esto. El vestido al igual
que cualquier objeto de consumo remite a una clasificacion y a una
diferenciacion social (sexo, edad, clase social); sin embargo,
aparentemente toda la poblacion sin importar edad, clase social, etc.,
de una u otra manera, accede a las practicas de la moda; pero la moda
opera asi: de una manera mas sutil, mas disimulada integra a toda la

poblacion al mismo tiempo que la clasifica. De todas maneras, los



decretos de la moda consiguen extenderse gracias al deseo de los
individuos de parecerse a aquellos a quienes se juzga superiores, a
aquellos que irradian prestigio y rango. La difusion de la moda es un
instrumento de representacion y de afirmacion sociales; y un signo de

pretension social.

Antes de continuar con el analisis del vestido, se remitird a dar una
breve historia de como se dio y como ha ido evolucionando la moda
en el vestir antes y a partir del siglo XV; momento en el cual se puede
hablar con rigor de la aparicion de un tipo de vestido radicalmente

nuevo, diferenciado solo en razon del sexo.

En la sociedad primitiva toda configuracion colectiva del proceso y la
nocion de moda no tiene ningun sentido. La legitimidad indiscutida
de los legados ancestrales y la valorizacion de la continuidad social
han impuesto en todas partes la regla de la inmovilidad, la repeticion
de los modelos heredados del pasado, el conservadurismo a ultranza
de las maneras de ser y de parecer; por lo tanto, no se permitia ni la

innovacién, ni nada parecido que cambie las costumbres. Sin



embargo, no es que los hombre de ese tiempo no manifestaran a veces
un mercado gusto por las ornamentaciones y persiguieran ciertos
afectos estéticos al margen de las vestimentas rituales, pero no era en
absoluto nada que pudiera compararse al sistema de moda actual.
Aungue numerosos, los tipos de decoracidn, los accesorios, peinados,
pinturas y tatuajes, siguen siendo fijados por la tradicion, sometidos a
normas inalterables de generacion en generacion. Una sociedad
hiperconservadora como lo es la primitiva prohibe la aparicion de la
moda porque ésta es inseparable de una relativa descalificacion del
pasado: no hay moda sin prestigio y superioridad atribuidos a los
nuevos modelos y por tanto con cierto menosprecio por el orden
antiguo. Porgue como ya lo dijimos, la moda es la abolicion constante
de las formas; muerte y resurreccion de éstas mismas, y en el orden
primitivo no se permiten las novedades, la fantasia de los particulares,
la autonomia estética de la moda; porque este orden esta organizado

para contener y negar la dindmica del cambio y la historia.

Durante casi 15 siglos la sociedad primitiva mantuvo esa barrera a la

constitucion de la moda. A lo largo de estos siglos se mantuvieron



idénticas las formas de hacer, de sentir, de vestirse. Ni siquiera la
aparicion del estado y la division de las clases modificé el fondo del

problema.

Con toda seguridad el Estado y las conquistas, la dindmica del cambio
histérico, las corrientes de importaciones y de difusion, es decir, todo
contacto con el exterior alteraron progresivamente los usos y las
costumbres, pero sin adquirir, sin embargo, un caracter de moda,
salvo pequerias excepciones: el cambio es con frecuencia el resultado
de las influencias externas, del contacto con los pueblos extranjeros de
los que se copia tal o cual prenda; pero es también unas veces

impulsado por el soberano a quien se imita.

De todas maneras, dice Gilles Lipovetsky “las variaciones en ningin
caso proceden de una logica estética autonoma, no traducen el
imperativo de la renovacion regular propia de la moda, sino
influencias ocasionales o relaciones de dominacién. Y, por lo tanto,

las épocas de la moda no pueden definirse solamente por el prestigio



de los modelos extranjeros y las novedades que constituian un Gnico

proceso.

“Esto no basta para quebrantar la fijacion a lo tradicional; solo hay
sistema de moda cuando el gusto por las novedades llega a ser un
principio constante y regular, es decir cuando no solamente se
identifica con la curiosidad, sino que funciona como exigencia cultural
auténoma relativamente independiente de las relaciones fortuitas con

el exterior”.?

La moda en sentido estricto sale a la luz a penas a partir del siglo XV,
momento que se caracteriza por la aparicion de un tipo de vestido
radicalmente nuevo, diferenciado solo en razon del sexo: corto y
ajustado para el hombre; largo y envolviendo el cuerpo para la mujer.
A partir de aqui el cambio ya no es fendmeno Unicamente de las clases
altas, ni del exterior, ni tampoco es raro y fortuito; se ha convertido en
una regla permanente de placer. A partir de este siglo la moda se

instal6  con todos sus cambios bruscos y las novedades se

2 LIPOVETSKY, Giles. El Imperio de lo efimero. Espafia: Edit. Anagrama S.A. 2000, pag. 29.



multiplicaron con rapidez, especialmente a los accesorios Yy
ornamentos; los trajes y las formas generales permanecen mucho mas
estabilizadas. La alta sociedad fue arrebatada por la fiebre de las
novedades, imitd0 cada vez mas las modas en vigor en Italia, en
Espafia, en Francia y a partir de alli se hizo extensiva a las demas

clases.

Solo hay moda sobre la conjuncion de dos logicas: la de lo efimero y
de la fantasia estética; por esto es que no podemos hablar de moda en
la sociedad primitiva, porque aqui la duracion y el periodo de vida de
las cosas era mas duradero y el concepto de la belleza no tenia las

connotaciones estéticas que impone la moda.

Sin embargo, la moda no era de preferencia y aceptacion de todo el
mundo. En el siglo XV — XVI los obispos y predicadores lanzaron
violentos rechazos contra la deshonestidad. Se la juzga ridicula,
inconveniente fea, que no lleva a ninguna parte; escandalosa para los
moralistas; sublime para los elegantes, ridicula para el hombre

honesto.



En la moda se trata siempre del imperio del capricho, el reino de la
fantasia y no significa Unicamente extremismo sino también cambio

brusco y contrariedad.

Sin embargo, para autores como Gilles Lipovetsky la moda no
solamente es vanalidad, frivolidad, disfuncionalidad, etc; ella ha
supuesto a si mismo una trastocacion del propio ser, una
autoobservacion estética sin precedentes. La moda ha estado ligada al
placer de ver pero también al placer de ser mirado, de exhibirse a la
mirada de los demés. Anima a la gente de mundo a ocuparse en
delante de su propia imagen, a buscar la elegancia, la gracia, la
originalidad. Las variaciones incesantes de la moda y el cddigo
mismo a preocuparse por el propio porte. Este autor dice ademas, que
“la moda ha contribuido al refinamiento del gusto y el agudizamiento
de la sensibilidad estética, ha civilizado el ojo educandolo con la
discriminacion de las pequefias diferencias, en el disfrute de los
pequefios detalles. La manera de vestir que ya no se trasmite de
generacion en generacion, sino que permite apreciar mas el gusto

individual, méas personal y por lo tanto, puede juzgarse el porte de los



demas: su buen o mal gusto. La moda ha contribuido a ello

paralelamente a través de la imagen y el gusto”. %

Como podemos hablar de originalidad? Si sabemos que el consumo ha
dado paso a una cultura de masas, es decir, a gustos homogeneos, a
uniformizacion de personalidades, asi como tampoco podemos hablar
de individualidad, si sabemos que el hombre no es autbnomo en sus
decisiones, sino que por el contrario la moda impone modelos a los

que se copia.

Si el gusto, el porte, la sensibilidad estetica, la elegancia, la gracia, en
fin toda connotacién de belleza es un efecto 6 méas bien una creacion,
un invento del sistema de moda, todo esta aculturalizado por ella, por
lo tanto, todas estas connotaciones inventadas por la moda existen en

razon de ésta, mas no porque existiera un instinto natural del hombre.

Es verdad, que la moda como el lenguaje apunta en el acto a la

sociabilidad; pero a diferencia del lenguaje que apunta al sentido, la

Z LIPOVETSKY, Giles. El Imperio de lo efimero. Espafia: Edit. Anagrama S.A. 2000, pag. 41-42



moda apunta a la sociabilidad teatral. EI lenguaje apunta a la
comunicacion, ella simula la comunicacion. Decimos teatral porque
la moda no hace referencia a lo real, a nada coherente; ella simula lo
real; en si misma es un espectaculo, una fiesta de la cual todos somos

coémplices.

Los procesos logicos de la moda deben ser ampliados a la dimension
de toda la cultura, toda la produccién social de los signos, se valores y

de relaciones.

Podemos afirmar, que a través del vestido existe una comunicacion, en
el sentido de que simula, designa algo; como por ejemplo podemos
creer caracterizar a través de éste una persona, su estado de animo, su
porte, su gusto, 6 lo que es mas su relacion con el mundo. Ejemplo: si
es tarde, si es de noche, si va a salir de compras o va a hacer algin

deporte; un color diferente para cada ocasion, etc.

En un lado se situan todos los rasgos de vestimenta y en la otra los

caracteroldgicos (serios, divertidos, elegante, informal, deportista,



etc.) 0 circunstanciales (tarde, fin de semana, compras, etc.); por un
lado las formas, los materiales, los colores y por el otro las
situaciones, ocupaciones, estado, etc; es decir, por un lado el vestido,

por el otro el mundo.

De todas maneras, se debe recordar que toda descripcion del vestido
estd sometida a un determinado fin, que es el de manifestar 6 mejor

transmitir moda.

Si el vestido es un medio de comunicacion, segun el Autor Pierre

Guiraud en su libro La Semiologia, presenta las siguientes funciones:

“1. La funcién referencial es la base de toda comunicacion.
Define las relaciones entre el mensaje y el objeto al que hace
referencia. Su problema fundamental reside en formular a
proposito del referente, una informacion verdadera, es decir,
objetiva, observable y verificable.

2. La funcion emotiva define las relaciones entre el mensaje y
el emisor. Cuando nosotros comunicamos por medio del
habla o de cualquier otro modo de significacion, emitimos
ideas relativas a la naturaleza del referente, (o sea la funcion
referencial), pero también podemos expresar nuestra actitud



con respecto a este objeto: bueno o malo; bello o feo;
deseable o detestable; respetable o ridiculo.

. La funcién connotativa o conminativa define las relaciones
entre el mensaje y el receptor, pues toda comunicacion tiene
por objeto obtener una reaccion de éste ultimo.

La conminacion puede dirigirse ya sea a la inteligencia o a
la afectividad del receptor, encontramos en este nivel, la
misma distincion objetivo — subjetivo, cognoscitivo —
afectivo que opone a la funcién referencial con funcién
emotiva. Del primer caso derivan todos los cddigos de
sefializacion, los programas operativos (trabajo, tactica
militar, etc.) que tienen por objeto organizar la accion en
comun. Del segundo caso provienen los codigos sociales y
estéticos que tienen como objetivo movilizar la
participacion del receptor. Esta funcién ha adquirido una
gran importancia con la publicidad en la cual el contenido
referencial del mensaje desaparece ante los signos que
apuntan a una motivacion del destinatario, ya sea
condicionandolo por repeticion o0 desencadenando
reacciones afectivas subconscientes.

. La funcion poética o estética es definida por Roman
Jakobson como la relacion del mensaje consigo mismo. Es
la funcidn estética por excelencia: en las artes, el referente
es el mensaje que deja de ser el instrumento de la
comunicacion para convertirse en su objeto.

. La funcion fatica tiene por objeto afirmar, mantener o
detener la comunicacion. En el cual el autor distingue con
ese nombre a los signos “que sirven esencialmente para
establecer, prolongar o interrumpir la comunicacion para
verificar si el circuito funciona: (“¢Hola, me escucha
usted?”) para atraer la atencion del interlocutor o asegurarse
de que no decaiga (“¢me esta escuchando?”, y en el otro
extremo del hilo: “mm, mm!”).



6. La funcién metalingistica tiene por objeto definir el sentido
de los signos que corren el riesgo de no ser comprendidos
por el receptor. Por ejemplo, ponemos una palabra entre
comillas y precisamos: “semiologia en el sentido médico del
término”. De ese modo, la funcion metalingdistica remite el
signo al codigo del cual extrae su significacion.”

Por otra parte, desde el punto de vista del Cddigo diferencial de los
signos, en la moda se permutan los términos por ejemplo: en esta
temporada estd de moda chaquetas largas; luego en la siguiente
chaquetas cortas; haciendo desaparecer algunos rasgos y rotando otros

nuevos.

El efecto de belleza es el mismo; ninguna de las dos tiene valor
absoluto; Unicamente la relacion diferencial de la una a la otra actla
como criterio de sentido. En el momento en que toda forma alcanza

Su apogeo se vuelve aburrida y fea como toda moda que pasa.

** GUIRAUD, Pierre. La Semiologia. Espafia: Editorial Siglo XXI Editores, S.A. 1982, pags.:
12-15



A nivel general vemos como la moda se hace expansiva a todos los
sectores, a todas las clases sociales, sin importar sexo, edad, etc. A
través de la publicidad y todos los mass media, la moda y toda esa
cultura de masas, el hombre trata siempre de adoptar comportamientos
y usos de las grandes capitales de la moda, a adoptar modelos como

punto de referencia, para demostrar clase, prestigio, status, etc.



5. OBJETIVOS

5.1 OBJETIVO GENERAL

Determinar y analizar la influencia de la sociedad de consumo sobre
las practicas del vestir en los estudiantes de las universidades (Narifio,

Cooperativa, Mariana) de la ciudad de San Juan de Pasto.

5.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

=  Analizar la importancia de los medios de comunicacion
(television, radio, prensa, etc.) sobre el comportamiento

consumista y la forma de vestir en los estudiantes.

=  Analizar como los estudiantes universitarios psicosocialmente

vivencian la moda en el vestir.



Determinar algunos de los imaginarios individuales y colectivos

a través de los cuales los universitarios viven la moda.

Detectar de que manera estas representaciones han cambiado su

autoestima y su autoimagen.



6. METODOLOGIA

Para abordar esta temaética se considera necesario plantear un enfoque
metodologico que permita estudiar de manera mas completa vy
confiable la complejidad que implica el fendmeno humano de la
moda; cémo y de qué manera la sociedad de consumo ha logrado
penetrar y determinar los usos Yy las practicas del vestir

especificamente en el sector universitario de la ciudad de Pasto.

Es asi que este estudio estd enmarcado dentro del enfoque
metodologico cualitativo interpretativo, en el sentido de que la
tematica en mencidén asumira como materia prima las concepciones
ideoldgicas y vivenciales — imaginarias del sentido comun en relacion
a los asuntos y las acciones humanas del vestir. Sera el trabajo
metodologico — conceptual sobre esa materia prima la que llevara al
investigador a analizar y a comprender el como y el por qué de ese

comportamiento social.



Para la recoleccién de esta informacion es necesario aplicar una
técnica que permita de la manera mas exacta y precisa posible la
consecucion y clasificacion de datos que conlleven al entendimiento
del fenomeno social. Por lo tanto, se considera pertinente realizar la
entrevista abierta pero siguiendo un orden precisado con el fin de
facilitar al investigador la interpretacion de las unidades y categorias
de analisis que dan respuesta a los objetivos plantados para esta
investigacion.

Para ello, es necesario partir del discurso manifiesto, es decir, la
representacion imaginaria y vivencial espontanea que manifiestan en
este caso los estudiantes universitarios entrevistados acerca de su
manera de vestir y de actuar. Para lo cual el investigador debera luego
trascender ese nivel imaginario — vivencial para poder comprender e
interpretar de una manera critica y reflexiva esos resultados basandose
en la teoria de Jean Baudrillard acerca del consumo y el sistema de
moda.

De esta manera el investigador podra, a partir de un analisis textual

que parta de la vestimenta como un sistema de objeto — signo,



descubrir los codigos significantes culturales del vestir y su ldgica

social que regulan sus practicas y vivencias.

Por lo tanto, la entrevista es la herramienta cualitativa més adecuada

que proporciona una utilidad coherente con los objetivos propios de

esta investigacion; la cual se va a operacionalizar de la siguiente
manera: En una primera fase se recolectard la informacion teniendo
en cuenta:

A. Entrevistas individuales a seis estudiantes de cada universidad con
el fin de conocer la influencia de la sociedad moderna en su
manera de vestir, teniendo en cuenta el estrato social. Habria que
sefialar que igual se hubiese podido escoger a un estudiante, 0 mas
0 menos de seis por cada universidad, ya que siendo cualitativo el
criterio de la metodologia de analisis, lo importante no es la
representatividad estadistica de la muestra con respecto a una
poblacion en la cual se contrastarian cualitativamente las hipotesis
a partir de criterios de seleccion especificos (como la bola de
nieve); sino por el contrario, la l6gica estructural de la prevalencia
de un codigo de poder semiotico, solo captable tras la

interpretacion critica de las representaciones imaginarias



singulares de tipo discursivo — textual vivenciadas por los actores-
sujetos sociales, sin importar su cantidad, ya que los afecta a todos
integralmente aunque bajo diferentes variaciones tematicas de la
matriz estructural que ellos portan inconscientemente.

B. De cada estudiante entrevistado se procederd a tomar registros
fotograficos con el fin de leer, de interpretar lo que ellos expresan
en su manera de vestir, porque como ya se dijo antes, el vestido es
un lenguaje, un discurso de significaciones, segun la teoria de la
retorica de la imagen.

En una segunda fase, se presentaran los resultados, en los cuales se
explicita una primera interpretacion de la informacion con base en
ocho unidades de anélisis, y posteriormente una segunda
interpretacion de los datos recolectados, teniendo en cuenta, como
categorias de andlisis; las cuatro légicas que se entrecruzan en los
objetos: Logica funcional del valor de uso, Logica econdémica del
valor de cambio, Ldgica ambivalente del cambio simbdlico, Logica
diferencial del valor / signo.

Y en la fase final se procedera a realizar las correspondientes

conclusiones y sugerencias acerca del fenémeno abordado.



7. RESULTADOS: PRIMERA INTERPRETACION DE LA
INFORMACION ORGANIZADA EN UNIDADES DE

ANALISIS

7.1 PRIMERA UNIDAD DE ANALISIS

Influencia de la sociedad moderna, a través de los medios de
comunicacion en la manera de vestir.

De las dieciocho entrevistas realizadas a los estudiantes universitarios,
se puede observar la prevalencia cualitativa de una argumentacion que
enuncia que los medios de comunicacion si influyen en la manera de
vestir. (Ver Anexo No. 3, las entrevistas No. 1, 2, 3,4, 5, 6, 7, 8, 9,
10, 11, 13, 14, 15, 16 y 18) para lo cual se sostiene que existe una
influencia del modelo como en las entrevistas No. 1: “uno siempre se
deja llevar por modelos...”; en la No. 2: “... influye en lo que uno Vvé,
en lo que le gusta para asi vestirse y para asi sentirse bien”; en la No.

3: “... se mira a la mujer sexi, pantalones pegados...”; en la No. 4: “(...



pues si he tomado ejemplos de ahi para aplicarlos a la vida...”; en la
No. 5: “... mujeres bonitas, cuerpos bonitos, y a uno le agrada porque
realmente desean tener esos cuerpos...”; en la No. 6: “... uno se deja

llevar, guiar por la forma de vestir de la gente de la television...”; etc...

Existe una construccion ideoldgica acerca del modelo presentado en
los medios, como un patrén de belleza, alegria, colorido, salud, que
domina la rutina, al cual se dirigen los deseos, donde se valoriza lo
nuevo por el mero hecho de ser nuevo. Desde el punto de vista de la
semiologia de la comunicacion se puede apreciar la primacia de la
funcion emotiva y perlocutiva que estriba en la recepcion y aceptacion
del mensaje televisivo, que moldea el gusto por identificacion
imaginaria y corporal por el modelo del medio, en contrate con las
entrevistas No. 13, en la que por el contrario, se destaca la
confrontacién de su funcién conminativa o perlocutiva, al afirmar que:
“... en mi no influye, porque no me interesa...”; y en la No. 17: “... yo
Ccreo gue no, no tengo en cuenta, 0 sea me gusta vestirme como mejor

me sienta...”.



Ahora bien, teniendo en cuenta la variable: clase social de todos los
entrevistados para esta unidad de analisis, se puede observar que la
influencia ideoldgica de los medios de comunicacion en todos los
estratos sociales de las tres universidades se da por igual. Los medios
de comunicacién han masificado a la poblacién sin ninguna distincién

de clase.

Sin embargo, en los datos recolectados como lo anotamos
anteriormente, se destacan dos casos particulares en los cuales los
entrevistados afirman que los medios de comunicacion no influyen en
su manera de vestir. Se puede encontrar que los entrevistados en
mencion, pertenecen al estrato social bajo, estrato en el cual se puede
atribuir que influyen factores econdmicos y sociales para impedir el
acceso al consumismo de moda, lo cual es compensado
imaginariamente por una actitud psicoldgica de independencia en el

vestir.



7.2 SEGUNDA UNIDAD DE ANALISIS

Con relacion a los medios de comunicacion més influyentes en la
manera de vestir, diecisiete estudiantes entrevistados contestaron que
la television es el medio que mas influye en su manera de vestir,

porque lo visual es lo mas importante que lo verbal o lo escrito.

Por ejemplo, en las entrevistas numeros 3, 8, 10, 13 y 18 (Ver anexo
No. 3) enunciaron respectivamente No. 3: “... mas importante es la
Imagen asi que proyecta, lo que muestra...”; No. 8: “... porque es un
medio visual, o sea uno puede captar las cosas...”; No. 10: “... han
influenciado mucho visualmente...”; 13: “... dicen que todo entra por
los 0jos...”; No. 18: “... es la mejor forma para uno mirar...” de lo que
se infiere que el televisor es un medium portador de imagenes — signo,

destacandose su funcion referencial — iconica e imaginaria.

Ahora bien, en las entrevistas numeros 7, 15, 17, contestaron que: No.
7: “... debido a que uno tiene méas contacto directo con la television...”

No. 15: “... porque con el que mas permanece, con el que uno tiene



mas contacto...”,. No. 17: “... con el medio que las personas estan mas

en contacto...”, lo cual destaca la funcion fatica de la comunicacion.

Uno de los estudiantes universitarios, por el contrario afirmo que mas
importante que la television en la transmision de iméagenes, son otros
medium como las revistas; asi en la entrevista No. 2: “... las revistas,
porque uno detalla méas una revista a un programa...”. (Ver Anexo No.

3).

La television es un medium de masas por excelencia, por su facil
acceso y proximidad se ha convertido en un objeto mas de consumo
que lo hace ain maés invencible que el propio mensaje que transmite,
por lo tanto, se hace dificil destacar una diferenciacion de clase en esta
unidad de anélisis, porque la television afecta a todas las clases

sociales de igual manera, como la ley de iconicidad del contacto.



7.3 TERCERA UNIDAD DE ANALISIS

Influencia de los medios de comunicacién en los aspectos: ropa,

calzado, accesorios.

Existe una constante en afirmar que los medios de comunicacion
influyen en todos los aspectos: ropa, calzado, accesorios, al igual que
en una frase, la combinatoria total de las palabras hace su sentido, asi
también sucede con la combinatoria de la ropa en conjunto que
expresa un sentido de moda, o lo que podriamos Ilamarle la gramatica
de la moda en su conjunto. (Ver en el Anexo No. 3, las entrevistas
Numeros 5, 6, 11, 12, 14, 15, 16, 18), asi por ejemplo, en la entrevista
No. 5: “... en todo, porque uno mira el bolso que lindo, mira los
zapatos; mira el pantalén que lindo...”; en la No. 6: “... de todo en
general porque uno combina las cosas...”; en la No. 11: “... todo, o sea
toda mi ropa, mis zapatos, por ejemplo el bolso...”; la No. 15: “... en
todo... no me voy a poner botas con minifalda...”; etc. Se tiene asi en
todas las entrevistas, un énfasis en la combinatoria sintactica o

sintagmatica del medio de moda.



Otras entrevistas (Ver Anexo No. 3, las entrevistas numeros 1, 3, 4, 8,
9y 13) argumentan que los medios influyen en alguno de los aspectos
de esa combinatoria: en la ropa, porque es mas llamativa, lo primero
que se le mira a una persona, etc...., como por ejemplo en la entrevista
namero 3: “... porque es como mas llamativo... si, llama maés la
atencion...”; también se afirma que influye mas en los accesorios y en
el calzado que en el resto, siendo el caso que en la entrevista No. 2

dice: “... influye en el calzado porque es lo que mas, le, le, pongo
cuidado, me gusta mucho mirar el calzado...”; y en la entrevista No.
10 afirmar que: “... en especial en los accesorios...”. Se tiene asi en

estas dos entrevistas un énfasis en la estructura paradigmatica 0

metafdrica del medio modelizante.

Teniendo en cuenta, la clase social se observa que la mayoria de los
estudiantes de la Universidad Cooperativa y Mariana, coinciden en
afirmar que en el vestir, todos estos tres aspectos (vestido, calzado y
accesorios) son importantes para llevar una estética de moda (Ver
Anexo No. 3, las entrevistas numero 5, 6, 11, 12, 14, 15, 18). Se

puede precisar, ademas, que estos entrevistados estan ubicados



imaginariamente dentro del estrato social alto y medio — alto; el resto
de los entrevistas de los diferentes estratos sociales de las tres
universidades, opinaron que el aspecto mas Illamativo de esa
combinatoria es el aspecto pragmatico de la ropa como en la entrevista

No. 3: “... mas que todo en la ropa, porque es como mas llamativo...”.

7.4 CUARTA UNIDAD DE ANALISIS

Influencia de la sociedad moderna a través de los medios de

comunicacion en la manera de llevar el cuerpo.

En la gran mayoria de los entrevistados se argumenta que los medios
de comunicacion influyen poderosamente al infundir el deseo de
poseer un cuerpo delgado, esbelto, con buenas curvas para las
mujeres, y para los hombres, un cuerpo voluminoso, acuerpado, de
estatura alta, musculoso, etc. Todos desearian ser asi como los
personajes de la television; éste es el ideal tanto para hombres como
para mujeres (Ver Anexo No. 3, las entrevistas numeros 1, 2, 3, 6, 7,

10, 11, 12, 13, 15, y 16). Tal es el caso de la entrevista 15: “... estoy



delgada, me acerco, o trato de estar como las modelos que salen en la

television”.

En contraste, las entrevistas numero 4, 17 y 18 (Ver Anexo No. 3)
afirman que no influye porque se sienten bien como estan y no les
interesa lo que proclama la television, asi como, por ejemplo, en la
entrevista No. 4: “... yo tengo una manera distinta de pensar a los
demas, me comporto diferente...”; en la No. 17: “... nunca pongo

cuidado a lo que muestran estos medios...”; en la No. 18: “... no,
porque me siento bien como estoy y no creo que influya”. Por otra
parte, en las entrevistas No. 9 y 10 (Ver Anexo No. 3), podemos
destacar gque existe una ambivalencia: por un lado, estan los deseos de
un cuerpo perfecto y por el otro lado, los valores y principios que les
han inculcado en la institucion familiar, asi por ejemplo, en la
entrevista No. 9: “... yo ya pasé por esta etapa y creo que los valores y
principios que me han inculcado en mi familia me han dado pie para
Ilevar mi cuerpo...”; en la No. 10: “... si influye... pero entonces, 0 sea

uno tiene unos principios y una forma de vida como te han

educado...”; algo similar ocurre con la entrevista No. 5 (Ver Anexo



No. 3), donde se opone personalidad versus influencia consumista:
“... por una parte, listo, como por estar bien con uno mismo, con el
tiempo que estamos viviendo; pero también yo soy consiente de lo que

nosotros somos, cada uno tenemos una personalidad...”; mas en la
entrevista No. 14 ocurre un caso particular ya que argumenta que no
influye: “... creo que cada uno como lo quiera llevar o sea, no influye
porque soy como quiero ser”; sin embargo, no le gusta su cuerpo, no
se siente bien como esta. “... yo soy gordita, bajita y no me gusta ser
como soy”. Se puede hacer resaltar de todo lo anteriormente expuesto
que existe una serie psicosocial que va desde la completa captura
imaginaria de la subjetividad en el ideal del cuerpo fetichista de moda,
como cuerpo-signo modelizado, hasta su recusacién articulada con la
ambivalencia en la cual si bien se resalta el cuerpo tradicional, se lo
siente como un deficit ante el modelo ideal. En lo cual se observa el

poder de la funcion afectiva y pragmatica (conminativa o perlocutiva)

del medio televisivo.

Ademaés, se puede observar que los medio de comunicacién han

influenciado de igual manera a todos los entrevistados, sin



diferenciacion de clase y sexo. Los estudiantes de las tres
universidades sean hombres o mujeres idealizan un modelo por el cual

se hace cualquier sacrificio para copiarlo.

En lo cual se verifica que los medios de comunicacién de masas, son
los medios mas eficaces para homogenizar y segregar

psicosocioldgicamente, al mismo tiempo, estratos de la poblacion.

7.5 QUINTA UNIDAD DE ANALISIS

Vivencia imaginaria de la modelizacion corporal producida por el

medium gimnasio

En la entrevistas elaboradas a los estudiantes se pude detectar la
opinion de que los mass media si influyen en la escogencia de asistir o
no al gimnasio, debido a que estos presentan modelos ideales a los
cuales el receptor estd condicionado a imitar o modelizarse; asi mismo
opinan que los gimnasios, ademas de cumplir con la funcion de

medium de consumo, cumplen la funcion de garantizar al individuo: belleza,



estética, salud, es decir, un cuerpo perfecto tal como la sociedad lo
impone. Sin embargo, se presentan otros factores que influyen en la
imposibilidad de asistir al gimnasio ya que la mayoria de los
entrevistados destacan el factor economico, “no queda tiempo por la
universidad”, “da pereza asistir”, etc. Por lo tanto la mayoria de ellos
no estan asistiendo a un gimnasio; pero si les gustaria asistir (\Ver
Anexo No. 3 las entrevistas Nos.: 2, 3, 4, 5, 10, 13, 14, 15y 12) por
razones estéticas, como por ejemplo entrevista No. 3: “... mas que
todo por belleza, porque entonces asi me voy a sentir mejor, mas
bonita, me van a ver también mas bonita...”; la No. 15: “... por verme
bine, y por estar bien fisicamente...”; por salud como las entrevistas
No. 13. “... por deporte ehh... por salud, si es saludable...”; y la No.
11: ... por salud...”, y por las dos razones como es el caso de las
entrevistas No. 2: “... por las dos cosas: salud y belleza” y la No. 10:
“... mas que todo por salud y belleza”, por sentirme bien”. En
contraste con lo anterior, en las entrevistas No. 5, 8, 9, 16 se enuncia
que no les gustaria para nada asistir a un gimnasio, como en la

entrevista No. 6: “... no tengo tiempo y no me gusta”...; la No. 9: “...

no he visto la necesidad y no me gustaria ir para nada”; la No. 8: “...



yO SOy muy perezosa... y a mi me gustan las cosas sin esforzarme...”;
y argumentaciones asi por el estilo; pero, sin embargo, anhelan algun
dia tener un “buen cuerpo” pero sin esfuerzos; tal es el caso de la
entrevista No. 8: “... si tuviera plata me haria alguna cirugia... porque
asi no tendria que esforzarme, como ir al gimnasio, que no me
gusta...”. Solamente dos de los entrevistados asisten a un gimnasio y
lo hacen primordialmente por belleza (Ver Anexo No. 3), como lo
expresa las entrevistas No. 1: “... si estoy asistiendo y lo hago por
sentirme bonita...”; la No. 7: “... basicamente por mi cuerpo, por
cuidarmelo”; en cambio hay dos de los entrevistados que no asisten
porgue, como lo argumentan la entrevista No. 17: “... no me gusta
para nada... me parece algo muy monétono”. Y la No. 18. “... no me

gusta porque eso es muy cansén, eso duele mucho el cuerpo”.

De todo lo anterior se puede destacar la constitucion de una serie que
va desde la influencia de los mass media en la asumision de préacticas
y usos corporales via gimnasio por belleza, salud, o0 ambas, hasta su
rechazo total por autoafirmacion  psicoafectiva y por la no

excitabilidad afectiva o rechazo a la monotonia de los gimnasios;



pasando por los que quisieran asumir el ideal del cuerpo, signo de
consumo sin el gasto del tiempo y extenuacion fisica y sufrimiento
que implica un gimnasio. Lo que resalta el poder afectivo imaginario
y pragmatico conminativo o perlocutorio del medio televisivo y del

medio “gimnasio” en la moderna religiosidad sacrificial del cuerpo.

Al igual que en las anteriores unidades de andlisis, no se puede
destacar que las respuestas sean  funcion solamente de la
diferenciacion de clase, debido a que se corrobora entre los
entrevistados que existen otros factores aun mas relevantes que la
clase social, que, por lo tanto, inciden mucho en la determinacion de ir
0 no al gimnasio otros factores ademas del economico, tales como el
factor tiempo, y el factor psicoafectivo de la autoafirmacion estética,

de salud, personalidad y de la busqueda de excitabilidad.

7.6 SEXTA UNIDAD DE ANALISIS

Significacion vivencial imaginaria del vestido (esta unidad se

constituye a partir de las preguntas: qué significa para ti vestirte de esa



manera? ¢Crees que tu ropa va con tu cuerpo? y ¢Crees que tu ropa va

con tu personalidad?)

En esta unidad se observa que la mayoria de los estudiantes aceptan
llevar su vestido como mas le convenga a cada uno, lo importante es
la comodidad de sentirse bien consigo mismo, muchas veces sin
importar lo que digan los demas (ver Anexo No. 3 las entrevistas No.
3, 4,5, 8,10, 11, 13, 15, 16, 17 y 18). Se afirma asi, en la entrevista
No. 5: “... sentirme bien conmigo misma y cémoda...”; en la No. 8: “...
me siento bien, el color (de las prendas) resalta con mis 0jos...”; en la
No. 11: “... me veo bien conmigo mismo y creo que estoy presentable
ante la sociedad...”; en la No. 3: “yo pienso que cada cosa que me
coloco, se me mira muy bien... no importa lo que los demas dicen...”;
en la No. 10: “me siento bien conmigo misma y creo que mis amigos
me ven bien...”; en la 13: “... me siento bien... asi como estoy
vestido”; en la No. 15: “... me siento bien, mi ropa me queda bien al

cuerpo...”, etc.



Se destaca aqui el factor psicoafectivo y psicosocial del verse bien
para si mismo a si sea a través de la valoracion de una parte del

cuerpo y el verse bien para los demas.

Existen otros entrevistados que afirman que vestirse de tal o cual
manera es, ademas de sentirse comodo(a), estar libre, auténtico(a),
descomplicado(a), como por ejemplo la entrevista No. 9: “... muy
libre, deportivo... no me gustan las cosas elegantes, o sea algo

descomplicado”; en la No. 2: “... sentirme libre, bien, auténtico,
comodo”; mas en la entrevista No. 7, se observa que la significacion
del vestido depende del factor piscoafectiva del estado de &nimo
egocentrista al afirmar: “... pienso que cuando estoy deprimida lo que
méas me gusta es llamar la atencion... cuando estoy alegre me da igual

si estoy descomplicada o elegante...”. Como dice Roland Barthes: “a

través del vestido se puede creer caracterizar a una persona, su estado
de animo, su porte, su gusto o lo que es mas su relacion con el

mundo”.?®

% BARTHES, Roland, el Sistema de la Moda. Espafia: Edit. Gustavo Gilis. A. 1978. P4g. 68.



Ahora bien, el entrevistado No. 6 afirma: “... puess, yo me siento bien
¢n0o? , yo no imito a nadie...”; sin embargo, dice méas adelante: “... en
ocasiones si pienso que hay gente muy bien vestida y a mi me daria

ganas de vestirme asi... tengo que conformarme con lo que tengo...”.

Se puede aprehender en todo lo anterior, el vinculo del modo y
significado del vestido, tanto con el factor imaginario de la
autoimagen para si y para los demas, como con los factores
funcionales de comodidad, autonomia, libertad, toma de decisiones y
los factores psicoafectivos de exhibicionismo/imitacion de una

personalidad.

En cuanto a la incidencia de la clase social, tampoco se observa
diferenciacion de clase en las opiniones. La concepcién ideoldgica
que se tiene del vestido funciona en todos los estratos de los
entrevistados de las tres universidades del mismo modo: el juego
Imaginario consumista del vestir afecta a ricos y pobres por igual.
Como dice Jean Baudrillard, no existe relacion directa entre el

ingreso salarial y el nivel del consumo, es decir, que el consumo es



una actividad coactiva e irrenunciable que afecta a todos por igual a

hombres y a mujeres.

7.7 SEPTIMA UNIDAD DE ANALISIS

Influencia del grupo de amigos o de cualquier otro grupo de referencia
en la induccidn, el rechazo o aceptaciéon de la manera de vestir del

individuo.

En las respuestas, un poco mas de la mitad de los entrevistados
afirmaron que el grupo de amigos u otro grupo de referencia, no
influye para nada y que, sin embargo, les tiene sin cuidado lo que los
demas digan; solamente se visten asi porque cada uno escoge su
manera de vestir sin que nadie pueda influir (Ver Anexo No. 3 las
entrevistas Nos.: 1, 2, 4, 5, 6, 7, 8, 9, 15, 16, 17, 18), por lo tanto, la
aceptacion del grupo es total y muchas de ellos la manifiestan junto
con su autonomia; como por ejemplo en la entrevista No. 2: “...si
aceptado porque.... puess, creo que no ando mal vestido ¢no?...”; en

la No. 4: “... no porque muchas ideas yo las traigo de afuera de los



medios de comunicacion... y me siento bien porque tengo muchos
amigos y me quieren como soy Y si soy aceptado...” y asi por el estilo.
En contraste, otro grupo igual de entrevistados argumento que el
grupo de amigos si influye mucho en la manera de vestir (ver Anexo
No. 3 las entrevistas No. 3, 10, 11, 12, 13, 14); ellos afirman que los
amigos son con los que permanecen en mayor contacto, y que por lo
tanto, escuchan los consejos de ellos como algo bueno y el ir de
compras con los amigos y comprar lo que a ellos les guste, también a
todos. No obstante ellos afirman que son aceptados tal y cual se
visten, que si el grupo de amigos se viste igual o diferente a ellos, eso
no importa. Sin embargo, solo se encontrd un caso muy particular de
rechazo por parte de la sociedad y de los amigos, pero en funcién del
cuerpo. En la entrevista No. 14: “... de pronto rechazada, por lo que
soy gordita, hay mucha discriminacion por parte de eso”.

De lo anterior se destaca el factor determinante, masificante,
psicosoical que ejerce el medium moda (en el vestir y en el llevar el
cuerpo — signo aceptado) sobre la inclusion en grupos de referencia, lo
cual se oculta tras la ilusiéon de la autonomia imaginaria del sujeto en

Su grupo.



De igual manera, no se puede observar diferenciacion de clase en esta
unidad, puesto que el grupo es totalmente homogéneo en las diferentes
opiniones. La influencia de la barra de amigos es notable en cualquier
grupo social; sin embargo, se puede detectar que existen otros medios
mas representativos y que de igual manera han masificado la
poblacidn, como son los medios de comunicacion (como la television)

con los cuales se articula el medium moda.

7.8 OCTAVA UNIDAD DE ANALISIS

Concepcidn positiva y negativa de la moda, (tomada de las preguntas:

¢qué opinas de la moda? ;Como la vives? ;crees que estas a la moda?)

Con respecto a la moda existen diferentes apreciaciones Yy
concepciones. En muchas de las entrevistas se observa que existe una
constante en afirmar que la moda es un cambio, una innovacion, y
que, por lo tanto, ese cambio es bueno para la sociedad y para la gente
(Ver Anexo No. 3 las entrevistas No. 3, 7, 10, 12, 18); por ejemplo en

la No. 3: “...yo estoy de acuerdo con los cambios, yyy... yo creo que



los cambios son buenos...”; en la No. 7: “... .pues, es algo que como

llega se va...” la No. 10: *“... la moda, es un indicador de que la

sociedad esta en constante dinamica...” etc.

En otras entrevistas, en cambio, se observa que los estudiantes opinan
que la moda es simplemente estética, te hace sentir bien con sus
innovaciones, nuevas formas, que es algo chévere, bonito que nos
hace presentar bien, que cada vez salen cosas mejores (ver Anexo No.
3 Las entrevistas No. 4, 6, 11, 15); asi por ejemplo la No. 4: “... ami
si me gusta, es chevere, eehh... pues me siento bien estando con lo
ultimo.”; en la No. 6: “... la moda, pues, es algo importante y es algo
bonito que hay en la sociedad...”; en la No. 11: “... la moda es algo
bueno, nos hace presentar bien, nos hace conocer cosas...”; en la No.
15: “... la moda es lo que uno es, como se siente bien...” Lo que en
palabras de Baudrillard diria: “la moda es una fiesta, un espectaculo,

un estilo de vida”. %

% BAURDRILLARD, Jean. Econ. Pol. del Signo, México. Edit. Siglo XXI. 1974, P4g. 75.



Otros estudiantes opinan que la moda no es para todo el mundo, hay
que saberla llevar y saber distinguir lo que es de moda y lo que es
sentirse bien, porque la moda incomoda si la lleva alguien que no le
va; es decir, que debe haber compatibiliad entre el cuerpo de moda y
el vestido de moda. (ver Anexo No. 3 las entrevistas Nos.: 2, 8 y 9);
por ejemplo en la No. 2: “... la moda esté bien para algunos que en el
momento de la moda les caiga bien...”; en la No. 8: “... la moda es
algo que mientras la sepas llevar no incomoda.... debemos sabernos
vestir y saber distinguir lo que es moda y lo que s sentirse bien...”; en
la No. 9: “... no es para todo el mundo... ahora estd de moda los
descaderados y las mujeres se lo ponen, todas... las gordas y no les
Importa que se vean ridiculas...”; asi mismo otros argumentan que la
moda es muy chévere, muy bonita, que la respetan mucho, pero que
no la comparten, es decir, no es para ellos porgque de pronto no va con
Su cuerpo o con su personalidad, pero que en otras personas es algo
muy bonito, por ejemplo en la entrevista No. 10: “... si estoy de
acuerdo con la moda... la respeto mucho, pero no la comparto...”; en la
No. 17: “... si me gusta, pero no la comparto, me gusta mirarla en los

demas...”. En contraposicion a todos estos conceptos de la moda, las



entrevistas No. 13, 14, 16 (Ver Anexo No. 3), por el contrario, opinan
que la moda es algo muy superficial, que es una tontera, algo que
enajena, que aparenta ser, que no lleva a nada, algo ridiculo pero que
la gente se deja llevar como por ejemplo en la No. 13: “... la veo como
muy superficial, ridicula.... se sale totalmente de lo que debe ser”; en
la No. 14: “... es una tontera, 0 sea porque muchas personas se basan
en eso...”; en la No. 16: “... te enajenan... te van a aceptar por lo que

aparentas ser, pero nunca por lo que uno es...”.

Con respecto a que si la moda es positiva 0 negativa, muchos de los
entrevistados afirman que es positiva por diversas razones (Ver Anexo
No. 3 las entrevistas No. 4, 8, 9, 11, 12, 17); por ejemplo en la No. 4:
“... lamoda es chévere, me hace sentir bien...”; en la No. 8: “... estar a
la moda... yo me siento bien, trato de estar a la moda...”; en la No. 9:
“... hay ocasiones que si me he dejado llevar por ella... y si me ha
gustado...”; en la No. 11: “... yo la vivo muy bien... estar a la moda, es
poder tener relaciones buenas...”; en la No. 12: “... es algo chévere...
por ejemplo si me coloco aretes o algo... por sentirme bien... el cambio

es bacano...”; en la No. 17: “... hay un progreso, un desarrollo a nivel



artistico...”. Otros afirman que la moda tiene doble filo, es decir, es
positiva y negativa a la vez (Ver Anexo No. 3 las entrevistas No. 3,
5, 14, 16, 18); por ejemplo en la No. 3: “... positivo, por el cambio y
todo, pero negativo porque muchas nifias se dejan llevar solamente
por eso, porque tienen que estar a la moda, sino no son ellas...”; en la
No. 5: “... positivo, seria como estética y negativa, porque hace perder
la identidad, nos hace ser unos imitadores mas...”; en la No. 14: “...
positiva porque puede ayudar a relacionarnos, a estar bien con los
demas y negativo, porque muchas personas se involucran mucho en
eso y se cierran solamente en eso”; y opiniones asi por el estilo. Para
otros entrevistados la moda oscila de una forma ambivalente entre el
no influir para nada en su vida y, por lo tanto, la viven como algo
normal, y el ser algo a lo cual se puede acceder y estar cerca (Ver
Anexo No. 3 las entrevistas No. 1, 2, 6, 10); como por ejemplo en la

No. 1: “... normal” y mas adelante dice: “... trato de actualizarme en
todo: ropa, accesorios, calzado hasta en el conocimiento”; en la No. 2:
“... para mi la moda no influye en nada, no tiene relacion conmigo”;

sin embargo en otra pregunta respondio: “... no siento que estoy a la

moda; pero pues, tampoco estoy en desacuerdo, o sea perdido de la



moda...”; en la No. 6 “... normal, no me afecta ni me beneficia”; en la
No. 10. “... como algo normal, la vivo asi, porque cuando tengo
facilidades para tener acceso a la moda bien; y si no tampoco es que
me voy a frustrar...”. Otro grupo muy reducido de entrevistados
afirmo que la moda era algo muy negativo, porque afecta a las
personas aferrandolas a algo muy superfluo y que no lleva a nada,
como por ejemplo entrevistas No. 13 y 15; en la No. 13: “...porque
hay ciertas formas de vestir que ya dicen porque es moda, pero son
totalmente ridiculos... y asi les queda mal, la usan...”; en la No. 15: “...
negativo, porque muchas veces uno hace caprichos de que juyy! este
pantalébn, muy bacano pero no tengo la facilidad de obtenerlo,

entonces uno se pone muy negativo, se pone mal".

De todo lo anterior, se puede destacar que el medium moda esta
interiorizado de una u otra manera en la subjetividad de los
estudiantes; en la mayoria de los casos es reconocida como un estilo
de vida, en otros, por el contrario, es negada y rechazada; pero sin
embargo, estd en ellos insertado el concepto de moda a la que se le

rinde culto para aplicarla o aspirar a llevarla en si mismo si los medios



econdémicos lo permiten o para verlo en las otras personas, como algo

bonito o por el contrario superficial y alienante.

Ahora bien, teniendo en cuenta la clase social, se puede observar un
caso particular, la mayoria de los entrevistados que viven la moda
como algo chevere y que hace sentir bien pertenecen a la Universidad
Cooperativa y Mariana lo cual se podria explicar porque sus estratos
pertenecen o tienden a pertenecer a la clase social alta (Ver Anexo No.
3 las entrevistas No. 8, 9, 11, 12, 17). Sin embargo, esto no quiere
decir, que en el resto de los entrevistados exista apatia total con
respecto a la moda. La implantacion del “gusto” por la moda no
reconoce clase social, ya que es un medium al igual que la television,
la radio, las revistas que transmite mensajes colectivizantes; los cuales
son decodificados por el receptor siempre en funcion de los objetivos
anticipados del codigo de la economia moderna; mensajes que
homogenizan asi estén dirigidos a una poblacion heterogénea como es

el caso de los estudiantes entrevistados.



8. RESULTADOS: SEGUNDA INTERPRETACION DE LA
INFORMACION CON BASE EN LAS CATEGORIAS DE
ANALISIS DE LAS CUATRO LOGICAS DEL OBJETO-

SIGNO VESTIDO

Con base en las anteriores unidades de analisis se presenta la segunda
interpretacion de las entrevistas elaboradas a los estudiantes, teniendo
en cuenta las cuatro logicas que se entrecruzan en los objetos, en este
caso en el vestido y en el cuerpo: logica funcional del valor de uso,
I6gica econdmica del valor del cambio, I6gica del cambio simbolica y

I6gica del valor/signo.

8.1 LOGICA FUNCIONAL DEL VALOR DE USO

En los objetos, esta ldgica corresponde a la relacion que existe entre el

objeto y su funcidn, aquel que sirve para... especificado por su funcién

en su sentido objetivo. La légica funcional del valor de uso sirve de



coartada ideol6gica para la logica funcional de la diferenciacién
social, la cual define el campo especifico del consumo. A este nivel,
los objetos son tomados como satisfactores de necesidades hablando
en términos ideologicos — imaginarios, es decir, de una teoria ingenua
que no permite reconocer la verdadera funcion que cumplen los

objetos en el campo social y psicologico.

Tal como lo pudimos analizar, en la concepcién ideoldgica que tienen
los estudiantes entrevistados acerca de las practicas del vestir y de la
manera de vivir y llevar el cuerpo, se manifiesta el imaginario de la
utilidad con el que vivencian la ropa, y se manifiesta a través de la
evocacion de significados estereotipados e ilusorios tales como
libertad, autenticidad, comodidad, etc. (Ver Anexo No. 3, las
entrevistas No. 1, 2, 5, 9). Asi, la ilusion de comodidad es vivida
imaginariamente como algo funcional que “satisface perfectamente”
las necesidades primarias de un cuerpo funcional, pleno al cual se
colmaria — cubriria creandose también el significado ilusorio de la
satisfaccion de necesidades secundarias tales como la autenticidad,

originalidad individualista sobre los deméas. Tal como lo enuncia la



entrevista No. 9: “... trato de ser original y comprarme mas bien cosas
raras, 0 sea que otros no las tengan...”; en la No. 4: . muchas ideas yo
las traigo de afuera... y a veces uno llega aqui (a la universidad) y los
amigos le copian o no”; originalidad mitica que olvida que es el
modelo o el maniqui quienes son los primeros en mostrar el tipo de

ropa gue se usa.

En las entrevistas No. 3, 4, 5, 8, 10, 11, 13, 15, 17, 18, se observa la
ficcion ideoldgica consumista de “sentirse bien con uno mismo”, la
cual se puede traducir como wuna forma de disfrazar
psicoafectivamente la logica utilitaria de la ropa. Asi en la entrevista
No. 5: “... sentirse bien conmigo misma y comoda...”; de igual modo
en la No. 10. “... me siento bien conmigo misma y creo que mis

amigos me ven bien...”; etc.

En estas argumentaciones se puede destacar el sofisma de que el
vestido se encuentra relacionado funcionalmente con la subjetividad
del individuo, configurandose de ese modo la ilusién fetichista de que

el vestido proporciona satisfacciones para con uno mismo y seguridad



ante los demaés. El vestido cumple la funcién utilitaria en la medida en

que el individuo sabe qué es lo que necesita para sentirse y estar bien.

Otro termino que algunos de los entrevistados usan como coartada de
la funcién real del vestido es la palabra descomplicado (Ver Anexo
No. 3 las entrevistas No. 7, 9, 12). Ello se aprecia en las entrevistas
No. 7: “... 0 sea, Si me miras, estoy un poco descomplicada, si ehh...
no me demoré mucho arreglandome...”; en la No. 9: “... me gusta estar
asi muy suelto, no me gustan las cosas elegantes, o sea algo
descomplicado...”; en la No. 12: “... puess, yo soy asi, una persona
descomplicada para vestirme y todo...”. Se destaca la utilidad del
vestido en el sentido de que los estudiantes aceptan que vestirse no es
una funcion de la logica formal de la moda, sino mas bien de la l6gica

funcional del valor de uso.

Pero es evidente que toda interpretacion del vestido en términos de
comodidad, libertad, descomplicacion, no es mas que la funcién
racionalizante del cddigo del signo, del cual emanan relaciones mitico

— sociales tales como: prestigio, status, aceptacion, o rechazo, etc.



El valor de uso, la utilidad misma es una relacién social fetichizada,
una abstraccion del sistema de las necesidades, que adopta la
evidencia falsa de un destino concreto, de una finalidad propia de los
bienes y de los productos. Decimos fetichizada porque esta relacion
social de la que hablamos se disfraza de utilidad y objetividad, en este
caso, del vestido; el sentirse bien con el vestido es una fetichizacion
de la relacion competitiva con la mirada y la aprobacion del otro,
como por ejemplo en la entrevista No. 10: “... mi ropa, mi forma de
vestir, como yo me siento bien, como yo, entonces, eso me hace ver

bien ante los demas”.

En muchos de los entrevistados se observa que existe una racionalidad
de consumo y un narcisismo dirigido; se toma al cuerpo y al vestido
como algo ademas de funcional y utilitario como algo indispensable
para vivir mejor (Ver Anexo No. 3 las entrevistas No. 7, 8). En la No.
7: “... visto asi por el hecho de que en la sociedad ehh... debo vestirme
asi, pero si a mi me pondrian a escoger ropa, yo prefiero andar en
sudadero y tennis”; en la No. 8. ... me gusta el tono, resalta con mis

0jos ¢no? me siento bien 0 sea me gusta como los colores claritos y asi



como que todo me quede al cuerpo...”. Lo mismo ocurre con el
cuerpo: el cuerpo es un objeto mas de consumo, al cual se invierte y se
hace lo posible por mejorarlo. Asi como por ejemplo en las

entrevistas No. 8: “... por sentirme mejor... si tuviera plata, si me
haria cualquier cirugia en mi cuerpo, porque asi no tendrian que
esforzarme, como ir al gimnasio...”; en la No. 12: *... para verme
mejor... porque si hay la oportunidad para hacerse cualquier cosa para
mejorar mas, listo yo lo hago”. En estos dos ejemplos, podemos
destacar que existe una funcion totalmente fetichista hacia el cuerpo;
porque no se lo vé en primer lugar, como carne, ni como fuerza
laboral en el sentido utilitario de la palabra, sino que es considerado
en su materialidad como culto narcisista. Por lo tanto, se podria
inferir que el individuo y sus “necesidades” estan producidos por el
sistema econdémico como células de base de su reproduccion. Hay que
repetir que las “necesidades” son un trabajo social, una disciplina
productiva. En ninguna parte el sujeto y su deseo se hallan

implicados, porque no existe a este nivel mas que el consumo

productivo.



“Utilidad, necesidades, valor de uso: esto describe la relacion del
individuo consigo mismo pensado en términos econémicos, es decir,
la relacion sujeto con el sistema econdmico, lejos de que el individuo
exprese sus “necesidades” en el sistema economico, es el sistema
economico el que induce la funcién/individuo y la funcionalidad

simultéanea de los objetos y de las necesidades”.”’

De todo lo anotado anteriormente, de todo lo encontrado en las
entrevistas, se puede destacar la concepcion ideoldgica del vestir, en
una relacion con la subjetividad individual, en una valoracion del
objeto y su funcion, en este caso el vestido cuya funcion ideologica —
Imaginaria esta centrada en el ser y en el sentir individual, como una
satisfaccion de “necesidades” naturales, de *estar bien con uno
mismo”; “sentirme bien conmigo misma”; “estar cdmoda”, “sentirme
libre”, “sentirme auténtico”, etc. argumentaciones imaginarias que
estan aplastando, camuflando el verdadero sentido de lo social que

emana el vestido. EI discurso de las necesidades es la forma

espontanea de interpretacion por los sujetos de su relacion con los

2’ BAUDRILLARD, Jean. Econom. Pol. Del signo. México: Edit. Siglo XXI, 1979. P4g. 152.



objetos y con el mundo (Ver Anexo No. 3 las entrevistas No. 2, 9, 12)
en las cuales se afirma en la No. 2: “... elijo la ropa con la que me voy
a sentir bien”; en la No. 9: “... me gusta comprarme cosas raras, que
nadie las tenga...”; en la No. 12: “... uno compra ropa o trago y todo lo
que uno mira y le gusta...”. Todas estas admirables afirmaciones de la
independencia, de la autenticidad, de la autonomia sancionan en el
fondo, bajo un principio logico de identidad, el principio tautolégico

de un sistema de poder, la finalidad reproductora de un orden social.

El individuo no es méas que el sujeto pensado en términos de
economia, repensado, simplificado y hecho abstracto por la economia.
El valor de uso es la expresion de toda una metafisica: la de la
utilidad; se inscribe como una especie de ley moral en el corazon del
objeto, y se inscribe ahi en funcién de la finalidad de la “necesidad”
del sujeto que la positiviza en su esencia y la instituye en una relacién
final.

Otra manera de querer insinuar la funcion utilitaria del vestido es
negando la importancia del otro en el acto de vestir. Por ejemplo, en

la entrevista No. 3: “... yo siento que cada cosa que me coloco, pienso



que se me mira muy bien... pero no me importa los demas que dicen
que me queda muy mal...”; en la No. 15: “... a mi me déa igual lo que
piense la demas gente, cbmo me visto, cOmo me ven...”, aceptando la
funcion individualizante del consumo del vestido, cuando se trata de
hacer hasta lo imposible por verse mejor, asi se lo niegue. EIl vestido
es un medium que transmite mensajes un lenguaje, un sistema de
comunicacion en el cual existe un emisor (persona que viste la ropa);
un mensaje (el vestido) y un receptor, el cual reicbe el mensaje.
Entonces, no podemos afirmar que el individuo se viste para si mismo
aunque esto también es cierto a nivel imaginario, pero lo
verdaderamente importante es la relacién social que involucra el acto
de vestir, el cual tiene otra finalidad que la meramente utilitaria,
finalidad ain mas compleja que en muchas ocasiones, ni siquiera el

individuo es consciente de ellas.

Otro aspecto que podemos destacar en las entrevistas, es que existe
una creencia ideologica imaginaria de ver el vestido y el cuerpo como
decision individual; cuando se sabe, que es una funcion impuesta por

el codigo. Asi, en las entrevistas No. 2: “... a uno le gusta tener el



cuerpo, pues, uno ve modelos ehh... deportistas y uno pues, quiere
estar siempre asi a la moda”; en la No. 7: “... yo pienso que uno se
vista como uno deseee...” y en la No. 14: “... el cuerpo, como cada uno

lo quiera llevar... soy como quiero ser...”.

8.2 LOGICA ECONOMICA DEL VALOR DE CAMBIO

Logica del mercado, sabemos que la mercancia es a la vez valor de
cambio y valor de uso, es decir, que para que exista intercambio
economico y valor de cambio, es preciso ya también que el principio
de utilidad se haya converitdo en el principio de realidad del objeto o
del producto. Para que los productos puedan ser intercambiables de
manera abstracta y general, es preciso también que éstos sean
pensados y racionalizados en términos de utilidad. Si no lo son, no
tienen tampoco valor de cambio. Los productos antes de convertirse
en mercancias (valor de cambio) deben cumplir con una utilidad
(valor de uso) para que puedan ser comparables entre si y asignarles

su equivalencia.



Lo que sucede aqui, es que el valor de cambio, equivalencia abstracta
de las mercancias, al igual que la utilidad misma, es una relacién
fetichizada. Una abstraccion del trabajo social que funda la logica de
la equivalencia (valor de cambio) se oculta bajo la ilusion del valor
“infuso” de las mercancias, asi, el productor social abstracto es el
hombre pensado en términos de valor de cambio y el individuo social
abstracto (el hombre de “necesidades” es pensado en términos de
valor de uso). Pero no hablemos de “necesidades” bioldgicas,
antropoldgicas, naturales; sino que mas bien, las que resultan de una
racionalizacion objetiva, las cuales confieren a los objetos el status
de “objetividad” que les damos. Tal como lo vemos en la entrevista
No. 12: “... pero, pues, el costo, esta muy caro, pero la moda a mi si

me gusta, me fascina, si yo tuviera mas plata...”.

En las entrevistas No. 6: “... hay gente muy bien y a mi me daria ganas
de vestirme como ellos; pero mi condicion econémica no me da para
eso y tengo que conformarme con lo que tengo”; en la No. 15: “...

muchas veces yo no tengo la facilidad de obtener un pantalén de



moda, entonces uno ya se pone como que jahhh!, no yo quiero ese

pantalén...”.

Se puede observar, en los ejemplos anteriores, como ya lo dijimos, el
hombre pensado en términos de valor de cambio, en una ldgica del
intercambio econdmico, imitando o vistiendo de igual manera que los
demas, pero, como vya lo dijimos anteriormente, esta I6gica pertenece

a una racionalizacion objetiva.

En esta logica, podemos destacar otros dos casos acerca del
intercambio economico. En la entrevista No. 2: “... elijo la ropa con la
que sé que me voy a sentir bien...”; al igual que en la entrevista No.
12: “... uno compra ropa o trago y todo lo que mira y le gusta, puess,
lo compra...”, se presenta la definicion ideologica del consumo por el
acto de comprar y elegir lo que a uno le guste y con lo que se va a
sentir bien; esta es otra forma de reconocer que existe soberania por
parte del consumidor en la préactica del vestir. Cuando lo que se

esconde es la racionalidad de la empresa, la cual ejerce influencia



sobre el individuo, y la que ademas es la que decide que es lo que el

individuo debe comprar.

8.3 LOGICA DEL CAMBIO SIMBOLICO

En el cambio simbdlico, el vestido y el cuerpo no es mi valor de uso,
ni valor de cambio; es mas bien un simbolo que sella una relacion de
afecto entre el sujeto y el objeto, en este caso el vestido y el cuerpo.
En el cambio simbdlico, estos aspectos son apropiados hasta el limite
de representarse sobre ellos, es decir, tomar el vestido no como algo
ajeno gque se compra y se usa, sino méas bien hablando con propiedad,
como parte de su ser, como por ejemplo entrevista No. 5: “...uno trata
de buscar algo que lo represente a uno; que digan jaayy! ese es el
estilo de Yuly... y yo considero que como yo visto es lo que
represento...”. En este ejemplo se destaca la funcién ambivalente del
vestido, es decir, que se basa en su presencia y en su ausencia; por lo
tanto, la ambivalencia es el medium de la relacion del sujeto-objeto;

asi como se observa mas adelante en el mismo ejemplo: “... jaayy! ese



es el estilo de Yuly...”, en el cual, la presencia de ese tipo de vestido

representa en este caso a Yuly en su ausencia.

En este mismo ejemplo, ella més adelante dice: “... es como una
manera de que mi identidad, o sea hace parte de mi identidad, de mi
personalidad ...”; el poder de representacion que se le da al vestido, a
sentirlo como parte de ella misma, de su manera de pensar, de su
manera de ser. A este nivel, la ropa no es susceptible de una
sistematizacion en términos de mercancia y de valor de cambio, es
ese tipo de vestido el que simboliza la relacion sujeto — objeto y no

otro.

Algo similar ocurre en la entrevista No. 7, el vestido como
representacion del individuo y de su cotidianidad: “...en cierta forma
el hecho de verme bien porque represento una u otra forma cosas que
he hecho, o sea que tienen mi nombre, como modelaje, reinados,
etc...”; en este ejemplo, la autoestima y la autoimagen juegan un papel
muy importante por el hecho de verse bien para los demas y sentirse

bien para si misma, en el acto de llevar un vestido que le reprsente



cosas que ella hizo y que son importantes para ella. Lo mismo ocurre

con su cuerpo; “... voy al gimnasio creo que por salud, y por mi
cuerpo, por cuidarmelo” y més adelante dice. “... si no sabria cuél es el
prototipo de mujer ideal no iria, personalmente hablando al gimnasio

y no me cuidaria, pienso yo, no seria igual”.

En este ejemplo se puede analizar dos cosas: ella cuida su cuerpo para
quererse un poco mas y para que los otros la vean mejor; una relacién
de afecto con su cuerpo, con su autoimagen y su autoestima porque si
no se lo cuida, seguramente se va a ver mas “fea” y , por lo tanto,
rechazada por ella y por los demas. Complementa diciendo: “... visto
asi por el hecho de que en la sociedad ehh... debo debe vestirme asi,
pero si a mi me pondrian a escoger ropa, yo prefiero andar en

sudadera y tenis...”.

En las entrevistas 3 y 10, se observa un aspecto similar en las
respuestas; ellas afirman que en la No. 3: “... mis amigos a mi me
dicen, por ejemplo, que tal ropa estd de moda y me dicen compratelo y

uno se deja aconsejar ¢no?, en la No. 10: “... yo me siento bien como



me visto, y yo creo que mis amigos también me ven bien... O sea,
ellos me pueden decir esto te queda bien, esto te queda mal, mejor usa

esto...”.

De lo anterior se puede destacar la influencia del grupo de los amigos
en funcién de la autoimagen y la autoestima, verse bien para ella y
para con los amigos de la cual puede desencadenar una relacién
simbdlica, de afecto ambivalente afecto entre los amigos, al sentirse
querida y estimada por el hecho de que ellos la quieren ver mejor.
Aqui, en este ejemplo, mas que una relacion de sujeto — objeto se da
una relacién entre sujetos y el vestido juega el papel de intermediario
de esa relacion. Un ejemplo claro, con base en lo que acabamos de
afirmar, lo podemos observar en la entrevista No. 13: “... bueno es
hora de comprar ropa, entonces uno va con los amigos... al ir a
comprar con ellos, uno busca la aceptacion, porgue supongamos que
va pasando (por un almacén) y le dicen jno! que bacano esos zapatos;
entonces, uno tiende a comprarlos o surge como un gusto por eso que
a ellos les agrada”. El ir de compras no solamente como un aspecto

econdmico de intercambio, sino que mas bien una actividad



fundamentada en lo simbdlico de la relacion tensa entre los amigos, de
comprar lo que a ellos les gusta para él como simbolo de amistad
ambivalente. El mismo entrevistado mas adelante argumenta que:
“...por qué tendemos a conformarnos en cuanto al vestido, porque hay
ciertas caracteristicas pongamos el uso de pantalones anchos, o de
ropa de color oscura, entonces esas caracteristicas ehh... de mi ropa, la
que uso, es la de mis amigos”. De lo que se puede inferir es que se
funda una relacion con base en el vestuario, relacion simbdlica de

estar bien con el vestido que se usa en el grupo de amigos.

Volviendo a la entrevista No. 3, con respecto al cuerpo ella opina que:
“... por belleza, porque entones asi me voy a sentir mejor, mas bonita,
me van a ver también mas bonita y eso a uno de mujer en especial le
gusta”; ella siente con su cuerpo una especie de gratificacion por el

hecho de que la vean mas bonita.

En otros ejemplos, los entrevistados expresan el afecto hacia el
medium moda que transmite cosas que te van a hacer sentir bien por el

hecho de cumplir con el deber de tener y estar a la moda hasta el punto



de sentir que estar a la moda es tener relaciones buenas, como por
ejemplo en la entrevista No. 11: “... la moda, ejerce una influencia
para las personas, no sé, no llegar bien vestido, estar todo bien, estar
de moda, es poder tener relaciones buenas”, y méas adelante termina
diciendo: “... me gusta estar a la moda, pues, para sentirme bien, para
que mis amigos me vean como normal y... no como el raro del grupo”;
en la No. 15: “... la moda es lo que uno sienta, porque a uno le gusta
estar a la moda, o sea bien”; en la No. 12: “... me estoy sintiendo a la
moda, me siento asi,,, estar con todos mis amigos, que uno se puso

algo de moda, otro dijo algo de moda y cosas asi...”.

8.4 LOGICA DEL VALOR/SIGNO

Anteriormente hablabamos de la funcién simbolica, la cual fundaba
una relaciéon entre el objeto — sujeto o entre sujetos; logica de la
ambivalencia: presencia mutua de los términos y su ausencia mutua su
distancia en una relacion. El objeto — signo no remite mas que a la
ausencia de la relacion, y a sujetos individuales separados. “El objeto

— signo no estd ya dado ni cambiado: estd apropiado, detentado y



manipulado por los sujetos individuales, como signo, es decir, como
diferencia cifrada. Es él, el objeto de consumo y sigue siendo

relacién social abolida, reificada, “significada” en el codigo”.?®

El vestido — signo no adquiere ya su sentido en la relacion concreta
entre dos personas, lo adquiere en la relacion diferencial respecto a
otros signos (marca, estilo, material, color, precio, etc...); a partir de
este momento podemos hablar de objetos de consumo. Y dentro de
estos objetos de consumo, se encuentra el mas bello, el mas funcional,
el que estd mas cargado de connotaciones de status, de prestigio: el

cuerpo.

Empecemos a interpretar, qué significa en su complejidad el cuerpo

para los estudiantes universitarios de Pasto.

En las entrevistas anteriores, casi en su totalidad, se observa que existe

una reapropiacion dirigida del cuerpo.

8 BAUDRILLARD, Jean. Economia Politica del Signo, México: Edit. Siglo XXI, 1974. Pég. 55.



Los estudiantes viven el cuerpo como una “salvacion”: salvarse por el
cuerpo, un ejemplo lo podriamos tomar de lo que a diario nos
sentimos bombardeados en la television y otros medios, los cuales nos
presentan un prototipo de hombre y un prototipo de mujer ideal para
tener una vida sin “complejos” llena de “satisfaccion” y “felicidad”: a
diario recuerdan que si usted tiene un cuerpo bien cuidado sera un
hombre y una mujer feliz, porque de lo contrario, si usted no cumple
con sus deberes corporales, usted sera castigado (a). Todo lo que
usted sufre es por irresponsabilidad culpable hacia usted mismo.
Entrevista No. 10: “... te mentiria si te digo que me siento, pues, bien,
sino gque pues, me siento conforme... se que soy gordita, pero, pues, yo
he hecho muchas cosas para sentirme mejor...”; vemos de que manera
ese discurso trata de reconciliar a cada uno con su propio cuerpo,
reintroduce, entre el sujeto y el cuerpo objetivado como doblemente
amenazador, las mismas relaciones de la vida social, las mismas
determinaciones de las relaciones sociales: chantaje, represion, etc..
De igual manera ocurre en la entrevista No. 14: ... si cambiara un
poquito de peso, me vestiria, de la forma adecuada, pero, me sentiria

bien, porque ese es mi suefio, estar mas delgada... porque asi me



sentiria mas segura...”; acepta el culto al cuerpo delgado, al cuerpo
perfecto inalcanzable, como una manera de vivir en mejores

condiciones para con los demas.

En la entrevista No. 4: “...yo en este momento me siento asi como
delgado, yo quisiera ser asi, pues, mas ancho y todo eso...”, en la No.
13: “... lo Unico que no me gusta, muy delgado... pero si quisiera ser
mas, tener mas carnita...”; en la No. 15: “... me gustaria tener mas
trasero, me veria mucho mejor y pues cambiaria mi aspecto fisico par
bien...”; en la No. 17. “... no me gusta es mi estatura, quisiera ser un
poco mas alto, de pronto para mi personalidad... y me sentiria mucho

MAs seguro.

De lo anterior se puede afirmar que los estudiantes ponen al
descubierto una racionalidad consumista del cuerpo de moda. Dicho
cuerpo reapropiado no lo es a proposito de las finalidades autonomas
del sujeto, sino segun una exigencia de instrumentalidad directamente
valorada en funcion del cédigo y de las normas de una sociedad de

produccion y de consumo dirigidos; de igual manera, se alienta al



individuo a invertir narcisiticamente en su cuerpo (cirugias,
bronceados, cremas) en virtud de una logica totalmente fetichista y
espectacular, para tener un cuerpo mas liso, mas perfecto, mas
funcional. Pero de la misma forma, es un narcisismo dirigido, ya que
este cuerpo reapropiado en funcion de objetivos capitalistas es mas
fructifero, eficaz, competitivo, econdmico, entrevistas No. 8. “... si
tuviera la oportunidad de hacerme una cirugia claro que si me la haria
por sentirme mejor... seria una solucion mas facil”, en la No. 12: “...
yo si lo haria, pues para verme mejor... porque Si es para mejorar mas

listo yo lo hago.

En estos dos ejemplos se destaca la I6gica narcisista visual del verse
bien fisicamente y la Idgica narcisista afectiva del sentirse bien; en
ambos casos observamos el cuerpo de consumo, 0 mas bien el cuerpo
fetiche de diferenciacion, de prestigio. En una sociedad capitalista, el
status general de la propiedad privada se aplica igualmente al cuerpo,

se invierte en él narcisisticamente como capital y como fetiche.



Los medios de comunicacion de masas nos presentan un ideal de
hombre y un ideal de mujer, es decir, un modelo de consumo al cual el
individuo debe llegar, garantizandole el mito del goce y la felicidad.
A diario el marketing inventa productos de belleza par adelgazar, de
los cuales el individuo no puede; no debe hacer caso omiso, porque de
moda es tener un cuerpo delgado, ya los gordos no tienen nada que ver
en el contexto de modernidad... por lo tanto, si es usted gordo(a), si no
estd contento con su cuerpo, no lo piense mas... y le presentan miles

de oportunidades para adelgazar.

Con respecto a lo anotado anteriormente, entre algunos los
entrevistados se encontrd que se destaca, en primer lugar la exclusion
del cuerpo obeso, visto como algo obsceno, de reproche social e
insatisfaccion individual. Cuerpo gordo vs cuerpo esbelto; los dos
extremos del consumismo, las dos grandes contradicciones entre
aceptacion y rechazo; en segundo lugar, se destaca lacaptura
imaginaria del cuerpo en el modelo, del cuerpo dirigido por el codigo
del signo; como ya lo dijimos anteriormente un cuerpo fetiche al cual

se hace cualquier sacrificio por alcanzarlo. Tal cual lo vemos en las



entrevistas No. 16: “... menos mal yo soy delgado... porque la gente
gorda no vale nada, que tienes que tener un cuerpo esbelto para ser
alguien y ser feliz”, en la No. 15: “... cada vez uno trata de verse
delgado, porque es la idea como mujer, una mujer delgada, porque una
mujer gorda, es casi nada...”, y mas adelante afirma que: “... trato de

estar como las modelos que salen en la television....”.

La belleza se ha convertido en un imperativo absoluto, religioso tanto
para mujeres como para los hombres. Ser bellos ya no es resultado de
la naturaleza; es la cualidad fundamental, imperativa de aquellos
individuos que cuidan su rostro y su linea como su alma. Asi, como
se observa en la entrevista No. 1: “... quiero, pues, tener un cuerpo
bien ¢/no?, o sea no sentirme gorda... sentirme mas bonita...”; en la No.
5. *“... si te digo que estoy bien con mi cuerpo, te estaria mintiendo,
porque actualmente todas las mujeres nos preocupamos por nuestro
cuerpo...”. Bajo la ideologia imaginaria de “preocuparse por uno

mismo”, “sentirse mas bonita”, se esconde la funcion del dominio del

Cadigo a través de diferentes medios.



La belleza del cuerpo, es la reduccion, es la abstraccion de todos los
valores concretos, los valores utilitarios del cuerpo (energético,
gestual, sexual) y convertido en un cuerpo con valores del cuerpo
glorioso, consumado; la idea del deseo y del goce. Por tal motivo.
Por tal motivo, el cuerpo al igual que cualquier otro objeto de
consumo se agota en un intercambio de signos, por lo tanto, la belleza

de tal cuerpo funciona como valor/signo.

El cuerpo es el mas hermoso objeto de consumo, afecta a toda la
dimension de las relaciones sociales, hasta el punto de sentirse

aceptado o rechazado en un grupo social por este.

Este es uno de los imaginarios colectivos que tienen los estudiantes
universitarios hacia el cuerpo. EI cuerpo como integrador y a la vez
desintegrador de un grupo social. Sentirse salvado por el cuerpo de
moda, es decir, que le brinda al individuo, satisfaccion individual e
integracion social. El cuerpo perfecto, el cuerpo de moda se ha
implantado en la subjetividad humana como una norma, como una

ley social que se rige en el individuo, creando el imaginario de



seguridad por el hecho de poseer un cuerpo de moda. Lo dicho
anteriormente lo podemos observar en la entrevista No. 14: “... cada
uno lleva su cuerpo, como lo quiera llevar... soy como quiero ser...”,
segun esta respuesta, la sociedad moderna no influye con la manera de
Ilevar su cuerpo; se presenta aqui el mito de la liberacion con el que se
quiere tapar el deseo de un cuerpo inalcanzable, de un cuerpo
anhelado; porque més adelante afirma que. “... porque mi suefio es
estar mas delgada...”, aceptando que es eso lo que busca porque: “...

no quiero ser tampoco como soy...”.

De igual manera sucede con el vestido, los accesorios y los zapatos de
moda, son signos de integracion y desintegracion social. EIl vestido
actia como un discriminante social por ejemplo en la entrevista No.
11: “... la gente, busca una persona que esté bien presentada, que tenga
una forma de vestirse, que lleve un buen cuerpo... porque no se
acostumbra a mirar gente o sea que esté o que tenga una figura mal
llevada...”; asi también en la No. 8: “... en esta universidad, si me mira
mucho el rechazo de las sardinas que digamos, se visten mal, aquellas

que vienen del pueblo..”; en la No. 17: “.. en momentos soy



rechazado, no sé dicen que soy un poco raro en mi manera de ser, en
mi manera de vestir...”; de igual manera sucede con el cuerpo, por
ejemplo entrevista No. 14: “... rechazada, por lo que soy gordita, hay

mucha discriminacion por parte de eso...”. En muchas ocasiones el
individuo para ser aceptado, dentro de un grupo, debe acatar las
normas de la moda en su vestido y en su cuerpo, (Ver Anexo No. 3
las entrevistas No. 1, 3, 7, 10, 18), en la No. 1: “...Ia universidad es
como un patrén que todo el mundo tiene que estar en jean... y uno no
puede ser diferente”; en la No. 3: “... a uno le dicen jhayy! Miramos
un pantalon, pues de esos que lo que se utiliza hora, y tal ropa esta de
moda... a mi me dicen compratelo y uno se deja aconsejar”; en la No.

7: *... me visto asi 0 sea, por el hecho de que en la sociedad debo

vestirme asi...”; etc.

El acto de vestirse no es funcidn unicamente de la relacion del hombre
con la naturaleza, por una necesidad biologica de protegerse. En un
primer plano, esto también es verdad, pero el vestido trae consigo
connotaciones de prestigio de status, connotaciones diferenciales con

respecto a otros signos del vestido.



Otro aspecto que se puede destacar en la relacién del sujeto con el
vestido, es que éste es tomado ideol6gicamente como una parte de la
personalidad, o identidad de cada persona, identifica su manera de ser,
a través de ella se puede creer, conocer si una persona es sencilla,
extrovertida, seria, acomplejada, etc... Pero sabemos que la identidad
de un individuo, es | o méas alineante que existe, es decir, que el
individuo como tal ya no existe, en su forma pura, libre de prejuicios,
complejos, gustos, deseos, etc... este individuo existe solo en funcién
de una sociedad moderna y modelizante en pro de sus objetivos. De
igual manera podriamos decir del vestido, no existe mas falsa
identidad que en el acto de vestir de los tiempos modernos; ni el
vestido, ni la personalidad son caracteristicas propias del sujeto. De lo
anterior podemos destacar las entrevistas No,5, 6, 8, 9, 10, 11, 12, 13,
14, 15, 16, 17. Un gran numero de entrevistados que afirman lo
siguiente en la No. 6: “... a mi no me gusta vestir tan deportivamente
sino, o sea, la camisa por dentro; entonces asi es mi personalidad serio
y asi me visto...”, en la No. 8: “... yo soy extrovertida y mi ropa es asi
alegre, juvenil...”; en la No. 9: “... me considero una persona muy

conservadora, entonces me gusta vestir como algo asi, tonos oscuros...



vestir serio...”; en la No. 10: de acuerdo a tu estilo también, o sea las
personas tienen una idea de ti ¢cierto? entonces eehh... uno se va
creando su propia imagen ante los demas...”;: en la No. 11: “... me

identifico con ella, o sea me gusta estar un poco elegante...”

Las masas media han sido un arma poderosa, que utiliza la sociedad
moderna para implementar gustos y deseos con respecto al vestido; en
especial el medium television con su espectacular imagen ha logrado
penetrar en la cultura del individuo, asi como lo vemos en la entrevista
No. 1: “... entonces mira modelos, e incluso pues, la ropa que utilizan
ellos una las lleva como, un modelo ideal para copiar...”; en la No. 5:
“... miramos comerciales de ropa, eehh con mujeres bonitas, cuerpos
bonitos y a uno le agrada... porque uno desea tener esos cuerpos”; en
la No. 18: “... de acuerdo como ellos se visten, yo miro mas 0 menos
el o sea, el tipo de ropa... y como estan a la moda me lo pongo...”
destacandose en esos ejemplos la funcion emotiva de la comunicacion,
la cual define las relaciones entre el mensaje y el emisor, éste emite
ideas relativas a la naturaleza del referente (funcion referencial),, pero

también se puede expresar una actitud con respeto a ese objeto: bueno



o malo; bello o feo; deseable o detestable, etc y esto es lo que
verdaderamente sucede con los medium, le inyectan al objeto
connotaciones de belleza, de moda, haciendo en este caso del vestido

un objetivo de status para los individuos.

El vestido es un medio de comunicacion, cuyo objetivo es transmitir
mensajes — signos. En este caso, el individuo no estd jaméas solo ya
que todos los entrevistados para este caso aceptan el signo de la moda
asi lo nieguen. Tal como lo vemos en la entrevista No. 17: “... para mi
no influye, me gusta vestirme como mejor me sienta... como se viste
la demés gene me tiene sin cuidado”; pero mas adelante afirma “... la
moda no es que no me gusta, si me gusta... de pronto en mi casa, en el

momento que yo cambie voy a tener como un rechazo...”.

Por otro lado, el vestido simula, designa algo: por ejemplo podemos
creer caracterizar a través de este a una persona, su estado de animo,
su porte su gusto, etc... Por ejemplo en la entrevista No. 1. “...
depende del estado de &nimo, también ¢no? porque a vees yo me he

sentido fea, 0 a veces me siento muy bien...”; en la No. 7: “... cuando



yo estoy deprimida me gusta llamar la atencién y me coloco ropa mas
atrevida, mas sensual, eehh; asi mismo, cuando estoy alegre me da
igual si estoy descomplicada o elegante”. De todas maneras, se debe
recordar que toda descripcion del vestido estd sometida a un

determinado fin, que es el de manifestar 0 mejor transmitir moda.

La moda, es lo mas disfuncional que existe, como dice Baudrillard lo

més “ridiculo e inexplicable que pueda existir”.?°

Sin embargo, muchos de los estudiantes la viven como algo
espectacular, como algo chévere, algo fuera de lo comdn. Asi como
en la entrevista No. 4: ... la moda a mi si me gusta, es chévere... me
siento bien estando con lo dltimo™; se destaca la moral del estar bien
consumiendo moda; muchas veces la moda sobrepasa los limites de lo
feo y lo bonito; funcional y lo disfuncional, puedo imponer como
eminentemente distintivos los rasgos mas excéntricos, mas
disfuncionales, mas ridiculos, solo por el simple hecho de estar a la

moda.

2 BAUDRILLARD, Jean. Economia Politica del Signo, México: Edit. Siglo XXI, 1974. Pé4g. 58



Para tomar un ejemplo reciente: ni los pantalones descaderados, ni los
que se suelen decir clasicos tienen un valor absoluto; Gnicamente la
relacion diferencial del uno al otro actia como criterio de sentido. El
pantaloén descaderado no tiene nada que ver con la liberacion sexual,
no tiene valor (de moda) sino por oposicion al pantalon no
descaderado. Por lo tanto, este valor de moda puede ser reversible: el
paso del pantalon descaderado al no descaderado tendra el mismo
valor distintivo y selectivo de moda que el inverso, y su resultado sera
el mismo efecto de “belleza”. En la moda se permutan los términos,
haciendo desaparecer algunos rasgos y notando otros nuevos. En el
momento en que pasa la euforia de cada forma, en el momento que
ésta cumple su periodo, ésta se vuelve “fea” y aburrida como toda
moda que pasa. Por ejemplo entrevista No. 8: “...por ejemplo ya sale
el jean descaderado, entonces uno como que nada que ver con los

otros jeans...”.

Los estudiantes interpretan la moda bajo la ideologia del cambio
vertiginioso de la sociedad, como algo importante para el desarrollo y

progreso de la misma. La moda, mas que cumplir con una funcién



dinamizadora de la sociedad, es siempre funcidn de estanacamineto y
alienacion del individuo. Bajo la sensacién del cambio y el mito de lo
novedoso, es su ciclo el que aparente renovar e innovar las formas;
reciclandolas y poniéndolas de moda cada vez y cuantas veces sea

necesario. Como los vemos en las entrevistas No. 10 y 18.



9. CONCLUSIONES

De la problematica social referente a la sociedad de consumo en Pasto
y su influencia en las practicas del vestir de dieciocho estudiantes de
tres universidades de la regidén, podemos destacar las siguientes
conclusiones:

1. La subjetividad de la mayoria de los estudiantes entrevistados es
atrapada por el Codigo del objeto — signo de la vestimenta,
imponiendo en el individuo unas préacticas codificadas del vestir a
través de una légica imaginaria del status, de la aceptacion, de la
penda funcional, de la autonomia, del gusto “propio”, cuando lo
que se oculta es que el individuo porta en su cuerpo y en s ser
social las marcas modelizantes del cddigo y el poder semiotico de
la economia de la diferencicion social, que siempre afecta a favor

de la estandarizacion globalizante del neocapitalismo.



2. La presion que ejercen los medios de comunicacion, son factores
determinantes en la modelizacién del deseo y el gusto por
determinada manera de vestir y en la manera de cuidar y llevar el
cuerpo.

3. De alli que, el medio televisivo, es el medio mas eficaz de
persuasion, que canaliza los objetivos del emisor y aliena la
subjetividad del estudiante; por su poder como objeto — signo en si
mismo por su constante bombardeo de imagenes — mensajes
cautivantes y por su facil acceso y proximidad, los estudiantes no
tienen otra opcion mas que continuar contemplando, deseando, e
idealizando y asumiendo en su mente (consciente e inconsciente)
en su cuerpo y en su manera de vestir, el modelo coactivo y
estandarizante que transmite este medio.

4. El acto de wvestir como practica alienante contemporanea
desarrollada en torno a la imposicion del objeto — signo, tiene una
significacion por el estudiante universitario pastense que va desde
ser medium de expresion imaginaria subjetiva de la imagen
aceptada para si mismo y para los demas, hasta la expresion de los

procesos identificatorios y clasificatorios (incluyentes 'y



segregativos) en el juego de los significantes de status, prestigio y
moda.

Ademés, el cuerpo — signo, es decir, el cuerpo moderno,
reconsiderado en su materialidad como objeto de culto narcisista,
es convertido e invertido a merced de una ldgica totalmente
fetichista y espectacular, para hacer surgir de é€l, los signos visibles
de la dicha, de la salud, de la belleza triunfante en el mercado de la
moda. Este cuerpo es recuperado en el imaginario psicosocial
consumista como instrumento de goce y exponente de prestigio; es
entonces para la mayoria de los entrevistados el objeto de un
trabajo de inversion dirigida que, tras el mito de liberacion con el
que se quiere taparlo, constituye sin duda un trabajo mas
profundamente alienado que la explotacién del cuerpo en la fuerza
de trabajo.

El medium gimnasio, es el templo del culto narcista del cuerpo, al
cual se asiste cuando los medios economicos, el tiempo lo
permiten, y asi sea con sacrificio, con el fin de poseer un cuerpo

estético y saludable, segun las connotaciones de moda.



7. La relacion del medium grupo (barra de amigos u otro grupo) con
el medium moda, funciona como inductor de préacticas de vestir de
determinada manera, que aparentemente no se constituye como un
criterio de exclusion o inclusion en el grupo de referencia.

8. El medium moda, ha masificado la poblacion de ya casi totalidad
de los estudiantes universitarios, actuando con criterios de
diferenciacion (aquellos que pueden acceder y los que no); pero a
la hora de la verdad, afecta subjetivamente a todos por igual; ya
que el que no asume el vestir y el cuerpo de moda, se siente de una
u otra manera, en un contraste tensionante que se impone dia a dia
con los que si la asumen, generando con sus actitudes y
autoimagen psicosocial, un cierto sentimiento del “estar fuera” o
sea de ser segregado.

9. La moda es asumida por algunos de los estudiantes entrevistados
como un rechazo, es decir, niegan la moda por el hecho de afirmar
que esta no va con su personalidad o con su manera de pensar
respecto al cuerpo y su manera de vestir. Sin embargo, podemos
observar una contradiccion entre lo que afirman y lo que se vé

(Ver Anexo No. 1, las fotografias 2, y 13 y en el Anexo No. 3, las



entrevistas correspondientes, en las que se observa que los

estudiantes portan en su cuerpo, signos de moda como son los

peercing, los aretes, el pelo largo, a pesar de que verbalmente

plantean su oposicion a ella).

10. Con respecto a las cuatro l6gicas que se entrecruzan en el objeto

vestido y el objeto cuerpo, se concluye lo siguiente:

Logica funcional del valor de uso: en el imaginario vivencial
que tienen los estudiantes frente al vestido y al cuerpo, los viven
como satisfactores de “necesidades” naturales e individuales,
manifestando que esta practica le confiere al individuo
comodidad, libertad, descomplicacion, sentirse bien consigo
mismo y con los demas. Logica econdémica del valor de
cambio: los estudiantes asumen el acto de comprar en este caso
el vestido de moda y la inversion de su cuerpo o cualquier otro
objeto, como una decisién individual, como si aln existiera
soberania sobre el consumidor. Ldgica ambivalente del valor
simbdlico: el vestir el cuerpo ademas de sentirlo como parte de

su personalidad, de su identidad, por determinada manera de



vestir, juegan un papel importante en la relacién entre amigos,
porgue esta practica simboliza esa relacidn tensa entre ellos.

- Logica diferencial del valor/signo: de tras del imaginario
vivencial que tienen los estudiantes acerca del vestirse y llevar
su cuerpo se encontré que: El estudiante invierte en su cuerpo
narcisisticamente segun un modelo que impone la sociedad
moderna para tratar de alcanzarlo y adoptarlo. EIl acto de vestir
es una funcion de rechazo o aceptacion a un determinado grupo
0 a la sociedad que pertenecen de aquellos que la asumen y
quienes no la asumen segun las connotaciones de moda.

11. Por lo analizado y concluido anteriormente, se puede afirmar con
propiedad, que no existe en lo relativo a la influencia del
consumismo en el vestir, diferenciacion de clase en las tres
universidades, ya que casi todos los estudiantes asumen la moda
en su cuerpo y en su vestido como signo de status, de prestigio, de
diferenciacion y de autoafirmacion corporal. De igual manera y
tomando como punto de referencia el sexo, sucede que tanto
hombres como mujeres en casi su totalidad, anhelan y adoptan el

ideal del modelo televisivo en su cuerpo y en su vestido.



10. SUGERENCIAS

Esta investigacion ha sido elaborada y terminada, con base en unos
objetivos planteados, para los cuales se ha hecho lo posible por
cumplirlos a cabalidad. Sin embargo, por la falta de tiempo y otros
factores, no fue posible complementar aun mas la complejidad de la
sociedad de consumo Y su influencia en el vestir y en el cuerpo. Por
lo tanto, se hace necesario plantear algunas sugerencias que sirvan de
complemento te6rico y practico para futuros proyectos e

investigaciones.

10.1 SUGERENCIAS PRACTICAS

1. A nivel practico, se hace necesario y dispendioso, que en la ciudad
de Pasto, a través de los diferentes organismos administrativos u
ONG’s se abra la asociacion de consumidores, con el fin de

racionalizar o estabilizar el superconsumo de la poblacién, a través



de encuestas, campafias, sondeos, para de esta manera conocer el
nivel de consumo con respecto a otras ciudades y, por lo tanto,

plantear posibles soluciones a esta problématica.

. También seria necesario, realizar campafias para conocer los
habitos alimenticios que tiene la poblacidn de Pasto, los cuales de
igual manera a las practicas del vestir y practicas del cuerpo, la
sociedad a impuesto, un consumo maximo de bienes y productos,
muchas veces perjudiciales para la salud, pero que el consumidor
debe asumir y consumir para estar dentro del conjunto estandar,

impuesto por la sociedad moderna.

Todo esto, con el fin de ofrecerle al consumidor otras opciones mas
saludables y asi de esta manera, mejorar la calidad de vida de la

poblacion.



10.2 SUGERENCIAS TEORICAS

1. Para futuras investigaciones, se cree necesario trabajar el consumo
a nivel de la musica, la vida cotidiana; que sirvan de complemento
y que, por lo tanto, corroboren la teoria del consumo planteada en

esta investigacion.

2. También seria necesario, trabajar y aplicar la teoria del consumo,
en la zona rural del departamento de Narifio, con el fin de conocer
y analizar hasta que punto ha cambiado las costumbres y todo lo

que implica la cultura en general, en estas poblaciones.
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ANEXOS



Anexo 1. Fotografias y datos de los entrevistados

Entrevista No. 1

Informante: Angela Maria Benavides
Edad: 22 anos

Carrera: Geografia

Semestre: 11

Estrato socioeconomico: Medio — bajo

Universidad de Narifio



Entrevista No. 2

Informante: Jaime Cortés

Edad: 22 afnos

Carrera: Ingenieria Sanitaria y Ambiental
Semestre: VI

Estrato socioeconomico: Medio — Medio

Universidad Mariana



Entrevista No. 3

Informante: Hidali Benavides
Edad: 20 afos

Carrera: Medicina
Semestre: \Y

Estrato socioecondémico: Medio — Alto

Universidad Cooperativa de Colombia



Entrevista No. 4

Informante: Juan Guillermo Gomez
Edad: 18 afos

Carrera: Ingenieria Agroindustrial
Semestre: I

Estrato socioeconomico: Medio — Medio

Universidad de Narifio



Entrevista No. 5

Informante: Yuly Ruano
Edad: 19 afios
Carrera: Psicologia
Semestre: Il

Estrato socioeconomico: Medio — Medio

Universidad Mariana



Entrevista No. 6

Informante: Julio César Rodriguez
Edad: 17 afios

Carrera: Medicina

Semestre: I

Estrato socioeconomico: Medio — Bajo

Universidad Cooperativa de Colombia



Entrevista No. 7

Informante: Diana Moreno

Edad: 18 afos

Carrera: Licenciatura en Informatica
Semestre: I

Estrato socioeconomico: Medio — Bajo

Universidad de Narifio



Entrevista No. 8

Informante: Carmen Helena Bastidas
Edad: 22 afnos

Carrera: Contaduria Publica
Semestre: IX

Estrato socioeconomico: Alto - Bajo

Universidad Mariana



Entrevista No. 9

Informante: Jaime Andrés Narvéez
Edad: 24 anos

Carrera: Ingenieria Industrial
Semestre: IX

Estrato socioecondémico: Medio — Alto

Universidad Cooperativa de Colombia



Entrevista No. 10

Informante: Amparo Liliana Rodriguez
Edad: 22 afnos

Carrera: Sociologia

Semestre: IX

Estrato socioeconomico: Medio — bajo

Universidad de Narifio



Entrevista No. 11

Informante: Juan Carlos Montanchez
Edad: 22 anos

Carrera: Ingenieria de sistemas
Semestre: VI

Estrato socioeconomico: Medio — bajo

Universidad Mariana



Entrevista No. 12

Informante: Jesus Vivas

Edad: 20 afnos

Carrera: Ingenieria Industrial
Semestre: V

Estrato socioecondmico: Medio — Alto

Universidad Cooperativa de Colombia



Entrevista No. 13

Informante: Jhon Jairo Ortiz
Edad: 18 afios
Carrera: Psicologia
Semestre: Il

Estrato socioecondmico: Medio — Bajo

Universidad de Narifio



Entrevista No. 14

Informante: Diana Katerine Calpa
Edad: 16 afios

Carrera: Enfermeria Superior
Semestre: I

Estrato socioecondémico: Bajo - Alto

Universidad Mariana



Entrevista No. 15

Informante: Susana Sepulveda
Edad: 18 afios

Carrera: Ingenieria de Sistemas
Semestre: Il

Estrato socioecondmico: Medio — Alto

Universidad Cooperativa de Colombia



Entrevista No. 16

Informante: Mario Benavides
Edad: 21 afos

Carrera: Derecho
Semestre: Il afo

Estrato socioecondmico: Medio — Bajo

Universidad de Narifio



Entrevista No. 17

Informante: Luis Alberto

Edad: 25 afos

Carrera: Ingenieria de Sistemas
Semestre: X

Estrato socioecondmico: Medio — Alto

Universidad Mariana



Entrevista No. 18

Informante: Faber Caicedo
Edad: 20 afos

Carrera: Ingenieria Industrial
Semestre: I

Estrato socioecondmico: Medio — Bajo

Universidad Cooperativa de Colombia



Anexo 2. Formato de la Entrevista

UNIVERSIDAD DE NARINO
FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS
PROGRAMA DE SOCIOLOGIA

ENTREVISTA ABIERTA - SEMIESTRUCTURADA A LOS
ESTUDIANTES UNIVESITARIOS

1. Piensas que la sociedad moderna influye a través de los medios de

comunicacion, en tu manera de vestir?

a. En especial cual(es) medio(s) crees que influye? Por quée?
b. En qué aspecto? A nivel de tu vestido, del calzado, de los

accesorios? A nivel de todo lo anterior?

2. De igual manera crees que la sociedad moderna con sus medios
influye en como vives y llevas tu cuerpo’

De qué modo?



a. En la forma cdmo sientes y miras tu cuerpo, en la forma como
lo piensas.

b. En la forma como lo cuidas o descuidas?

3. Vas al gimnasio? Por salud o belleza o por sentirse sexi?

a. Crees que los medios de comunicacion ejercen alguna
influencia par que lo hagas?

b.  De qué manera crees que influye?

4. Crees que tu ropa va con tu cuerpo?

Como?

5. Qué significa para ti vestirte de esa manera?

a. Te ves mejor?
Te ves igual o peor?
b. Sientes que estds inn, es decir, que eres aceptado(a), o por el

contrario rechazado(a)?



c. Sientes o crees que asi te realizas social o existencialmente?

d. Crees que el tipo de ropa va con tu personalidad?

- Como o por qué?

6. Crees que el grupo de amigos u otros grupos de referencia, influye

de alguna manera en el gusto 6 en la escogencia de determinada

manera de vestir?

De qué manera?

7. Si cambiaras tu forma de vestir, como te sentirias y por qué?

8. Que opinas de la moda?

9. Como la vives?

10.Crees que estd a la moda? Por qué? Y de que modo?



Anexo 3. Contenido de las Entrevistas

ENTREVISTA No. 1

1. Piensas que la sociedad moderna influye a través de los medios de

comunicacion, en tu manera de vestir?

Claro. Porque uno mira en la television modelos, siempre se deja
llevar por modelos, porque he, uno siempre quiere, como mujer
méas que todo, siempre quiere ser mejor que otra. Entonces mira
modelos, e incluso pues, la ropa que utilizan ellas uno las lleva

como, como un modelo ideal para copiar.

2. Qué medios en especial crees que influyen
- Latelevision
- En qué aspecto crees que influyen en tu ropa, en tu cuerpo,
como lo llevas, en tus accesorios?

- Mas que todo en mi ropa no? en mi ropa si!



3. De igual manera crees que la sociedad moderna a través de los

medios, influye en la manera como vives y llevas tu cuerpo?

Claro

De qué modo?

Porque, ahora tienes que ser delgada, tienes que ser bonita, bien
arreglada, no como antes, antes era natural, eh! Como te sintieras
bien, ahora hay mucha influencia, no? porque si yo quiero ser
aceptada, aunque no deberia ser asi, si yo quiero ser aceptada,
tengo que tener eh! Los zapatos bien limpios, el pantalon de moda,
o0 la chaqueta, el color de moda, entonces, es como una forma de
hacer presion de la sociedad, aunque eso depende de la

personalidad no?

- Vas al Gimnasio?

- mmm jsi! ahora si, si estoy y lo hago por sentirme bonita.

4. Crees que los medios de comunicacion han influido en la

escogencia de ir o no ir al gimnasio?



- O sea, influir porque quiero, pues tener un cuerpo bien no? o
sea no sentirme gorda, pero de todas maneras yo iba al gimnasio
mas que todo por sentirme saludable, por tener buen estado
fisico y porque me gustaba, mas que todo por eso y por lo

fisico.

5. Crees que tu ropa va con tu cuerpo?

- Pues sssi, ¢noj depende del estado de animo también no?,
porgue a veces yo me he sentido fea, 0 a veces me siento muy
bien, creo que depende del estado de animo.

- mas que todo personalmente me gusta vestirme informal, aqui
en la universidad, asi jeans, no sé¢, como lo que me pueda sentir
bien aqui en la Universidad.

6. Bueno, qué significa para ti vestirte de esa manera: te ves bien,

mal?



- Siempre me gusta vestirme con lo que esté cdmoda, o sea que
vaya con el tiempo, la moda, si, uno se deja llevar por patrones

¢N0? pero siempre estoy comoda.

. Angela, sientes que estas inn, o sea, quiero decir, si te sientes
aceptada o por el contrario rechazada por la cultura en moda vy

Sus grupos?

- No, no, no, no me he sentido rechazada, me siento bien, por

qué?

. Crees que el tipo de ropa va con tu personalidad?

- Si, va con mi personalidad, por qué, cdmo?

- El grupo de amigos no el medio influye para que ta te vistas
asi?

- En parte ¢no influye el medio porque aqui en la universidad
influye porque uno tiene que andar comodo, tiene que andar,

tiene ¢no? mas que todo tratar de estar como uno, uno siente, la



universidad es como un patron que todo mundo tiene que estar
en jean, pues en su ropa deportiva y uno no puede ser diferente.

- Pero crees que va acorde con lo que tu piensas?

- Siclaro. El grupo de amigos no influye tanto porque yo puedo
tener amigos que sean diferentes, a mi, por ejemplo aqui en la
universidad se vé mucho, mucha diferencia, hay gente que va en
contra muchas veces de la moda ¢no? se visten como los hippis,
se viste muy alternativo, puedo tener amigos, pero no puedo
vestirme igual a ellos, entonces yo pienso que el grupo de

amigos no influye.

9. Si a ti te tocara, de pronto, cambiar tu forma de vestir, como te

sentirias?

- Supongamos que me tocara vestirme con minifalda, porque no

me gusta, mmm no me sentiria muy incomoda, orque no estoy

acostumbrada a eso.

10. Qué opinas de la moda?



- Chévere, siempre y cuando uno tenga personalidad para
asumirla ¢no? porque, por ejemplo, si algo sale de moda, un
tipo de pantaldn, si no lo tengo, o no estoy a la moda, trato de
no dejarme influenciar mucho, eso depende de la personalidad,

pienso que si uno sabe llevarla, es bonita.

11.T3 como la vives?

- Nnormal, si normal.

- Tratas de estar a la moda?

- Mmm mas 0 menos, no tanto a la moda, sino actualizarme ehh!,
en todo en la ropa, en mis accesorios, en los zapatos, incluso en
mi conocimiento, en todo.

12.Crees que estas a la moda?

- Si, porque no me visto como antes, lo que ya no se usa, no me
lo pongo, ehh! Trato de comprarme ropa que se esta usando,
méas que todo para sentirme cdémoda, cien por ciento para

sentirme comoda, si voy a comprar algo, veo que se esta usando



¢No? si no tanto de moda, no voy a usar Birthy speirce, no, sino

que si lo veo bonito y me gusta me lo compro.



ENTREVISTA No. 2

1. Tu crees que la sociedad moderna a través de los medios de

comunicacion, influyen en tu manera de vestir?

No, no tanto lo que influye, sino, sino, haber cémo te digo, es
la méas que todo es la forma, el como, no, no va relacionado en
lo que los demas se coloquen sino que la comunicacion, por
ejemplo lo visual influye en lo que uno vé, en lo que le gusta
para asi vestirse y para asi sentirse bien.

Cuél medio crees que es el mas influyente?

Las revistas

Por qué?

Porque uno detalla mas una revista; a un programa; porque en
un programa, uno no se pone a detallar lo que tiene puesto sino
lo que estan hablando acerca del tema; entonces la revista, a

pesar de que va leyendo, va observando mas sobre su



vestimenta, por ejemplo, cuando hay exhibicién de ropa, de
modelos y todo, uno se basa en eso, mirdndolos como estan
vestidos; si uno vé lo que le agrada, pues a mi me sucede eso

;no?

- Anivel de que crees que influye? En tu vestido, tu calzado, o tus
accesorios?

- Mas que todo en el calzado.

- Por que?

- Porque es lo que yo mas le, le, le, pongo cuidado, me gusta
mucho mirar el calzado, como te digo, lo que méas cuidado le

pongo.

2. De igual manera tl crees que la sociedad moderna a través de los
medios influye en la forma cémo ta vives y llevas tu cuerpo?
- Mmm, si, en parte si.
- Por qué?
- Por qué uno le gusta tener el cuerpo, pues, uno ve modelos

eehh! Deportistas y no quiere pues estar siempre asi a la moda.



3. T como te sientes, con tu cuerpo y con tu forma de vestir?

- bien, muy bien.

4. Vas al gimnasio?

- No, al gimnasio no, pero practico mucho deporte, préactico

fatbol, practico la bicicleta en montafia.

- Y por qué no vas al gimnasio?

- Porque en parte no, por tiempo, por la universidad.
- Te gustaria ir al gimnasio?

- Si, claro. Porque, o sea, en vacaciones, Si voy.

- Por salud, por belleza, por que?

- Por las dos cosas.

5. Tu te sientes inn, en decir, aceptado, o por el contrario

rechazado?



- No, no, no, normal. Si aceptado, porque pues tampoco ando,
pues ando mal vestido, creo que ando bien, lo normal, no a la

moda, porque tampoco me interesa estar a la moda.

6. Si tuvieras la oportunidad de hacerte alguna cirugia en tu

cuerpo, en tu piel, en tu cara, te lo harias?

- No, porque me siente bien como estoy.

7. El grupo de amigos con los que te relacionas o algln otro grupo

de referencia ejerce alguna influencia en tu forma de vestir?

- En mi grupo no porque todos no estamos dependiendo de la

forma de vestir de los demas, sino simplemente cdmo, cémo

nos sentimos bien.

8. Crees que tu forma de vestir va con tu personalidad?



- Si, porque, elijo la ropa con la que sé que me voy a sentir bien
con mi forma de ser.
- Es decir, un poco seria, y mas pensante, por eso no me puedo

vestir arrebatado ni cosas por el estilo.

9. Que significa para ti vestirte de esa manera?

- mmm, sentirme libre, bien, autentico, comodo.

10. Qué opinas de la moda?

- La moda, pienso que la moda no es para todo el mundo, la
moda esta bien para algunos que en el momento de la moda les
caiga bien, porque hay gente que quiere estar a la moda pero en
realidad no les va nada bien.

- Cuéntanos, tu con tu forma de vestir, te veo con aretes,

representa algin personaje, un artista, etc.?



- No, no, no representa nada, sino simplemente representa mi

forma de decir que yo hago lo que quiero, de sentirme bien

conmigo mismo, de sentirme libre.

11. Como vives la moda?

- No, no, no, para mi la moda no influye en nada, no no no tiene

relacion conmigo.

12. Sientes que estas a la moda?

- No no siento que estoy a la moda, pero pues, tampoco estoy en

desacorde o sea perdido de la moda.



ENTREVISTA No. 3

1. Piensas que la sociedad moderna, influye a través de los medios de

comunicacién en tu manera de vestir?

- Claro, sobre todo el medio televisivo, la television influye
muchisimo, porque, pues, en nuestra manera de vestir, muy, que
se mira a la mujer muy sexi, que los pantalones son pegados, si,
si influye bastante.

- Y ati te gusta vestirte asi?

- Si, yo creo que la mayoria, nos gusta vestirnos asi.

- Dices que en especial, la television?

- Si,

- Por que?

- Porque, o sea, es mas importante la imagen asi que proyecta, lo
que muestra, eehh, como uno se quiere, se idealiza asi, como | a

mujer que muestran, porgue la vé bonita y los demas también.



- En qué crees que influye? En tus zapatos, en tu ropa, en tus
accesorios?
- Mas que todo, en la ropa, eehh... porque es como mas llamativo,

influye més, asi como que si llama mas la atencion, la ropa.

2. De igual manera tu crees que la sociedad moderna, a través de los

medios influye en la manera como llevas y vives tu cuerpo?

- Un poco, si, porque, de todos modos pues representan una
silueta delgada, con medidas 90, 60, 90, pues, todas las mujeres
tienen que estar asi y que son las més bellas y que son o estan
bien.

- T te sientes bien con tu cuerpo?

- Si, y me siento aceptada

3. Vas al gimansio?
- No.
- Por qué no?

- Porque no me queda tiempo.



- Si te gustaria asistir?

- Si.

- Por quée? Por salud, por belleza o por qué?

- De pronto mas que todo que tal ves por belleza, porque
entonces asi me voy a sentir mejor. Mas bonita, me van a ver
también mas bonita y eso a uno de mujer en especial le gusta.

- Si tuvieran la oportunidad de hacerte alguna cirugia en tu
cuerpo, en tu piel, en tu cara, te la harias?

- No, cirugia no.

- Por que?

- Porque a mas de que es muy riesgoso, no me parece que deberia
hacerme una cirugia, pues yo creo que estoy bien como estoy,

asi sin cirugias, creo gue no necesito.

4. Crees que los medios de comunicacién también influyen en la
escogencia de si ir o no al gimnasio?
- Si, tambien, porque promocionan constantemente, estan

promocionando que el cuerpo saludable, que te mirards mejor



asi, entonces, si influye; porque si uno va al gimnasio, puess, se

va a ver igual a una modelo de la television ¢no?

5. Que significa vestirte de esa manera?

- Puess, yo siento que cada cosa que me coloco, pienso, que se
me mira muy bine, pues no sé; pero no me importa si, si, en
verdad los demaés dicen, que no, que me queda mal, entonces

me interesa solamente lo que piensa yo.

6. Crees que tu ropa va con tu personalidad?

- si
- Por que?
- Porque, trato mucho de, de, o sea, al mismo tiempo de que me

miro sexi, también seria, informal depende del estado de animo.

7. Crees que estas inn, que eres aceptada o por el contrario

rechazada?



Pues no tanto inn, no, pero tampoco aut, 0 sea puess, aut no sé,
para mi no, no sé para los demas, porque me siento bien con lo
que llevo puesto, y me pongo ropa de moda, entonces no creo

que esta aut.

. Crees que el grupo de amigos o cualquier otro grupo de

referencia, influyen en tu vestimenta?

Puess, no, puede ser en gran porcentaje pero, i, Si.

De qué manera?

Por ejemplo dicen, jhay! mira que miramos este pantalon, pues
de esos es lo que se utilizan ahora, y que tal ropa esta de moda,
en ese aspecto, entonces a mi me dicen a ti te debe quedar bien
un descaderado, compratelo y uno se deja aconsejar ¢no?
Alguna vez haz copiado algun modelo, en tu ropa, te identificas
con alguna modelo?

No siempre escojo mi ropa, que me guste que me quede y que
vaya con mi cuerpo.

Como es tu cuerpo?



- Puess, delgado, y asi me gusta que me queden las prendas ;no?

0 sea al cuerpo.

9. Qué opinas de la moda?

- La moda, pues yo estoy de acuerdo con los cambios, porque yo
creo que los cambios son buenos, vy, VY, Yy, pues yo creo que la
moda se adapta, a lo que va evolucionando y los tiempos van
cambiando, si me parece que la moda se adapta a eso, si que
como los tiempos o han cambiado, la cultura también entonces

también podemos cambiar, el aspecto también en nosotros.

10.Como la vives?

- Puess, mmm. Tiene algo positivo y algo negativo; positivo, por
el cambio y todo, pero negativo porque, pues muchas nifias se
dejan llevar solamente por eso, porque tienen que estar a la
moda, sino no son ellas, porque tiene que compra, puess, los

zapatos que estan ahora porque sino, no, pues, no son aceptadas



y ya el grupo y todo de compafieras le dicen: jahh! esta mal
vestida y todo. Pues a mi eso casi no me pasa, pero si hay veces
que uno por sentirse aceptado, tiene que vestirse de cierta
manera, porque de lo contrario ya voy a estar mal, me voy a
sentirme excluida y todo, pues por eso y por mi misma trato de

estar bien.

11. Crees que estas a la moda?

- Pueess, yo creo que si.

- Usas ropa de moda por sentirte comoda o porque le quieres
demostrara los demas que si estas a la moda?

- Yo compro un pantalén que esta a la moda y me queda bien,
porgue si aungue esté a la moda y no me queda bien no, no lo

utilizo.



ENTREVISTA No. 4

1. Piensas que la sociedad moderna a través de los medios de

comunicacion, influye en tu manera de vestir?

- Pues, si, por ejemplo, como en el caso de la television, uno ve
muchos programas de como la gente a veces se viste y lo que
ahora esta de moda, y yo puess, he tomado ejemplo de ahi para
aplicarlos a la vida.

- Ta te vistes asi de acuerdo a un modelo?

- Pues si, muchas cosas que veo de ahi por ejemplo los
pantalones destefiidos me gustan a mi, los que es, lo que es asi
como... se me fue la palabra.

- En qué aspecto influye en tu ropa, tus zapatos, tus accesorios?

- Pues si, como te estaba diciendo, yo miro los pantalones

destefiidos, los busco, los camibusos, las chaquetas que se usan



ahora, los gabanes, el cabello todo, pues, todo lo miro de ahi y

las cosas que solamente me gustan a mi tomo.

2. Y ta crees que, de igual manera, la sociedad moderna influye a

traves de los medios en la forma cémo vives y llevas tu cuerpo?

- Pues, para mucha gente es eso, pero para mi no, porque yo
tengo una manera distinta de pensar a los deméas, me comporto
diferente que los demas y no tengo que ser tampoco igual a los

demas como se visten, bueno, como ellos hagan sus cosas.

3. Tavas al gimnasio?

- No, yo quisiera ir. No voy porque ahora estoy estudiando y no

me queda tiempo.

4. Crees que los medios de comunicacion ejercen alguna influencia

en la escogencia de ir o no al gimnasio?



- Pues, méas que todo, para saber la ubicacion de un gimnasio cual
es el mejor o cosas asi.

- Y por ejemplo en el mantener tu cuerpo, como lo cuidas, influye
los medios de comunicacion?

- Tal vez si, por ejemplo, yo en este momento me siento asi como

delgado, yo quisiera ser asi, pues, mas ancho y todo eso.

5. Crees que tu ropa va con tu cuerpo?

- Pues yo me siento bien con mi ropa, porque como soy delgado
0 sea, la mayoria de la gente delgada le queda muchas cosas
para colocarse, uno puede vestirse de, de varias formas ¢si, no?

y ademas, uno es como descomplicado también, a la vez.

6. Que significa para ti vestirte de esa manera?

- Porque te veo con los pircing, los aretes, representa algun

personaje, algun programa de television.

- No, solamente me gusta porgue estan de moda.



- Tevesigual, e ves bien?

- Yo me veo bien y me siento bien.

7. Tu piensas que estas inn, que eres aceptado o por el contrario

rechazado?

- no, yo me siento bien porque tengo muchos amigos y me

quieren como soy. Y si soy aceptado.

8. Sientes o crees que asi te realizas social o existencialmente?

- O sea, que pues a mi no me importa lo que me digan, no me

importa lo que me digan, y me siento bien.

9. Guillermo crees que el grupo de amigos u otros grupos ejercen
alguna influencia en tu forma de vestir?
- Pues no, porque muchas ideas yo las trigo de afuera de los

medios de comunicacion, ehh, o locales; uno va al centro y mira



esas cosas y lo que me gusta, y a veces uno llega aqui y los

amigos le copian a uno.

10. Si cambiaras tu forma de vestir, como te sentirias? Si te quitaras

los pircing, los aretes?

- Eso ya seria cuando uno madure méas porque tendria que ser
mas serio, 0 sea, que si me quito todas estas vainas ya estoy
volviéndome mas serio y, y, y como me comportaria? Como un

profesional.

11. Qué opinas de la moda?

- La moda es siempre lo Gltimo que esta para vestirse, como

comportarse, todo y, pues, con la moda yo me siento bien.

12. Coémo la vives?
- No, a mi si me gusta, es chevere, ehh... pues me siento bien

estando con lo ultimo.



13. Crees que estas a la moda?

- Algo, pues por ejemplo con los pircing si, ahi estoy, ahi estoy
como metido en el cuento, como la gente de ahora, no me siento
quedado, y me siento libre, nadie me critica, porque ni mis
papas critican de lo que yo haga, lo Unico que tengo que

responder en mis estudios y como me vea yo, no les importa.



ENTREVISTA No. 5

1. Ta piensas que la sociedad moderna, influye a través de los medios

de comunicacion en tu manera de vestir?

Eeehh... pues, si, yo considero que los medios de comunicacién
son, han sido el arma que han utilizado eeehh las empresas por
medio de la publicidad para que ee nos, nos, como te digo, nos
meta 0 nos hagan interesarnos por la manera de vestir; por eso
diariamente miramos gente, comerciales de ropa, eehh con
mujeres bonitas, cueros bonitos y a uno le agrada porque uno
realmente desea tener esos cuerpos.

En especial, cual medio crees que influye?

Eehh..., pues, considero quee los medios de comunicacion tanto
de la television como de la radio, porque si bien, eeehh... tienen
sus mensajes, muchas veces lo que conocemos como mensajes
subliminales, y nosotros nos inclinamos por cierto tipo de

moda.



- En qué crees que influye en especial? En tu calzado, en tu
ropa, en tus accesorios?

- Pues, yo creo que en todo, porque uno mira el bolso que , que
lindo; mira los zapatos, que, que chéveres; mira el pantalon que,
que no, que si, que lindo; entonces uno, en todo, trata de estar

bien en todos los aspectos.

2. De igual manera tu crees que los medios de comunicacion influyen

en la forma en como vives y llevas tu cuerpo?

- Pueess, ...en cierta parte, en otra parte,pues, realmente, eehh...
uno ya se concientiza de lo que los medios de comunicacion
dicen; uno, en cierta parte, listo, como por estar bien con uno
mismo, con el, con la, con el tiempo que estamos viviendo; pero
también yo soy consciente de que nosotros somos, cada uno

tenemos una personalidad y nos guiamos por eso.

3. Tuvas al gimnasio?



Eehh,... alguna vez asisti, ahora, actualmente no.

Por qué?

No, pues en primer lugar, porque no tengo tiempo, pues
realmente toca dedicarse mucho a eso y yo soy de las personas
que si hago una cosa, la hago bien y no como por de pronto ir y
ya.

Pero si te gustaria asistir?

Eehh, si, de pronto, més alla iria.

Tu te sientes bien con tu cuerpo?

Puess, la verdad si te digo que si, te estaria mintiendo, porque
actualmente todas las mujeres nos preocupamos por nuestro
cuerpo; puees en en mi sentir, eehh, yo considero quee, 0 sea,
tengo la, la, eehh, la vision de un cuerpo tengo el ideal de un
cuerpo, y yo trato de llegar a ese ideal, entonces es como una
lucha pero al mismo tiempo me doy cuenta que es una lucha
pues sin sentido, porque realmente uno teniendo el cuerpo bien,
uno no va a sacar nada, o sea, si uno es saludable, pues, es

suficiente con la salud y con tener bien el espiritu.



4. Yuly tu crees, que los medios de comunicacion han influido, en la

escogencia de ir o no al gimnasio?

- Si, influye mucho porque a diario miramos que sacan, ehh...
mujeres con cuerpo esculturales y hombres actualmente
también, tanto del sexo femenino como del sexo masculino;
miramos que esta, pues, que tenemos un prototipo de mujer y
que y un prototipo de hombre y todos queremos llegar a eso,

entonces influye, claro.

5. Yuly, que significa para ti vestirte de esa manera?

- Puess, en primer lugar, sentirme bien, sentirme bien conmigo
misma y comoda, claro, comoda, y también, es como una
manera de que mi identidad también, o sea hace parte de mi

identidad también, de mi personalidad.

6. TU crees que estas inn, es decir, que eres aceptada, o por el

contrario rechazada?



- No, puess, en realidad no; creo que mis amigos no le dan mucha
importancia a eso, no, 0 sea nosotros Mas nos relacionamos por,
si por el carisma que tiene cada uno, por la forma como es por

dentro y no como por la manera de vestirse.

7. Sientes que de esta manera te realizas social o existencialmente?

- No, creo que la forma de vestir no dice nada, yo me siento
realizada mas con las cosas que hago y no como aparento, o lo
que llevo puesto en mi cuerpo; no, solamente con los hechos, tal

vez con lo que produce m mente, mi inteligencia.

8. Crees que el tipo de ropa a con tu personalidad?
- Si, pues, no trata de buscar algo como que ademas de que le
quede bien, que uno se siente comoda, pues que lo represente a
uno; que digan jhay! eso es el estilo de Yuly por decir algo, y
pues, si, yo considero que como Yyo visto eso es lo que

represento.



9. Yuly, tu crees que la barra de amigos, 6 algun otro grupo de

referencia, ejercen influencia en la escogencia de tu vestimenta?

- No, o0 sea, hay cosas en que uno por la moda, como en el
grupito de amigos, hay similitud, pues, en la forma de vestir;
pero no es la manera de vestir, es de cada quien, tiene la
influencia de la moda, pero los estilos los escoge la persona, las
combinaciones y todo eso no, yo considero que eso es de cada

persona.

10. Cuéntanos, qué opinas de la moda?

- Pues, la moda es como algo que ha impuesto la sociedad, y que
rige en cierta parte el comportamiento de las personas y que se,
es tan fuerte, que se dejan llevar, en la forma como se manipula
a las personas.

- Y td te dejas llevar?



Si, en gran parte, yo siento, pues, uno trata de no llevarlo, tener
su estilo pero uno termina siendo parte, 0 metida también en ese
rollo.

Por qué?

Porque en primer lugar, la moda utiliza armas muy poderosas
como los medios de comunicacion, estamos bombardeados dia
a dia por mucha publicidad, esa es una forma.

Otra forma es que la moda acoja a tantas personas que son
muchas con las que uno convive y que le transmiten también
esa moda; entonces uno como que no tiene escape, por donde

uno va, encuentra personas que estan a la moda.

11. T4 como la vives?

Pues tiene algo de positivo y de negativo, pero, lo positivo seria
como, es como estética ¢no? en la manera de vestir es una
estética, es sacar eehh, lo bonito de las prendas y que, pues, los
almacenes sacan para que las personas lo puedan lucir y se

sientan bien y lo negativo es que acoge tanto que a los, a las



personas les hace perder un poquito su identidad, nos hace ser
unos imitadores mas y no somos capaces de crear por nosotros
mismos nuestro estilo, de decir yo soy asi y tal, pero de verdad
su estilo, porque ahora miramos el estilo, pero todo basado en la

moda; pues, a mi si me sucede eso.

12. TG crees que estas a la moda?

Puess, un poco, a veces si me trato de escapar de eso, me he
concietizado un poco de qué, pues, eso es Como una normay o
sea, es como dafiino para mi, entonces como que uno trata de
escapar, pero como te digo es tan poderoso la fuerza que tiene

la publicidad sobre todo que uno, pues, de cierta manera cae.



ENTREVISTA No. 6

1. Piensas que la sociedad moderna, influye a través de los medios de

comunicacién en tu manera de vestir?

Si, 0 sea, realmente uno mira la television, en especial la
television, la gente que sale pues muy bien vestida y .... pues, el
como se lo pude llamar, la, la acogida que tiene el modo de
vestir frente al sexo opuesto, frente a la sociedad, la, la ropa de
marca en fin; entonces, uno se deja llevar, guiar por la forma de
vestir de... 0 sea de la gente de la television y yo creo que ese €s
el principal medio de comunicacién que influye.

A nivel de qué crees, que influye, tus zapatos, tu ropa, tus
accesorios?

De todo en general, porque uno combina las cosas, ya no puede
estar desentonado: el color, la correa, los zapatos, todo en

general.



2. De igual manera crees que la sociedad moderna influye a través

de los medios en la forma como vives y llevas tu cuerpo?

- Puesss, también es que realmente uno a veces es muy
susceptible ante la television, uno se deja llevar por lo que en
ese medio en especial se presenta y pues si, si creo que Si,
porque vé cuerpos muy chévere y uno sigue ese modelo, y
quiere algan dia llegar a ser asi.

- T, te sientes bien con tu cuerpo?

- Si, pero me gustaria ser un poco mas acuerpado.

3. Vas al gimnasio?

- No

- Por qué’

- Por el momento no tengo tiempo y no, no me gusta.
- Por qué no te gusta?

- No se, no tengo tiempo y me da pereza.



4. Tu crees que los medios de comunicaciéon han influido para la

escogencia de ir o no al gimnasio?

- No, eso ya es decision mia, que yo no h e ido al gimnasio

porgue yo creo que realmente no me alcanza el tiempo y eso.

5. Que significa para ti vestirte de la manera en que ti lo haces?

- Puess, yo me visto, puess, como me siento bien, no, yo no imito
a nadie. Pero, pues, en ocasiones si pienso que hay gente, muy
bien y a mi me daria ganas de vestirme como ellos; pero pues
mi condicion econdémica no me di para eso y tengo que

conformarme con lo que tengo.

6. Consideras que estas inn, es decir, eres acptado, o rechazado?
- Si, que soy aceptado, puess realmente mis amigos son; pues si,
la llevamos bien con todos y ellos no miran, ni yo tampoco

miro la forma de vestir de cada quien.



7. Crees que la barra de amigos, o cualquier grupo de referencia,

ejerce alguna influencia en tu manera de vestir?

Puees, como te digo no! porque ellos no me critican, ni los
critico y si en algin momento se diese eso, si llegara a influir,
eehh... yo en el colegio si tenia unas comparieras que realmente
ellas se burlaban de todo el mundo yyy, puess, hacian sentir mal
a la gente y eso hace que uno tenga que cambiar el mode de
vestir, y la personalidad misma.

La forma como tu te vistes representa algin personaje, alguna
época? Lo haz visto?

Puess, yo visto, pues como viste mi hermano, como viste mi tio
también, de pronto es por verlos a ellos que yo visto asi y me

gusta vestirme asi.

8. Tu crees que tu ropa va con tu personalidad?

Si, puess, eehh, yo soy una persona, puess, un poco seria 'y o sea

a mi no me gusta vestir tan deportivamente sino, o sea, la



camisa por dentro, no por fuera; entonces asi es mi

personalidad, serio y asi visto, no soy arrebatado.

9. Tu qué opinas de la moda?

- Lamoda, es algo puess, es algo importante y es algo bonito que

hay en la sociedad, pero muchas veces es mal aprovechado por

las personas y mal interpretado y en ocasiones las, las personas

con sus recursos econdmicos los desvian de una forma muy

mala hacia la obtencion de su ropa, hacia, o sea, hacia la moda.

10.TU como la vives?

Normal, no me afecta, ni me beneficia.

11.Crees que eres consumista?

- No, realmente, o sea yo no compro tantas cosas, yo tengo lo

necesario para mi.



12.Te sientes a la moda?

- Puess, realmente como anda la moda ahorita, no, realmente no,
la moda ahorita es la ropa cara, bien, o sea, chevere, los
destefiidos, los procesos, no, y mi ropa es econdémica y es

sencilla.



ENTREVISTA No. 7

1. Piensas que la sociedad moderna a través de los medios de

comunicacion influye en tu manera de vestir?

- Bueno, pienso que la sociedad moderna, influye no solo en la
manera de vestir, sino también en la manera de pensar y de
actuar de muchas personas.

- Y entucaso’ en tu ropa, calzado, accesorios? En especial que
medios de informacién?

- Pues, uno de los medios que creo que mas afecta es la
television!

- Por que la television?

- Bueno, la television debido a que uno tiene méas contacto
directo con la television que con la radio, tal vez, y la television

de muestra un prototipo de mujer, un prototipo de ropa.



2. De igual manera, crees que los medios de comunicacion influyen

en el cuidado, en la horma como sientes y como llevas tu cuerpo?

- Si, claro, o sea el, en si, el medio, no solamente los medios de
comunicacion, sino el medio del mundo, influye mucho porque
te exigen una figura, una estética delgada o con buenas curvas,
lo que influye mucho en cualquier muchacha; creo que por eso

el nivel de anorexia, bulimia ha crecido tanto.

3. Vas al gimnasio?

- Si.
- Por que? Por salud, por belleza, o por sentirte sexi?
- Bueno, basicamente voy al gimnasio, creo que por salud y por
mi cuerpo, por cuidarmelo.
4. Crees que los medios de comunicacién influyen en la escogencia

de ir o no al gimnasio?



- Claro, o sea si aqui en la actualidad no tuviéramos medios de
comunicacion, creo que no sabriamos cual es el prototipo de
mujer ideal y por lo tanto no iria, personalmente hablando, al

gimnasio y no me cuidaria, pienso yo, no seria igual.

5. Crees que tu ropa va con tu cuerpo?

- Pues, pienso que la ropa no se moldea al cuerpo, sino que el
cuerpo se moldea a la ropa y por lo mismo pienso pues que uno

se viste como uno desee.

6. Qué significa para ti vestirte de esa manera? Te ves igual, te ves

bonita...

- Pienso, que cuando yo estoy deprimida ¢si? lo que mas me
gusta es llamar la atencion y creo que para ese dia yo me coloco
un poco de ropa, un poquito mas atrevida, mas sensual, ehh; asi
mismo, cuando estoy descomplicada o estoy elegante.

- Te sientes aceptada o rechazada por tus amigos?



- Pues, aqui en la Universidad se mira una forma de vestir muy
descomplicada, nadie se fija en ella y me siento mal, pienso que
SOy un apersona mas aqui y que mi forma de vestir no le afecta

a nadie sino a mi directamente.

7. Crees que te realizas social o existencialmente?

- Ehh, creo que mas existencialmente que socialmente,
porqueeee, mas vale lo de adentro que lo de afuera.

- Como asi?

8. Turopa va con tu personalidad?

- Pues, la verdad, ehh... més, visto asi por, o sea, visto asi por el
hecho de que en la sociedad, ehh... debo vestirme asi, pero si a
mi me pondrian a escoger ropa, yo prefiero andar en sudadera y

tenis.



9. Crees que el grupo de amigos influyen también para que td te

vistas de esa manera’ tus accesorios, tu ropa, tus zapatos?

- Pues, la verdad, pienso que no porque tengo un grupo de
amigos muy selecto y la fortuna de mis amigos es que son gente
sumamente descomplicada, ti a ellos no los vas a ver con
zapatos lustrados, ni nada por el estilo siempre anda totalmente
descomplicados.

- Creo que los medios de comunicacion influyen mas que mis
amigos, Y, pues, en cierta forma el hecho de verme bien porque
represento de una u otra forma cosas que he hecho, o sea que

tienen mi nombre, como reinados, modelaje, etc.

10. Queé piensas de la moda?

Pues, es algo que como llega se va, ehh, no me gusta mucho la moda,
soy mas bien clasista, ehh, mis colores favoritos son el negro, el azul y
el blanco, porque son colores que nunca pasan de moda y siempre

estan ahi, y por lo mismo pienso que, o sea, la, en cuanto a la moda



prefiero estar a un lado de ella, prefiero ser la clasista y siempre

elegante o presentable.

11. Crees que esta a la moda?

- No. Estoy como, o0 sea, si me miras, estoy descomplicada, si,
ehh... no me demoré mucho arreglandome ni nada por el estilo,
simplemente cogi uno o dos accesorios suficientes como para

verme bien, o sea, presentable.



ENTREVISTA No. 8

1. Piensas que la sociedad moderna, a través de los medios de

comunicacion, influyen en tu manera de vestir?

- Si, influye, pues a mi si me influye, haber porque, o sea influye
mucho, mas que todo lo que son marcas, el estilo, el, la moda,
eso, 0 sea por ejemplo, ti ves en la television, por ejemplo ya
sale el jean descaderado, entonces uno como que ya nada que
ver con los otros jeans, sino que trata de imitar a las dema
gente.

- Enespecial cuél crees que es el medio que mas influye?

- La television, porgue como es un medio visual o sea uno puede
captar las cosas, 0 sea, entonces td miras una propaganda donde
la sardina sale espectacular, con el superjean y la blusita,
entonces influye méas que si td escuchas una propaganda por el

radio.



2.

A nivel de qué crees que influye, tu calzado, tus ropas, tus
zapatos?

De la ropa, porque, o sea la ropa es como la mejor forma, o sea
cuanto tu conoces a una persona, lo primero que miras es su
aspecto fisico y su forma de vestir influye mucho, como quien

dice, mas que todo eso.

De igual manera crees que la sociedad a través de los medios,

influye en la manera cémo llevas y vives tu cuerpo?

No, tanto el cuerpo no, o0 sea, 0 sea, y N0 me preocupo por,
digamos, en el cuerpo, yo soy una persona, como me Ves
delgada y trato de mantenerme asi y no me dejo influenciar
digamos de, por ejemplo en los medios de comunicacion, como
la television, que la supermodelo y todo el cuento, no; o sea, eso
no, no tiene nada que ver conmigo.

Te sientes bien como estas?

Si, muy bine.



Vas al gimnasio?

No

Por qué?

No tengo tiempo y son muy perezosa

Si tuvieras la oportunidad de realizarte alguna cirugia, en tu
cuerpo, en tu piel, en tu cara te la harias?

Si

Por qué?

Por sentirme mejor, o sea, pues, si lo haria, si tuviera plata si,
porgue no tendia pa“esforzarme, como ir al gimnasio, que a mi

no me gusta, entonces seria una solucién mas facil.

Te sientes aceptada o rechazada por tu grupo?

No, aceptada, si.
Por qué?
Eeehh, haber, o sea primero que todo, pues, yo me siento bien

como soy y muchas veces, cuando uno se siente bien, hace ver



bien ante la gente, es como lo que trasmites a los demas, yo me
siento bien, pero pues si hay alguna oportunidad de mejorar,
ciertas cosas pues yo Si...

- Ciertas cosas como qué?

- El cuerpo y por ende la ropa ¢no?

5. Ta crees que los medios de comunicacion influyen en la

escogencia de ir o no al gimnasio?

- Pues, eso yo creo que ya depende de cada persona, digamos, si
tu te sientes mal que te falta colita, yo no se qué, entonces si,
pero, 0 sea yo no lo hago primero que todo porque no tengo
tiempo, me da pereza y también por la falta de plata, a veces no
necesita esa plata digamos para cubrir otras necesidades mas

Importantes.

6. Carmen, cuéntanos qué significa para ti vestirte de esa manera?



- Haber, me siento, bien porque, o sea me gusta el color, me gusta
el tono, resulta con mis 0jos ¢no? me siento bien, o sea me
gusta como los colores claritos y asi como que todo me quede al
cuerpo, todo que me quede pegado al cuerpo, por lo que soy

como delgada.

7. Te sientes inn?

- no inn no, una persona normal, me entiendes, ni una supervieja
pues que anda con las que pintas, ni la sardina que, pues, que
sale que, o sea que ni la miran, ni nada de nada, no, u na

persona normal.

8. De esa manera crees que te realizas social o existencialmente?

- Si
- Por que?
- O sea yo no me preocupo, ni por lo que piensen los demas,

mientras yo me sienta bien, como me visto, como soy, eehh...



9.

tl crees que tu vestido va con tu personalidad?

Si

Por qué?

Haber, yo soy extrovertida, pero, 0 sea, necesito conocer a la
gente, entiendes, no soy de las personas que se dan a la primera
vez sino que, si uno conoce a la gente, como que se relaciona
mas, a la vez soy como timida, pero no.

Y tu ropa cOmo es?

Alegre, colores alegres, juvenil, asi

10. T crees que el grupo de amigos o cualquier grupo de referencia

ejercen alguna influencia en tu forma de vestir?

En mi manera de vestir?, no, o sea a mi no, 0 sea yo soy una
persona que ya tiene las cosas muy decididas y no me dejo
influenciar ni por mis amigas, ni por el medio, ni por la
Universidad, pero, si hay casos por lo menos en esta

Universidad, si se mira mucho el rechazo de las sardinas que,



digamos, se visten mal, aquellas que vienen de pueblo, pues si

se mira mucho eso, pero de mi parte no.

11. Qué opinas de la moda?

- Haber, eehh, la moda es algo que mientras la sepas llevar no
incomoda, 0 sea debemos, como quien dice, sabernos vestir, y
saber distinguir lo que es moda y lo que es sentirse bien, hay
muchas cosas que uno por estar a la moda no se siente bien,
solo lo hace por estar con el medio, por no sentirse rechazada,
muchas veces la moda tiene como un doble filo, a veces tu lo
haces por, por agradar a la demas gente pero td no te sientes

bien.

12. Td cémo la vives?

- Como algo positivo o sea estar a la moda es, por lo menos yo

me siento bien, trato de estar a la moda, pero no, muy



exageradamente, entiendes, mientras me sienta bien, mientras

me gusta como me veo, pues si la sigo y si no pues no.

13. Crees que estas a la moda?

- No, no, no, creo, pues yo estoy normal, no yo creo que no,

porque ahorita estd de moda los descaderados, pues, si los

tengo, pero ahorita estoy, o sea mas clasica digamoslo asi.



ENTREVISTA No. 9

1. Piensas que la sociedad moderna, a través de los medios de

comunicacion, influye en tu manera de vestir?

- Pues, personalmente creo que si, creo que uno se guia mas que
todo por la televisién, por lo que uno mira en la television vy,
puess, creo que uno manifiesta su forma de vestir en eso porque
uno se guia mas o menos cuando, cuando uno mira por fuera
¢no? en el exterior.

- Cual es el medio que mas influye?

- Puess, la television, porque, pues, uno mejor dicho, uno
hablando digamos de un programas uno ve a determinadas
personas y uno tal vez se identifica con oesa persona en la
forma de vestir, en la forma como actla entonces pues Ssi

hablamos del vestir pues ya no se guia de la forma como él se



2.

viste, y pues busca algo que, que se parezca, o algo igual a ese
actor o modelo.

En qué crees que influye, en tus zapatos, en tu ropa, 0 en tus
accesorios?

Puess, yo creo que, que cada una de esas cosas manifiesta la
personalidad de cada persona, entonces, pues yo nunca me voy
a poner algo que no este de acuerdo a lo que yo soy, o algo con
lo que yo no me sienta bien, es por eso que a mi la ropa siempre
desde pequefio, desde que tengo uso de razén la he escogido yo,
nunca me ha gustado que me regalen, que me compren de

sorpresa, nunca me ha gustado eso.

Jaime, de igual manera crees que los medios de comunicacion

influyen en la manera como vives y llevas tu cuerpo?

Puess, en eso no tanto, es decir, yo creo que mas que todo en la,
en la Juventud de ahora, yo creo que yo ya pase esa etapa y cred
que, los valores y principios que me han inculcado en mi

familia me han dado pie a, pues, a llevar mi cuerpo y mi forma



de saber de acuerdo a esos principios, y no de acuerdo a lo que
la television o los medios de comunicacion pues, digan ¢no?.
- Ta te sientes bien con tu cuerpo?

- Si, si me siento hien.

3. Vas al gimnasio?

- No, para nada.

- Por que?

- Soy muy perezoso, soy una persona muy delgada, pero sin
embargo no he visto la necesidad de ir a un gimnasio.

- Tegustaria ir?

- No, para nada

- Si tuvieras la oportunidad de hacerte una cirugia, en tu cuerpo,
en tu piel, en tu cara, te la harias?

- No, no, no.

- Por qué?

- Porque yo creo que eso es ya en la personalidad, y yo creo que a

uno tienen que aceptarlo como es y no creo, yo creo que eso



mas se da en el sector femenino, y yo me siento muy bien asi no

creo que haya necesidad de hacerme algin cambio.

7. Tu crees que el grupo de tus amigos ejercen alguna influencia en

tu manera de vestir?

- Yo creo que no, mas bien creo que yo influyo en ellos, porque
muchas veces yo traigo aqui algo puesto, o algo de mis
accesorios y ellos dicen: que qué chevere que se viste ese man,
y muchas veces eehh me copian ¢no? yo siempre trato de ser
original y comprarme mas bien cosas raras, 0 sea que otros no
las tengan, y si, muchas veces, mis compafieros me remedan v,
puess, uno se siente bien ser el primero en usar tal prenda, tal

cosa diferente.

8. Qué opinas de la moda?

- Yo creo que la moda hay que saberla llevar ¢no?, es decir, que

la moda no es para todo el mundo, por ejemplo eehh, ahora en



las mujeres estd de moda los descaderados no? y se lo ponen
todas, quiero decir, o sea, eehh, todas sin ser delgadas, se lo
ponen las gordas y no les importa que se vean ridiculas, porque
eso a mi me parece muy feo andar eehh, mostrando los gordos
¢no? entonces, la moda es para quien le quede, para las
personas digamoslo asi que tengan un cuerpo también de moda.

- Crees que tu cuerpo esta de moda?

- Puess, eehh de moda, de moda, no tanto, porque ahora los tipos
se cuidan en los gimnasios y son acuerpados y todo, peroooo, al
menos soy delgado, y no creo que la ropa se me vea mal, 0 sea
Creo que tengo ropa que vaya con mi cuerpo ¢no? delgado y

todo.

9. Como la vives?

- Puess, para mi no.
- Por lo delgado?
- Pero como ya te dije en las personas que si se les vé bien, si

chévere.



- Pero tu no compras nada de moda?
- Tanto asi no, porque hay ocasiones que si me he dejado llevar
por ella ¢no?, y si me ha gustado, para que voy a mentir, 0 sea

hay cosas de la moda que si me gustan.

10. Crees que estas a la moda?

- Algo.

- Por que?

- Porque de pronto los colores, la combinacidn, creo que no
desentonan, con lo que ahorita esta en el mercado, o0 sea tengo
muy poquito de moda ¢no? y mas de serio, de clasico, como te

dije anteriormente.



ENTREVISTA No. 10

1. Piensas que la sociedad moderna influye a través de los medios de

comunicacién en tu manera de vestir?

Mmm en determinado sentido si, ehh... por qué o sea,
ultimamente, o sea, desde siempre los medios de comunicacién
como que han sido muy, o sea, han influenciado mucho
visualmente; entonces, por ejemplo, yo tengo que tener los
accesorios, el vestido, la ropa siempre; o sea siempre van de
acuerdo a lo que esté in, de ahora, pero tengo en cuenta la ropa
que me queda bien a mi, en especial cudl medio crees que
influye?

Yo creo que la television porque yo creo que, 0 Sea en mi, por
ejemplo, yo tengo bastante memoria como visual, entonces, 0
sea, uno lo que ve siempre se lo, se le queda, se le graba y

siempre como que lo tiene en cuenta.



A nivel de qué aspecto influye en tu vestido, tu calzado, tus
accesorios, en especial de cuél tipo crees?

De accesorios, si porque de zapatos no, porque ahora se usan las
plataformas y todo, entonces yo pues como SOy, O sea me
considero un poquito altica entonces no creo que me luzcan los

zapatos altos.

2. Tu crees que de igual manera los medios influyen la forma como

vives y llevas tu cuerpo?

Si, porque, ehh... ahora se usa, desde siempre se ha tratado de
ver a la mujer, o sea normal, a la mujer linda como o sea
delgada, rubia con el cabello lizo bueno, de determinadas cosas
¢no? ehh... la ropa o sea, por ejemplo, el jean descaderado, la
puperita, entonces yo creo que si, la sociedad ehh, de consumo,
esta influyendo constantemente en las formas de vivir, pero,
entonces, 0 sea, siempre uno tiene unos principios, y una o sea,

una forma de vida, o sea, como te han educado, con quien te haz



relacionado en el Colegio, en la Universidad, que llevan a que
tu tengas tu propio estilo.

Tu te sientes bien con tu cuerpo? Tu dices que la mujer
delgada, rubia, etc.?

Puess.. 0 sea, te mentiria si te digo que me siento, pues, bien,
¢no? sino que , 0 sea, N0 me siento conforme, pero, pues,
tampoco es que no me quiera COMO SOYy; YO Se que O sea soy
gordita, pero, pues, 0 sea, yo o sea he hecho muchas cosas para
sentirme mejor, pero, pues, o Sea, eso esta en las personas que
uno se relaciona, pues, para no sentirme rechazada
afortunadamente yo, o sea, me he relacionado con personas que
me han hecho sentir o sea, bien como soy.

Vas al gimnasio?

No, antes si iba, pero, pues, como que no le colocaba como
mucha atencion, mas que todo era como un, 0 sea, COmMoO una
forma de distraerme, pero pues, yo si me arrepiento de no haber
aprovechado el gimnasio, porque ahora que no tengo las
facilidades tal vez quisiera asistir a uno.

Tu ibas por salud, por belleza, o por sentirte sexi?



- Por belleza porgue yo creo que eso iba en el Colegio ¢(no? yo
creo que en el colegio uno tal vez, no ha vivido muchas cosas
que ya en la Universidad piensas, ehh... porque tu forma de
pensar ya cambia, ehh... de acuerdo al entorno donde uno se
desenvuelve, pero si, iba por belleza, ahora si quisiera ir méas

que todo por belleza y por salud, por sentirme bien.

3. Crees que los medios de comunicacion influyen sobre la

escogencia de ir o no al gimnasio?

- No, los medios de comunicacion, o sea, en ese sentido no,
porgue, inclusive, aqui no hay mucha propaganda de gimnasios
y todo, yo creo que, 0 sea, en mi caso no; los medios de

comunicacion, en mi caso no influyen para nada.

4. Crees que tu ropa va con tu cuerpo?
- Si, porque, 0 sea, yo me coloco o sea me ehh, pantalones,
blusas, chaquetas de acuerdo, 0 sea, a mi cuerpo; cOmo yo soy

gordita, entonces, no puedo utilizar, o sea, determinadas cosas



que me podrian hacer ver mas gordita, o sea, por ejemplo, los

descaderados, o lo que esta ahora en moda precisamente.

5. Que significa para ti vestirte de esa manera? Te ves mejor, te ves

igual?

- No es que me vea ni mejor, ni peor, ni igual, o sea, yo me veo
bien, yo me veo bien conmigo misma, yo me siento bien como
me visto, y yo creo que mis amigos también me ven bien,
porgue o sea, por ejemplo, yo me relaciono, o sea, con bastante
gente que me puede decir esto te queda bien, esto te queda mal,
mejor usa esto, entonces si, yo afortundamente me relaciono

con personas, 0 Sea, sinceras.

6. Sientes que estas inn, es decir, que eres aceptada o por el
contrario rechazada?

- No estoy inn, pero, pero tampoco soy rechazada, yo creo que

mas bien soy aceptada, no se, tal vez mi forma de ser o tal vez

no sé, parece ser que muchos dicen que o sea por el hecho de



ser mas gordita trata de llamar la atencion como, por otros
medios, tal vez tu personalidad; no sé, hay varias cosas, pero

Inn no me siento, pero yo me siento bien.

7. Sientes o crees que asi te realizas social o existencialmente?

- Si, ehh... porque o sea, por ejemplo acorde como de acuerdo a
tu estilo también, o sea, las personas tienen una idea de ti
jcierto? entonces, ehh, o sea, uno se va creando su propia
imagen pero ante los demaés, no tanto por la ropa, claro que si
influye, pero porgue, o sea, por ejemplo, aqui en la Universidad
se Ve, 0 sea, bastante gente que se, 0 sea, se viste, 0 sea, muy
informal, o muy por ejemplo de las personas con mochilitas y
todo eso, entonces, uno o sea, asi no quiera se d& una imagen
visual, no mas, de las personas y si yo me relaciono asi como
soy.

8. Crees que el tipo de ropa va con tu personalidad?



- Si, 0 sea, porque, 0s ea, Yo trato de vestirme, 0 sea, yo creo que
la personalidad es sentirse como uno es, es mostrarse Como uno
es, es Vvivir, 0 sea, es vivir lo que yo quiero vivir y mi ropa, o
sea, mi forma de vestir, como yo me siento bien, como yo,

entonces, eso me hace ver bien ante los demas.

9. Amparo, tu crees que el grupo de amigos, u otros grupos, con que

tu te relacionas influye en la escogencia de ese vestido?

- Si, yo creo que, incluso creo, que influye méas que los medios de
comunicacion, porque o sea, por ejemplo, en las propagandas,
tl miras, no? los medios de comunicacion, o sea hacen mirar
personas que tl no conoces y 0 sea, y mientras que en la
Universidad por ejemplo tus amigas como tu te relacionas
constantemente, o sea con ellas, entonces, pues, tu, 0 sea,

puedes formarte tu estilo propio.

10. Si cambiaras tu forma de vestir coémo te sentirias?



Mal, porque o sea, yo me siento bien como me visto, y si me
quisiera ir por un determinado estilo que esté de moda, creo que
no se me veria bien y como uno cree que no se le ve bien,

entonces cree que las personas también te van a ver mal.

11.Qué opinas de la moda?

Yo estoy de acuerdo con la moda, porque o sea es un indicador
de que la sociedad esta en constante dindmica, en constante
cambio, yo no, o0 sea, yo la respeto mucho la moda aunque, no
la comparta mucho, porque como te dije antes, mi forma de ser
va con un determinado estilo que no puede ir, 0 sea, a veces con
la moda, pero uno si trata de vestirse, 0 sea, normal, mas o
menos como la mayoria se viste.

Como la vives?

Si yo la veo como algo normal, la vivo tambiéen como algo
normal, porque cuando voy a, 0 sea, Si yo no tengo las
facilidades para tener accesorios a la moda, tampoco es que me

voy a frustrar, entonces, yo la miro como algo bien, como algo



0 sea inherente a la sociedad que, o sea, siempre se va a dar,
uno no puede descartar la moda.

Crees que estas a la moda?

No, estoy a la moda, tal vez no tanto en la moda, sino en las
tendencias, intelectuales... y todo, pero pues o sea, yo me siento
bien y yo creo que la moda ehh... influye; pero es mas que todo
COMO uno se sienta, si uno se siente a la moda, pues se siente a

la moda, asi las personas no crean que uno esta a la moda.



ENTREVISTA No. 11

1. Piensas que la sociedad moderna, a través de los medios de

comunicacion, influye en tu manera de vestir?

- Yo creo que si influye bastante porque, o sea uno esta pendiente
de cdmo se viste la gente de la television, mas que todo en la
television por que es el medio, creo que uno de los que mas
influye, entonces, Yo pienso que Si que, 0 sea me gusta
vestirme, pues como se viste la gente, pues que sale en la
television.

- A nivel de qué aspectos influye? De tu calzado, de tu
vestimenta, de tus accesorios?

- De todo, o sea toda mi ropa, mis zapatos, por ejemplo el bolso
que esté de moda.

- Y tu cabello?

- Representa algo? un personaje, un programa de television?



- No, no, 0 sea me gusta estar, o sea con lo que esta de moda en

la television mas que todo.

2. De igual manera ta crees que la sociedad moderna a través de

los medios influye en la forma como vives y llevas tu cuerpo?

- Mmm, tal vez que si, si; 0 sea lo que pasa es que yo creo que,
no sé; o sea la gente, yo creo que busca una persona que esté
bien presentada que tenga una forma de vestirse, que lleve un
buen cuero, porque ya; 0 sea no se acostumbra a mirar gente, o
sea, que este.... 0 sea que tenga una figura no sé o sea mal
levada ¢si?

- Tu te sientes bien con tu cuerpo? Y con tu forma de vestir?

- Si, muy bien.

- Por que?

- En mi cuerpo, o sea, estoy delgado, si delgado, y mi ropa, creo

que soy presentable.

3. Vas al Gimnasio?



- No.

- Por que no?

- Eeehh, por el estudio, si, por el estudio.

- Y por qué otro factor?

- Pereza.

- Situvieras la oportunidad de ir fueras al gimnasio?

- Si, claro, haria el esfuerzo.

- Por qué? Por sentirte saludable, por la belleza o por sentirte
Mas sexy?

- Por salud, yo creo que mas que todo por salud, porque hacer

deporte es muy bueno.

4. Qué significa para ti vestirte de esa manera?

- [Estar bien conmigo y o0 sea pues, presentarme bien ante la

sociedad.

5. Te sientes rechazado, o aceptado?



6.

Aceptado.

Sientes que esta inn?

La verdad no sé, pero creo que si.

Sientes de esta manera que te realizas social o
existencialmente?

Si, 0 sea yo pienso que si, 0 sea, es que la forma de vestir, 0 sea,
como que llama la atencién, si; y si uno se viste bien, pues, 0
sea, pues, 0 sea tiene buenas relaciones, si te vistes mal, de

pronto no.

Crees que la ropa que llevas ta, va con tu personalidad?

Creo que si, y no sé, me identifico bien con ella, o sea me gusta
estar un poco elegante, mas que todo o sea tirando a lo informal.
Juan Carlos, ta crees que el grupo de amigos, o cualquier
grupo de referencia, ejerce alguna influencia en tu forma de
vestir?

No, yo creo que mas que todo el grupo social con el que ando,

con el que estoy pues, o0 sea, estoy relacionAndome porque, 0



sea, 0 sea, también les gusta vestirse bien, entonces yo creo que,
pues yo hago lo mismo.
- Tu copias, algun modelo, un artista?

- No, mas que todo me gusta ser original, si, cambiar.

7. Que opinas de la moda?

- Me parece que es algo bueno, me parece que es algo..., 0 sea no
sé, influye bastante en las personas porgue, 0 sea nos, 0 sea nos

hace presentar bien, nos hace conocer mas cosas, no se.

8. Cobémo la vives?

- Bien, o sea yo, o sea la vivo muy bien.

- Por que?

- Porque, o sea ejerce una influencia para las personas, no sé, uno
llegar bien vestido, estar todo bien, estar de moda, es poder

tener relaciones buenas.



9. Crees que estas a la moda?

- La verdad nosé, o sea creo que si, creo que si, creo. Pero de
pronto en esta ocasion no tanto, pero en otras ocasiones si, me
gusta estar a la moda, pues, para sentirme bien. Para que mis
amigos me vean como normal, yyy no como el raro del grupo.

- Teveo con el cabello un poco largo, por que? Qué significa?

- O sea, mi cabello, creo que estad también a la moda, o sea la
moda, es sentirse bien con lo que se ponga, y con lo que uno
esté. A mi me gusta cambiar, a veces cortarmelo y a veces

dejarmelo largo o sea siempre cambiar ¢no?



ENTREVISTA No. 12

1. Piensas que la sociedad moderna, a través de los medios de

comunicacion, influye en tu manera de vestir?

- Yo pienso que Si, puesto que, pues, uno mira, muchas veces
mira la television, los modelos, en los almacenes y le gusta todo
eso, que alli pasan y le gustaria ser igual o similar a ellos ¢no?

- Cuadl medio crees que influye mas?

- Latelevision, porque puess, los modelos y que, que, chévere ser
asi, musculoso, acuerpado, y tal pinta de tal actor, entonces asi.

- En qué crees que influye? En tu vestido, tus zapatos, tus
accesorios?

- Entodo, si en todo, porque por ejemplo a mi me gusta vestirme
bien ¢no? y si veo que tal ropa va con tales zapatos, pues
compro todo de una vez, y si veo tal correa, corbata, chaqueta, o

cualquier cosa que me gusta, pues de una vez.



2. De igual manera crees que influye en la forma como llevas y

vives tu cuerpo?

- También, porque ahora, puess, uno ya tiene que cuidarse ya los
gordos, y ano tienen nada que ver, pues de todas formas uno se
cuida todo ¢ya? los hombres mas que todo la cara, todo, y ya el
gimnasio. Que el cuerpo.

- Tu te sientes bien con tu cuerpo?

- Ahorita no, pues porque no estoy asistiendo, puess no estoy en
ningun gimnasio y poco hago deporte, antes i ahora no, ya no sé
se ha acabado eso.

- Por qué no vas al gimnasio?

- Pues pienso porque no hay posibilidades no? de pronto de
tiempo, y detodo.

- Si tuvieras la oportunidad de hacerte alguna cirugia, en tu piel,
en tu cuerpo, en tu cara, te la harias?

- Si, si lo haria, pues para verme mejor, claro.

- Asi como estas, como te sientes?



- Puess, yo estoy bine, yo me siento bien, pero, pues, si hay
oportunidad para hacerse cualquier cosa para mejorar mas listo

ya lo hago.

4. Crees que los medios también influyen en la escogencia de ir o no

al gimansio?

- No, yo pienso que ese no es el, el, el, ... bueno en alguna parte,

pero, pues, eso ya depende es de uno si se quiere cuidar, quiere

estar mejor, por la salud de uno, y por mejorar fisicamente.

5. Qué significa para ti vestirte de esa manera?

- Sentirme bien, porque, pues, es mi manera de vestir o sea, mi

manera de escoger y con ella me siente bien y creo que me

queda bien.

6. Te sientes inn, que eres aceptado o por el contrario rechazado?



7.

8.

No! no me siento, puess en esta sociedad que vivimos ahora,
que, que de clases 0 no se qué pero, pues, N0 N0 me siento
rechazado, me siento bien.

Crees que eres consumista?

Si, pues porque, eehh, de todas formas uno, uno, pues, de todas
formas uno compra, ropa o trago y todo, todo, lo que miray le
gusta, pues lo compra; asi no sea necesario, asi tenga bastante

de lo mismo, digdmosle asi.

Crees que tu ropa va con tu personalidad?

Si, también va con mi personalidad, puess yo soy asi una
persona descomplicada, para vestirme y todo y asi me siento
bien, y no, no, yo no imito a nadie, o, o, por el estilo, pero pues

asi me siento bien y creo que yo soy yo mismo.

Piensas que el grupo de amigos, o cualquier otro grupo de
referencia ejerce alguna influencia en la escogencia de tu

vestimenta?



- Puess, un poco, si uno mira también uno mira, uyy! Qué
chévere ese pantaldn de, de tal persona, o mira ese busco, voy a
comprarlo, si, si, influye también en eso, o por ejemplo los
amigios ya le dicen a uno, mira estas mal vestido, o sea ya paso

de moda y cosas por el estilo.

9. Que opinas de la moda?

- La moda, pues, ahorita estan, cada vez salen cosas mejores, que
uno se las mira mejor, pero, puess, el costo es, esta muy caro,
pero la moda a mi si me gusta, me fascina, si yo tuviera mas
plata, pues me vestiria mas a la moda fuera diferente.

10. C6émo la vives?

- Si, si de todas manera es algo chévere, por ejemplo, si se coloca
un arete, o algo asi, puess, esa es la moda de ahora, {no? y si me
lo coloco es por sentirme, porque yo me siento bien tambien,

mucho mejor, el cambio, el cambio es bacano ¢no?



11. Te sientes a la moda?

Puess si también puedo decir que si, porque, puess, no se estoy,
puess, 0 sea no tanto a la moda, no, pero, puess, estoy
sintiéndome asi, me siento asi, mejor dicho, que estar con todos
los amigos, que uno se puso algo de moda, otro dijo algo de
moda y cosas asi, ¢{no?; puess no creo que esté tan quedado
tampoco. Y a mi si me gusta la moda, puess, como te digo cada
vez salen cosas nuevas, van cambiando y saliendo cosas

mejores y a mi me parece muy bacano, muy chévere.



ENTREVISTA No. 13

1. Piensas que la sociedad moderna influye a través de los medios de

comunicacion, en tu forma de vestir?

Si, porque a través de los medios de comunicacion tu puedes
ver que ehh... ellos intentan meter lo que esté en la actualidad,
lo que esta pegando y ehh, mediante comerciales, publicidad,
programas de television ehh, intentan ehh, adaptar esas nuevas
formas que se inventan cada dia y meterlas a las personas que
miras esos programas. YO0 no creo que intente meterlas en mi
forma de vestir, no me interesa, 0 sea yo miro programa de
television y que no que las marcas, que las nuevas formas, o sea
los disefios pero, o sea ya a la hora de ir a comprar ropa, 0 sea,
compro algo que esta de moda, pero pues porque en los
almacenes hay ropa de moda, pero no precisamente llego a

buscar lo ultimo ;no?



Cuél medio de comunicacion piensas que influye mas?

La televisién, porque dicen ¢no? que todo entra por los 0jos,
entonces, pues, la television da a conocer ehh, visualmente, son
modelos visuales entonces asi tiene o siente mayor acceso al
conocimiento de los ultimos disefios.

En que nivel crees que influye, en tu ropa, en tus zapatos, en
tus accesorios?

En la ropa en general.

2. De igual manera tu crees que la sociedad de consumo influye a

través de los medios en la forma en como vives y llevas tu cuerpo?

También, en la actualidad ehh, la sociedad pide cuerpos de
mujeres que sean delgadas, esbeltas y los hombres que sean
acuerpados, musculosos. En mi influye, porque, pues, uno
iontenta como, como acoplarse a lo que se estd dando en la
sociedad porque exige cuerpos bien formados, entonces como

que si; uno dice, no, bacano ser asi, se intenta meterse.



3. Vas al Gimnasio?

- No, la plata, no h ay tiempo, si quisiera estar en un gimnasio,
porque yo hago deporte, yo juego futbol y se trabaja ciertas
parte jno!, entonces ehh, pero no se trabaja todo, entonces ehh,
ahi uno desarrolla los musculos de piernas, supongamos,
entones uno las piernas las tiene como mas desarrolladas, pero
no se trabaja mucho brazos, y los brazos son asi bien delgados,
entonces hay como una contradiccion en el cuerpo, de esas dos

partes.

4. Y por qué lo haces, por qué haces deporte? Por belleza, por salud?

- Por deporte, ehh, por salud, si es saludable y lo aleja a uno de

los vicios, y por otra parte es porque me gusta.

5. Crees que los medios de comunicacion influyen en la escogencia

de ir o no ir al gimnasio?



- Si también influyen, porque ehh, si uno mira un comercial en un
gimansio, lo que salen son mujeres bellas, con cuerpos muy
bien formados, entonces uno dice bacano ir al gimnasio y
también ehh... para las mujeres, tambien van a ver manes que
sean asi bien acuerpados, todo eso, entonces supongo que va a

pasar lo mismo, entonces en este sentido si influye.

6. COmo te sientes con tu cuerpo?

- Ehh... lo Gnico que no me gusta, muy delgado. Si soy aceptado,

pero si quisiera ser mas, tener mas carnita. Si me siento bien

como estoy, pero si quisiera aumentar la masa muscular.

7. Crees gue tu ropa va con tu cuerpo?

- Eehh.. si haber, yo siempre compro ropa que sea como mas

grande, porque oculta la delgadez, entonces, ehh, asi, no, no,

no; 0 sea es que si compara ropa bien pequefia y asi, bien



pegadita, entonces eso si daria mas a mostrar lo que soy muy

delgado, entonces prefiero ancha para ocultarla.

8. Que significa para ti vestirte de esa manera? Te sientes, bien,

igual, o peor?

Pues, no, me siento bien, porque asi como te digo, o sea, Si
usara ropa delgadita pues me sentiria mal porque daria al

descubierto algo que no quiero que sea vea.

9. Sientes que estas inn, es decir, te sientes aceptado, o por el

contrario rechazado.

Bueno, yo creo que depende ¢no? porque, ehh... si yo voy a un
grupo de los cuales les gusta estar a la moda, no sé que pasaria,
de pronto me rechazarian porque como te dije en este momento
yo voy a un almacen compro ropa y pero compro la ropa de
moda porque el lugar es de moda, pero en especial, no no busco

asi, no voy a sitios donde huyy!! Que venden lo dltimo,



entonces si voy a un grupo donde les gusta estar de esa manera
de pronto me rechazarian, pero generalmente los grupos en que
yo me muevo ehh... tambien son de las personas que no les
gusta estar asi a la moda, ni buscan tanto, entonces me siento
aceptado por ellos.

- Y ta cabello largo, por qué lollevas asi? Representa algo para
ti, alguna época, un personaje?

- Eehh, no, gusto, yo creo que gusto, si me gusta, no sabria
porgue, es que se sale de la monotonia, porque, pues todos los
hombres, ehh, la mayoria de hombres tienen cabello corto,
ahora la moda es que se los separan los cabellos con gel,
entonces, eso es la moda, pero a mi no me gusta estar asi al
nivel de los demaés, siempre me ha gustado como diferenciarme,
darme a conocer por mi mismo, entonces yo creo que significa

como rebeldia, o desacuerdo con los demas.

10.Crees que la television ha influido también para que lleves el

cabello largo?



No se,, no, yo creo que no.

11.Sientes o crees que asi te realizas social o existencialmente?

Haber, socialmente ehh, los de cabello largo ahorita estan
estigmatizados que son satanicos; entonces, ehh realizacion
social no, no se daria ahi, no, pero existencialmente, como te
digo, que, ehh, vendria a representar para mi una forma de, de
autonomia y de ser original y de no estar con los demas,
entonces o sea, yo diria que si, representaria realizacion

existencial.

12.Tu ropa, tus zapatos, tu cabello, va con tu personalidad?

El cabello, la ropa no sé, no he pensado.

El cabello si, porque yo soy asi como mi cabello, todo libre,
todo, que no me importa mucho las cosas, asi ue para otros son
muy importantes, ehh yo las dejo de lado, hay unas personas

que sufren, porque unas personas hablan, hay otras que, no...



que hablen, si hablan debe ser por algo, o sea, yo soy de las
personas, que no, que hablen, si hablan debe ser por algo ¢no? y

que sufran solos, entonces yo soy asi.

13.Crees que tu grupo de amigos con los que te relacionas, influye

también de alguna manara, en tu forma de vestir?

ehh, si, porque ehh...o haber, generalmente uno con los amigos
ehh... supongamos, uno estd con unos amigos y se llega
diciembre, entonces se dice, bueno es hora de comprar ropa,
entonces uno va con ellos, entonces, al ir a compara con ellos
busca, como que busca la aceptacion, porque supongamos que
va pensando y le dicen: jNo! que bacano esos zapatos, entonces,
uno tiende a comprarlos o surge como un gusto por eso que a
ellos les agrada.

Tu te vistes asi porque miras algun compafiero tuyo hay una
similitud o algo asi?

Si yo creo que si, ehh, habemos asi entre amigos que yono seé si

sera porque tenemos como gustos parecidos o porque tendemos



a conformarnos en cuento al vestido, porque hay ciertas
caracteristicas pongamos el uso de pantalones anchos, o de ropa
de color oscura, entonces esas caracteristicas ehh... de mi ropa

la que uso, la de mis amigos.

14.Qué opinas de la moda?

- La moda, no sé no soy como un seguidor de eso, porque no sé
lo veo como algo muy superficial, eso es mas que todo un
mercadeo ¢no?, la busqueda de vender mas cada dia, la
invencion de nuevas cosas con el fin de cada dia vender y

vender.

15.Como la vives?

- ehh, ridiculo, tal vez porque hay ciertas formas de vestir que, ya

dicen porque es moda, pero son totalmente ridiculos, yo no sé

se salen totalmente de, de, de lo que uno debe ser, entonces no



porgue estad de moda, entonces, llegan ellos y asi les quede mal

esa ropa la usan, entonces me parece ridiculo.

16.Crees que estas a la moda?

- No, porgue yo no busco estar a la moda, no, yo busco ser yo

mismo, ehh, intento conseguir ropa que se adecue a como yo

soy y nada mas, no busco estar a la moda.



ENTREVISTA No. 14

1. Piensas que la sociedad moderna a través de los medios de

comunicacion influye en tu manera de vestir?

- Si, demasiado, de pronto, porgue, 0 sea, nosotros miramos en la
television como la gente que se viste, de pronto uno coge, 0
tengo como referencia la demaés gente para vestirme.

- En especial cual medio crees que influye?

- Eehh, la television, si, porque por los, digamos, por los
famosos, de pronto la gente mucho se basa en eso, se puede
decir, como se visten los demas.

- Tulo haces?

- Puess, yo no hasta ahora, pero de pronto no se, si lo pueda
llegar a hacer.

- Por qué piensas que no los haz hecho?



- No sé, porque soy u n poco acomplejada, se puede decir, 0
porque no me han gustado de pronto las cosas.

- En qué crees que influye en tu calzado, en tu ropa, en tus
accesorios?

- De pronto en todo, porque uno mira, por ejemplo, esos zapatos
que lindos, que uno los va a mirar y porque tal, le miro,

digamos a tal famoso.

2. Crees que de la misma manera los medios de comunicacion,

influyen en la forma en como vivas y lleves tu cuerpo?

- De pronto no, o sea, personalmente creo que cada uno como lo
quiera llevar, o sea, no creo que influye porque soy como quiero
ser.

- Como te sientes tu? Comparandote, como tu dices modelos?

- Rechazada.

- Por qué?

- No sé, porque ellas son muy altas, muy lindas, muy delgaditas,

en cambio yo soy gordita, bajita, lo contrario.



- Tu quisieras ser como ellas?

- No, no quisiera ser exactamente como ellas, pero no quisiera
ser tampoco como soy, se puede decir.

- Si tuvieras la oportunidad de hacerte alguna cirugia en tu
cuerpo, en tu piel en tu cara, te la harias?

- No, porque, 0 sea, a pesar de que como soy, 0 sea me tengo que
aceptar, Dios me cred asi y 0 sea, y por lo que sea me siento

bien siendo como soy.

Vas al gimnasio?

- No

- Por que no?

- No, porque muchas veces no tengo tiempo, 0 sea no sé.

- Situvieras la oportunidad, irias?

- Si, claro que chevere.

- Por qué lo harias? Por salud, por belleza, o por sentirte mas

sexi?



- Por belleza, y por sentirme mas sexi. Ja, ja, ja, porque asi ya no

me sentiria mal ¢{no?

4. Qué significa para ti vestirte, como estas vestida?

- Significa o sea, mi forma personal de ser, 0 sea como soy, COmo
mmm... digamos, como me pueden mirar las otras personas, no
otra forma oscura, tapada, o lo que significo no, sino como la

forma real de vestirme, sencilla y eso.

5. Sientes que estas inn, es decir, eres aceptada, o por el contrario

rechacada?

- No, de pronto rechazada. Por lo que soy gordita, hay mucha
discriminacién por parte de eso, pero por lo demas no, o sea,
puede haber de mi mucha aceptacion. Pero inn no me siento ni
en mi manera de vestir, ni en mi cuerpo.

6. Crees que tu ropa va con tu cuerpo?



- Si, porque, 0 sea, yo no me puedo colocar, digamos, un
pantalén descaderado y, pues, se me salen los gordos, se puede
decir, entones no, si siento que estoy bien, asi con mi ropa en mi

cuerpo.

7. Crees que el grupo de amigos influye o algin grupo de referencia

en tu manera de vestir?

- Si, mucho, porque por ejemplo, muchas personas que a uno lo
comparan con los demés. Y, o sea, lo hacen sentir mal, segun
lo que piensen ellos.

- Asi como estas ahora vestida, ha influido alguna amiga, algin
amigo?

- No, por esa parte no.

- Pero tl me decias que de pronto tus amigos te dicen que, mira,
coldcate esto que te queda a ti, cuéntanos que te dicen?

- O sea por ejemplo dicen, no te coloques una blusa muy apretada
porgue se te salen, digamos, los gordos, 0 sea, en esas partes asi

Y pues no hace caso ¢no? porque el bien es para uno.



7. Si tu cambiaras tu forma de vestir, como te sentirias?

- Pero, o sea, tal vez si cambiara un poquito de peso, me vestiria,
de la forma adecuada, pero, me sentiria bien, porque ese es mi
suefio, estar mas delgada, y colocarme ropa mas bonita.

- Por que?

- Porque asi me sentiria méas segura y por lo tanto, aceptada por

todos ¢no?

8. Qué opinas de la moda?

- De pronto, es una tontera, o sea porque muchas personas que se

basan en eso, que se basan que estoy a la moda, muchas veces

no son originales, ni auténticas, se basan en los demas.

9. Como la vives?

- De pronto, puede ser a veces positiva porgque puede ayudar a no

se, a relacionarnos o a estar bien con las deméas personas, pero



negativa porgue, muchas personas que solo viven, en la moda y
yo no se qué, y se involucran mucho en eso y se cierran

solamente en eso.

10.Piensas que estas a la moda?

- No, 0 sea, porque mi manera de vestirme no es como, por
ejemplo, la que dicen los demas, que este pantaldon chévere, yo
no sé, que la moda, no, pienso que no, o sea mi forma de
vestirme de pronto es sencilla, 0 sea y como yo quiero vestirme

y listo.



ENTREVISTA No. 15

1. Piensas que la sociedad moderna, a través de los medios de

comunicacion, influye en tu manera de vestir?

- Si, influyen demasiado, en todas las personas, porque a través
de la television uno mira qué estd de moda y que no esta de
moda, y uno se rige por eso, 0 sea Yo personalmente no
siempre, pero pues me gusta estar de acuerdo al tiempo.

- Cual es el medio que crees que influye mas?

- La television, porque es con el que uno mas permanece, con el
que mas tiene contacto, es el que mas a uno le, le, le penetra.

- En qué crees que influye, en tus accesorios, tu ropa, tus
zapatos?

- En todo, si porque los accesorios que estan de oda uno trata de

obtener, pues también la ropa, y los zapatos que vayan con



determinada pinta ¢no? por ejemplo no me voy a poner botas

con minifalda, o sea eso solo va con jean ¢no? y cosas asi.

2. Susana tda crees que de igual manera la sociedad moderna a
través de los medios influye en la manera como vives y llevas tu

cuerpo?

- Eehh, en la forma en como llevo mi cuerpo si, porgue uno cada
vez trata de verse mas delgada, porque es la idea como muijer,
es la idea que a uno le ha colocado la sociedad, una mujer
delgada, porque una mujer gorda s casi nada.

- Ta te sientes bien?

- Si yo me siento muy bien siendo asi delgada, me acerco, o0 trato

de estar como las modelos que salen en la television.

3. Vas al gimnasio?

- Eehh, estuve en el gimnasio por un tiempo ya no, oprque mi

mama no me quiso volver a dar para el gimnasio.



- Perosite gusta ir?

- Si, claro que me gusta

- Y por que vas al gimnasio, por salud, por belleza o por sentirte
sexi?

- Por verme bien, y por estar bien fisicamente.

- Si tuvieras la oportunidad de realizarte alguna cirugia en tu
cuerpo, en tu piel, en tu cara, te la harias?

- Si, porque me gustaria tener mas trasero, me veria mucho mejor
y pues cambiaria mi aspecto fisico para bien, bueno y no no

mas, del resto estoy bien.

Qué significa para ti vestirte de esa manera?

- No, puess, estar bien, me siento bien, asi por eso me visto asi, y

creo que me queda bien ¢no? porque soy delgada y la ropa esta

ajustada a mi cuerpo como a mi me gusta.

Tu crees que estas inn, que eres aceptada o por el contrario

rechazada?



- A mi me da igual lo que piense la demés gente, como me visto,
como me ven y si les gusta asi bien, y si no pues, que pena yo

soy asi.

6. Crees que el grupo de tus amigos ejercen alguna influencia en la

escogencia de tu vestimenta?

- No, porque cada uno tiene la manera de vestir diferente como le
gusta, puess, yo no creo que influyen, creo que mucho mas
influyen los medios de comunicacion, puess al menos en mi
caso no, porque yo me Vvisto como yo veo conveniente, nadie
me puede decir, ve! Eso te queda mal, o no se te ve bien, puess,

yo no hago caso ;no?

7. Crees que tu ropa va con tu personalidad?

- Si, yo soy un poquito alocada, yo soy un poquito extrovertida y

me gusta asi, fresca, vestirme igualmente a veces alocada sin

importar el qué diran.



8.  Qué opinas de la moda?

- La moda, la moda es lo que uno es, como uno se siente bien, no
como los demas estdn, como los demas necesitan que este,
COmMO uno quiere verse, peroooo, O sea, de acuerdo a la
temporada ¢no? Puess, por ejemplo si yo me voy a ahora yo no
me puedo vestir con vestidos anchos, ¢no? es imposible, pero
sin embargo, la moda es lo que uno sienta

- Te gusta la moda?

- Claro, uno le gusta estar a la moda, o sea bien.

9. Codmo lavives? Como algo positivo 0 negativo?

- En algunos aspectos es negativa, porque muchas veces uno hace
caprichos de que uyy! Salio este pantalon, muy bacano, pero yo
no tengo la facilidad de obtenerlo, entonces uno ya se pone
como que ahhhh! No yo quiero ese pantalon y no quiero nada

MAs entonces uno se pone Muy negativo, se pone, se pone mal.



10. Crees que estas a la moda?

- no, porque yo creo que el fucsia ya paso de moda.
- Y los aretes?
- No los aretes si, pues yo lo que méas veo son las candongas asi

grandes y pues me gustan y me las pongo ;no?



ENTREVISTA No. 16

. Piensas que la sociedad moderna, influye a través de los medios de

comunicacion en tu manera de vestir?

- Si, la, o sea la, los medios de comunicacion son los que mas
influyen en la forma de vestir de las personas porque, pues, es el
medio que mas pega en la gente.

- Qué medio crees que es el mas influyente?

- Latelevision, porgue todo te entra por los 0jos y, 0 sea, 0 sea, el
sentido que mas capta sensaciones exteriores

- Crees que eres consumista?

- Si

- Por que?

- Porque, 0 sea uno, a pesar de todo, dice que quiero estar fresco
y todo, pero, pero nunca me voy a poner un pantalon que no

sea de marca, y e igual, o sea, pero la ropa también es buena



que sea de marca, 0 sea ropa de calidad, os ea eso implica que
traiga calidad si es una buena marca; entonces uno se va por lo
mejor, y entre mas tiene mas quiere, quiere eehh. Estar
comprando constantemente, todo, todo lo que Vvé.

- En qué crees que influye més en tus zapatos, en tu ropa, en tus
accesorios?

- En todo, porque uno ve un pantalén, igual una camisa y la
quiere cambiar con unos zapatos, de pronto un bolso que vea o

sea que sea bonito, me lo compro y ya.

2. Mario, tu crees que de igual manera la sociedad moderna a través
de los medios, influye en la manera en como vives y llevas tu

cuerpo?

- Si, si influye muchisimo

- Por que?

- Porque, o sea, en el cuerpo para saber que, que en la television
salen la gente grandisima y pues, con las nifias mas lindas y

pues, igual uno quiere llegar a ser asi ¢no? tiene que verse asi;



entonces uno trata como de copiar esos modelos, o sea para
llevar un nivel de vida igual a los modelos que salen en los
medios de comunicacién no?

Tu te sientes bien con tu cuerpo, con tu vestido?

Si, yo me acepto como soy.

. Vas al gimnasio?

No, iba.

Por qué no vas?

Porgue no me queda tiempo y no y si, también pereza, eso es de
constancia.

Si tuvieras la oportunidad de hacerte, una cirugia en tu cuerpo,
en tu piel en tu cara lo haria?

Si claro

Por qué?

Para verme mejor, y para que me vean mejor también.



4. Tu crees que los medios también influyen en la escogencia de ir o

no al gimnasio?

- Si.

- Por qué?

- Porque, o sea de moda es tener un cuerpo, un cuerpo esbelto,
yyy, 0 sea, los medios de comunicacion, vos ves en los canales
nacionales que la gente gorda no vale nada, que tienes que tener
un cuerpo esbelto para ser alguien y estar feliz. En mi,
hablando personalmente, esss pereza, pero menos mal que yo

soy, al menos, delgado ¢no?

5. Que significa para ti vestirte d ela manera como estas vestido?

- Puess, como estoy vestido ahora, no sé, lo mas normal del
mundo, o0 sea no trato de sobresalir con, 0 sea con accesorios,
ropa.

6. Crees que la ropa que llevas va con tu personalidad?



- Si.
- Por que?
- Porque, no se, tal vez, sencillo, yo soy sencillo y mi ropa

también sencilla, igual mi jean y mi camiseta y ya.

7. Sientes que estas inn, es decir, que eres aceptado o rechazado?

- No, creo que esté inn, pero depende del grupo de amigos, mis
amigos, igual ¢no? es que exijan que para entrar en el grupo de
ellos yo tenga que vestir bien, o sea simplemente me aceptan

COMO YO S0y, No por mi ropa.

8. Tu crees que el grupo de tus amigos influye en la escogencia de tu

vestimenta?

- No, tal vez no, o sea, si a mi me gusta algo que tenga mis
amigos, es porgue me gusta no porque, yo quiera cambiar.
- Tu vestido, tu estilo representa, un personaje, un artista, una

época?



No, no, no nada més soy original

9. Si cambiaras tu forma de vestir, cobmo te sentirias?

Pues, no se, bien, si, aceptaria el cambio, porque es muy

chévere, y no me he casado con un solo estilo.

10.Qué opinas de la moda?

La moda, 0 sea, no se, tal vez, te enajena, porque pues, o sea te
vana a aceptar es por lo que, o sea por lo que aparenta ser, pero

nunca por lo que es uno.

11.Como la vives?

Pienso que es positva y negativa; positiva porque, o sea, pues, 0
sea uno, o sea la moda es como decir un arte, y que te transmite
cosas, 0 sea son tendencia que te transmiten; suponiendo el

invierno, van a haber colores que se relacionen con el invierno y



VoS vas a estar, cuando te vistes con esa ropa, vas a estar
relacionada con el medio, es como una especie de arte; pero
negativa es cuando se vuelve consumista que tienes que adquirir

esas prendas para ser, para tomar un puesto en la sociedad.

12.Crees que estas a la moda?

- No,

- Por que?

- Porque la moda cambia, eehh todos los dias, 0 sea, estar a la
moda es muy dificil, tendias que cambiar todos los dias tu

ropero.



ENTREVISTA No. 17

1. Piensas que la sociedad moderna, a través de los medios de

comunicacion influyen en tu forma de vestir?

- Yo, creo que no, para mi no influye.

- Por que?

- Porque yo no tengo en cuenta, 0 sea, me gusta vestirme como
mejor me sienta, no como se mira en la television 6 en estos
medios, 0 como se viste la demas gente, jnol me tiene sin
cuidado.

- Y cual medio crees que influye méas en la forma de vestir?

- Pienso de pronto que la television

- Por que?

- Pienso que es el medio en el cual todo mundo estad rodeado,
pienso que es el que, si, con el medio con que las personas estan

mMas en contacto.



2. Tu piensas que de igual manera la sociedad moderna influye a
través de estos medios en la manera en como vives y llevas tu

cuerpo?

- Yo creo que no, par mi no.

- Por que?

- No, porque como te comenté, nunca pongo cuidado a lo que

muestran estos medios, siempre pienso, para vestirme y para mi

vida lo que yo creo que es mas conveniente para mi.

3. Te sientes bien como estas?

- Yo creo que si.

4. Vas al gimansio?

- No, no voy

- Por qué?



No, no me parece, ademas no me parece que es un medio como
adecuado para mi manera de ser y ademas tampoco tengo el
tiempo suficiente par ir.

Como es tu manera de ser? Por qué dices que no es adecuado?
No se, me parece que es algo monotono y a mi no me gustan las
cosas asi, donde la gente se retine y todos los dias estan en lo
mismo, me gusta cada dia ser diferente.

Te gusta hacer deporte?

Si

Qué deporte préacticas?

Me gusta el futbol y microfutbol

Pero t0 saber que uno va al gimnasio a hacer deporte? No
cierto?

Si, es una manera de hacer deporte pero muy mono6tono, todos

van para verse mejor y a mi no me gusta eso.



5. Que significa para ti vestirte de esa manera?

- Mmm, de pronto me siento bien porque creo que es que yo soy
asi, un poco timido y me siento bien de esta manera.

- Crees que eres rechazado o aceptado?

- En momentos yo pienso que estoy muy solo no se. De pronto,
por mi manera de ser.

- Y por tu manera de vestir?

- Si, puede ser

- Hablame de tu vestido y tu cuerpo. ¢qué piensas, eres
rechazado o aceptado?

- Yo pienso que, en momentos si, que soy aceptado, pero por
momentos rechazado; me ha pasado mucho eso, porque de
pronto, eeh... con las personas que estoy mas en contacto me lo
han dicho que soy un poquito raro.

- Raro? Por qué raro?

- De pronto porque a mi eehh, cuando estamos en grupo, a veces

me gusta aislarme porque ¢no? porque de pronto las



conversaciones que ellos hacen, los chistes de pronto se me
salen de mi forma de ser, no sé y me siento mal por eso.

- Tu tu forma de vestir? Qué piensas?

- No se, yo pienso que es algo, que ni estoy exagerando ni
tampoco estoy muy quedado, estoy como algo normal en mi

manera de vestir:

6. Tu crees que el grupo de tus amigos, el medio influye para que tu

te vistas de esa manera?

- Nnno creo,

- Por qué?

- No, porque por lo que te comentaba no le pongo cuidado a eso,
siempre me viesto, 0 €scojo mi ropa que me guste y listo, no
pienso mas en el por qué de las personas ni nada.

- De ddnde crees que viene tu ropa, o sea, donde la viste? Por
qué de alguna manera algo influyo para que a ti te guste?

- De pronto mi manera de vestir, es por mi manera de ser, los

colores no tan claros, asi como discretos.



- Creo que van con mi personalidad.

- Por que?

- Porque mi ropa es un poco, como te comentaba, un poco
discreta, clasica, supongamos y la manera que yo me siento mas
bien y si me identifico con ella, y de lo que me dicen que dénde
la vi, pues en mi papéa, en mis tios, y de ahi viene mi horma de

vestir.

8. Si cambiaras tu forma de vestir como te sentirias?

- Yo pienso que mal, porque tendria que cambiar internamente

para logra eso y creo que en este momento es dificil cambiar mi

manera de ser.

9. Qué opinas de la moda?

- Puess, la moda a mi si me gusta ¢no? pero no la comparto, o

sea para mi no pero si me gusta de pronto mirar a las chicas



eehh vestidas a la moda, blusitas asi, todo bien chévere ;no?

pero no, personalmente, no la comparto.

10. Como la vives?

11.

Yo pienso que es positivo, porque hay un progreso, porque de
pronto, como te digo, hay un desarrollo como a nivel, a nivel
artistico de pronto, yyy es muy chévere que no se vuelva
monotono, que hayan muchas maneras para vivir ¢no? vy

también depende de cada persona.

Tu crees que estas a la moda?

Eehh creo que no.

Por qué?



- Mmm pues no sé, porgue de pronto uno en esta vida de ahora,
mas moderna, hay muchas maneras de vestirse y yo creo que no
estoy en ese grupo de esa manera de vestir.

- No te gusta?

- No me siento bien, porque mi manera de ser, de pronto no es
que no me guste, si me gusta pero de pronto no sé, de pronto en
la sociedad donde vivo, mi casa, en el momento en que yo
cambie, voy a tener algo de, como te cuento, algo de, como un
rechazo, de pronto, puede ser, yo siento ese temor.

- Entucasa?

- Sienmicasa

- Y en tu grupo de amigos?

- También.

- Si tuvieras la oportunidad de hacerte alguna cirugia en tu

cuerpo, en tu piel, en tu cara, lo harias?

Pues no lo habia pensado, pero, puess, de pronto, te voy a comentar
algo que me acompleja no se, de pronto, no me gusta es mi estatura,

quisiera ser un poco mas alto, es lo Unico, porque de pronto si fuera



méas alto, de pronto para mi personalidad, seria mucho mejor y me
sentiria mucho mas seguro, méas bien, mas seguro de mi mismo y

tendria como mas aceptacion.



ENTREVISTA No. 18

Piensas que la sociedad moderna, a través de los medios de

comunicacion, influye en tu manera de vestir?

Si

Por qué?

Porque, yo me baso mirando por ejemplo personas de la
television y de acuerdo a como ellos se visten yo miro mas o
menos el, o sea, el tipo de ropa, o sea miro cdmo estan a la
moda y me lo pongo.

Qué medio crees que influye mas?

Haber, la television

Por qué?

Porque es una forma como mas, 0 sea, es la mejor forma para
uno mirar, como ellos se visten y de acuerdo a eso, pues, uno de

pronto sigue la forma de ellos.



- En qué crees que influye, en tu ropa, tus zapatos, o en tus
accesorios?

- En mi ropa, porque me gusta lucir bien, me gusta estar bien,
miro la forma, de pronto ropa que me gusta, mas o menos trato

de imitarla.

2. Vas al gimnasio?

- No

- Por qué no?

- No, pues, porque, ahi como estoy, estoy bien y mi cuerpo esta
bien ahi y no me gusta ir al gimnasio.

- Por que no te gusta?

- No porgue eso es muy cansén, eso duele mucho el cuerpo
despues.

- Te sientes bien como estas?

- Pues si, si asi como estoy, estoy bien.

- Por qué? Dices que estas bien?



- Puess, al menos soy delgado ¢no? no, soy gordo, entonces una

figura delgada es mejor vista que una gorda.

3. Ta crees que los medios de comunicacion de igual manera

influyen en la manera, como vives y llevas tu cuerpo?

- No

- Por que no?

- Pues, haber, en la forma como vivo no, porque, 0 sea, es solo
mia, yo se como vivo y todo eso, y de llevar mi cuerpo
tampoco, porque como te dije me siento bien como estoy y no

creo que influya.

4. Qué significa para ti vestirte de esa manera?

- Puess, segun lo que yo pienso, me miro bien, pues no sé como

le parezca a la demas gente y pero, pues, yo pienso que estoy

bien, o sea eso es lo que a mi me vale.



5. Crees que el grupo de amigos, o cualquier otro grupo de

referencia, ejercen alguna influencia en tu manera de vestir?

- No, no, pues por lo mismo, como te dije puess, porque, O Sea,
yo me visto de la manera como a mi me gusta, de ahi a que
influya que esté bien en la universidad o que les gusta a mis

amigos eso es cuestion aparte, eso ya depende pues de ellos.

6. Crees que estan inn, es decir, que eres aceptado, o por el

contrario rechazado?

- Si, creo que estoy inn, y si soy aceptado

- Por que?

- Porgue mi ropa mas 0 menos no esta tan atrasada ¢no? o sea
estoy con el tiempo.

7. Piensas que tu ropa va con tu personalidad?

- Por que?



- Haber, porque soy muy, me visto, pues, muy casual.

- Que es casual?

- Casual, mmm, por ejemplo, no me gusta vestir esos pantalones
raperos todo eso, anchos, esas chaquetea asi bobadas no; me
gusta vestirme, puss, blue jean, camisa, la chaqueta comdn y

corriente no mas.

8. Queé opinas de la moda?

- La moda, haber, no, pues, la moda, puess, es algo chévere
porgue uno mira ahi, que esta saliendo, pues, o nuevo que sale,
las innovaciones, pero, eso va de acuerdo con cada quien, cada
quien escoge su moda.

- ¢Cierto? Lo que sale.

9. Cdmo la vives?

- Uhmmmm, como algo chévere {no?, sino que hay que saberla

llevar.



Como asi?

O sea, no ser tan obsesivos, porque por ejemplo hay gente que
se desespera por no estar a la moda y eso me parece muy mal, o
sea, si no compran cosas que estan a la moda, pues, ya se van a
deprimir y eso no es asi /n0?, N0 me parece que esté bien.

Y t cOmo eres?

Puess, yo no soy obsesivo, pero en ocasiones si me, si me gusta

comprarme cosas que sean de moda.



