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GLOSARIO

ALFARERIA: (De alfahareria). f. Arte de fabricar vasijas de barro cocido. || 2.
Obrador donde se fabrican. || 3. Tienda o puesto donde se venden.

ABSTRACCION: (Del lat. abstractio, -onis). f. Accion y efecto de abstraer o
abstraerse.

ABSTRACTO, ta: (Del lat. abstractus). adj. Que significa alguna cualidad con
exclusion del sujeto. || 2. Dicho del arte o de un artista: Que no pretende
representar seres o cosas concretos y atiende solo a elementos de forma, color,
estructura, proporcion, etc. || en abstracto. loc. adv. Con separacion o exclusion
del sujeto en quien se halla cualquier cualidad.

CERAMICO, ca: (Del gr. ?e?au???). adj. Perteneciente o relativo a la ceramica. ||

2. f. Arte de fabricar vasijas y otros objetos de barro, loza y porcelana. || 3.
Conjunto de estos objetos. || 4. Conocimiento cientifico de los mismos objetos,
desde el punto de vista arqueoldgico.

COSMOLOGIA: (De cosmos vy -logia). f. Parte de la astronomia que trata de las
leyes generales, del origen y de la evoluciébn del universo. || 2. desus.
Conocimiento filosoéfico de las leyes generales que rigen el mundo fisico.

COSMOGONIA: (Del gr. ??su????%). f. Relato mitico relativo a los origenes del
mundo. || 2. Teoria cientifica que trata del origen y la evolucion del universo.

CULTURA: (Del lat. cultura). f. cultivo. || 2. Conjunto de conocimientos que
permite a alguien desarrollar su juicio critico. || 3. Conjunto de modos de vida y
costumbres, conocimientos y grado de desarrollo artistico, cientifico, industrial, en
una época, grupo social, etc. || 4. ant. Culto religioso. || ~ popular. f. Conjunto de
las manifestaciones en que se expresa la vida tradicional de un pueblo.

DUALISMO: (De dual). m. Creencia religiosa de pueblos antiguos, que consistia
en considerar los universos como formados y mantenidos por el concurso de dos
principios igualmente necesarios y eternos, y por consiguiente independientes uno
de otro. || 2. Doctrina filoséfica que explica el origen y naturaleza del universo por
la accion de dos esencias o principios diversos y contrarios. || 3. dualidad.

DEIDAD: (Del lat. deitas, -atis). f. Ser divino o esencia divina. || 2. Cada uno de los
dioses de las diversas religiones.



ESCULTURA: (Del lat. sculptura). f. Arte de modelar, tallar o esculpir en barro,
piedra, madera, etc., figuras de bulto. || 3. Fundicion o vaciado que se forma en los
moldes de las esculturas hechas a mano.

ESTATUARIA: objetos en bulto redondo, con materiales de diferente origen
bronce, piedra, madera

ESTILIZACION: (De estilo e -izar). tr. Interpretar convencionalmente la forma de
un objeto, haciendo méas delicados y finos sus rasgos. || 2. Someter a una nueva
elaboracién refinada una obra popular anterior.

HIEROGLIFICA: jeroglifico, ca. (De hieroglifico). adj. Se dice de la escritura en
que, por regla general, no se representan las palabras con signos fonéticos o
alfabéticos, sino el significado de las palabras con figuras o simbolos. Usaron este
género de escritura los egipcios y otros pueblos antiguos, principalmente en los
monumentos. || 2. m. Cada uno de los caracteres o figuras usados en este género
de escritura.

IDOLATRAR: (De iddlatra). tr. Adorar idolos. || 2. Amar o admirar con exaltacion a
alguien o algo.

PETREO, a: (Del lat. petreus). adj. De piedra, roca o pefiasco. || 2. Pedregoso,
cubierto de muchas piedras. || 3. De la calidad de la piedra.

PRECOLOMBINO: adj. Anterior a los viajes y descubrimientos de Cristébal Col6n

REALISMO: m. Forma de presentar las cosas tal como son, sin suavizarlas ni
exagerarlas. || 2. Sistema estético que asigna como fin a las obras artisticas o
literarias la imitacion fiel de la naturaleza. || 3. Fil. Tendencia a afirmar la existencia
objetiva de los universales. En este sentido equivale a idealismo y se opone a
nominalismo. Estas denominaciones, de gran uso en la Edad Media, se han
renovado en el pensamiento contemporaneo.

TRIBAL: tribu. (Del lat. tribus). f. Cada una de las agrupaciones en que algunos
pueblos antiguos estaban divididos; p. €j., las doce del pueblo hebreo y las tres
primitivas de los romanos. || 2. Grupo social primitivo de un mismo origen, real o
supuesto, cuyos miembros suelen tener en comudn usos y costumbres.



RESUMEN

La coleccion CERAMI-TUZA es el resultado del desarrollo de un proyecto de
disefio Industrial que parte del diplomado: Disefio para Marroquineria.

En el departamento de Narifio — Colombia, la marroquineria ocupa un importante
renglén comercial y por lo tanto econdmico, pero los disefios plasmados en este
tipo de productos, carecen de contenido simbdlico propio, de identidad regional y
en ocasiones de funcionalidad.

En este informe se muestra cdmo con los conocimientos adquiridos en la
academia y puntualmente en el diplomado, se llega a la elaboracién de algunos
productos de marroquineria cuya usuaria sera una mujer joven y casual.

Los productos responden a necesidades funcionales especificas detectadas en un
proceso de investigacion, y especialmente al gran vacio existente de simbolismo,
raices e identidad regional.

Para responder a este problema se estudia el Complejo Cultural Tuza
perteneciente a la cultura prehispanica Narifio, y se analiza puntualmente los
planteamientos artisticos iconograficos presentes en objetos ceramicos como
platos, ollas y ocarinas.

Mediante un analisis formal y un proceso de abstraccion de las iconografias
mencionadas, se hace una serie de propuestas y finalmente se logra materializar
una coleccion marroquinera consistente en cuatro productos que ademas de
aportar innovacioén funcional, comunican versatilidad, calidez e identidad regional.



ABSTRACT

The collection CERAMI-TUZA is the result of the design industrial project about of
Marroco-Leather Design Diplomate.

In Narifio state of Colombia, the marroco-leather has an important commercial
level and economic too, but these designs make in some articles lack of own
contents, of regional identity and in some times of usefulness.

In this report | show how the knowledge learned in the academy and in the
diplomate is used to making some articles in marroco-leather which might be used
for young and spontaneous girls.

These articles are responses and necessities an specific research and specially
because there is a great lack of symbolism, roots and regional identity.

In order to answer this problem the Cultural Tuza Complex is studied and analized
in iconographics artistics on ceramic articles such as dishes, pots and ocarinas.

After analizing an abstract process of these iconographics made a serie of
proposals and finally a marroco-leather collection is made in four articles which
show functionality, warmy, versatility and regional identity.



INTRODUCCION

El presente informe describe y explica de manera muy sintética, como se
desarrolla la coleccion CERAMI-TUZA conformada por tres productos elaborados
en cuero y sintético, y enfocados a responder ciertas necesidades de un
consumidor planteado.

Ademas de los procesos productivos del Disefio Industrial, se trabaja un fuerte
componente cultural que propicia un encuentro ancestral y la comunicacion visual
directa con nuestras raices precolombinas regionales, basado en el analisis de la
ceramica perteneciente al complejo cultural TUZA.

La propuesta, es el resultado de un proceso que se desarrolla gracias a todos los
conocimientos “aprehendidos” en la academia conjuntamente con los adquiridos
en el diplomado “Disefio para Marroquineria”.

Se pretende aportar elementos estéticos, funcionales y culturales a la industria
marroquinera del Municipio de Pasto.
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1. PROBLEMA

Identidad regional en la marroquineria Narifiense y las necesidades de la mujer
contemporanea.

17



1.1 FORMULACION DEL PROBLEMA
¢De que manera el disefio industrial puede proponer productos para la mujer

contemporanea que ademas de aportar innovaciéon y funcionalidad, contemplen el
aspecto cultural para comunicar identidad regional?
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1.2 DELIMITACION

Objetos obtenidos a través de el proceso marroquinero que satisfagan las
necesidades de la mujer contemporanea de los 20 a los 35 afios de edad, en la
ciudad de pasto.

19



1.3 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

? Narifio es una region que produce y comercializa con el resto del pais y con el
exterior, un buen porcentaje de cuero y productos de marroquineria que son
reconocidos y buscados; pero el disefio de estos productos se ha hecho por lo
general, copiando los modelos de revistas europeas.

? Hoy en dia, en la region existen personas y entidades que se han preocupado
por hacer propuestas con creaciones propias, con un alto nivel estético y de
calidad; se ha implementado estudios y aplicaciones de algunos materiales
utilizados en procesos artesanales.

? A parte del avance que se ha tenido en los ultimos afios, el lenguaje simbdlico
cultural no es representativo, pues hay pocos disefios que tienen identidad
regional, o que hablan de nuestro territorio y nuestras raices.

? Para el cliente no solo lo funcional tiene cabida sino que el factor espiritual,
ocupa gran parte de su personalidad, y este factor debe tenerse muy en
cuenta.

? La faltad de comprension del sector marroquinero respecto a sus clientes,
necesidades y tendencias, da como resultado objetos de marroquineria con
servicios no muy coherentes con las necesidades planteadas y tendencias o
estilos no muy acordes con su personalidad.
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1.4 JUSTIFICACION

Como dice Mario Vargas Llosa, “la cultura todavia es considerada como un
pasatiempo, como una forma elevada del ocio, y no como lo que es, una
herramienta fundamental en la toma de decisiones acertadas en la hora de elegir.
La cultura es fundamental, pues permite crear consensos e incide directamente en
las formas de produccién” Y es que el desarrollo esta asociado y medido solo por
la tecnologia, la compra de maquinaria y equipo, el avance de los procesos
industriales, pero ignora los habitos y las raices culturales de nuestra gente.

En los dltimos afios, en el afan de competir se ha disefiado “desde afuera” de
nosotros mismos, tomando elementos externos y ajenos.

Tampoco se puede estar aislado de las tendencias actuales, pero se hace
necesaria una base propia e interna.

Es hora entonces, de invertir el proceso y lo que propongo es un proceso de
interiorizacion individual y regional, el retorno del espiritu, la validez de los
sentimientos, la variedad de las emociones, el renacimiento de nuestro mundo
interior y ancestral, diseiar “desde adentro”, de nosotros mismos, desde nuestra
esencia y un ejemplo es tomar elementos antropoldgicos, que es lo que hago para
desarrollar la presente coleccion. Ademas no se puede ser distante a la realidad
actual: con la globalizacién, el T.L.C. y el “ALCA”,el panorama cambia y en las
nuevas condiciones, se debe hacer de nuestro patrimonio cultural, una fortaleza
con el fin de sobrevivir en los mercados actuales y de mantener viva nuestra
herencia en la memoria colectiva de nuestra gente.
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1.5 OBJETIVOS

1.5.10bjetivo General

Proyectar contenedores que satisfagan las necesidades mas importantes que
presenta la mujer contemporanea, que exprese su estilo de vida y su sensibilidad
espiritual, asumiendo la identidad regional y brindandole las mejores opciones en
innovacion y funcionalidad.

1.5.2 Objetivos Especificos

?

?

Mediante el estudio de la ceramica precolombina regional formular propuestas
innovadoras que fomenten identidad.

Hacer propuestas de disefio mediante el analisis de la cerdmica precolombina,
gue identifiquen la personalidad de la mujer contemporanea.

Tener en cuenta los aspectos simbdlicos y culturales inherentes en la ceramica
Pre-Colombina regional, para poderlos transmitir en las propuestas.

Analizar los disefios y planteamientos estéticos de objetos ceramicos pre-
colombinos encontrados en la region.

Conocer mas a fondo las necesidades del el usuario seleccionado proponiendo
alternativas funcionales y estéticas.

Determinar las actividades que realiza la mujer contemporanea en las que se
detecten mayores falencias en cuanto a marroquineria.

Segun las actividades a las que se dedique este tipo de mujer, identificar
elementos que seran vitales para la proyectacion.

Analizar algunos de los contenedores que se estan usando, sus falencias y
ventajas.
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2. MARCOS REFERENCIALES

2.1 MARCO CONCEPTUAL

2.1.1 Disefio con Identidad Regional: Se entiende por disefio la creacion o la re-
creacion de algo tangible o intangible, un nuevo punto de vista, otra percepcion, o
una forma distinta de aprehender el mundo. Enmarcando el concepto dentro del
campo del Disefio Industrial, se tiene que un disefio con identidad regional sera
aquella propuesta funcional practica, simbdlica, técnica y estética que dé
respuestas a preguntas o que llene falencias, comunicando sentires, razones,
significados, historias, creencias, raices, amor propio y pertenencia, en
concordancia con caracteristicas culturales, contribuyendo asi a enriquecer una
especie de personalidad colectiva de determinado territorio, que pueda mostrarse
y proyectarse.

2.1.2 Ceramica: El término proviene del griego keramiké y keramicos y es el
arte de elaborar y cocer vasijas y objetos de barro. La materia prima es la arcilla
en todas sus variantes.

Aparece en el periodo neolitico y fue producida por todas las antiguas
civilizaciones, adquiriendo en cada caso los rasgos peculiares de cada una; es por
ello que la ceramica representa un importante elemento a la hora de tomar
elementos culturales, pues ha estado siempre relacionada con la tierra, la vida
cotidiana, el poder, lo divino, lo sobrenatural, el lenguaje y el camino para llegar a
los dioses.

2.1.3 Cultura Regional: La cultura de determinado territorio, tiene que ver
basicamente con su vision; a partir de ella se puede hablar de amplios conceptos
como son su folclor, gastronomia, costumbres, educacién, sociedad, religion,
creencias, forma de vida, arte, quehacer, politicas, ética, filosofias, conocimientos,
saberes, formas de comunicacion, historia, pasado - presente y proyeccion.

2.1.4 Tendencias: La palabra nos indica inclinacién, direccién o propension hacia
determinado sitio, doctrina, estilo, sector, nivel o fin. Tiene igualmente variadas
connotaciones, segun se hable de ciencia, politica, economia, mercado,
tecnologia, teorias, pensamiento, estilos, disefios, moda, etc.

Y al hablar de moda, pues es el campo que atafie a este proceso, es preciso decir
que las tendencias se manejan mundialmente y en un periodo semestral. En las
grandes ferias, pasarelas y vitrinas mas cotizadas de las ciudades de la moda
mundial, se establecen las directrices en cuanto a estilos, materiales, colores,
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texturas, conceptos y lineamientos en general. Alli, las entidades de cada pais
gue guian la moda, toman los patrones y los adaptan a las condiciones y
necesidades propias.

En Colombia, en el campo del cuero, quienes se encargan de este trabajo son la
Asociacion Colombiana de Industriales del Calzado, el Cuero y sus Manufacturas:
ACICAM vy el Centro Tecnoldgico para las industrias del Calzado, Cuero y Afines:
CEINNOVA. Con la colaboracion de instituciones como Colciencias y el SENA,
realizan el taller “Conceptos de Moda” que rigen la produccion industrial a nivel
nacional.

2.1.5 Moda: Se define literalmente como el conjunto de gustos y modos de una
época que experimentan una rapida y permanente transformacién que se concreta
especialmente en el atuendo, mobiliario accesorios, manifestaciones de lenguaje,
formas de pensamiento, convivencia, actitudes de vida y usos culturales.

En la moda, el deseo de distinguirse y proyectarse, juega un papel importante.

La disefiadora industrial Luz Stella Nigrinis, docente de la Escuela de Disefio de la
Universidad Nacional de Colombia afirma: “Entendamos la moda como una
practica permanente de experimentacién y de negociacion, que permite a cada
uno de nosotros construir nuestra identidad”

2.1.6 Marroquineria: Del término italiano “MARROCHINO” que significa
“TAFILETE “y éste hace referencia al nombre del Reino de Tafilete en Berberia
situado en la region suroeste de Marruecos, donde se dedican especialmente a la
preparacion y curtido de pieles muy finas conocidas por el mismo nombre (tafilete).
Especificamente es un cuero brufiido y lustroso, mucho mas delgado que el
cordoban, y de mucha resistencia.

En el contexto de mercado mundial, la marroquineria corresponde a la industria de
articulos elaborados con piel tratada o con imitaciones sintéticas, tales como
calzado, carteras, bolsos, billeteras, maletas y diversos accesorios.

En nuestro departamento, la marroquineria representa un importante renglon
econdmico, por ello es digno de ser estudiado y desarrollado.
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2.2 MARCO HISTORICO

La marroquineria surge de la necesidad de proteger los pies y de transportar
objetos personales en los viajes, siendo las primeras soluciones especies de
suelas y cajas o baules que al transcurrir el tiempo se han convertido en el calzado
y las maletas con todas las variaciones que hoy conocemos.

Se utiliza el cuero tratado que por sus caracteristicas de natural, suave, flexible,
aspecto atrayente a los sentidos, se convierte en la mejor opcion como material.
Hasta finales de 1.700, el bolso era un accesorio principalmente de trabajo,
utilizado en forma de saco y usado por los hombres de clase humilde. Para los
hombres de clase alta, era un accesorio de pesca o caceria.

Los artesanos fueron fabricando posteriormente todo tipo de fundas para guardar
y transportar cada vez mas variados elementos.

Las grandes migraciones y conquistas ocasionaron el desarrollo de nuevos
disefios para preservar y transportar elementos necesarios para largos viajes.

Con el desarrollo industrial, los bolsos salen del campo artesanal e incursionan
como productos en serie, llegando a mucha gente, popularizadndose vy
convirtiéndose en articulos imprescindibles en la vida cotidiana.

Siendo el calzado y los bolsos un complemento del vestuario, su evolucién ha
estado muy ligado con la moda de cada época, modificandose en el tiempo su
forma, funcion y estética segun las nuevas necesidades que van surgiendo.

En Narifio la curticién de pieles y la marroquineria se han desarrollado debido a
gue es una regidn con presencia de desarrollo agropecuario.

Hacia 1.920 se curten las primeras pieles de forma rudimentaria; se elaboran
zurrones y petacas cosidas con el mismo cuero.

En 1.950 mejora el proceso de curticion, y con la maquina de coser se producen
zamarros, monturas, aparejos, correas, sandalias y bolsos.

En 1.960 se hace la primera exposicion de articulos elaborados en cuero.

Actualmente es uno de los més importantes renglones en la economia regional.
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3. DISENO METODOLOGICO

3.1 TIPO DE INVESTIGACION

? Exploratoria
? Diagnostica Descriptiva.

3.1.1 Poblacién. Mujeres de los 20 a 35 afios de edad que se incluyan en el grupo
de la mujer contemporanea en la ciudad de Pasto

3.1.2 Fuentes. Mujeres identificadas como contemporaneas segun la clasificacion
de la moda actual, con edades oscilantes entre los 20 y 35 afios.

3.1.3 Muestra. 20 mujeres contemporaneas segun la clasificacion de la moda
actual tomadas en diferentes lugares y ocasiones en la ciudad.

3.1.4 Métodos, técnicas e instrumentos. Para la recoleccién de datos que seran
Utiles en esta investigacion se utilizara los siguientes métodos: Observacion de
campo, encuesta, entrevistas, fotografias y analisis de resultados.

3.1.4.1 Observacién de Campo.

? Las dimensiones y proporciones de los bolsos usados hoy, en general, no
ofrecen la posibilidad de guardar objetos grandes como carpetas, folletos,
libros de mayor tamafo, siendo son llevados en la mano.

Los objetos anteriormente mencionados no se llevan siempre, y en este caso
un bolso grande tampoco resultaria practico (figura 1).

Se hace necesario entonces un bolso que ofrezca la posibilidad de guardar
elementos grandes, pero que a la vez sea practico cuando se necesite llevar
cosas de menor tamano.
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Hay ocasiones en que se debe llevar objetos medianos o pequefios, como una
libreta, un block, hojas, ademas de un boligrafo o lapiz; entonces hay dos
opciones: se introduce en un bolso si es que se encuentra uno a la medida, o
se llevan en la mano, hecho que resulta incomodo (figura 2).

Se necesita luego, una solucién que sea una respuesta intermedia a las dos
opciones anteriores, es decir un articulo sencillo que permita llevar
comodamente el block, que lo proteja y que facilite su uso.

Se observa bolsos y morrales con materiales inadecuados (figura 3).

Carpetas y trabajos se transportan en la mano y estan expuestos a sufrir dafios
por diversos factores climaticos o mecanicos ya que el contenedor no ofrece la
posibilidad de transportarlos y pretejerlos.

Los servicios no han sido disefiados concientemente sino al azar, no hay
mucha coherencia entre servicios y necesidades.

Aunque la poblacion cree adquirir su articulo de marroquineria de acuerdo a su
gusto, la realidad es que es no hay unas propuestas acordes al estilo de la
mujer contemporanea en el mercado regional y sabemos segun la psicologia
del producto que un objeto se convierte en parte de la manifestaciéon de la
personalidad del ser.

La mujer de hoy transporta gran cantidad de objetos personales como
documentos, objetos de uso personal, implementos de trabajo y elementos de
distraccion (figura 4).

Entre esta poblacion se observa gran preferencia por la comodidad y
funcionalidad.
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Figura 1. Falta de un compartimiento especial para objetos grandes en los
contenedora actuales.
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Figura 2. No hay una propuesta novedosa para transportar objetos pequefios.
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Objetos pequefios
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Figura 3. Materiales inadecuados
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Materiales inadecuados

Figura 4. Objetos personales y otros objetos medianos.
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3.1.4.2 Encuesta

UNIVERSIDAD DE NARINO
FACULTAD DE ARTES VISUALES
DISENO INDUSTRIAL
Encuesta dirigida a mujeres usuarias de algun objeto de marroquineria en
sus actividades diarias.
Investigacion: disefio de contenedores para el sector marroquinero de San Juan
de Pasto dirigidos a una poblacién femenina en la ciudad de pasto
Objetivo: mediante la aplicacion de los conocimientos adquiridos como disefiador
industrial y los adquiridos en el diplomado en marroquineria, elaborar productos
competitivos mediante la incursién de tres aspectos: Calidad, disefio y valor
agregado.
Para efectos de la investigacion rogamos contestar con la mayor objetividad cada
una de las preguntas. La informacién obtenida es de manejo estrictamente
confidencial y serd utilizada con fines investigativos.

. ¢, Qué actividades realiza en la vida diaria?
. Trabajo

1

a

b. Estudio
c. Deporte

d. Ocio

e. Otras ¢ Cuales?

N

. ¢ De las actividades anteriormente mencionadas, en cual ocupa mas tiempo?

3. ¢ Para esta actividad utiliza algun tipo de bolso o morral para transportar sus
implementos?

a. Si
b. No
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4. ¢ Qué tipo de contenedor usa?

Bolso
Cartera
Morral
Billetera

apop

Otros ¢,Cuales?

5. ¢ Que implementos suele llevar?

6. ¢ En alguna ocasién sus implementos han sido dafiados por factores climaticos
como, lluvia, sol o factores mecanicos como golpes raspaduras?

a. Si
b. No

¢,Que factores ocasionaron el dafio?

7. ¢ Cuales fueron los objetos o implementos dafiados?

8. ¢ Esta satisfecha con los servicios que presta su morral o bolso?

a. Si
b. No

¢ Porque?

9. ¢ Qué cree que podria implementarle para mejorarlo?
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10. ¢ En el momento de comprar su contenedor que aspecto cree que es mas
importante?

Funcionalidad
Estética
Precio

Marca

apop

11. ¢ Los productos que encuentra en el mercado regional cumplen con las
expectativas de compra?

a. Si
b. No

¢Por qué?

12. ¢ Su contenedor presenta correas o algun sistema para adaptarlo a su estatura
0 gusto?

a. Si
b. No

13. ¢ Se siente identificado con el contenedor que tiene, cree que refleja su
personalidad?

a. Si
b. No

¢Por qué?

14. ¢ Cual cree que es aproximadamente el lapso de tiempo mas largo que usted
carga su bolso?

15. ¢ Cémo se transporta usted?

a. Automovil
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Bus

A pie
Moto
Bicicleta

®ooo

16. ¢ Cual medio de transporte es el que mas utiliza?
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3.1.5 Resultados de la encuesta.
1. ¢ Qué actividades realiza en la vida diaria?

Cuadro 1. Pregunta encuesta nimero 1

Trabajo 20%
Estudio 100%
Deporte 20%
Ocio 10%

2. ¢ De las actividades anteriormente mencionadas, en cual ocupa mas tiempo?

Cuadro 2. Pregunta encuesta niamero 2

Estudio 100%
Trabajo 20%
Deporte 20%

3. ¢ Para esta actividad utiliza algun tipo de bolso o morral para transportar sus
implementos?

Cuadro 3. Pregunta encuesta nimero 3

Si 100%

No 0%

4. ¢ Qué tipo de contenedor usa?

Cuadro 4. Pregunta encuesta nimero 4

Bolso 70%
Morral y bolso 50%
Billetera 20%
Cartera 10%




5. ¢ Que implementos suele llevar?

Cuadro 5. Pregunta encuesta nimero 5

Elementos de escritura

Agenda 80%
Cuadernos 20%
Lapiceros 100%
Libros 20%
Hojas

trabajos

Objetos de uso personal y otros

Maquillaje 50%
documentos 30%
llaves 30%
Billetera 20%
Calculadora 10%
Gafas 10%
Sombrilla 10%

6. ¢, En alguna ocasion sus implementos han sido dafiados por factores climaticos
como, lluvia, sol o factores mecanicos como golpes raspaduras?

Cuadro 6. Pregunta encuesta nimero 6

Si 60%

No 40%
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¢,Que factores ocasionaron el dafio?

Cuadro 7. Pregunta encuesta niamero 6

Factores: climaticos sol y lluvia 60%
Golpes 30%
Polvo 10%

7. ¢ Cuales fueron los objetos o implementos dafiados?

Cuadro 8. Pregunta encuesta niamero 7

Agenda 60%
Cuadernos
Trabajos
Papeles
Documentos

Magquillaje, billetera, joyas 40%

8. ¢ Esta satisfecha con los servicios que presta su morral o bolso?

Cuadro 9. Pregunta encuesta nimero 8

Si 40%
No 60%
c. Si

d. No

9. ¢ Qué cree que podria implementarle para mejorarlo?

-Material
-Separadores
-Servicios
-Acorde ala moda
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10. ¢ En el momento de comprar su contenedor que aspecto cree que es mas
importante?

Cuadro 10. Pregunta encuesta numero 10

Funcionalidad 100%
Estética 20%
Precio 20%
Marca 1%

11. ¢Los productos que encuentra en el mercado regional cumplen con las
expectativas de compra?

Cuadro 11. Pregunta encuesta niumero 11

Si 80%
No 20%
¢ Por qué si?

Buen precio

Variedad

Facilidad de uso
Calidad de productos regionales

¢Por qué no?
Mala escogencia de Materiales.

12. ¢ Su contenedor presenta correas o algun sistema para adaptarlo a su estatura
0 gusto?

Cuadro 12. Pregunta encuesta numero 12

Si 90%

No 10%
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13. ¢ Se siente identificado con el contenedor que tiene, cree que refleja su
personalidad?

Cuadro 13. Pregunta encuesta numero 13

Si 80%
No 20%
¢ Por qué?

14. ¢ Cual cree que es aproximadamente el lapso de tiempo mas largo que usted
carga su bolso?

Cuadro 14. Pregunta encuesta niumero 14

Tiempo minimo 30 minutos

Tiempo méximo 8 horas diarias

15. ¢ Cémo se transporta usted?

Cuadro 15. Pregunta encuesta nimero 15

A pie 50%
Bus 50%
Moto 20%
Automovil 20%

16. ¢ Cual medio de transporte es el que mas utiliza?

A pie y bus
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3.1.6 Analisis de la informacion.
? La mayoria de la poblacién es estudiante y un pequefio sector también trabaja.
? Latotalidad de la poblacion encuestada hace uso de algun tipo de contenedor.

? Bolso Morral y Billetera Cartera son los contenedores identificados que
usualmente utiliza la poblacién encuestada.

? Los articulos u objetos mas utilizados han sido clasificados en tres grupos:
Elementos de escritura y trazo

Cuadro 16. Elementos de escritura y trazo

Agenda 80%
Cuadernos 20%
Lapiceros 100%
Libros 20%
Hojas

trabajos

Objetos de uso personal

Cuadro 17. Objetos de uso personal

Magquillaje 50%
documentos 30%
llaves 30%
Billetera 20%
Calculadora 10%
Gafas 10%
Sombrilla
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Objetos tecnoldgicos:
Aunque en la encuesta no mencionaron estos elementos si se los observo en el
trabajo de campo

Cuadro 18. Objetos tecnolégicos

Celular

Calculadora

CD.s

Disquetes

? Los materiales de los contenedores deben analizarse minuciosamente para
ofrecer buena proteccién de los factores climaticos, los factores mecanicos y
posiblemente quimicos.

? Los objetos mas dafiados segun la encuesta fueron los siguientes:

Agenda
Cuadernos
Trabajos
Papeles
Documentos

Por lo que se tendra en cuenta un sistema que contemple la proteccion y
transporte de estos objetos.

? Hay insatisfaccién por parte de los materiales utilizados en los contenedores y
también se detecta falencias en los servicios que prestan los contenedores.

? Por otra parte se plantea una situacion de oferta de bolsos y morrales que no
han analizado la personalidad del cliente en cuestion, ademas de carecer de
identidad regional.

? La funcionalidad, comodidad y facilidad de uso del producto son tres factores
muy importantes para esta poblacion.

? Existe un buen concepto de la marroquineria regional respecto a su calidad,
pero por otro lado se estan reconociendo algunos vacios.

40




? El factor de comodidad esta condicionado por el factor ergonémico que
proporcione el contenedor.
La ergonomia se debe tener muy en cuenta a causa de los largos periodos de
tiempo que estos articulos se llevan consigo, ademas medio de transporte mas
utilizado es el bus o ir a pie, por lo que debemos tenerlo muy en cuenta.

? Oftro aspecto que se manifesto es la seguridad que pueda proporcionar el
contenedor, esto lo hace un producto confiable.
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4. PROYECTACION
4.1 CONCEPTO

Para la solucién de este proyecto se trabajoé con la inspiracion en un concepto ya
gue se presenta la posibilidad de trabajar con elementos propios de la region
como es la iconografia de la Ceramica Precolombina en el Altiplano Narifiense y
mas concretamente la Ceramica Tuza, un valioso concepto que tiene identidad
regional, técnica, disefio, ademas de un gran misterio.

4.1.1 El arte Precolombino en el Altiplano de Narifo.

El altiplano narifiense es una fria y quebrada zona montafiosa, ubicada a 3000
mts. sobre el nivel del mar muy cerca a los actuales limites entre Colombia y
Ecuador. Unos siglos antes de la llegada de los espafioles, el altiplano formé parte
de una extensa area cultural conformada por la etnia de los Pastos quienes
ocupaban el territorio comprendido entre el valle del Chota, en la provincia del
Carchi en el Ecuador, y los altiplanos de Tuquerres e Ipiales y el valle alto del rio
Guaitara en Colombia.

En la periferia de este vasto territorio habitaba una serie de grupos de disimil nivel
de desarrollo como los Abades, los Quillacingas y los Sindaguas, entre otros. Se
ha definido una secuencia ceramica integrada por tres complejos, que se
denomind, en orden de antigliedad; Capuli, Piartal y Tuza.

4.1.2 Ceramica Precolombina

Desde época muy temprana los pueblos advirtieron las propiedades de la arcilla y
aprendieron a atemperarla, agregandole diferentes aditamentos; esto les permitio
producir gran variedad de vasijas y objetos de ritual o de almacenamiento de
acuerdo con sus necesidades.

Gradualmente, segun la inventiva y laboriosidad de cada pueblo, se fue
desarrollando una técnica mas compleja en manufactura, decoracion y funcion,
gue culmin6é con piezas que revelan un exquisito gusto artistico y plastico del
artista que las produjo, y hoy son un valioso documento para conocer las culturas
anteriores a la nuestra.

Un aspecto comun para todos los pueblos que utilizaron la alfareria fue el paso del
amasado de la arcilla, con secado al sol, decoracion a base de impresiones
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digitales e instrumentos simples, a la seleccion de las mejores arcillas, para
obtener una mayor finura en la pasta, el uso del fuego para cocerla y el
conocimiento de los colorantes vegetales y minerales para decorarlas.

Para evitar que las piezas se resquebrajaran, en la coccion agregaron a la arcilla
una sustancia antiplastica y atemperante llamada DESGRASANTE; las mas
usadas consistieron en arenas cuarciticas o graniticas, tiestos molidos, polvo de
carbon, conchas trituradas, cenizas de arboles y fibras vegetales.

Los alfareros precolombinos desconocieron el torno y los métodos que emplearon
fueron: el MODELADO consistente en darle a la pasta la forma deseada
manualmente, el ROLLO o TIRABUZON, también llamado ESPIRAL, consistente
en hacer rollos largos que se superponian enrollandolos y alisando las uniones a
medida que se elaboraba la vasija.

El sistema de MOLDES se empled en zonas que poseian una ceramica mas
evolucionada, como la de Tumaco. Consistia en elaborar moldes huecos con las
formas deseadas y la arcilla se introducia en ellos para reproducir la forma.

Una vez elaborados los objetos o vasijas, se producia el acabado final, para lo
cual usaban los dedos, paletas, piedras llamadas pulidores, pedazos de corteza
de calabaza, hojas y fragmentos de textiles; afinaban la superficie humedeciendo
la arcilla constantemente. El objeto pulido se bafiaba luego con agua arcillosa, a la
cual se le agregaba un pigmento colorante.

Los colores mas usados fueron rojos, negros, ocres, amarillos, café y blancos.
Este sistema, llamado ENGOBE se aplicaba con fines decorativos.

Las técnicas de decoracion se pueden identificar asi:
Pintada: Comprende la pintura Positiva, Negativa, el Ahumado y el Engobe.

Modelada: Mediante una suave presion hecha con los dedos indice y pulgar,
formaban los disefios sobre la vasija todavia himeda.

Incisa: Consiste en rallar la superficie con un instrumento agudo; a veces
aplicaban una pasta de otro color, esto es lo que se conoce como decoracion
empastada.

Excisa: Consiste en desalojar partes de arcilla para obtener determinados
disefos.

Aplicada: Se agrega a la vasija diversas figuras elaboradas separadamente. Las
mas usuales representaban ranas, culebras y figuras antropomorfas.

Muchas veces aplicaron a las piezas finos cordoncillos formando delicados
motivos decorativos.
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El Arte Precolombino y Disefio en la Ceramica Narifio

En el arte precolombino, la cerdmica Narifio presenta uno de los mas finos
ejemplos de disefio grafico y complejidad en la composicién. La intensa pureza de
los patrones Tuza y la lirica policromatica de la ceramica Piartal, se equilibra con
los toscos convencionalismos de cerdmica Capuli. Los estilos y sistemas creativos
pueden seguirse a través de los disefios de los grandes complejos arqueoldgicos.
La calidad de los disefios ceramistas prehispanicos en Narifio impone un elevado
nivel para aquellos de nosotros que hoy seguimos sus huellas.

El disefio visual en el ser humano se caracteriza por su intencionalidad, que puede
dirigirse a la estética, la semantica o hacia otros fines. la iconografia incorporada
en el arte y el disefio no es siempre la narracidon de hechos sociales, mas bien
refleja una relacion entre arte y sociedad que puede incluir elementos de
narracion, de fantasia o de suefios, de cosmologia o0 de ejercicios cognitivos que
siguen canones culturales. Mientras la relacion entre arte y sociedad es
multidimensional, la riqueza y complejidad del disefio no va en la misma
proporcién con la complejidad y el desarrollo social, econémica o politica.

Humberto eco dice que la cultura es un sistema compuesto de subsistemas de
signos reticulares y se estan reforzando mutuamente sin importar que €stos sean
palabras, objetos, ideas, valores, sentimientos, gestos o acciones. Como un
ejemplo de subsistemas de signos, el disefio visual estd compuesto de disefios
gréficos, que tienen una organizacion cultural dirigida e intencional, a la cual se
puede asignar significacion.

El analisis formal de los aspectos visuales de disefio precolombino puede revelar
esquemas que indican la intencion que dio forma a la composicion original; la
gramatica visual establece patrones que pueden ser reconocidos y los indicios de
la intencion semantica en el uso de los signos se pueden explorar ain mas a
través de fuentes histdricas y arqueoldgicas.

Los signos estan divididos segun su nivel de abstraccion y figuracién. De acuerdo
con el sistema, la representacion se vuelve mas convencional y estilizada en
cuanto el contenido conceptual aumenta y puede ser llevada al extremo de la
abstraccion total. Cuando la representacibn es mas narrativa o descriptiva, la
expresion es natural o retratista, y puede ser llevada al extremo del hiperrealismo.



4.1.2.1 Complejo Capuli:

Se encuentra tentativamente ubicado a partir del siglo Xll d. C. y se asocia con los
PROTOPASTOS. Esta representado por ceramica decorada con pintura negra
sobre rojo, y, sobresalen formas tales como copas con base de pedestal altas
(compoteras), copas con figuras antropomorfas integradas a la base (cargadores),
vasijas antropomorfas, figuras antropomorfas moldeadas sobre bases planas.
Como parte de este complejo se consideran provisionalmente, ya que no son
muchos los datos que lo sustentan, un tipo de ceramica negra ahumada (copas), y
otro marrén pulido, conformado por ollas globulares con aplicacibn de asas
zoomorfas, vasijas pequefas fitomorfas y ollas con representaciones zoomorfas
en el cuerpo.

Son formas convencionales de poco interés visual, no parece haber mucha
creatividad invertida en la figura y en su acabado son simples y aun rusticas.

Estas figuras no comunican ideas ni sentimientos humanos especificos,
representan mas bien un estado de conciencia (el mambeador), el rango de la
persona (hombres sentados en bancos y mujeres sentadas en el suelo) o la
falocracia (la dominacion del principio masculino). Dado el énfasis conceptual
estas formas son casi convenciones visuales y casi no hay realismo narrativo en
ellas.
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Figura 5. Formas capuli

VASIJAS ANTROPOMORFAS MODELADAS.
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4.1.2.2 Complejo Piartal:

El complejo Piartal tiene similitudes con el complejo Tuza, por lo que algunos
historiadores hablan del Complejo Piartal - Tuza

La ceramica de la fase Piartal, relacionada con la etnia Protopasto, se caracteriza
por la combinacion en la decoracion de pintura negativa y positiva, utilizando tres
colores basicos, rojo, negro y crema.

El complejo Piartal es conocido por sus bellas piezas policromadas y sus
asombrosas formas como el anfora y los jarrones carinados

Figura 6. Formas Piartal

En este complejo la repeticion de modulos es mas asombrosa, y sigue un patron
numeérico presente ya en la cerdmica capuli. Las anforas pueden tener hasta ocho
modulos de disefios repetidos alrededor del cuello y desde dos hasta veinticuatro
alrededor del cuerpo.

Las formas de aves se simplifican hasta la geometria pura, convirtiéndose en un
triangulo una curva un angulo, dos lineas paralelas y un circulo. La pureza de la
geometria, la sistematizacién de los principios del disefo, la estilizacion de la
figura y el predominio de los patrones numéricos, son elementos que proveen
continuidad hasta el complejo tuza
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Figura 7. Anforas Piartal con formas estilizadas geométricas y abstractas.

4.1.2.3 Complejo Tuza

La fase Tuza relacionada con la ocupacion tardia de la etnia Pasto, se caracteriza
por la presencia de ceramica decorada con pintura rica en motivos realistas.

Los colores utilizados son:
Rojo sobre Crema.
Negro sobre Crema

Negro y rojo sobre Crema

La ceramica Tuza tiene uno de los mas sofisticados sistemas de disefio gréafico
encontrados en la ceramica precolombina, muchos de los elementos usados en la
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ceramica tuza fueron empleados por los otros dos complejos, pero se agregan
innovaciones y los disefios se vuelven patrones mas complejos. El color es menos
importante que en Piartal y, de hecho, en los disefios geométricos mas abstractos,
solo se usan dos o tres colores. Espirales, trazos escalonados, circulos, trazos
cruzados y figuras estilizadas se usaban todavia, como también los patrones de
filas y columnas y las lineas divisorias. Sin embargo, el creciente interés por el
cosmos Yy el sol representado en una estrella de ocho puntas abre un énfasis
nuevo.

El motivo radiado de ocho puntas circunscritas es la figura mejor elaborada ya que
era sin duda el motivo mas importante, la representacién de un ente destacado
entre los demas
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Figura 8. Platos Tuza con motivos anulares referentes al sol.
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Esta figura o motivo con caracteres solares, se convierte en el nucleo de los platos
con base anular y de las vasijas de las familias de esta regién; algunos disefios
gue aparecen en la ceramica de los pastos, en los que este motivo tipico, con
algunas variantes de construccion, permanece constantemente rodeada de
escenas alegres, figurativas, otras abstracto geométricas.

51



Figura 9. Danzantes estrella de ocho puntas y estilizacién de formas
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El motivo de deidad solar aun se plasma en tejidos de esta region de los pastos
(frontera colombo ecuatoriana). Sin que se conozca claramente el contenido ni el
contexto de esta representacion, ha sobrevivido a los siglos por aquello de la
memoria colectiva.

Figura 10. Memoria colectiva y los disefios Precolombinos

La ceramica Tuza alcanza notable desarrollo, no tanto en lo que se refiere a
forma como a decoracién. No se conoce moldes lo que no elimina la posibilidad de
produccion en masa.

Arqueolbgicamente, es posible establecer dos tipos de ceramica: una es la
ceremonial, puesto que se encuentra Unicamente en tumbas y muy raramente en
sitios habitacionales, el otro tipo de ceramica es la utilitaria, que se encuentra
indistintamente en sitios de habitacion, tumbas y basureros. En el complejo Tuza
desaparecen ya los objetos ceremoniales propiamente dichos.
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Técnicamente la ceramica mas desarrollada es la Piartal, en cambio la ceramica
Tuza es la mas utilitaria de los tres complejos.

4.1.2.3.1 Viday Entorno

La ceramica Tuza, es muy representativa de la vida y el entorno de la época por
este motivo se la denomina en algunos articulos y compilaciones como arte
realista, como lo plantea Granda?, “Cuando un objeto arqueoldgico no corresponde
a un contexto simbdlico o de abstraccién tendra un contexto real de su factura, es
el mismo que evita que se hable de dicha expresion en términos iconogréficos,
pues no es posible que en una obra “captora” de una vivencia o0 “momento
histérico” en su labor retratista incluya simbologias ajenas a su mundo.”

4.1.2.3.2 Lacazay pesca

Un ejemplo de la representacion de los hechos del entorno plasmados por el
artista o artesano en la cerdmica Tuza es la actividad de la pesca y la caza. Es
muy comun la representacion de la caza de venados, conejos, llamas y zainos,
animales antiguamente propios de la region.

Figura 11. Representacion de caza mediante motivos estilizados y patrones
geométricos comunes en esta cultura.

1 Osvaldo Granda LA REPUBLICA Notas sobre el arte escultérico de Barriles 26
de octubre de 1980.



Hay dos elementos que ejercen su fuerza sobre el hombre precolombino: de un
lado las necesidades fisioldgicas y de otro las necesidades espirituales; para
suspender estas dos fuerzas, él se sirve de artefactos que elabora ante la presion
casi simultanea de éstas dos necesidades; al comienzo ante la agresiva vida del
cazador, parece ser que prima las necesidades de orden fisioldégico. Mas adelante
fusionan sus artefactos, la utilidad que puedan prestar en los dos niveles: el que
va a su supervivencia y el que suple su mitologia.

En otras representaciones encontramos personajes con raquetas o redes. Podria
tratarse de redes para pescar, bien sea en las lagunas, como Cumbal o Azufral o
en los rios o arroyos.

Figura 12. Representacion de la pesca

En estas graficas podemos apreciar que los ideogramas son compilaciones de las
actividades diarias, comprendidas dentro de un marco social.

En cuanto al disefio no se han hecho muchos estudios acerca de estos y su
lenguaje, es muy poco lo que se sabe o se tiene la certeza de saber, como
Granda lo anuncia en uno de sus textos?, “El disefio es muy importante, lleva
consigo un lenguaje que desconocemos en plenitud, que paso a paso lento
podremos ir codificando, para tratar de entender su comunicacion”.
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4.1.3 Representacion y andlisis zooarqueoldgico en la Cultura Narifio

Los animales juegan un papel importante en las representaciones en objetos,
estatuaria y petroglifos. El arte animal prehispanico del sur occidente colombiano,
dotado de un grado acentuado de realismo, revela la estrecha relacion entre el
hombre y la fauna regional.

La morfologia especifica de muchas de las representaciones muestra una
sensibilidad especial para escoger los elementos plasticos mas expresivos y la
repeticion constante de los mismos animales indica conocimiento minucioso e
intereses muy bien definidos. En realidad el caracter realista de las piezas revelan
una serie de conocimientos empiricos, un dominio del saber no verbalizado y la
expresion técnica o plastica de un modo vigoroso.

El caracter de las representaciones es de tal orden, que un observador
familiarizado con cada uno de los grupos animales logra identificar sin mucha
dificultad los especimenes, incluso en las siluetas talladas o pintadas del material
cultural andino narifiense.

El 36% de la fauna identificada corresponde al material del complejo Tuza,
posteriormente encontramos con un 31% al complejo Capuli, con un 22% al
Piartal.

-Tuza: arafa ibiz, garzon, pauijil, venado.
-Piartal: pelicano, arpia, tente, armadillo, cusumbo.
-Capuli: insecto fragata grullon, aura, buho, colibri perro de monte, oso llama.

Para los complejos Capuli y Piartal la mayor parte de representaciones zoomorfas
consistian en siluetas pintadas en la superficie interior de las copas con base
anular.

2 Osvaldo Granda LA REPUBLICA Notas sobre el arte escultérico de Barriles 26
de octubre de 1980.
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4.1.4 Abstraccion y naturaleza

En la ceramica prehispanica no existe antagonismo entre la representacion
"abstracta" y la representacién "naturalista”. Cada pieza es una conjugacioén de
formas que evocan siempre lo que captan los sentidos, lo ideal, lo que no adquiere
realidad mas que en la obra de arte.

Aln en las piezas mas "abstractas" hay referencias directas a la experiencia
sensorial. Pero también, en todas las figuras, aun en las més "realistas”, hay cierto
grado de independencia del mundo real, lograda por medio de esquematizaciones,
distorsiones y combinaciones imaginarias.

El resultado es una sintesis coherente y equilibrada de forma y contenido en que
todo puede ser abstracto, y a la vez todo puede ser figurativo.

4.1.5 “El artista individual

Por la importancia conceptual del quehacer del artista prehispanico que Efrain
Sanchez plantea, se da a conocer a continuacion, su texto completo denominado
Arte Prehispanico de Colombia

“El arte tiene su propio mundo, relativamente independiente de otros ambitos de la
realidad. Aun en el caso de las sociedades prehispanicas, no es imposible
suponer que debid existir autonomia entre los conocimientos y actividades, por
ejemplo, del chaman o del jefe, y de aquellos que tenian a su cargo la elaboracién
de piezas de orfebreria o de ceramica. Construir explicaciones del mundo, o
sistemas de gobierno, o inventar leyendas, o elaborar mitos, o dirigir rituales, no es
lo mismo que manufacturar laminas de oro, o elaborar piezas de ceramica.
Aunque en algunos casos la persona pudiera ser una misma, los saberes son
distintos.

Existio entre las sociedades prehispanicas, como ha existido y existe en todas las
sociedades, un "mundo del arte" cuyo foco no eran los mitos, ni la cosmologia, ni
siquiera los rituales en los que se presume que las piezas de orfebreria y ceramica
desempeiaban papel preponderante. El foco del mundo del arte son las obras de
arte, centro de interés de quien las contempla y, desde luego, del artista que las
crea y elabora. EI chaman pronunciaba el ensalmo, lo adaptaba a las
circunstancias, lo transmitia. El artista disefiaba la figura, martillaba la hoja de
metal, cocia su plato, le daba forma a su idea. EI chaman pensaba en el mito; el
artista también, pero su gran preocupacion era la figura de oro o de ceramica.
Cuando el chaman veia la figura terminada, pensaba en el mito, pero sus 0jos
estaban fijjos en el objeto, en su brillo, en su textura y en su forma.
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Toda obra de arte tiene valores que le son inherentes. Son valores visuales,
fijados por la imagen. Son formas, colores, texturas, relaciones espaciales
internas, relaciones visuales con la realidad percibida. Muchos de estos valores
existen en la sociedad a la que pertenece el artista, es decir, que son valores
colectivos, distintos en cada sociedad. Los Muiscas de la Cordillera Oriental tenian
una concepcién especifica sobre la forma, el color y la textura de un tunjo. Los
artistas la adoptaban, y de ahi que los tunjos se parezcan en ser planos,
triangulares, irregulares. Pero cada creador les daba su interpretacion personal, de
donde resulta que no hay un tunjo idéntico a otro. Los estilos son el resultado de la
tension entre valores colectivos e interpretacion individual.

El proceso de creacion de una obra de arte es a la vez intelectual y operativo. El
artista interioriza los valores visuales de su sociedad, o de otras, segun el grado
de contacto que exista entre ellas, y un conjunto de valores ajenos al arte que
usualmente se asocian con el "significado" de las obras. El artista quimbaya debia
conocer la forma y el color usuales, o prescritos, de los poporos y tenia una idea
de lo que significaban y de sus implicaciones rituales. Posiblemente el chaman, o
alguien distinto, le daba instrucciones mas o menos precisas sobre lo que se
deseaba y el artista se forjaba una idea de lo que queria o debia obtener. En la
faceta operativa, el artista cuenta con materiales y técnicas determinados, y desde
luego, con su talento, su destreza y sus conocimientos. La labor manual conjuga
todos estos elementos, y es alli donde el artista hace frente a su prueba maxima.
Sabe qué quiere, 0 qué se le ha solicitado hacer; sabe como hacerlo y con qué
materiales, pero no sabe cual va a ser el resultado hasta tanto la obra esté
terminada. En este aspecto, el artista quimbaya estaba en la misma situacion de
los artistas de todo el mundo y de todos los tiempos. Habia que esperar a que
diera por concluida su labor para determinar si su obra cumplia las reglas del arte.
Es esto lo que otorga a cada obra su individualidad inajenable. ”
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4.2 Anélisis

? La cerdmica Tuza tiene uno de los mas sofisticados sistemas de disefio
grafico encontrados en la cerdmica precolombina. Su elevado grado de
estilizacién, de lo tangible que lo rodea como la naturaleza y la sociedad; la
abstraccion expresada por sentimientos, suefios y necesidades, plasmada en
obras graficas de gran complejidad y estudio, hacen de este tema un
maravilloso tema de inspiracién para este proyecto.

? El concepto es una de las herramientas usadas por esta cultura como medio
de comunicacion, y la evolucion de este tipo de comunicacion como se debe
entender, debe seguirse desarrollando en este proyecto.

? El arte planteado por las culturas Precolombinas es un arte que retrata de
alguna manera las actividades y acontecimientos de la vida cotidiana de estas
sociedades mediante técnicas y conocimientos Unicos.

? La representacion de los elementos del entorno es de caracter figurativo pero
en veces la realidad se distorsiona dando paso a lo abstracto manifestandose
un juego entre lo figurativo y lo abstracto.

? Las necesidades del hombre precolombino son fundamentalmente la
necesidad espiritual y la necesidad fisioldgica que de alguna manera llegaron a
fusionar en sus objetos. La idea de las soluciones que se plantearan en este
proyecto debe asumir esta cualidad.

? Los objetos de arte precolombino son el resultado de los valores colectivos de
la sociedad y la interpretacion individual del artista.

? Los motivos solares y/o radiales ocupan un espacio realmente importante en
estos complejos culturales. Estudiar estos motivos es clave para la obtencién
de composiciones.

? Los motivos precolombinos a estudiar propondran evolucion de ellos mismos
como asi lo plantearon los artistas de esos tiempos.
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El arte precolombino posee sus propios canones culturales por tanto no debe
compararse con valores de otras culturas que poseen los suyos propios.

Es importante no estancarse, ni parcializarse en el etnocentrismo, pues
resultaria perjudicial para el disefio, la creatividad y la evolucion de las ideas.
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4.3 Estudio Formal

Figura 13. Motivos geomeétricos progresivos conceéntricos
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Figura 14. Patrén (convencion) en forma de escalera ceramica Tuza
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Figura 15. Composiciones geométricas en forma de escalera dirigidas hacia el
centro.
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Figura 16. Deidades solares
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Figural?7. Representacion de animales sagrados magnificamente refinados.
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Figura 18. Motivos aserrados o dentados.
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4.4 Bocetos

Para la primera propuesta, tomamos los disefios de las escaleras como una forma
de simbolizar el dinamismo de nuestro cliente y sus aspiraciones de superarse
escalando su propio camino. Las formas y funciones representadas en los
bocetos se mueven en un orden de espiral de menor a mayor, al igual que la idea

general de los motivos radiales vistos en nuestra cultura Narifio.

Figura 19. Bocetos primera propuesta
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Para la segunda y tercera propuesta se toma una de las formas animales mas
apreciadas por la cultura Narifio, “EI Mono”, sinébnimo de agilidad flexibilidad
adaptabilidad e inteligencia; propiedades que debe poseer el producto.

En esta segunda propuesta se fusiona la forma del mono y las escaleras usadas
en la primera propuesta; se plantea la figura de un mono que no tenga una forma
muy implicita, que contenga un grado de desarrollo en cuanto a la estilizacién
como un concepto tradicional, respetando su esencia.

Figura 20. Bocetos segunda propuesta
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Figura 21. Bocetos tercera propuesta
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Para la cuarta propuesta, se toma una de las composiciones mas significativas
gue se aprecié en este estudio, triAngulos que se mueven como un espiral,
integrando aristas con formas organicas y sinuosas, una composicion con un
elevadisimo grado de conocimiento, creatividad e identidad.

Figura 22. Bocetos cuarta propuesta
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4.5 Propuestas

Figura 23. Contenedor para objetos grandes
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Figura 24. Contenedor para objetos medianos
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Figura 25. Contenedor para cosméticos
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Figura 26. Contenedor para documentos
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4.6 Propuesta de color

Figura 27. Propuesta de color contenedor grande.
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Figura 28. Propuesta de color contenedor mediano
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Figura 29. Propuesta de color contenedor para cosméticos
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Figura 30. Propuesta de color contenedor para documentos
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4.7 Secuencia de uso

Figura 31. Secuencia de uso contenedor para objetos grandes
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Figura 32. Secuencia de uso contenedor de objetos grandes
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Figura 33. Secuencia de uso contenedor de objetos medianos
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Figura 34. Secuencia de uso contenedor de maquillaje
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Figura 35. Secuencia de uso contenedor de documentos
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4.8 Costos

4.8.1 Contenedor para objetos grandes

Cuadro 19. Contenedor para objetos grandes

Material
referencia

Cantidad

Costo
unidad

Porcentaje
de destrozo

Costo total

Sintético
BIC

48.54 dm?

$204 dm?

5%

$10397,26

Cuero
confeccion
naranja

9.12 dm?

$550 dm?2

7%

$5367,12

Botén madera

$200

$400

Broche usa

$200

$400

Broche iméan

$500

$500

Hebilla

1

$400

$400

Cierre

15 cm.

$500 m.

$80

Seda

68x50 cm.

$5000 m.

$1414,4

Odena

30x8 cm.

$5000 m.

$700

Hilo

3444 cm.

$4 m.

$13776

Pegante

850 mm.

$2000

2000

$12000

Costo total $46.334.8

Mano de obra




4.8.2 Contenedor para objetos medianos

Cuadro 20. Contenedor para objetos medianos

Material
referencia

cantidad

Costo
unidad

Porcentaje
de destrozo

Costo total

Sintético
BIC

19.8 dm?

$204 dm?

5%

$4039

Cuero
confeccion
naranja

9.36 dm?

$550 dm?

7%

$5148

Elastico

10 cm.

$2200 m.

$220

Cierre

65 cm.

$500 m.

$325

Odena

36x40 cm.

$5000 m.

$1200

Hilo

380 cm.

$4 m.

$1520

Pegante

850 mm.

$2000

$2000

Mano de obra

85

$6000

Costo total $16.852




4.8.3 Contenedor para cosméticos

Cuadro 21. Contenedor para cosméticos

Material
referencia

cantidad

Costo
unidad

Porcentaje
de destrozo

Costo total

Sintético
BIC

16.9 dm?

$204 dm?

5%

$3619.98

Cuero
confeccion
naranja

6.45 dm?2

$50 dm?2

7%

$3795.82

Elastico

40 cm.

$2200 m.

$880

espejo

65 cm.

$500 m.

$325

Broche iméan

1

$500

$500

Seda

10x20 cm.

$5000 m.

$83.3

Hilo

620 cm.

$4 m.

$2480

Pegante

850 mm.

$2000

$2000

$6000

Costo total $19.684.1°

Mano de obra
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4.8.4 Contenedor para documentos

Cuadro 22. Contenedor para documentos

Material
referencia

cantidad

Costo
unidad

Porcentaje
de destrozo

Costo total

Sintético
BIC

9.6 dm?

$204 dm?

5%

$2056.32

Cuero
confeccion
naranja

0.9 dm?

$550 dm?2

7%

$529.65

Alambre
niquelado

1

$3000

$3000

Cierre

15 cm.

$500 m.

$80

Acetato

11x16 cm.

$2000 m.

$352

Hilo

380 cm.

$4 m.

$1520

Pegante

850 mm.

$2000

$2000

Mano de obra

87

$6000

Costo total $15.537%




5. CONCLUSIONES

Al terminar el proceso de desarrollo de la linea CERAMI-TUZA se puede concluir:

?

Es necesario que el Disefiador Industrial esté en permanente contacto con el
sector marroquinero para aportar soluciones a necesidades concretas que van
surgiendo en la medida en que hombres y mujeres evolucionan con el
transcurso del tiempo.

El disefiador industrial debe lograr que el grupo de usuarios al que los
productos por él concebidos van dirigidos, se sientan plenamente identificados
0 que a través de ellos puedan mostrar su personalidad y su forma de ser, de
pensar, de sentir y de actuar; en otras palabras, los productos deben ser
“personalizados”

Es posible proyectar productos de marroquineria que ademas de contar con un
notable nivel estético y de aportar innovacion funcional, comuniquen identidad
regional.

Cuando la inspiracion en temas étnicos es el método usado para disefar, no
deben resultar necesariamente productos que muestren fieles copias de
elementos pertenecientes a civilizaciones pasadas, sino mas bien productos
gue re-crean dichos elementos y los aplican a las formas de vida actual.

La historia pasada de nuestras culturas precolombinas regionales es vigente
en la medida en que se traigan hasta el presente e interactien en la vida
cotidiana, en este caso, mediante productos de marroquineria.

Existe muy poca investigacion e informacién a cerca del simbolismo y
significados de los planteamientos estéticos correspondientes a nuestras
culturas ancestrales, convirtiéndose estos temas en un fértil campo donde el
disefiador industrial puede navegar, interpretar y re-crear, para presentar
nuevas alternativas aplicadas a objetos utilitarios producidos industrialmente.

Es una buena alternativa que el sector marroquinero de la ciudad de Pasto,

busque en sus propias raices culturales en el momento de disefiar y proponer
nuevos productos.
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