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ABSTRAC

There are many ways to communicate with the market, we talk as a market because
exist a target to let know the service that the University has; some of the most
important are the television, the radio, press, magazines, the special events and the
web. Some part away is the academic promotional event, of it talks less, which as give
not enough relevance. The objectives of the university to do the promotional event
are the communication, knowledge and promotion; this last one focus to get the
promotion of the different programs and to sell services of the University. The
objectives of the communication are those that help expressing ideas, concepts,
programs, teems that motive and drive to those that visit the event to select a career.
To get the objectives it s necessary a true synergy, the documental structure is not
enough, but with a good technical exposition system must be the strategic way to
approach time, space, human recourses and techniques; The fair cost and inversions
for the University, to give some status to the event increase the image of the
institution, but many people ignore the impact of the visual image has in the
environment. Then the observation and the analysis argue the need of the industrial
Design, the professional in I.D has the sensibility to find this kind of problems and to
give an creative answer and functional, letting the rescue of this event as itis; the only
way to give arelation ship between students and the service of the Narifio University.



INTRODUCCION

“El diseiio es una actividad creativa cuyo fin es establecer las miiltiples cualidades
de los objetos, procesos, servicios y sus sistemas en todos sus ciclos de vida. Por
tanto, el diseiio es el factor central de la innovadora humanizacién de las
tecnologias yunfactor crucial de intercambio cultural y econémico”. ICSID

La mayoria de las personas asocian disefio con algo exclusivo por tanto ajeno a sus
vidas y desligado de su cotidianidad y de sus intereses. Desde este punto comienza
el papel como disefiadores industriales. En la actualidad se habla de un disefio que
no se liga tunicamente a lo espectacular que puede resultar visualmente su
proyectacién o intervencion; rige en el disefio la correlacién ser humano medio
ambiente y a su tiempo aprovecha el progreso de la tecnologia para mejorar las
actuales condiciones humanas. Al entrar en el campo de las ferias se hace alusion
directa a un medio de comunicacién de masas que debe llegar a un publico potencial
a través de la difusién, mediante integracion de material documental, muestras
objetuales graficas, instrumentos publicitarios, sistemas de montaje de estos
recursos , entre otros. La comunicacién acompafiada al objeto refuerza su impacto o
mensaje, conociendo el efecto que las exhibiciones producen en los visitantes. El
desarrollo de un proyecto encaminado al fortalecimiento comunicacional e
interventor en la motivacién del visitante en la feria académica de la universidad de
Narifio va a caer sobre los aspectos de calidad de uso del resultado proyectual y la
calidad estética del mismo, compatibilizando las exigencias técnico funcionales con
las restricciones técnico econdmicas. La esencia del proyecto se encuentra al
intervenir con el factor humano, es decir con el grupo social al que afecta, destacamos
al visitante como sujeto sensible a quien se dirige la informacién y el afan de
motivacion e incluimos a los organizadores del evento quienes buscan y preparan los
medios con los que se cumple el objetivo comunicacional y motivador de la feria; Se
ofrece entonces al plantear un sistema de exposicion y exhibicion para la feria
académica una garantia para el mejor aprovechamiento de recursos y calidad de
inversion fisicos y humanos. Lo anterior como el resultado de identificar una
problemdtica muy cercana, aplicando un ordenado disefio metodolégico.
Finalmente se recuerda que el estudio no tiene antecedentes especificos en cuanto a
modelo tedrico o a su aplicacion practica en la UDENAR vy es la primera vez que se
acerca al problema de investigacion que se plantea ; el marcar precedente con el
desarrollo del proyecto teérico proyectual servira de base para la realizaciéon de
nuevas investigaciones y aplicaciones para proximos investigadores y proyectistas,
loquese constituye como elrelevante aporte delosautores.



1. GENERALIDADES
1.1 JUSTIFICACION

El auge cada vez mayor de las exposiciones académicas han logrado llamar la
atenciéon sobre la necesidad de fortalecer la formacién vy la eficiencia de esta
actividad para cumplir la misién de dar a conocer los programas educativos que
ofrece la universidad de Narifio y estimular a estudiantes, ademas con el
compromiso de difundir la informacién con el mayor nivel de calidad e inversion
de los recursos fisicos y humanos para beneficio de la creciente comunidad
visitante.

Es evidente que para el montaje de la feria se requiere elementos de disefio
adecuados para alcanzar satisfactorios niveles de transmisién e intercambio de
informacion y destacando el inminente acercamiento a cumplir lasnecesidades
précticas de los coordinadores del montaje de exposiciéon. La universidad de
Narifio adopta este valioso canal y ademas lo constituye como el evento mas
importante para divulgacién informativa, se cataloga como el mdsimportante por
la elevada afluencia de visitantes, actualmente se calcula un promedio de 10.000
estudiantes de grados 10 y 11 correspondientes a los 81 planteles de educacién
secundaria registrados por secretaria de educacion municipal en el periodo escolar
2003, sin olvidar visitantes de instituciones rurales o municipios cercanos. Es
necesario resaltar que poca importancia se ha dado al aspecto técnico del montaje,
orientando total preocupacién por la organizacién documental, lo que debilita de
manera notable el ambiente de la actividad; asi se considera trascendente investigar
y ejecutar un proyecto que integre exposicién interesante y bien documentada con
un buen montaje, entre otros aspectos a ofrecer al visitante un espacio para
contemplar y comunicarse tranquilamente conlos elementos visuales del expositor,
logrando esto con un sistema que se adapte a espacios exteriores e interiores aislado
de puntos de circulacién agitada. Ademds de contribuir directamente con el
mejoramiento del ambiente de difusion de informacién para el receptor y que
ofrezca mejores posibilidades practicas a quienes se encargan de la organizacion
técnica de la feria; la implementacion de un sistema 4gil disminuye gastos
considerables en la organizacién y paralelamente organiza y economiza tiempo
para montaje y desmontaje. El disefio Industrial brinda amplia gama para
minimizar los problemas practicos de los sistemas de exposiciéon y exhibiciéon
beneficiando directamente a la poblacién participante y contribuyendo con el
posicionamiento y fortalecimiento delaimagen de la universidad a nivel regional.



2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La universidad de Narifio organiza cada afio la feria académica con el propésito de
dar a conocer los 33 programas de estudios que ofrece y estimular a estudiantes de
grado 11 y préximo a comenzar estudios de pregrado a convertirse en miembros
activos de la institucién; este evento es el iinico que se realiza para promocién
académica y se considera el método mas efectivo para establecer contacto directo
entre expositor y visitante, generando paralelamente valiosa retroalimentacion. El
mayor porcentaje de visitantes pertenecen a los 81 planteles educativos de secundaria
con los que cuenta el municipio de Pasto, esto equivale a un promedio de 10.000
estudiantes  potenciales para la universidad aproximadamente (cifras
correspondientes al periodo académico 2003) sin descartar visitantes de instituciones
rurales y otros municipios. Esta gran afluencia de espectadores exige a la feria
condiciones adecuadas para sus fines de promocién logrando ademas que el visitante
se sienta a gusto en el lugar (ambiente) , captando su atencién para que comience a
observar la muestra académica y permanezca en el lugar el tiempo que necesite o
desee. La seleccion del espacio que actualmente se realiza para montar la exposicion
no cuenta con el ambiente propicio para percibir la exposicién y las posibilidades de
montaje que ofrezca recurriendo a improvisaciéon de stand promocionales teniendo
como Unica opcidn ajustarse a las condiciones espaciales de cada sector donde se
exhibe, tampoco se ha establecido un recorrido o ruta que debe seguir el visitante
para lograr una mejor comprensién de la muestra, este recorrido es fundamental para
la exposicion.

2.1 FORMULACION DEL PROBLEMA

(Como lograr mediante un sistema de exposiciéon y exhibicion mayor
aprovechamiento del espacio y mejor desarrollo de la promocién académica de la
universidad de Narifio dirigida a estudiantes préximos a comenzar pregrado?.

22 DELIMITACION DEL PROBLEMA

Feriaacadémica dela universidad de Narifio
Evento que se monta en las instalaciones del sector Toro Bajo, en un dia escogido
estratégicamente del mes de abril en un periodode 8:00a.m a 4:00 p.m.



2.3 SISTEMATIZACION DEL PROBLEMA
Para el desarrollo de la investigaci n se plantea es siguiente diagrama:

Figura 1. Esquema de investigaci n

FERIA ACADEMICA UDENAR
v v
QUE ES? OBJETIVOS
v
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A
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SUBPREGUNTAS
(Cuales son las caracteristicas de aquello que define una exposiciéon?
(como determinar los lugares apropiados para la exposicion?

¢(Coémo establecer mediante sistemas de exposicion / exhibicién relaciones directas
expositor - estudiante generando mayor retroalimentaciéon?

¢De qué manera afecta la improvisaciéon de mobiliario con la buenas condiciones de
exhibicién y exposicion?

¢ Coémo generar espacio visual impactante y funcional para su corta duracion?

(El sistema de exhibicién que condiciones debe sugerir para convertirse en
mediador entre el espacio y el material exhibido?

¢Qué condiciones practicas, técnicas, y formales debe llevar un sistema de
exposicion / exhibicion?

¢Como lograr estimular los sentidos mediante un sistema de exposicién /exhibicién
para generar recordacion en el espectador?

¢ Qué papel juega la percepcion del visitante en el momento de determinar un
sistema de exposicién/ exhibiciéon?

¢Coémo dar mayor posicionamiento a la imagen de la institucion?



3. OBJETIVOS
3.1 OBJETIVO GENERAL

Por medio de un sistema objetual mejorar condiciones de promocién académica de
los programas que se presentan en la feria de la universidad de Narifio.

3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS
* Conocer los objetivos de la universidad con la feria académica

* Verificar si la totalidad de los objetivos se cumplen actualmente y en que
condiciones lo hacen.

* Identificar puntos criticos que limitan el desarrollo eficiente de la feria
académica que requieran intervencion de Disefio industrial.

* Identificar los requerimientos de los diferentes programas al momento de
organizar la exposicion

* Reconocer las condiciones que la universidad ofrece para garantizar la calidad
integral de la feria.

* Conocer el proceso productivo de la feria, desde la organizacién, el montaje, la
presentacion al visitante y el desmontaje de la misma.

* Investigar através de instrumentos de recolecciéon de datos los
requerimientos de los organizadores de la feria como de los visitantes.

* Analizar material de investigaciéon para determinar los pardmetros técnico
funcionales y formales de la proyectacion.

* Proponer una solucién creativa y eficiente que garantice la calidad dela
promocién académica.

* Evaluar las propuestas y experimentar la viabilidad para desarrollarlas



4. MARCO DE REFERENCIA
41 MARCO TEORICO

411 ;Qué es una feria?. las ferias tuvieron una importancia de primer orden en la
organizacion econdmica medieval, como centros financieros y de intercambio de
mercancias del comercio internacional en los que se reunian periédicamente los
mercaderes profesionales. A pesar de la existencia de algunas ferias anteriores el
desarrollo de las ferias corresponde a los siglos XI, XII y sobretodo al XIII, cuando el
caracter errante del reciente comercio internacional hizo sentir la necesidad de
establecer bases fijas para el mismo. Su situacion dependia por tanto de la direccion
delas grandes corrientes comerciales y no estaba ligada al ambito econémico local, ya
que su clientela solia proceder de lugares muy lejanos. Las ferias poseian privilegios
de inmunidad, respecto allugar donde se celebraban y a las personas que concurrian
a ellas, concedidos por el sefior territorial y garantizados por sus “guardias de las
ferias” el mas importante era el de franquicia que concedia a los mercaderes la
inmunidad por delitos o deudas anteriores. En el siglo XV, con la aparicién de la
economias nacionales, las ferias cobraron nueva vida, apoyada por los monarcas que
regulaban en ellas sus negocios y disponian asi de un mercado de créditos para lo
nuevos gastos del presupuesto estatal. En ellas, aunque persistio el trafico de
mercancias la importancia primordial recae sobre el dinero. Por el circuito de las
ferias circulaban letras de cambio comerciales, arrendamientos de impuestos y
créditos militares de los monarcas europeosy dela curia romana.

En la actualidad también se entiende por feria la reunién que tiene por objeto
exponer ciertas mercancias con miras a la promocién, compra y venta de las mismas,
y que se efectian en lugares y épocas determinadas.

4.1.2 Exposicion y exhibicion en las ferias. Historia de las exposiciones: en los dos
ultimos siglos las exposiciones han sidonumerosasy se organizan con ocasiones de
cualquier pretexto (centenario, conmemoracion, celebracién), hasta el punto que dos
exposiciones mundiales se organizaron en el mismo afio y enla misma nacién (EEUU,
1939). La historia de las exposiciones tiene una estrecha relacién con la historia del
progreso humano y de sus principales etapas: el vapor, la electricidad, las
telecomunicaciones, la aviacion, las construcciones, los descubrimientos geograficos,
etc. En el siglo de los inventos cada nacién tenia interés por exhibir sus propios
avances; los gastos que implicaban estas exposiciones se compensaban con la
propaganday el estimulo que a causa de ellas recibian otras actividades.

1 SALVAT Editores, Diccionario enciclopédico. Barcelona . Tomo 2. Pag. 1390



Los fines de la exposiciéon pueden ser comerciales, artisticos e educativos, pero el
proposito verdadero es atraer la atencion del puablico para interesarlo en los objetos
exhibidos. Se destaca que la exposicién involucra exhibir, lo dltimo determinado
por accion de mostrar en publico.

41.3 Lo que define una exposicién. En general se define exposiciéon como un
conjunto de objetos e ideas (bienes materiales y conocimientos relacionados entre si),
que se exhiben a un publico especifico, particular o general por ser dignos de
mostrarse y cuya exhibicion persigue un fin determinado.

De ahi que como sinénimos de exposiciéon se empleen industrialmente los términos
de “exhibicién”, y “muestra”. En sentido general, entrarian en el campo de las
exposiciones tanto la feria, exposiciéon pecuaria, una exposiciéon de pintura, los
animales de un zoolégico o el jardin botanico como el pesebre de Navidad, la
exposicién presencial de un trabajo o proyecto a un grupo de personas o a una
exposiciéon de automoviles, muebles o lamparas.

Ademas de constituir un conjunto correlacionado de bienes y conocimientos o
creencias, cada uno de los ejemplos anteriores persiguen fin establecido, ya sea
econémico, comercial, educativo, cultural, religioso, investigativo, creativo, etc.
Concretamente se habla de exposicion de objetos y conocimientos cuyo fin primordial
esla difusiéon informativa cuya esencia esla comunicacion visual, “donde el valor de
la imagen, el apoyo de las muestras y el testimonio indiscutible del documento
establecen comunicacion directa y original”.

4.1.3.1 Caracteristicas de lo que se muestra enla exposicion.

* Valor cultural: la exposicion exhibe algo que es digno de exponerse ante un ptublico
por su valor cultural; muestra algo que resulta interesante ver porque representa un
logro en el campo de la cultura o un hito importante de la historia y es de “publico
interés”. Los objetos que integran la exposiciéon son interesantes porque se destacan
entre los demas de su tipo.

* Se muestran claramente: por ser de publico interés, los objetos y conocimientos presentados en la
exposicién se muestran lo més claro posible y por ello se da la oportunidad al visitante de acercarse
y apreciar todos los aspectos de la muestra, previendo sin embargo que los objetos no peligren en
su cercania al espectador ( como en una exposiciéon de piezas de vidrio o ceramica) o que el visitante
no peligre al acercarse al objeto (como en una exposicién de especies y uso del aji, o del cactus
dirigida a un ptublico escolar). Se incluyen asi conocimientos ademas de objetos

1 SALVAT Monitor, diccionario enciclopédico. Pamplona. Tomo 7. Pag. 2600

2 LOPEZ BARBOSA Fernando, Manual de montaje de exposiciones. Bogot4, D.C. 1993. p. 102



puesto que, si lo que muestra es desconocido, los conocimientos que generalmente
apoyan los objetos (o lo explican) deben ser muy claros, las ideas deben “exponerse”
también claramente.

* Serelacionan légicamente: los objetos y conocimientos presentados en la exposicién
se relacionan entre silogicamente, ya sea a partir del género de objetos (exposicion de
libros), o de un autor (dibujos, pinturas, esculturas, cuadros) o de un tema ( artesania
colombiana).

Estas tres caracteristicas aparecen también como los tres grandes objetivos de las
exposiciones cuyo fin tltimo es el hombre mismo, contribuir a su enriquecimiento
intelectual, documental y cultural. En esta medida en que el montaje puede ser
determinante para el buenlogro de una exposicion.

414 Tipos de exposiciones. Pueden subdividirse de acuerdo a su duracién y
movilidad y deacuerdo conlos contenidos.

4141 Porsuduraciony movilidad.

* Exposiciones permanentes. Se denominan de este modo porque permanecen en su
lugar y abiertas al ptblico por tiempo indefinido, los museos expones diariamente su
coleccién en forma permanente, aunque también realizan algunas veces exposiciones
transitorias. Elrecinto que alberga la exposicién permanente por lo general se adapta
enforma exclusiva para cumplir sus funciones a muy largo plazo.

* Exposiciones temporales. O transitorias se realizan para ser exhibidas durante un
periodo de tiempo corto, que generalmente varia entre dos semanas y tres meses y su
duracion tiene que ver tanto con la afluencia a nivel de asistencia estimado de publico,
como con la importancia o trascendencia de la exposicion. Por ser transitorias, estas
exposiciones se realizan en recintos que deben adaptarse facilmente, o enpoco tiempo,
alas necesidades particulares de montaje de cada muestra.

* Exposiciones itinerantes. Han sido disefiadas para presentarse en varios lugares,
para “seguir un itinerario”. Estas exposiciones son proyectadas de modo tal que
facilitan su transporte y montaje en cada lugar al que van dirigidas. = Permiten
posibilidades de adaptacion a diversos recintos y cuentan con condiciones de
embalaje que garantizan la conservacién de los objetos. llevan instrucciones de
empaque que deben seguirse exactamente en cadalugar donde se exhiben, pues de su
cumplimiento depende laconservaciéony finalidad dela muestra. Como exposiciones
itinerantes se entiende todas las exposiciones viajeras, sigan o no un recorrido pre -
establecido. Las exposiciones que recorren diversos sitios dentro de una ciudad se
denominan también circulantes.



* Exposiciones periédicas. Serealizan dentro de una serie y con intervalos de tiempo
constantes, pueden ser anuales, bienales etc. Las exposiciones periddicas (como el
salén nacional de artes plasticas) en general pretenden recoger y mostrar los nuevos
aportes que se han dado durante determinado tiempo en un campo especifico de la
cultura.

4.1.4.2 Por los contenidos: la clasificaciéon por contenidos no puede establecerse a
partir de los temas, puesto que estos son casi infinitos, como la cultura misma. En
museologia se aceptan 5 categorias, segin la disciplina (arte, historia, tecnologia,
ciencia, técnica); cada una de ellas se subdivide de modo complejo llegando en
algunos puntos casi a superponerse y concurriendo todas en el campo de la historia.
Sin embargo hay dos grandes clasificaciones a partir de los autores, en artes plasticas
y en general a partir de documentacién que la sustenta.

* Individuales y colectivas: en las exposiciones de artes plasticas (pintura, escultura,
grabado, etc.) hay dos tipos generales dependiendo de cuantos actores intervienen
en la muestra. Las exposiciones individuales pueden mostrar la obra resiente de un
artista o recoger muchos afios de su creacion (exposiciones retrospectivas). Las
exhibiciones colectivas generalmente agrupan actores de un mismo campo del arte
(colectiva de pintores, fotégrafos)aunque también se realizan a partir de temas (el
desnudo tratado por varios artista) de vinculacién a una entidad (egresados de una
facultad de bellas artes) o a partir de algtin tipo de afinidad.

* Documentales y no documentales: esta clasificacion se establece segin la
profundidad de su documentacién en la medida en que vayan maés alla de la mera
presentacion del objeto. Las exposiciones estrictamente documentales, ademas de
ser resultado de una completa investigacion y andlisis de lo expuesto, se diferencian
por el objetivo mismo de la muestra; son aquellas cuyo fin primordial es ilustrar sobre
un tema (época, personaje, movimiento intelectual o literario) atin cuando haya
objetos expuestos, el énfasis se da ala documentacion que se ofrece al visitante. Por el
contrario, las exposiciones estrictamente no documentales, ponen énfasis en la
contemplacién del objeto expuesto, sin llegar a expenderse o profundizar en su
analisis.

41.4.3 Lugares de exposiciéon. La seleccién de un espacio para montar cualquier
exposicion depende tanto de las condiciones que ofrezca para la adecuada
proteccion de lo expuesto, como del ambiente propicio para percibir la exposicion y
las posibilidades de montaje que ofrezca.



* Proteccién: la proteccion de los objetos abarca desde la seguridad o medidas de prevencion
contra robos, e incendios, hasta los controles para garantizar la conservacién y cuidado de los
objetos durante el periodo que seran exhibidos. Las condiciones minimas de proteccién que debe

ofrecer el lugar de exposicion sesintetizan asi: seguridad contra robo e incendio;
generalmente en las exposiciones permanentes, el espacio de exposiciéon debe
estar alejado de cualquier actividad no controlada que presente posibilidad de
incendio, con la humedad tener en cuenta los factores internos si se hace en
lugares cerrados y en caso contrario los factores externos del ambiente, los
cambios bruscos de temperatura producidos en el exterior deben preverse, para
evitar rayos directos del sol la ubicacion responde a oriente o norte,
preferiblemente.

* Ambiente: lo primero que debe manejarse enelambiente paraexposiciones es el
aislamiento, su capacidad de ofrecer al visitante un espacio para contemplar y
comunicarse tranquilamente con los elementos de la exposicién y los expositores;
preferiblemente estara situado en un lugar exento de distracciones, en lo posible
lejos de puntos de circulacién criticos. De esta manera se lograra un ambiente
adecuado ycontribuira a mejorarlascondiciones de seguridad delo expuesto.

La amplitud del espacioy el color ya sea del recinto o del ambiente natural donde se
monta la exposicion se relacionan directamente. “Los tonos oscuros cierran el
espacio, lo hacen mas pequefo; los tonos claros y el blanco por excelencia, son
abiertos, abren espacio, lo ensanchan”. Para contribuir a crear un ambiente placido,
el color del recinto, si es diferente al blanco debe ser muy claro ya que los colores
claros ademaés de proporcionar tranquilidad, atentian en gran parte la imposibilidad
que algunos colores tienen para armonizar al juntarse con otros.

41.5 Que busca el montaje?. El montaje pretende interpretar de la mejor manera
los objetivos iniciales de la exposicion , cuando se propone armar un conjunto de
partes cuyaarticulacién ya hasido planeada establece unrecorrido, es decir, unaruta
que debe seguir el visitante para lograr una mejor comprensiéon de las muestras. Este
recorrido si es fundamental en la exposicién, , por eso el montaje debe respetarlo y
construirlo en la realidad. Las exposiciones que tienen un recorrido son
especialmente las documentales, en donde es importante seguir un “antes” y un
“después” para su cabal comprensién. Pero aun cuando haya exposiciones sin
recorrido especifico(establecido con anterioridad), las personas encargadas del
montaje deben establecerlo. Atun sin ser obligatorio, deben hacerlo posible,
insinuarlo, porque una exposicién sin recorrido no significa una exposicion sin
ordenamiento.

1 VARLEY, Helena. El gran libro del color. Barcelona, blume, 1982.



En resumen, lo que persigue el montaje es construir un orden donde no esta previsto o
reconstruirlo cuando estaba planeado, pensando siempre en hacerllegar al visitante,
lo mas directamente posible con lo expuesto. Esto se logra bdasicamente
acondicionando un recinto, manejando los elementos que componen el montaje y
conociendo las técnicas para montar los objetos.

41.5.1 Estructura del montaje. Montar, colgar o armar el material que ya se ha
preparado es lo que se realiza en el montaje de cualquier exposicién, ya sea
permanente o transitoria, documental o peridédica. Como la exposicién toda, el
objetivo del montaje es el hombre mismo, “poner directamente al espectador frente
a la obra para que surja un didlogo visual- intelectual entre sujeto - objeto, que
comience en la visién y apreciacion y culmine en la interpretacion de lo que la obra
comunica.”

Antes de que se realice el montaje, la exposiciéon ha pasado por varias etapas en las
cuales han intervenido muchas personas, desde el investigador y el artista, hasta el
carpinteroy el transportador, todos trabajando en funcién del visitante a quienllegara
finalmente la muestra. Se ha invertido dinero, tiempo y esfuerzo en planear ,
investigar, realizar el proyecto y producir el resultado definitivo, y del montaje va a
depender quetodo ello pueda cumplir sus fines o se frustre en su tiltima etapa.

El montaje es la dltima actividad del proceso de produccién de una exposicion,
proceso que resulta mas o menos complejo dependiendo del caracter y la tipologia de
la muestra.

En exposiciones este proceso se inicia con la definicion del tema y objetivos
generales, a lo cual sigue, con base en la investigacion, el esquema de montaje, el
montaje definitivo.

Dentro del montaje conviene hacer una distincién clara entre sus tres etapas oniveles
fundamentales:

41.5.2 Etapa técnica. En la cual se realizan los acondicionamientos técnicos
requeridos para cada exposicién, como instalacién eléctrica para la iluminacion,
disefio y ejecucién(o adecuacién) de vitrinas y paneles, pintura, acabados, fotografia,
etc.

4153 Etapa basica. En esta etapa se incluyen la diagramaciéon y ejecuciéon de
carteles de apoyo o paneles documentales, el disefio de montaje de objetos y textos en
vitrinas y elesquema de montaje general, que articulalarelacién de todoslos objetos
y apoyos, definiendo una secuencia o recorrido;

Etapa final. En la cual se realiza la disposicion definitiva de los objetos en la sala,
vitrinas, stand, médulos, segtn la exposicién. La etapa final del montaje puede ser
relativamente fija o variable, dependiendo de la existencia y el grado de precisiéon
de un esquema de montaje . El caracter variable de la etapa final del montaje se
acentuda en las exposiciones itinerantes, las cuales siempre deben ajustarse a las
condiciones espaciales de cada sala donde se exhiben.

5 LOPEZ BARBOSA, op. Cit.,p. 113



41.5.1 Estructura del montaje. Montar, colgar o armar el material que ya se ha
preparado es lo que se realiza en el montaje de cualquier exposicioén, ya sea
permanente o transitoria, documental o periédica. Como la exposicion toda, el
objetivo del montaje es el hombre mismo, “poner directamente al espectador frente
a la obra para que surja un didlogo visual- intelectual entre sujeto - objeto, que
comience en la visién y apreciacion y culmine en la interpretacion de lo que la obra
comunica.”

Antes de que se realice el montaje, la exposicion ha pasado por varias etapas en las
cuales han intervenido muchas personas, desde el investigador y el artista, hasta el
carpintero y el transportador, todos trabajando en funcién del visitante a quien
llegara finalmente la muestra. Se ha invertido dinero, tiempo y esfuerzo en planear,
investigar, realizar el proyecto y producir el resultado definitivo, y del montaje va a
depender que todo ello pueda cumplir sus fines o se frustre en su tdltima etapa.

El montaje es la dltima actividad del proceso de produccién de una exposicién,
proceso que resulta mas o menos complejo dependiendo del caracter y latipologia de
la muestra.

En exposiciones este proceso se inicia con la definiciéon del tema y objetivos
generales, a lo cual sigue, con base en la investigacion, el esquema de montaje, el
montaje definitivo.

Dentro del montaje conviene hacer una distincion clara entre sus tres etapas o
niveles fundamentales:

41.5.2 Etapa técnica. En la cual se realizan los acondicionamientos técnicos
requeridos para cada exposicion, como instalacién eléctrica para la iluminacion,
disefio y ejecucién(o adecuacion) de vitrinas y paneles, pintura, acabados, fotografia,
etc.

4153 Etapa basica. En esta etapa se incluyen la diagramacion y ejecuciéon de
carteles de apoyo o paneles documentales, el disefio de montaje de objetos y textos en
vitrinas y el esquema de montaje general, que articulalarelacién de todoslos objetos
y apoyos, definiendo una secuencia orecorrido;

Etapa final. En la cual se realiza la disposicién definitiva de los objetos en la sala,
vitrinas, stand, médulos, segtn la exposicion. La etapa final del montaje puede ser
relativamente fija o variable, dependiendo de la existencia y el grado de precisién
de un esquema de montaje . El caracter variable de la etapa final del montaje se
acenttia en las exposiciones itinerantes, las cuales siempre deben ajustarse a las
condiciones espaciales de cada sala donde se exhiben.

6 JORGE, Frascara. Disefio grafico para la gente. S.f., p.36.



4.1.6.1 una realidad existente en una realidad deseada. Esta realidad no esta
constituida por formas graficas, sino por personas.

El propésito de la comunicacién visual es el de crear una armonia y una organizacion
de tipo visual tal que, como realizacién de visiones personales - para el caso del arte
o provista de unaintencién para el disefio -, produzca excitacion también visual.

4.1.6.2 Percepcion enlamente del visitante. Nunca se mira s6lo una cosa, siempre se
mira la relaciéon entre las cosas y nosotros mismos. La visién estd en continua
actividad, en continuo movimiento, aprehendiendo continuamente las cosas que se
encuentran en un circulo cuyo centro es ella misma, constituyendo lo que esté
presente para el hombre tal como es. Antes que detenerse a mirar en detalle cada
objeto, el visitante de la exposicion percibe el montaje en conjunto y establece una
relacién animica con el entorno. El planeamiento de la distribucién de los objetos
orienta el sentido de esta relacion. = Aqui es donde confluye la labor de los
proyectistas, los productores de exposicién o el artista con la misién del encargado del
montaje. Comienza entonces la responsabilidad de entregar lo mejor posible los
mensajes de la exposicién al publico, a través de la distribucién.  Siel proyecto de la
exposicion contempla instrucciones especificas para ello, estas han de considerarse.

4.1.7 Como acttia el espacio?. El espacio es el ambito de las formas que se crearan y
es el primer enfrentamiento en la lucha visual-creativa. Enefecto, el espacio matérico
es la materia virgen que invita y reta al mismo tiempo y que se presenta
simultdneamente tan familiar y tan extrafio. Se parte de poseer el espacio, es decir
comprenderlo como concepto, conocerlo a profundidad, reconocer su naturaleza, su
estructura, sus relaciones y las posibilidades de organizacién a su interior. De esta
manera puede asegurarse que el problema no consiste solamente en dominar el
espacio, sino en construirlo a partir delarelacién creativaconel.

41.7.1 Espacio y percepcion. Al observar un objeto, un paisaje, en general unas
formas visuales o un hecho tridimensional, de manera inmediata la mente hace una
interpretacion organizativa del espacio: Distingue y separa partes derecha,
izquierda, arriba, abajo; define sentidos verticalidad, horizontalidad y reconoce
proximidades, adelante, atrds, adentro, afuera. Se establece asi una orientacion
relacionada con la posicién del observador, y en ese momento parece que estuviese
en la situacion observada para ser parte de ella, se modifica el adentro y el afuera y
por ende la percepciéon estatica unilineal, para producir la sensacion
multidimensional del espacio.

En la percepcién y comprension del espacio intervienen factores como la vision estereotipica y el
movimiento, entre otros, pero en ellas juega un papel muy importante la experiencia cognitiva, esto
es la informacion, la conciencia y las experiencias visuales anteriores al hecho percibido con las
cuales la mente completa la imagen que persigue. De alli que pueda afirmarse que:



“La percepcion, fundada sobre la experiencia, va mas alla de la experiencia de la
realidad”.

Esto permite reconocer que de alguna manera la percepciéon de las formas y
especificamente del espacio, no es fenémeno pasivo, sino que es una sensacién activa
que provoca diversas reacciones emocionales y vivenciales, lo que debe ser
considerado creativamente por el disefiador en el momento de organizar las imagenes
olas formas de un espacio determinado.

En particular todo comunicador visual trata de presentar, representar o inventar el
espacio dandole, mediante la organizacién unaforma que establece por si misma bien
los limites de su extensiéon o bien lo limitado de su infinidad, planteandose en
consecuencia distintas relaciones.

Elementos de percepcion:

* Composicién y equilibrio. El montaje, como el contenido de la exposiciéon debe ser
muy claro.  El recorrido debe ser facilmente identificable. Pero la l6gica de la
distribucion también se aplica en otro sentido: La composicién. Las piezas no se
montan una tras otra sin sentido, sino que su distribucién responde a una légica
compositiva. “La influencia psicolégica méas importante sobre la percepcién humana
es la necesidad de equilibrio...Ia referencia visual més fuerte y firme del hombre, su
base consiente e inconsciente para la formulaciéon de juicios visuales... Por eso, el
constructo horizontal - vertical esla relacion basica del hombre con su entorno”. Esta
relacion se presenta en cada plano que soporta el montaje y en la articulacién de todos
ellos: En unmuro, en un panel, los ejes se establecen de modo imaginario y marcan el

equilibrio el conjunto delos objetos expuestos.

“Tanto para el emisor como para el receptor de la informacién visual, la falta de equilibrio y
seguridad es un factor desorientador” . También con frecuencia se presentan multiples
impedimentos para lograr un equilibrio perfecto en el montaje y su bisqueda y logro no son
siempre sinénimos de una buena ejecucion. Aunque siempre debe tenderse a él, existen
limitaciones( problemas cromaéticos, secuencia, etc.) y a veces la intencién del montaje puede ser
precisamente romper el equilibrio, pasar de la opcién visual de regularidad y sencillez a la
alternativa de complejidad y variacién inesperada. Sin embargo, el manejo de la segunda opcién
debe hacerse con prudencia y cuidando los fines de la exposicion y la contemplacién misma de los
objetos. La tension en el montaje no es negativa de por si. Su conveniencia y valor estdn en como
se use en la comunicacion visual, es decir, “En como refuerce el

7 ARNHEIM, Arte y percepcién visual. Madrid: alianza, 1979
8 DONIS, D.A. La sintaxis de la imagen. Barcelona, G.G., 1980, p. 110

9Tbid, p. 38 .



significado, proposito, la intencién y, ademas, en cémo puede usarse como base para
la interpretacion y lacomprension”.

Lo fundamental enlalégica dela distribuciéon es dejar en claro un ordenamiento, una
disposicién estable de espacios y volumenes, y definir concretamente una relaciéon
compositiva, sin afectar la observacion de los objetos y eliminando tensiones visuales
ambiguas que pueda truncar lareceptividad y los objetivos de la exposicion:

“La ambigtiedad visual, como la ambigtiedad verbal no solo oscurecen la intencién
compositiva, sino también el significado. El proceso de equilibrio natural quedaria
frenado, confundido y, lo que es mas importante, irresuelto por culpa de la
fraseologia espacial sin significado... la vista es el sentido que menos energia gasta.
Experimenta y reconoce el equilibrio, evidente o sutil, y las relaciones de interaccién
entre los diversos datos visuales. Seria contraproducente frustrar y confundir esta
funciono tinica”.

4.1.7.1 Clasesy categorias.
* Espacio real: es el espacio multidimensional, profundo o infinito; es el espacio
sensible, el de la naturaleza, el espacio como &mbito de lo cotidiano, el que nosrodeay
se prolonga, si asi lo buscamos, en la extensién atmosférica o también en el espacio
pensado, ideado. Eselespacio que sentimos pero también el que intuimos.

* Espacio virtual: es el que percibimos, el que construimos visualmente y el como lo
vemos; corresponde a unarealidad visual perono a unarealidad empirica.

* Espacio plastico o matérico: es el espacio pictérico o el campo gréfico que acoge las
representaciones; es el papel, ellienzo, el metal, el cartén, sobre el cual plasmamos u
organizamos las imagenes visuales; es finito y bidimensional y se lo conoce también
como espacio ilusorio dentro del cual se puede crear espacios virtuales. Es un medio
material que termina siendo construido gracias alas relaciones de formas, colores,
pesos, blancos, movimientos... es un espacio orgéanico pero al mismo tiempo es un
espacio inventado creado en el que se articulan las tensiones, la armonia, el
conflicto...Y enel que conviven las figuras y las zonas vacias.

41.7.3 Establecer recorrido. En el montaje se constituye un orden donde no esta previsto o se
reconstruye cuando ya estaba planeado. Y esto, en relacién con el

LOPEZ BARBOZA, op. Cit., Pag. 39.

Ibid. Pag. 42

USCATEGUT; Mireya. El espacio, un reto o una invitacién a poseerlo.



recorrido, se traduce en establecer un camino o una multiplicidad de caminos para
ver la exposiciéon dependiendo de los objetivos particulares de la muestra y su
estructura.

Como regla general y primera consideracién, el recorrido de una exposicion
comienza siempre por la izquierda, el visitante se desplaza siempre de izquierda a
derecha. Ello se explica fundamentalmente porque ellenguaje se escribey selee en
ese sentido.

Es posible que muchos visitantes quieran recorrer inconscientemente la sala de
derecha a izquierda, especialmente aquellos que suelen conducir algtn tipo de
vehiculo, debido a las convenciones americanas de transito(”“conserve su derecha”).
Sin embargo, es necesario establecer la orientaciéon del recorrido de izquierda a
derecha, especialmente en exposiciones que debe “leerse” en cierto orden
(cronolégico, tematico, etc.). Aunque siempre habra visitantes que no deseen seguir
estrictamente el recorrido, lo importante es evitar al maximo la dificultad de
comprensién que se presenta, de modo consciente, cuando una exposicion se recorre
de derechaaizquierda, ensentido inverso alalectura.

* Exposicion sin recorrido: no existe ninguna exposiciéon sin recorrido. Su
inexistencia es aparente. Mads bien hay algunas exposiciones que tienen multiples
recorridos o caminos posibles a seguir. Generalmente son aquellas muestras no
documentales, en donde no importa el orden en que se miren las partes que la
componen. Cuando la exposicion tiene mas de una entrada, el recorrido funciona de
igual modo. Lo realmente importante en el recorrido de ese tipo es dar la
posibilidad al visitante de ver la exposicién de diferentes maneras, de recorrerla por
diferentes caminos, y esto se expresa en el ofrecimiento de un amplio espacio de
circulacién, de un lado, y por otra parte, en la disposicion abierta y ordenada de las
muestras, de modo que el visitante sienta una libertad de escoger su propio recorrido
y no sienta de pronto que empezé por el final; que no tenga que pasar por la
incertidumbre de buscar qué debe ver después de esto o qué venia antes de ello.

* Exposicién con recorrido: la mayoria de las exposiciones documentales tienen un recorrido
especifico que debe seguirse, definido generalmente en un esquema de montaje. Aparte de utilizar
algunos recursos(paneles, titulos o capitulo), el recorrido definitivo se establece en el montaje final.
El recorrido puede ser mas o menos rigido, dependiendo de qué tan importante sea seguir el orden
estricto para la correcta comprensién de la muestra. El recorrido en una exposicién es més rigido
cuando hay paneles o carteles numerados, es decir, cuando es necesario ver un panel primero para
poder comprender el segundo, Ubicar en estricto orden los paneles, orientar la circulacién,
facilitar el desplazamiento. Silos paneles o capitulos no estan previamente enumerados, es
importante orientar al espectador mediante una sefializacién clara, pero discreta, es decir, que no se

DONDIS, op. Cit., p. 38.



su funcioén es accesoria. Ejemplo, através de pequefias flechas alejadas de los objetos,
que indiquen la direccién en que debe seguir el visitante su recorrido.

Finalmente siempre se evitara partir en dos un tema o un aspecto de exposicioén, pues
afecta laclaridad del recorrido o confunde al espectador. Ejemplo, sila exposicién se
divide en temas complejos, se intentara en lo posible agrupar en un mismo espacio
temas completos.

4.1.7 Ergonomiay antropometria

La manera mas sencilla de mostrar el campo de accion de la ergonomia y la
antropometria se representa con tres centros estratégicos. (véase figura 2)

Figura 2. Centros estratégicos de accion

TRABAJADOR

LUGAR DE
TRABAJO

DISENO PUESTO
DE TRABAJO

La palabra ergonomia se deriva de las palabras griegas “ egos” : trabajo, “nomos”:
leyes; por lo que literalmente significa “leyes del trabajo”, y podemos decir que es la
actividad de caracter multidisciplinar que se encarga del estudio de la conducta y las
actividades de las personas, con la finalidad de adecuar los productos, sistemas,
puestos de trabajo y entornos a las caracteristicas, limitaciones y necesidades de sus
usuarios, buscando optimizar su eficiencia, seguridad y confort.

La ergonomia es el estudio del trabajo en relacién con el entorno en que se lleva a cabo
(el lugar de trabajo) y con quienes lo realizan (los trabajadores). Se utiliza para
determinar como disefiar o adaptar el lugar de trabajo al trabajador a fin de evitar
distintos problemas de salud y de aumentar la eficiencia. En otras palabras para
hacer que el trabajo se adapte al trabajador en lugar de obligar al trabajador a
adaptarseael.

La ergonomia aplica principios de biologia, sicologia, anatomia y fisiologia para
suprimir del &mbito laboral las situaciones que pueden provocar en los
trabajadores incomodidad, fatiga o mala salud. Se puede utilizar la ergonomia
para evitar que un

OBORNE David J. Ergonomia en accion. Ed Trillas. Barcelona. S.f.,.



puesto de trabajo esté mal disefiado si se aplica cuando se concibe un puesto de
trabajo, herramientas o lugares de trabajo.

4181  Ergonomia de disefio y evaluacién. Participa durante el disefio y la
evaluacion de equipos, sistemas y espacios de trabajo; su aportacion utiliza como base
conceptos y datos obtenidos en mediciones antropométricas, evaluaciones
biomecanicas, caracteristicas sicologicas y costumbres de la poblacion a la que esta
dirigido el disefio.

Al disefar o evaluar un espacio de trabajo, es importante considerar que una persona
puede requerir de utilizar més de una estacién de trabajo para realizar su actividad,
deigual forma, que mas de una persona puede utilizar un mismo espacio de trabajo en
diferentes periodos de tiempo, por lo que es necesario tener en cuenta las diferencias
entre los usuarios en cuanto a tamario, distancia de alcance, fuerza y capacidad visual,
para que la mayoria de los usuarios puedan efectuar su trabajo en forma segura y
eficiente.

Al considerar los rangos y capacidades de la mayor parte de los usuarios en el disefio
de lugares de trabajo, equipos de seguridad y trabajo, asi como herramientas y
dispositivos de trabajo ayuda a reducir el esfuerzo y estrés innecesarios en los
trabajadores, lo que aumentala seguridad, eficiencia y productividad del trabajador.
El humano es la parte mas flexible del sistema, por lo que el operador generalmente
puede cubrir las deficiencias del equipo, pero esto requiere de tiempo, atencién e
ingenio, con lo que disminuye su eficiencia y productividad, ademéas de que puede
desarrollar lesiones, micro traumatismos repetitivos o algtn otro tipo de problema,
después de un periodo de tiempo de estar supliendo dichas deficiencias.

En forma general, puede decirse que el desempefio del operador es mejor cuando se
libera de elementos distractores que compiten por su atencién con la tarea principal,
ya que cuando se requiere dedicar parte del esfuerzo mental o fisico para manejar los
distractores ambientales, hay menos energia disponible para el trabajo productivo.

4182 Ergonomia ambiental. Se encarga del estudio de las condiciones fisicas que
rodean al ser humano y que influyen en su desempefio al realizar diversas
actividades, tales como: ambiente térmico, nivel de ruido, nivel de iluminacién y
vibraciones.

La aplicaciéon de los conocimientos de la ergonomia ambiental ayuda al disefio y

evaluacién de puestos y estaciones de trabajo con el fin de incrementar el desempefio,
seguridad y confort de quienes se desenvuelven en ellos.

Fundacion MAPFRE, Op.cit. p. 256.



4.1.8.3 Relacion hombre estanteria. Las estanteria deben tener una altura
maxima , entre 1,30 cm y 1,80 cm, con 80 cm de profundidad, dentro de estas
dimensiones deben estar distribuidos las muestras a exhibir, para evitar

dificultades de visualizacion y percepcioén por parte de los observadores visitantes
(ver fig.3). Referencias

Figura 3. Relaciéon hombre estanteria

4181 Relaciéon hombre angulos de visién. Facilitan la lectura de aquello que se
muestra. Angulosentre los 50 0y 70 o pasando por la linea horizontal 0o, teniendo en
cuenta que el Angulo visual en total reposo estd entre 1os30°y 38°. (véase fig.4,5)

JULIUS, op.cit. P.



Figura 4. Relacién hombre dngulos de visiéon

Figura 5. Angulos de visién

Angulos de rotacién. El movimiento de la cabeza en el plano vertical es de 40°
maximo hacia delante y 50omaximo hacia atras. (ver fig.6)

Figura. 6 Angulos de rotacién




ANTROPOMETRIA. El término antropometria se deriva de “antropos”: humano y
“métricos”:medida. Asi esta subdisciplina trata lo concerniente a la “aplicacién de los
métodos fisicos cientificos al ser humano para el desarrollo de los estandares de
disefio y los requerimientos especificos y para la evaluaciéon de los disefios de
ingenieria, modelos a escala y productos manufacturados, con el fin de asegurar
adecuacion de estos productos ala poblaciéon de usuarios pretendida” .

4.1 MARCO CONCEPTUAL

Feria: actividad que se celebra generalmente al aire libre en algunos sectores en época
fija, antiguamente tenian mucha importancia comercial, con fines comerciales de
caracter inmediato o a mediano plazo; Modernamente ha surgido un nuevo tipo de
feria comercial que consiste en una exhibicion instalada temporalmente al aire libre en
exhibidores o quioscos o las mas importantes en pabellones especiales; como la ferias
dellibro, ferias industriales, académicas, etc.

La universidad de Narifio adopta como estrategia comunicacional a la feria
académica, y dentro de este marco se define como un ambiente generado para
promocioén, informacién y motivacién, con un grupo objetivo constituido por
estudiantes proximos a comenzar pregrado.

Exposicion: conjunto de objetos e ideas (bienes materiales, y conocimientos
relacionados entre si), que se exhiben a un publico especifico, particular o general por
ser dignos de mostrarse y cuya exhibicion persigue un fin determinado. Se reconoce
ademas como el conjunto correlacionado de bienes, conocimientos, creencias que
persiguen fin establecido, ya sea econémico, comercial, educativo, cultural, religioso,
investigativo, recreativo, etc.

Montaje: es la tltima actividad del proceso de producciéon de una exposicion , el
objetivo es poner directamente al espectador frente a la obra para que surja un dialogo
visual-intelectual entre sujeto-objeto, que comience en la visién y apreciacion y
culmine enla interpretacién de lo que se comunica.

Recorrido: establecimiento de camino o multiplicidad de caminos para ver la
exposicion, dependiendo de los objetivos particulares de la muestra y su estructura.
El recorrido genera orden y disminuye las barreras comunicacionales que puedan
presentarse en el transcurso dela visita

Espacio: extension del universo donde estan contenidos todos los objetos sensibles
que coexisten. Es el lugar de esa extensiéon que ocupa cada objeto sensible. Sitio

ROEBUCK, Kroemer y Thomson, 1975



Olugar. El propésito es el aprovechamiento eficaz de este, es tener la capacidad
de reconocerlo, de transformarlo acorde a las necesidades del individuo. El espacio
puede ser matérico, es decir que se lo puede ver, se reconoce, se delimita, y
también puedeser virtual, que correspondeaaquel que generamos mentalmente,
aquel que visualizamos paraluego proyectarlo.

Ambiente: compendio de valores naturales, sociales, culturales existentes en un
lugar y unmomento determinados que influyen enla vida material y psicolégica del
hombre. En una exposicién no s6lo determinado por el montaje (el montaje puede
crear un ambiente pesado o acogedor, tenso o placido) sino por las condiciones del
recinto(iluminacién, amplitud del espacio, color del lugar, ruido, etc.) todos estos
aspectos del ambiente tienen que ver con unas condiciones de contemplacion y
comunicacién que necesita crear el montaje y debe proporcionar el recinto.

Movilidad: hacer que un cuerpo deje un lugar o espacio que ocupa y pase a ocupar
otro, que tenga la capacidad de ser transportado o trasladado con facilidad. Al
materializar este concepto en el sistema de exposicion para la feriaacadémica, seda
respuesta a las necesidades de aquel, o aquellos encargados del montaje de la
feria, movilidad en el sistema de exposicion se convierte en posibilidad de
aprovechar nuevos espacios, de generar propuestas novedosas referentes a
adecuaciénde espacios promocionales., movilidad es libertad.

Duracién: tiempo que dura algo o que transcurre entre su principio y su fin.
Actualmente en la feria académica el periodo de duraciéon es determinado por la
condiciones que acompafan el evento (condiciones técnicas, econdémicas,
ambientales, administrativas)

Informar: dar a conocer , enviar mensajes a todo organismo capaz de reaccionar
(hombre, animal o médquina) ; hay que tener en cuenta tres etapas basicas: la
fuente(lugar donde se generan los mensajes), canal(medio transmisor entre la fuente
y el receptor)receptor(la mayor parte de las informaciones tienen a la persona
humana como receptor final.

Expositor: que concurre a una exposicion publica con objetos de su propiedad o
industria. Persona que enuncia un mensaje en un acto de comunicacién. Sujeto
sensible en una exposicion, es aquel que determina las estrategias
comunicacionales, es el canal y lafuente paralatransmision de lainformacion.

Espectador: que mira con atencién algo. Potencialmente reactivo al mensaje que
se transmite, es decir, debe ser posible un cambio en sus conocimientos, sus
actitudes o sus conductas en relacién con el tema en cuestién y en la direccién
deseada. Es el punto focal de toda actividad comunicacional, el
conocimiento de las actitudes,



deseos, intereses de ese espectador son factores que determinan la categoria de
exposicion. Sus intereses son la razéndeseren cualquier evento promocional.

Retroalimentacién: intercambio, capacidad de respuesta a un estimulo
informativo. Se logra con la interacciéon de un emisor y un receptor; suele
representarse en el objetivo de la comunicaciéon ( cuando esta es directa) para
fortalecer el proceso detransmisién del mensaje.

Sistema: Conjunto de elementos que, ordenadamente relacionadas entre si,
contribuyen a determinado objeto. Que esta unido, concurre o tiene la misma
finalidad que otra cosa.

Ergonomia: ciencia que estudia la capacidad y la sicologia del hombre en relaciéon con
su trabajo y la maquinaria o equipo que maneja y trata de mejorar las condiciones que
se establecen entre ellos.

Antropometria: Se encarga de medir las caracteristicas y dimensiones del cuerpo
humano de las personas, relacionadas con el disefio de las cosas que maés utilizan.
Aunque todos los cuerpos humanos son similares, no presentan semejanzas
dimensionales, ya que aspectos raciales, climéticos, nutricionales, edad, sexo etc,
modifican la estructura corporal. Por medio de un estudio antropométrico se puede
establecerla distribucion dimensional de las personas estudiadas y su ajuste con la
actividad que desempefia o las herramientas que usa.

Funcional, Practico, utilitario: que estil o produce provecho inmediato; dentro del
disefio industrial que esteen capacidad de dar solucién practicaa una necesidad.

Apilable: poner una cosa sobre otra, haciendo pila o montén. Un sistema Apilable
hace alusion a la capacidad de interactuar con otros de su misma especie o
relacionados, generalmente para cubrir requerimientos de facil almacenamiento ,
transporte y aprovechamiento de espacio.

Transportar: llevar a alguien o algo de un lugar a otro. Trasladar una composicién de
un tono a otro.

Modular: pieza o conjunto unitario de piezas que se repiten o encajan en una
construcciéon de cualquier tipo.

Versatil: adaptable a muchas cosas o que tienen varias aplicaciones.



Identidad corporativa: incluye tanto manifestaciones visuales, formas de
comportamiento enrelacién con asuntos sociales, empresariales y politico.

Disefo corporativo: comunicacion visual de una organizacion desde el logotipo y el
estilo tipografico alos sistemas de sefiales y el disefio del entorno.

4.3 MARCO CONTEXTUAL

431  Espacio / ubicaciéon geogréfica. Corresponde AL espacio fisico en el que se
desarrolla la feria académica.

Figura 7. Planta fisica Universidad de Narifio
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4.4 MARCO DE ANTECEDENTES

La universidad de Narifio para promocionar los programas que ofrece tiene
como mecanismo la FERIA ACADEMICA, que se realiza anualmente en el mes
de abril,
actualmente quien coordina este evento es la oficina de registro académico
OCARA en cabeza de su director quien asigna a cada programa el montaje de su
puesto de exposicion. Para el montaje los expositores seran quienes con el
director del programa seleccionen el material documental y las muestras a
exponer, asi también de la adecuacién de los espacios asignados y los elementos
técnicos de montaje. La feria como actividad de promocién y orientacion
académica se viene realizando desde hace 9 afios, pero ain no existen
antecedentes de sistemas de exposiciéon propios para este evento; los puestos de
exposicion o Stand, lo constituyen mesasy sillas sumados ala muestra
documental, grafica y objetual.



5.  DISENOMETODOLOGICO

5.1 TIPODEESTUDIO

SUJETO

Feria académica universidad de Narifio

Estudiantes proximos comenzar pregrado/ organizadores delaferia

Estudio exploratorio:

* Porque el estudio tiene pocos antecedentes en cuanto a su modelo tedrico o a su
aplicacién practica y es la primera vez que se acerca al problema de investigacién que
se plantea.

* Nunca se hanrealizado estudios sobre el temaenla“U”

* Porque se busca hacer una recopilacién tedrica por ausencia de un modelo especifico
referido al problema de investigacion.

* Porque se considera que el trabajo puede servir de base para la realizaciéon de
nuevas investigaciones para proximosinvestigadores.

Estudio descriptivo:
* Proponeidentificar elementos y caracteristicas del problema de investigacion

* Porque busca hacer caracterizaciéon de hechos o situaciones por los cuales se
identifica el problema.

* Porque el problema que se plantea abarca comportamientos sociales, actitudes,

formas de percibir y pensar y actuar de un grupo.

* Puede aspirarse a que los resultados de investigacion sean base parala formulacién
denuevas hipétesis.

5.2 METODO DEINVESTIGACION
Método de observacion:

* Consignar por escritolos hechos que se presentan de manera espontanea.



* Sirve para lograrresultados delos objetivos planteados enlainvestigacion.
* Se define que se quiere observar y cuales sonlos posibles resultados.

* Se debe hacer controlada sistematicamente por el observador y estar relacionada
con proposiciones tedricas referidas al objeto de investigacion.

(observador Conocer marco tedrico).

Método inductivo deductivo: inductivo, Porque permite partir dela observaciénde
situaciones particulares y puntos criticos que enmarcan el problema de investigaciéon
. Asi, losresultados obtenidos pueden ser la base tedrica sobre la cual se fundamentan
observaciones, descripciones y explicaciones posteriores de realidades con rasgos y
caracteristicas semejantesalainvestigada.

Deductivo, porque para la documentaciéon se toman teorias generales acerca del la
situacion paraexplicar hechos o situaciones particulares.

53 FUENTESY TECNICAS DE RECOLECCION DE INFORMACION

Fuentes secundarias. Material documental (biblioteca, libros, revistas especializadas,
enciclopedias, diccionarios).

Fuentes primarias. Informacion recogida en forma directa mediante técnicas y
procedimientos que suministran adecuada informacion:

* Observacion no participante o simple: = Porque como observadores no
pertenecemos al grupo y se hace presente con el propdsito de obtener informacién.

* Esviable paraconocer hechos o situaciones que de algin modo tienen caracter
publico.

* Es factible mediante este procedimiento conocer habitos, comportamientos,
situdndonos en la feria.

* Involucra observacién indirecta cuando se empleen elementos que registran
aspectos visuales del problema (videos).

* Encuestas: (formularios) tiene aplicacién al problema porque se puede investigar
por métodos de observaciéon. Permite conocimiento delasmotivaciones, actitudesy
opiniones de los individuos con relacién al objeto de investigacion. Aqui se define el
universo de investigacién o muestra del universo.



* Cuestionarios: porque supone aplicacién a poblacién homogéneas (estudiantes
aspirantes a pregrado) con niveles similares y problematica semejante ( a través de
llamadas, por correo)

* Instrumentos de investigacion:

-Entrevistas: Estudiantes, directivosy organizadores delaferia
(cuestionarios estructurados; preguntas cerradas, abiertas)

- Registros audiovisuales

- Consultas con asesores

- Bibliografia especializada

* Procedimientos:

- Disefio de cuestionario

- Trabajo de campo: aplicado a la observacion del desempefio de productos similares
en la prdactica, consulta con fabricantes y distribuidores de productos semejantes,
experimentaciéon con modelos y simuladores de la propuesta definitiva.

- Validacién de cuestionarios

- Anélisis de resultados (medibles con uso de anélisis escritos para presentacion de
resultados, conclusiones.

5.3 TRATAMIENTO DE LA INFORMACION

- Presentacion escrita de la informacion
-Semitabular (cuadros y tablas)



6.  ANALISIS E INTERPRETACION

para la preparacion del material en donde seconsigna lainformacién se tiene en
cuenta la férmula que seconsigna acontinuacién.

FORMULA ESTADISTICA

n: tamafio de la muestra
N: tamafio de la poblacion (9000)
E: 0,08 (error maximo)
Z: 1,64 (valor de tabla normal 90 % confianza

pq: 0,25 ( maximo valor error tipico)



FICHA TECNICA

Método: Muestreo

-Técnica de determinacion de tamano : Formula estadistica
margen de error: 0,08 con 90 % de confiabilidad 0,25 pq.

-Universo o poblacion: Estudiantes San Juan de Pasto
-Total poblacién : 9.000
-Unidad de anélisis: Estudiantes 10 y 11
-Total estudiantes: 104
Hombres: 29
Mujeres: 75
-Instrumentos: Encuesta semiestructurada, fuentes primarias: estudiantes

visitantes
visitantes: edad promedio: 18 afios



6.1 ANALISIS ENCUESTA A ESTUDIANTES

Preguntal. QUEEXPECTATIVASTIENE AL VISITAR LA FERIA?

1. Conocer programas que ofrece la universidad : 55,76 %
2. Informacién de requisitos de ingreso :20,19 %
3. Interactuar con el ambiente universitario 210,57 %
4. Conocer instalaciones de la universidad 113,46 %

ANALISIS E INTERPRETACION: La pregunta pretendia identificar los objetivos o
expectativas del estudiante que visita la feria, creando gerarquizaciéon entre las
opciones planteadas acorde al nivel de importancia otorgada por los estudiantes.

Pregunta 2. CONSIDERA QUE LA INFORMACION ENTREGADA LE AYUDA
ENLA SELECCION DE UN PROGRAMA DE ESTUDIO?

Si: 62,5 % No: 37,5 %
JUSTIFICACIONES
POSITIVAS NEGATIVAS
Informacién precisa y clara Tiempo limitado
Expositor capacitado Falta creatividad para usar medios de
comunicacion
Buena seleccién de informacién Saturacién de informaciéon

ANALISIS E INTERPRETACION: La mayoria de los estudiantes dan respuesta
positiva al interrogante, aquello indica que la actual transmisién de informacién
cuenta con los componentes basicos para que el estudiante se informe y motive
hacia un determinado programa. Es necesario recordar que acorde al los
objetivos del



estuante con la visita no es dominante el determinar o elegir en ese momento, sino
ampliar  conocimientos acerca de la diversidad de programas que ofrece la
universidad.

Pregunta 3. CONSIDERA QUE LA ACTUAL FORMA DE TRASMISION DE LA
INFORMACION PERMITE QUE USTED INTERACTUE CON EL EXPOSITOR Y
AQUELLO QUESE EXPONE?

SI: 73,07% NO: 26,92%
JUSTIFICACIONES

POSITIVAS NEGATIVAS

Expositor preparado y motivador Algunos puestos faltan expositores

Algunos programas muestran un|Mala distribucién de espacios
recorrido para mayor contacto
Uso de material audio visual en|Algunos sitios no tienen accesos para
donde muestran situaciones para|circular , se forman tumultos e
comentar impiden contacto con expositor.

ANALISIS E INTERPRETACION: Se registra el mayor porcentaje con respuesta
positiva; aquellos que acompanan esta respuesta dan mérito al expositor, lo identifican
como el canal para entrar en contacto con lo que se expone; esto resalta la importancia
del dominio del tema y la creatividad para transmitirlo. Aquellos que responden “
No” han identificado como barrera comunicacional a factores fisicos como: el
espacio, la mala distribucién y aprovechamiento de este dentro del puesto de
exposicién como en el recorrido total delaferia.

Pregunta 4. EL TIEMPO DE DURACION DE LA FERIA DEBERIA SER:

1. Undia: 5,76 %
2. Dos dias : 94,23 %

JUSTIFICACIONES

UN DIA DOS DIAS
Son exposiciones cortas y precisas Posibilidad de ser visitados por
estudiantes de sectores rurales u otros
sitios del departamento.
Posibilidad de hacer recorridos
guiados
Para hacer recorridos con mayor
comodidad y tranquilidad




ANALISIS E INTERPRETACION: Casi la totalidad de los estudiantes sustentan
que la feria debe realizarse en dos dias considerando que el incremento del
tiempo otorgaria mayor comodidad para apreciar, captar, interactuar con
aquello que se expone y ser mas efectivo en el momento de selecciéon de un
programa.

Pregunta 5. CON QUE FRECUENCIA DEBERIA PRESENTARSE LA FERIA?

1. Anual: 15,38 %
2. Semestral: 84,61 %

JUSTIFICACIONES

SEMESTRAL

-La universidad ofrece carreras para 2 calendarios

- Mejora la organizacion

- para ser visitada por estudiantes de otras localidades

- Mayor acceso a la informacién que ofrece la universidad

ANALISIS E INTERPRETACION: Casi la totalidad de encuestados expresan su
interés en que la feria de posibilidad de ser visitada con mayor frecuencia,
ampliando cobertura para otros estudiantes interesados.

Pregunta 6. CONSIDERA QUE EL MONTAJE DE LA FERIA GENERA
ATRACCION VISUAL, INVITANDOLO A ACERCARSE A CADA PUESTO DE
EXPOSICION?

1. SI: 80,76 %
2. NO: 19,23 %




JUSTIFICACIONES

SI NO

Presencia de material grafico Contaminacién visual por saturacion
de elementos de exposicion

Experimentos y muestras generan|Los espacios improvisados para
curiosidad montaje limitan la disposicion
ordenada de lo que se exhibe

ANALISIS E INTERPRETACION: La pregunta pretendia identificar la
importancia del alcance estético que debe llevar un puesto de exposicion, se destaca
la necesidad de lograr un orden con relacién a los espacios y como se disponen los
elementos enel. Ademasel manejo del material grafico esrelevante al actuar con
la percepcion y lasicologia humana.

Un gran porcentaje manifiesta aceptacion porlas muestras y material novedoso en
algunos puestos de exposicién, los encuestados destacan excepciones entre los
diferentes puestos, algunos ricos en material audio visual, grafico, impreso,
experimental, tridimensional y otros que limitan su exposicién al reparto de
material impreso y comunicacion oral; desprovistos completamente de atractivo
visual.

Pregunta 7. EL ESPACIO ASIGNADO PARA CADA PROGRAMA ES COMODO PARA QUE
USTED OBSERVE LO QUE SE EXPONE?

1. SI: 47,11 %
2. NO: 52,88 %

JUSTIFICACIONES
SI NO
Algunos programas utilizan | Mala seleccion de espacios para
instalaciones propias por ello amplias y |ubicar  puestos de exposicion,
cémodas obstruyen libre circulacién

Algunos puestos ubicados en espacios | Espacio reducidos y encerrados
abiertos con buena iluminacién

Aglomeracion de visitantes : ruido,
choques




ANALISIS E INTERPRETACION: Hay cercania entre las respuestas, Sin embargo
hacen énfasis en la necesidad de una estratégica selecciéon de espacios para los
programas.

Pregunta 8. SE PRESENTAN INCONVENIENTES PARA LA CIRCULACION Y
ORIENTACION EN LA FERIA?

1. SI: 74,03 % b. NO: 25,96 %

JUSTIFICACIONES
SI NO
Entregan esquemas del | Falta sefializacion
recorrido Pasillo de circulacién internos reducidos por la

adecuacion de stand en ellos
Recorridos muy fragmentados
Puestos muy aislados

ANALISIS E INTERPRETACION: Con esta pregunta se pretendia sustentar quiza
uno de los puntos mas criticos del montaje de la feria, es evidente que la parte técnica
del montaje no ha sido reconocida con la importancia que amerita; estos
inconvenientes mencionados por los visitantes son las fuentes de los problemas que
se presentanalolargo del recorrido.

Pregunta9. DESEARIA QUE EL EVENTO SE REALICE EN OTROS ESPACIOS?

1. SI: 62,5 %
2. NO:37,5 %




LUGARES DE PREFERENCIA

ESPACIOS ABIERTOS ESPACIOS CERRADOS
-Zonas verdes -coliseo
-canchas, parqueaderos -bloques

ANALISIS E INTERPRETACION:

Un porcentaje mayor de los encuestados

expresan preferencia por los espacios abiertos por el ambiente comodo que estos

generan.

Pregunta 10. SE CUMPLIEROS SUS EXPECTATIVAS FRENTE A LA FERIA?

1. SI: 81,73 %
2. NO:18,26 %

JUSTIFICACIONES

SI NO
Conoci programas que ofrece la|El tiempo limita la recoleccion
universidad completa de informacién
Recibi informacién de requisitos de|Espacios pequefios exigian circular
ingreso rdpidamente
Entré en contacto con el ambiente|La congestion de personas impiden
universitario acceso a los puestos de exposicion

ANALISIS E INTERPRETACION: Demuestra que los esfuerzos conjuntos de la
universidad, los organizadores y expositores de la feria contribuyen con las
objetivos de los estudiantes visitantes, la parte documental de la feria es buena

para




cumplir los intereses de los visitantes, sin embargo se aprecia considerable
problematica enlosaspectos técnicos del evento académico.

6.2 ANALISIS ENCUESTA EXPOSITORES DE LA FERIA

Pregunta 1. CUAL ES EL OBJETIVO DE LA FERIA ACADEMICA

OBJETIVO GENERAL

Dar a conocer los programas académicos de la universidad de |36 %
Narifio

Motivar ingreso de estudiantes 34.5 %

29.5 %
Publicitar los servicios educativos de la universidad

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Dar a conocer el programa curricular, perfil ocupacional, 51 %
profesional del programa educativo

49 %
Orientar y motivar al estudiante en la seleccion de la carrera

Para alcanzar estos objetivos cada programa como organizador de su puesto de
exposicion hace unaseleccion de muestras e informacién que considera necesaria y
estratégica para llegar al visitante, utilizando medios e instrumentos creativos de
transmision informativa.

Pregunta 2. QUE INFORMACION FACILITAN AL VISITANTE EN EL TIEMPO
DE INTERACCION?

e Misidn, vision de la universidad

e Programa y plan de estudios

e Perfil ocupacional, laboral y plan curricular

e Requisitos de ingreso, tramites y fechas

e Actividades y practicas dentro del
programa




Pregunta 3. QUE MEDIOS UTILIZA PARA TRANSMITIR INFORMACION?

MEDIOS ORALES MEDIOS AUDIO VISUALES |MEDIOS ESCRITOS

1. exposiciones 4. Videos 7. Folletos
2. Charlas 5. Conferencias 8. Plegables
3. Conferencias 6. Proyecciones fotograficas |9. Volantes

10. Revistas
11. Carteleras

EQUIPO O INSTRUMENTOS PARA TRANSMITIR LA INFORMACION

Computador
Televisor

VHS

Muestras vivas
Maquetas
Experimentos

AL N

Pregunta 4. EL ESPACIO ASIGNADO PARA EL MONTAJE DE LA EXPOSICION

Es adecuado a los requerimientos de su programa?

SI: 64.58 % NO: 35.41 %




JUSTIFICACIONES

SI NO
o Algunos programas utilizan « Se dificulta el acceso por congestion en los
instalaciones propias puestos de exposicion y areas de circulacion
« Se utilizan laboratorios « Algunos programas tienen espacios

pequetos y sin adecuaciones para disponer el
material de exposicion

» No es un espacio independiente, aquello
genera ruido e interferencias

» Los espacios reducidos limitan el uso de
recursos que fortalecen la transmision de
informacion

« La disposicion de elementos como sillas,
mesas crean barreras comunicacionales

Pregunta 5. LOS RECURSOS TECNICOS QUE LA UNIVERSIDAD LE OFRECE SON
ADECUADOS Y SUFICIENTES PARA EL MONTAJE DE SU PUESTO DE
EXPOSICION?

SI: 48 % NO: 52%
JUSTIFICACIONES
SI NO
1. Algunos programas realizan el|1l. Se ven limitados por el espacio
montaje en las instalaciones asignado
propias especializadas 2. No hay elementos que garanticen la
2. Algunos programas desarrollan su disposicion facil y segura de
exposicion con documentacion material multimedia
selecta y reducida. 3. Dificil adecuacién y transporte
4. Lo elementos actuales no
garantizan proteccion para las
muestras




Pregunta 6. QUE TIEMPO CONSIDERA CONVENIENTE PARA LA DURACION
DE LA FERIA?

| UN DIA: 58,3 % | DOSDIAS: 41,7 % |

JUSTIFICACIONES

UN DIA DOS DIAS
1. Muestra académica pequefia 3. Mayor posibilidad a visitantes
2. Mas tiempo Incrementa costos de otras regiones
del montaje de la feria 4. Mayor organizacién, posibilita
recorridos guiados
5. Menor congestion

Pregunta 7. CON QUE FRECUENCIA CONSIDERA USTED SE DEBERIA
PRESENTAR LA FERIA ACADEMICA?

| ANUAL: 44% | SEMESTRAL:56 % |
El mayor ntimero de personas consultadas manifiestan lanecesidad de presentar

laferia en épocas diversas, escogidas estratégicamente para ampliar la cobertura
informativa.

bloques 30,3%
Espacios abiertos ( zonas verdes, 27,5 %
parqueaderos canchas)

Areas de circulacién interna (pasillos) 25,5 %
coliseo 16,7 %

Pregunta 9. CONSIDERA QUE LAS AREAS DE CIRCULACION EL DIA DE LA
FERIA SON:

ADECUADAS PARA LA LIBRE CIRCULACION DE LOS 23 %
VISITANTES

LIMITAN ACCESO A LOS DIFERENTES STAND POR LA 77 %
ELEVADA AFLUENCIA DE VISITANTES




Pregunta 10. QUE OTRAS, ESTRATEGIAS, MEDIOS O INSTRUMENTOS
CONSIDERA NECESARIOS PARA FORTALECER LA COMUNICACION Y EL
CUMPLIMIENTO DEL OBJETIVO DE LA FERIA?

1. Descentralizar la feria, llevarla a otras locaciones

2. Dotar a los puestos de exposicién de elementos para
adecuacion de espacio

3. Involucrar senhalizacion e identidad corporativa a la feria

Pregunta 11. CUALES CONSIDERA SERIAN LOS BENEFICIOS QUE TRAERIA
LA IMPLEMENTACION DE UN SISTEMA DE EXPOSICION?

Fortalecimiento de la imagen de la universidad 19.52 %
Mejor organizacién y desarrollo del evento 35.36 %
académico

Mejor aprovechamiento del tiempo y recursos 45.12 %
humanos, técnicos, econdmicos de la feria

6.3 ANALISIS ORGANIZADORES DE LA FERIA ACADEMICA

Formato de consulta diligenciado por los responsables del montaje y organizaciéon
de la actividad académica.

Responsables: OCARA

Pregunta 1. OBJETIVO DE LA FERIA

Rta/.

-Promociéndelos programas que ofrecelauniversidad

-Orientacion para seleccion de programa de estudio aestudiantes interesadosen
continuar estudios pregrado.



Pregunta 2. ACTIVIDADES QUE INVOLUCRA LA ORGANIZACION DE LA
FERIA

Rta/.

-Invitacién instituciones educativas delaregion

-Difusiénradio, Tv.

-Asignacion y adecuaciéon de espacios para el puesto de exposicién delos
programas.

Pregunta 3. RECURSOS ECONOMICOS DESTINADOS PARA EL EVENTO

Rta/.
$9.000.000 nueve millones de pesos

pregunta 4. RECURSOS HUMANOS PARA ORGANIZAR Y DESARROLLAR LA
FERIA

Rta/.

-Personal OCARA: 80 % pertenecientes al sexo femenino

-Guias: 18 estudiantes que se ubicanalolargode losrecorridos delaferia

-Directores de los respectivos departamentos

pregunta 5. CRITERIOS PARA ESTABLECER FECHA DE PRESENTACION DE LA
FERIA

Rta/.
-Fecha cercana alasinscripciones de primer semestre enla universidad
-Presentacion pruebas ICFES para estudiantes grado once

pregunta 6. CRITERIOS PARA ASIGNACION DE ESPACIOS Y RECORRIDOS

Rta/.

-Organizacion por facultades

-Por solicitud de espacios

-Pornecesidad dela utilizacién de laboratorios o aulas especializadas

pregunta 7. DOTACION PAR ADECUAR EL PUESTO DE EXPOSICION

Rta/.

-mesas

-sillas

-instalaciones eléctricas



pregunta 8. LA FERIA SE REALIZA EN LAS EXTENSIONES DE LA
UNIVERSIDAD DE OTROS MUNICIPIO? ;POR QUE?

Rta/.
NO. Por el elevado costo y dificil transportacién y adecuaciéon de muestras y
espacios.

Pregunta 9. POR QUE SE REALIZA LA FERIA UNA VEZ AL ANO?

Rta/.
Porque su organizaciény montaje involucran costos elevados

Pregunta 10. CONSIDERA IMPORTANTE LA IMPLEMENTACION DE UN
SISTEMA DE EXPOSICION PARA LA FERIA DE PROGRAMAS ACADEMICOS
DE LA UDENAR?

Rta/.

Si. Facilitaria organizacion de los puestos, orden en circulacién, fortalecimiento y
posicionamiento delainstituciéon educativa UDENAR

Pregunta 11. EXPECTATIVAS FRENTE A LA INTERVENCION DE DISENO
INDUSTRIAL MEDIANTE EL DISENO DEL PUESTO DE EXPOSICION PARA LA
FERIA ACADEMICA DE LA UDENAR.

Rta/.

-Mejorarimagendela UDENAR

-Divulgaridentidad de lamisma

-Crear orden enrecorridos

-Mejor organizacion de puestos de exposicion y mejor aprovechamiento de tiempo
parala organizaciéon del mismo

-Mejor aprovechamiento de recursos técnicos, econémicos, humanos, para el
montaje y desarrollo dela feria académica

-Mejor aprovechamiento de espacios fisicos, arquitectonicos de la universidad.



6.4 MATRIZ PUESTO DE EXPOSICION FERIA ACADEMICA UDENAR
A través de la observaciéon directa se identifican :

Grupo a: grupo de programas que para su exposicion utilizan instalaciones propias
especializadas o espacios mayores por el tamarfio y complejidad del material y equipos
para el montaje de la exposicion, asi también por el numero de expositores. Ast:

Artes visuales, disefio industrial, disefio Grafico, musica, biologia, fisica, Quimica,
zootecnia, promocion de la salud, medicina veterinaria, geografia aplicada, Ing.
Agroforestal, Ing. Agronémica, Ing. Civil, Ing. Sistemas, Ing. Electrénica, acuicola, Lic.
En Informatica.

Grupo b: programas que dentro del material de exposiciéon no utilizan espacios,
equipos especializados y su muestra responde en su mayoria a material impreso y
audio visual.

Administracién de empresas, comercio internacional, economia, derecho, licenciatura
inglés francés, lengua castellana y literatura, ciencias sociales, Educ. Basica (énfasis
ciencias naturales y Ed. Ambiental), Humanidades lengua castellana, filosofia y letras,
matematicas, sicologia, sociologia.

Esta division se hace como herramienta para facilitar el andlisis de la ficha de puesto
de exposiciéon. Gracias al analisis de la observacion directa se identifica entre los dos
grupos un momento genérico: en el que se entrega la informacién basica del
programa de estudio. Esto demuestra con claridad que es necesario establecer un
punto estratégico o centro de informacion en cada programa que serfa el primer
contacto del estudiante con el puesto de exposicion.

6.4.1 TABULACION FICHA PUESTOS DE EXPOSICION

NUMERO DE EXPOSITORES

Grupo 1: 7 estudiantes promedio Grupo 2: 3 estudiantes promedio

CATEGORIA DE EXPOSITOR

Estudiantes: 56 % Docentes: 6 % Estudiantes y docentes: 36%




Es claro que la mayoria de los puestos de exposicién son atendidos por la poblacién
estudiantil de la universidad de Narifio, aquello determinara factores
antropométricos y ergondémicos de la propuestas de disefio para puesto de
exposicion

ELEMENTOS QUE DELIMITAN EL ESPACIO DE EXPOSICION PARA CADA
PROGRAMA

Los siguientes son elementos encontrados en los diferentes puestos de exposicion.
Aclarando que son las diversas alternativas que utilizan actualmente los programas.
Cada elemento es seleccionado por los expositores de acuerdo a sus posibles
necesidades. Aquise registran acordealuso predominante enlos programas.

SE ENCUENTRAN EN TODOS LOS SE ENCUENTRAN EN ALGUNOS
PUESTOS DE EXPOSICION PUESTOS DE EXPOSICION
1. Mesas rimas 70cm x 70 cm 2. Mesas madera 80 cm x 2,20 m
El numero de mesas responde al 3. Usada en muestras de laboratorio
espacio requerido por el programa. 4. Carpas postobon
5. Para programas con muestras
1. Sillas rimas grandes y en espacios exteriores
El numero de sillas utilizadas responde | 6. Panel de madera
al nimero de expositores 7. Caballetes

EQUIPO AUDIOVISUAL TRADICIONAL

vV 32 pulgadas, 14 pulgadas
VHS

PC

PROYECTOR DE OPACOS
VIDEO

EQUIPO DE AMPLIFICACION

EQUIPO, MATERIAL TECNICO ESPECIALIZADO
Utilizanlos programas del grupoa.

Equipo de laboratorio

Muestras vivas

Muestras objetuales

Sl el e

maquinaria




MATERIAL IMPRESO

Presente en todos los puestos de exposicion, algunos de ellos forman parte de la
muestra exhibida, otros para ambientar el puesto de exposicién, otros publicitarios,
aquellos que se entregan al visitante de la feria.

COMO PARTEDE LA |COMO ELEMENTOSDE| COMO MATERIAL
MUESTRA AMBIENTACION PUBLICITARIO
1. Fotografias 1. Pendones 4 Plegables
2. Carteleras 2. Cartel/ panel de|5 Folletos
3. Dibujos sefalizacion 6 Volantes
4. revistas 7 revistas

NUMERO DE VISITANTES POR PUESTO DE EXPOSICION EN UN PERIODO DE
10 MIN.

Promedio: 15 visitantes.
La muestra de tiempo es el periodo estimado para que el estudiante reciba la
informacion bésica del programa.

TIEMPO DE PERMANENCIA EN EL PUESTO DE EXPOSICION POR
ESTUDIANTE

Promedio: 10 min. Periodo en que el estudiante tiene plena atencién a la induccion
entregada por el expositor y realiza un corto recorrido observando las muestras
exhibidas. Enel programa de Lic. En Informaética este periodo equivale al tiempo
estimado en cada atraccién que este programa presenta en la feria. (proyeccion de
videos musicales, Internet, juegos electrénicos)

MUESTRAS COMPLEJAS MUESTRAS SENCILLAS
4 horas promedio 1 hora Y2 promedio

TIEMPO DESMONTAJE
Tomado desde el momento en que termina la feria, desmontan elementos de
exposicion y almacenan el material y mobiliario en sus respectivos espacios.

MUESTRAS COMPLEJAS MUESTRAS SENCILLAS
3 horas promedio 40 min. promedio

6.5 ACTUALESESPACIOSDEMONTAJE DE PUESTOS DE EXPOSICION

6.5.1 Matriz de fortalezas y debilidades. Acompafiado de la imagenes se describe
los actuales espacios para montaje dela feria académica.



6.5.1.1 Espacios de montaje

* Descripcion: Pasillos Ocara (4 mts cuadrados aprox.), Sector laboratorios de
fisica (pasillos), auditorio general. (fig. 8)

Figura8. Espacios de montaje

Fortalezas: los espacios internos protegen la muestra académica de las inclemencias
del tiempo y el ambiente. (fig.9)

Figura 9. Montaje en espacios internos
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Debilidades: Pertenecen en su mayoria a zonas de circulacion, por ser espacios de
circulacion interna no ofrecen las mejores caracteristicas de iluminacién requeridas
para una exposicion, obstaculizan el libre desplazamiento, la ventilacién se ve
afectada porlamarcadaafluencia de visitantes.



La improvisacién de los puestos de exposiciébn generan rompimiento entre los
mismos. Se observa carencia de elementos que los unifiquen como puestos de
exposicion dela misma feria académica, carecen de secuencia y orden, crean excesiva
contaminacién visual. (fig. 10, fig.11)

UNIVE

DE
NARINO

6.5.1.2 Zonas de circulaciéon
* Descripcion: pasillos de Ocara, sector delaboratorios de fisica.(fig. 12)

Figura12. Espacios de circulaciéon utilizados para montaje

Fortalezas: aL servir de conectores entre las dependencias de la “U” permite al
visitante un recorrido para reconocimiento de las instalaciones de la institucion.



Estan proximos a laboratorios permitiendo a estos facil montaje de las muestras
(fig13)

Figura13. Puesto de exposicién cercano a laboratorios

Debilidades: por ser también espacio de montaje limitanla circulaciénde visitantes
que para el evento son numerosos, no ofrecen un orden en el recorrido creando
congestion (Fig. 14)

Figura14. Bloqueo de circulacion
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6.5.1.3 Sistemas de exposicion.

*Descripciéon: Corresponden amesas, sillas rimax, mesas universitarias, mobiliario de
laboratorio (puestos fijos), material impreso (chapolas, folletos, revistas), Panel de
identificacion (ver fig. 15)

Fortalezas: sillas, mesas rimax, mesas y sillas universitarias; facil montaje,
transportables.



* Instalaciones de laboratorio: no se improvisa en el montaje de las muestras,
espacios disefiados de manera técnica, facilitan la muestra de manera 6ptima y
segura, generan mayor interés en la exposicion.

Debilidades:  Sillas, mesas rimax, mesas y sillas universitarias; no ofrecen
condiciones apropiadas de seguridad y proteccion a las muestras expuestas
especialmente al tratarse de material audiovisual, multimedia, productos o muestras
tridimensionales especialmente cuando el montaje se realiza en zonas abiertas (al
aire libre), utilizan demasiado espacio para su instalacién sin dar posibilidad de
aprovechamiento de espacio vertical, no generan atractivo visual, no representan un
conjunto armonioso.

* Instalaciones de laboratorio: no es adecuado por higiene y seguridad permitir
afluencia ni concentraciéon de conjunto de personas, el contacto directo puede
ocasionar dafios en instrumentos y muestras, requiere drésticas medidas de

seguridad.



7. CONCLUSIONES

Son muchas las formas de comunicarse con el mercado, se habla de mercado por que
existe una poblacion objetivo ala que se le da a conocer los servicios que la universidad
ofrece; entre las principales se cuentala television, laradio, la prensa, las revistas, los
eventos especiales, seminarios e Internet. Un poco olvidada se encuentra la feria
académica y exhibicion, delacual pocosehabla,ala quenoseleha dadolarelevancia
que amerita. Los principales objetivos de la universidad para presentarse en la feria
se encuentra en comunicacion, orientacién y promocion . Este tltimo enfocado a
conseguir la promocién de los programas, la venta de los servicios que ofrece la “U”,
los objetivos dela comunicacién sonaquellos que ayudan a expresar ideas, conceptos,
programas, temdticas que motiven y orienten a quienes visitan la feria para la
escogencia de su carrera. Para alcanzar los objetivos se necesita de una verdadera
sinergia, la estructura documental no es suficiente, pero acompafiada de un buen
sistema técnico de exposicion quizd sea el mecanismo estratégico para el mejor
aprovechamiento y distribucion de tiempo, espacio, recursos humanos y técnicos;
atribuirle un status a la feria incrementa la imagen de la institucion educativa, crucial
para todaactividad, pero muchos expositores ignoran el impacto que laimagen visual
tieneen el entorno. Entonces la observaciony el andlisis realizado argumentan la
intervencion de nuestro campo, el deseo de rescatar y posicionar este evento comolo
que en verdad es: el tnico medio que posibilita el contacto directo con la poblacién
estudiantil en mencién, y el mas completo para mostrar el alcance académico de la
universidad de Narifio.
Mediante el desarrollo del tema de investigacién “Feria académica universidad de
Narino” se ha podido identificar la necesidad de implementar un sistema de
exposicion/ exhibiciéon para fortalecer laferiaacadémica.
oA través de la observacion y andlisis de lo observado se determina que debe
integrarse a la documentacién un buen sistema de exposiciéon para mejorar la
calidad del objetivo de la feria: informar y orientar al visitante.
eSe deduce que lossistemas de exposicion enlaferia sonel medio més efectivo de
comunicacion que permite interaccién entre visitantes y expositores del evento.
oEs necesario generar un sistema que integre diferentes médulos académicos,
ofreciendo cubrir requerimientos practico funcionales a cada uno de ellos.
eMediante un sistema efectivo de exposicion se puede generar un ambiente que
motive al visitante.
eDebe darse importancia al impacto visual que se pueda crear en el visitante para
generar recordaciéon enel momento en que este deba elegir.
oEl Disefio Industrial es el camino méas idéneo para conjugar buena
documentacién con un buen montaje en una exposicién, El profesional de este
campo tiene la sensibilidad para identificar dicha problematica y darle una
respuesta proyectual creativa, practica, y funcional.



8. ETAPA PROYECTUAL

El Diserio Industrial que naturalmente lleva en si la informacion pldstico-artistica para la
configuracion de objetos, es por mucho mds extenso y complejo que eso, es una actividad
multidisciplinaria que incide directamente en el desarrollo econdmico de la industria de la
transformacion, donde la aceptacion masiva y competencia por el éxito siempre efimero de
mercado de Objetos producto son parte del quehacer cotidiano. Nunca olvidemos que no es lo
mismo Imaginar un objeto producto, dibujarlo y acotarlo que realmente solucionarlo dentro
de un marco limitado de aspectos técnicos, funcionales, economicos y estéticos, cuyas metas
exigen andlisis objetivos, definiciones contundentes y coherentes que nos lleven a un
indiscutible acierto en el mercado para el que fue planeado (CIDI. Centro de Investigaciones
de Diserio Industrial, Ciudad universitaria Coyoacin. México D.F).

8.1 REQUERIMIENTOS DEL PRODUCTO
8.1.1 Requerimientos de uso.

Caracteristicas de practicidad:

* Unidad: peso promedio: 30Kg.

* Ser transportado a pie por una sola persona

* Facilita el montaje y desmontaje, sin utilizar herramientas especializadas

* Eltiempo de armar e instalar es de 30 minutos promedio

* Eltiempo de desmontaje esta entrelos 20y 30 minutos

* Para lainstalaciéon sonnecesario dos personas

* La instalaciéon y el desmontaje no exigirdn esfuerzos que sobrepasen las
capacidades maximas del individuo.

* Ofrecela posibilidad de montarse en espacios abiertos y cerrados

* Permite la distribucién del espacio interno que genera
* Ofrece superficies y estructuras planas para disponer sobre ellas material grafico, técnico,
multimedia.

Caracteristicas de conveniencia:

* Es un producto disefiado para la feria académica, por ello tiene disposiciéon
absoluta para optimizar la promocién y orientacién académica.

* Es un sistema disefiado acorde a los requerimientos practico-funcionales-
formales delosexpositores y visitantesa laferia.

* El tiempo de montaje y desmontaje disminuye, y esa reduccion serd aprovechada
parala exposicion.

* No sera un producto desechable, su periodo productivo serd prolongado
disminuyendo costos de montaje anual.

caracteristicas de seguridad:



* Para transporte, montaje y desmontaje no exige esfuerzos que alteren la fisiologia
delindividuo encargado.

* La unidad instalada, ofrece estabilidad y confianza para aquel que ocupe su
espacio interno, como para el visitante.

* Las superficies generadas son garante de seguridad para los elementos que ahi se
exponen (seguridad y estabilidad).

Caracteristicas de mantenimiento:

* Permite ser almacenado por periodos de tiempo prolongados sin alterar las
condiciones fisico - mecénicas y formales del producto.

* Para su acabado superficiales utiliza material impermeable y anticorrosivo para
facilitar limpieza con sustancia o elementos accesibles en el medio.

* Las superficies uniformes disminuyen almacenamiento de residuos o particulas y
facilitan proceso de limpieza.

Caracteristicas de reparacion:

* En casos necesarios se podran reemplazar piezas o sistemas defectuosos con
productos y técnicas locales.

* Lasreparaciones podran ser efectuadas por personas no especializadas.

Caracteristicas de manipulacion:

* No es un sistema que necesite manipulacion constante después de ser instalado.
Momentos de manipulacién: Montaje y desmontaje.

* Las caracteristicas de los materiales, texturas, formas no son asperas ni cortantes,
paraque al entrar en contacto con los segmentos corporales no los lastimen ni alteren
(transporte y armado).

*

Caracteristicas antropométricas:

* Obedece a parametros técnicos "medidas del cuerpo"; alcances maximos:
extremidades superiores, giros corporales, angulos de visién en las variaciones de
postura.

Caracteristicas ergondmicas:

* Los materiales, formas y estructuras no lastiman, ni ocasionan alteraciones en la
estabilidad fisica del expositor y el visitante.

* Garantiza un espacio libre de barreras comunicacionales o elementos que
obstruyan libre acceso al espacio parainteractuar con quien expone y aquello que se
exhibe.

* Garantiza condiciones ambientales estables.

* Cuenta concondiciones deiluminacién 6ptimas.

* Reducela contaminaciénauditiva para mejorar lacaptacion de informacion.

* Establece un recorrido, generando orden en la circulacién interna, permanencia y
evacuacion.



Caracteristicas de percepcion:

* Contribuye conla transmisién de informacién de manera creativa y eficaz.

* Genera un espacio visual continuo y armonioso.

* Representa un atractivo visual con formas, estructuras, color, disposicién de
elementos; sin opacar el objetivo principal del evento promocién e informacion.

* Hay integraciéon de imagen corporativa de la institucién para posicionar la
institucién enla percepcion del visitante.

Caracteristicas de transportacion:
* La unidad integrada por médulos facilita movilizarse de manera fraccionada, sin
formar voltiimenes o pesos fuera dela capacidad fisica del individuo.

8.1.2 Requerimientos defuncién.

Mecanismos:

* Estaformado por médulos y cada uno deellos utiliza sistemas de acople que
* Permiten efectuarse de manera mecanica o manual.

* Noserequieren de herramientas paraarmary desmontar.

Caracteristicas de confiabilidad:
* se convierte enuna herramienta relevante para el desarrollo de la promocién, para
lainteraccion conel visitante, asi también conaquello que se expone.

Caracteristicas de versatilidad:

* El sistema permite utilizarse en eventos de la misma categoria fuera de la
universidad.

* Se podrd montar en espacios arquitectonicos diferentes.

*La conformaciéon modular lo hace susceptible a utilizarse de manera independiente
en exposiciones, sustentaciones, otros.

Caracteristicas de resistencia:

* Las superficies horizontales planas destinadas a contener o soportar equipos
multimedia y productos requeridos para la exposiciéon tienen tolerancia méax. 30 Kg.
(capacidad suficiente para muestras).

* Elmaterial parala estructura tiene rigidez para tolerar fuerzas adicionales a las que
ejerce el mismo sistema, como: impactos externos

* Tiene un recubrimiento que minimice efectos de impactos fuertes y evite
deterioro de material.



Caracteristicas de acabado:
* Superficieslizas y uniformes
* Predominio de colores neutros.

8.1.3 Requerimientos estructurales.

caracteristicas de unioén:
* Cada unidad tiene la posibilidad de integrarse con otras, sin generar cambios
agresivos, sino creando secuencia, ordeny armonia entrelos mismos.

8.1.4 Requerimientos técnico productivos.

Bienes de capital:

* La produccion se realiza con tecnologia local, destacando en la regién la industria
metal mecanica.

* Para aplicacion de disefio grafico se wutiliza impresion burbuja, cortador
electrénico.

Caracteristicas de mano de obra:

* Mano de obra calificada acorde al material y técnica determinada (taller industrial
carpinteria).

Caracteristicas de modo de produccion:

* Producciéon manufacturada e industrial

caracteristicas de normalizacion:

* Las piezas del sistema responde a los estindares dimensionales de materias primas
delaindustrialocal, paralograr el aprovechamiento de ellas.

Caracteristicas de estandarizacion:

* Los médulos planteados se comportan como componentes y las piezas que las
constituyen son similares en produccion.

Caracteristicas de prefabricacion:

* Se tienen en cuenta piezas que existen ya en el mercado como: tornillos en todas sus
variedades, uniones, elementos de sujecién, accesorios eléctricos.

Caracteristicas de materias primas:

* Materiales resistentes.

* Materiales con superficies resistentes al rayado e impactos.
* Pinturas termo estéticas.

* Materiales con superficies lizas.

* Materiales con bajos costos de adquisicion.



Caracteristicas de costos de produccion:

*Elvalor delaproduccion del sistema de exposiciéon no esta fuera de las capacidades
financieras de la universidad, aclarando que la inversion inicial resulte elevada a
mediano plazo representarecorte presupuestal para ferias posteriores por disponer
ya de unsistema. El puesto de exposicién se convierte ademdas en unactivo para
la universidad, pudiendo crear estrategias que aprovechen el valor agregado de
este producto.

8.1.5 Requerimientos econémicos o de mercado.

Demanda: es un producto requerido para uso promocional, la universidad requiere
cubrir lanecesidad de 33 programas académicos.

Preferencia: se constituye como el tinico sistema que ofrece condiciones practico -
funcionales y formales para desarrollar la promocién logrando aprovechamiento y
distribucién de tiempo, espacio, recursos humanos y técnicos.

ciclo de vida: relativo a las condiciones de almacenamiento y trato del usuario,
generalmente un periodo superiora8afios. Puede tener ajustes enla parte grafica, o
estética referente a color; pero su estructura se conserva.

8.1.6 Requerimientos formales.

Caracteristicas de estilo:

* Manejo de formas fluidas, innovadoras y juveniles para representar el caracter
libre delainstitucion.

* Es unarespuestainnovadoray creativa en: forma, organizacién y presentacion.

Caracteristica de unidad: el sistema no genera choques o rompimientos visuales con
los elementos del entorno, la arquitectura, espacio natural. Genera armonia visual, se
complementa conaquelloque lorodea.

* Los puestos de exposicién son estructuras visualmente livianas, que al unirse no
generaran fatiga visual, en cambio ofrecen una acompasada sucesién de formasy
recorridos.



9. PROPUESTAS DE DISENO

9.1 DETERMINACION

Como respuesta a las necesidades identificadas en los actuales puestos de exposicion
y como respuesta creativa y eficiente para cubrir esas necesidades, se plantea un
puesto de exposiciéon constituido por una cubierta y médulos que actden como
soportes para cubierta y a su vez delimiten y adecuen el espacio interno que generan.

Propuesta 1. Componentes del puesto de exposicion

- Cubiertaa dos aguas dos secciones traslapadas

- Cuatro moédulos, 2 disefios diferentes en su estructura para soporte de
Cubiertay adecuacion de espacio interno.

Modulo panel Médulo superficies horizontales



9.2

EVOLUCION

ESTRUCTURA

—

I

O Ejes de soporte. Unién con médulo.
@ Curva que determina elevacion
@ Estructura tubular

Propuesta 1

CUBIERTA




ESTRUCTURA

O Ejes de soporte. Unién con médulo.
@ Curva que determina elevacion
@ Estructura tubular

Propuesta 2

CUBIERTA




UNIONES PARA ESTRUCTURA DE CUBIERTA

Propuesta 1 Propuesta 2

Propuesta 3 Propuesta 4

Propuesta 5




TERMINALES PARA CUBIERTA

Propuesta 1 Propuesta 2




MECANISMO PARA CUBIERTA

Propuesta 1
.i

Propuesta 2

Propuesta 3

> A f=>

Propuesta 4

Propuesta 5




UNION MODULO - CUBIERTA

Propuesta 1 Propuesta 2

Propuesta 3




BASE MODULO

Propuesta 1 Propuesta 2

Propuesta 3




9.3 PROPUESTA FINAL

El sistema de exposicion para la feria académica de la universidad de Narifio Se
constituye no sélo como un puesto de exposicién sino también como una
verdadera sinergia de componentes técnicos, econémicos, formales, conceptuales
que generan un “ambiente”; se ha creado un espacio para permitir la interaccién
entre el factor humano (expositores y Visitantes ) de una feria y los elementos o
muestras exhibidas.

El alcance deestarespuesta objetual vamasalld de convertirse en un disefio de
mobiliario para exposicion , el sistema insinta comportamientos: desde el
momento de concepcioén de la feria, induce a aquel o aquellos encargados del
montaje del evento arealizar una verdadera seleccién de aquello que se pretende
mostrar, filtrar o hacer la seleccion de las muestras es el primer paso para el
montaje de una exposicién, los espacios generados por la disposicion de los
modulos que los componen yasu vez de los elementos mas constitutivos de
estos son larespuesta a undetallado analisis de los puestos deexposicion que
seorganizan actualmente enlauniversidad paraestaactividad, (fichas de analisis
aplicadas en los puestos de exposicion en las ferias académicas 2003 y 2004) y de
los requerimientos de ellos con relacion al espacio y la adecuaciéon del mismo; la
versatilidad del médulo, considerado el niicleo del sistema  es estratégicamente
desarrollada para que el expositor no recurra a elementos diferentes para
adecuacioén de espacio y soporte de muestras. ~ Con relacién al otro ente sensible
constituido por quienes visitan la feria se ven afectados de la mejor manera por el
impacto visual que se genera al montar este producto y es ahi en donde
comienza a producirse esa comunicacién, a través de la forma, de la imagen se
invita al observador a crear la necesidad de acercamiento, de convertirse en un
visitante activo, aquel capaz de ponerse en contacto directo con el canal
comunicacional, motivador y orientador ; ya cuando el visitante “posee” ese
espacio encuentra enel unambiente confortable para la apreciacién, la relativa
permanencia y el impulsomotivadoracontinuar conelrecorrido delaferia.

Cabe destacar ademas que siendo el objetivo fundamental la promocién
académica el sistema de exposicién tiene todas las caracteristicas quelo convierten
en un verdadero activo de la universidad; un producto que organiza, comunica,
persuade, posiciona eidentificafacilmente atrae atin més valores agregados.



MODULO

MODULO.

Estructura metalica

Tubo mueble de 1 pulgada , acabado pintura
electrostética.

MDF de 12 mm, acabado laca.

Superficies
Lamina de hierro, calibre 10, acabado pintura
Bisagras electrostética.
Fabricados en aluminio, piezas que ya existen
Bloqueadores en el mercado. Un bloqueador para unir
modulo a cubierta y dos bloqueadores para
asegurar la base en cada médulo.
Tuerca libre grafilada Torneado en hierro y grafilada.

Superficies horizontales: Base para disposicion de materia

y equipo de exposicion




UNION MODULO A CUBIERTA

BLOQUEADOR DE UNION A CUBIERTA: sistema encontrado en el mercado, de
facil manipulacion. Es aquel que asegura la cubierta al médulo.

Piezas que aseguran las superficies de MDF al eje del médulo, y ala estructura de
este, permitiendo que al general un desplazamiento sobre el eje vertical estas
cambien de disposicion; a través de este mecanismo el médulo ofrece la opcién de
superficies horizontales p y verticales, la primera opciéon para colocar sobre ellas
material técnico, equipo de exposicion, muestras; y la disposicién como panel para
material grafico.

UNION A SUPERFICIES




BASE DEL MODULO

Constituida por una estructura metélicay 2 medias lunas en MDF que se ubican a los
lados para fijar la base. Las medias lunas se desplazan y giran sobre el mismo eje,
dandolaposibilidad de plegar la base, facilitando almacenamiento y transporte.

Seguro para fijar la base y asegurar el eje en el momento en que el médulo ubica
las superficies de manera horizontal.

Bloqueador para fijar la base evitando que las medias lunas se desplacen.
Contribuyen con la estabilidad del médulo.



CUBIERTA

CUBIERTA

Estructura metalica

Tubo de aluminio , 1 pulgada, acabado
pintura electrostética.

Mecanismos de cubierta

Resina  estructurada con fibra de wvidrio.
Acabado en laca.

Terminales

Piezas fabricadas en resina, acabado en laca.

Acople

Sistema de unidén, tuerca libre torneada en
hierro.

Tuercas terminales

Torneadas en hierro. Tuerca de 1 pulgada y
rosca interna 3/8 de pulgada.

Recubrimiento de acople

Caucho espuma

MEMBRANA

Confeccién en tela impermeable,
ref. tempestad.;




ESTRUCTURA DE CUBIERTA

Mecanismo como componente de estructura basica para armado de
cubierta.

UNION EN CUBIERTA

Acople que permite armar la estructura de cubierta formando el rectdngulo sobre el
cual se ubica la membrana. En los momentos de armado y desarmado entran en
contacto conel segmento corporal mano, permitiendo facil manipulacién. parano
alterar las condiciones fisiol6gicas de el segmento corporal en mencién se utiliza un
recubrimiento en caucho espuma que ademas facilita el agarreamanollena.

TERMINAL

Seubicaen el laparte terminal del tubo extension en la cubierta, porellos se coloca el
cordén que estructura alamembrana.




MECANISMO DE CUBIERTA

Mecanismo desplegado para armado de cubierta

Mecanismo plegado para desmontaje de cubierta y almacenamiento




MODULOS UNIDOS POR SUPERFICIE HORIZONTAL

Opciones para montaje de puesto de exposicion.

Union superficie horizontal independiente con la uperficie del médulo.




ILUMINACION

LAMPARAS

Cartén prensado, acabado laca .
Estructura cilindrica

Resina  estructurada con fibra de wvidrio.
Reflectores Acabado en laca.

Sistema de sujecion Recubrimiento de caucho espuma




PISAPAPEL

PISAPAPEL

Piezas en resina: Acabado laca

Cordén elastico

Acrilico

El pisapapel, producto disefiado para que se adapte a los segmentos corporales
afectados en el agarre de pinza (pulgar, indice), su disefio anatémico permite
ser manipulado sin alterar la fisiologia de quien lo manipula, se acompana de
un resorte y una placa de acrilico para cubrir las superficies que ofrece el
puesto de exposicion y garantizar la seguridad del material que se muestra,



9.3.1PLANOS TECNICOS

MODULO VISTA POSTERIOR
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MODULO VISTA LATERAL
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SUPERFICIE DE UNION

VISTA SUPERIOR
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CUBIERTA
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MECANISMO DE CUBIERTA
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9.3.2 Planos ergonémicos. Muestran la relacion hombre - puesto de exposicion;
las condiciones que el ofrece al individuo para que él haga de este sistema de
exposicion unverdadero aliado parael montaje de al feria.

Ambiente interno generado: buenas condiciones de luminosidad y ventilaciéon;
aquello hace del puesto de exposicién un espacio agradable para la apreciaciéon de
muestras. Los espacios y recorridos internos generados permiten motricidad y
desplazamientos sin alterar condiciones fisicas del expositor y el visitante (ver fig.16)

Figural6. Ambienteinterno generado en el sistema de exposiciéon

Espacio y percepcion: conocer el espacio, las posibilidades que este ofrece para su
adecuacion, para su aprovechamiento estratégico son herramientas cruciales en el
montaje de una feria. (Ver fig 17)

Figura 17. Como acttia el espacio en la percepcién del individuo

) CAPTACION ENTRE
< CAPTACION NIVELES ALTO Y
MEDIO

> CAPTACION

Punto estratégico para

Punto estratégico para la ) : )
material audio visual,

ubicacion del expositor. Imagenes, material .
Material d e | grafico y opcional: n[me.stras 3D, material
interpretacion directa e técnico

inmediata

/ \



Relacién hombre - estanteria: con altura méaxima de 1,40 cm, con 50 cm de
profundidad, dentro de estas dimensiones se distribuyen las muestras a exhibir
para facilitar percepcion e interpretacion (Ver fig.18)

Figura 18. Relacién hombre - estanteria

Relaciéon hombre - dngulos de visién: dngulos entre los 50° o 70° pasando por la
linea horizontal 0° facilitan la lectura de lo se muestra ademaés teniendo en cuenta
que el angulo visual en total reposo esta entre los 30° y 38° (Ver fig. 19)

Figura 19. Relacion hombre - &ngulos de vision




9.3.4 Propuesta de montaje del puesto de exposicién en los espacios arquitecténicos
de la universidad.

Alternativas de agrupamiento entre los médulos, composiciones creadas a partir
de la integracién de ellos . De la manera como se ubiquen se determinan los
recorridos y estos a su vez dependen de los espacios asignados para el montaje.
La primera propuesta facilita el montaje sobre espacios exteriores, las avenidas
principales (entrada principal y aquella que conecta laboratorios especializados
con acceso al antiguo bloque administrativo y sector de ingenieria acuicola) . Las
flechas describen los posibles recorridos para ubicar los puestos de exposicion.
(Ver tig.24)

Figura 24. Montaje de la feria en espacios exteriores.

N

Propuesta para adecuacion en lugares cerrados, generando recorridos cortos para
el mejor aprovechamiento y adecuacion en esos espacios, los espacios de esta clasi

ficaciéon encontrados en la planta fisica de la universidad corresponden al coliseo,
Auditorios, bloques ( ver fig.25)

Figura 25. Montaje de la feria en espacios interiores.




Disposicion de sistemas de exposicion en espacios exteriores como : zonas verdes,
parqueaderos. (ver fig. 26)

Figura 26. Aprovechamiento de zonas verdes y parqueaderos.

Disposiciéon generando bloques, Permite el uso del sistema de exposicién de manera
compartida. Posibilita el montaje por categorias, programas o por contenidos; es
decir generar bloques expositivos que permitan f4cil identificaciéon de recorridos
Y facil interpretacién de la muestra exhibida. (Ver fig. 27)

Figura 27. Bloques expositivos.

B
>

N

<
<

P
w

\ N

N




9.3.3 APLICACION DE IMAGEN GRAFICA
Para la aplicacion gréfica del médulo se adopta el logotipo de la universidad, un
logo simbolo posicionado en el medio, de facil recordacion, ademas es un elemento

sencillo formalmente que facilita sureproduccion (ver fig.20)

Figura20. Aplicacion gréfica enel médulo

Discno

Tl s tijeal

Logotipo del producto. la forma responde a la simplificacién del mecanismo de la
cubierta del sistema de exposicion, las partes que componen el mecanismo estan
dispuestas de manera que evocan el momento en el que la cubierta esta armada; se
acompafia ademas del texto “ POLIGONO”, que corresponde al nombre del
producto. El equivalente de la palabra poligono es superficie plana limitada por
todas partes por lineas rectas o curvas, relativo a poligonal equivalente este a varios
angulos; la palabra “poligono” entonces abarca conceptos que el sistema de
exposicion materializa como son: variedad, versatilidad, creacién, demarcaciéony
organizacién del espacio(ver fig.21)

Figura21. Logotipo del producto
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Eleccién de color:

Blanco: color neutro, genera sensacién de orden, limpieza y no provoca cansancio
visual.

Gris: El de mayor aplicacion, se utiliza para dar acabado a las superficies, color que
no generachoques o rompimientos visuales, tiene un comportamiento neutro para
que sobreel seubiquen diversas muestras graficas sin provocar contaminacion
visual, al contrario unificay evocaarmonia, descanso, pulcritud

Naranja: Su funcion es impactar, atraer, el naranja se caracteriza por actuar en la
mente de quien lo percibe como motivador, activador; color de facil recordacion,
genera atractivo visual, impone una actitud alerta (ver fig.22, 23)

Figura 22. Aplicacion de color en la cubierta




9.3.5 Presupuego

MODULO CANTIDAD VALOR/ VALOR/
UNITARIO TOTAL
Estructura metlia, bisagraspintura 1 modula 90.000 90.00
Superficie en MDF 3 urnd 4.000 12.00
Pinturay acabado @& superficies 3 unid 14.25
Medias lunas @ la base 2 und 2.000 4.000
Bloqueadors en la basy bloqueado 3 und 4.000 12.00
en la unim on la arbiert.
Tuera libre grafilada 1 und 5.000 5.000
TOTAL $ 137.250
CUBIERTA CANTIDAD VALOR/ VALOR/
UNITARIO TOTAL
ESTRUCTURA DE LA CUBIERTA
Tubo de aluminio 10 mts 3.75(Q 37.50
Mecanisno en resina 4 und 20.000 80.00
Terminals en resina 4 und 3.000 12.00
Acople (sistena de unin tuera libre) 2 und 30.000 60.00
Tuerca terminales 12 und 4.000 48.00
Recubrimierto (cauclo espuma) 2 und 1.250Q 2.50(
Tormillos hexgonales 4 und 1.000 4.00d
Tormillos 3/8 12 und 500 6.000
MEMBRANA
Tela 9 mts 7.90( 71.10
Hilo 2 ubillos 1.20Q 2.400
Cordon 40 mts 125 5.00(¢
Confeccion 20.00
Silicorn liquda 1.80(
Riata 3 mtg 100 300
TOTAL 5 350.600




PISAPAPEL CANTIDAD VALOR/ VALOR/
UNITARIO TOTAL
Piezas en resim 4 und 2.500 10.00(
Cord n elA&tico 2 mts 100 200
Acrilico 2.000
TOTAL $ 12.200
SISTEMA DE ILUMINACION CANTIDAD VALOR/ VALOR/
UNITARIO TOTAL
L'MPARAS
Estructura dindrica 2 wnid 200 400
Boquilla 2 unid 1.00( 2.000
Cable 6 mts 300 1.800Q
Enchufe 2 und 300 600
Refledores 2 unid 3.500 7.000
Tomacariente 1 und 1.500 1.500
Pinturay acabado @& l4paras 3.000
TOTAL $ 16.300
COSTO TOTAL DE PRODUCCION
PUESTO DE EXPOSICION CANTIDAD | VALOR/ | VALOR/
UNITARIO | TOTAL
MODULO 4 m dulos 137.250 549.00
idOnticos
CUBIERTA 1 und 350.600 350.60
SISTEMA DE ILUMINACION varios 16.30( 16.30(
PISAPAPEL 12.20(
TOTAL $ 928.100

N
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