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Resumen

La modalidad de Pasantía nos  ofrece la opor-
tunidad de poner en práctica los conocimien-
tos adquiridos durante el proceso académico. 
En este documento se reúne todas las expe-
riencias y proyectos de Diseño desarrollados 
durante 7 meses de trabajo en el CAPDI. De 
igual manera las dificultades y enseñanzas que 
formaron parte de esta gran experiencia profe-
sional y personal.

Abstract

Internship model offers us the opportunity 
to put into practice the knowledge acquired 
during the academic process. This document 
brings together all the experiences and design 
projects developed during seven (7) months 
of work in the CAPDI. Likewise difficulties and 
lessons that were part of this great professional 
and personal experience. Pasantía en el Centro de Asesoría

y Producción en Diseño CAPdi





GloSario

Diagramación: Parte visual de un impreso; es decir, al proceso de 
reunir, de una manera armónica, los textos e imágenes que pretenden 
ser presentados al lector, facilitando la comunicación.

Ilustración: (dibujar, adornar). recurso utilizado en el diseño editorial 
con el fin de apoyar y reforzar el contenido de un texto.

Imagen Corporativa:  se refiere a cómo se percibe una compañía. Es 
una imagen generalmente aceptada de lo que una empresa “significa”. 
Se diseña para ser atractiva al público, de modo que pueda provocar 
un interés y preferencia ante los consumidores.

Logotipo: Es un elemento gráfico, que sirve a una persona, empresa, 
institución o producto para su representación, diferenciación e iden-
tificación comercial. 

Boceto: Representación gráfica de una idea básica, generalmente se 
elabora de manera rápida con trazos en lapiz y papel con el fin de 
agilizar un proceso creativo.

Banner: Gráfico publicitario que se incluye en las páginas web a 
modo de anuncio



El documento muestra el desarrollo de la pasantía de Diseño Gráfi-
co en el Centro de Asesoría y Producción en Diseño e Innovación  
CAPDI, de la Universidad de Nariño, en un tiempo de 7 meses. 

Tiempo durante el cual se siguió un esquema de trabajo acorde a las ne-
cesidades de los clientes y de la institución, para de esta manera finalizar 
con éxito cada uno de los proyectos requeridos.
En una primera instancia se afrontó una carga considerable de trabajo, 
principalmente con piezas editoriales como el diseño y diagramación de 
revistas y libros, de esta forma nos hicimos una breve idea de cómo sería 
nuestro proceso en la entidad y cómo afrontar cada proyecto.
Las solicitudes por parte de los clientes fueron llegando una a una con 
el paso de las semanas, afortunadamente gracias al excelente trabajo de 
diseño que se realizó, el CAPDI, empezó a tomar fuerza entre la comu-
nidad, más entidades y dependencias conocieron y solicitaron nuestros 
servicios, lo cual nos llena de satisfacción ya que nos indica que se empe-
zaron a cumplir los objetivos planteados al inicio de este proceso.
En una profesión multidisciplinar y dinámica como el Diseño Gráfico 
se presentan situaciones muy diferentes al asumir la responsabilidad de 
solucionar cada proyecto, nos enfrentamos a diversidad de clientes los 
cuales aprendimos a tratar y manejar, el dialogo y el conocimiento en 
las áreas de diseño, así como los resultados de proyectos anteriores nos 
permitieron establecer criterios de comunicación  que beneficiaran al 
cliente, al diseñador y que se reflejaran en un resultado satisfactorio del 
arte final. 
El proyecto de pasantía en el CAPDI, nos permitió poner en práctica 
nuestros conocimientos en diversas áreas del diseño tales como: diseño 
editorial, Identidad corporativa, desarrollo de piezas promocionales, una 
breve experiencia en diseño web e industrial, y adquirir experiencia en 
nuestra vida como profesionales.
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Centro de Asesoría y Producción en Diseño

CAPdi, (Universidad de Nariño).

Misión:

Ofrecer servicios de de diseño grafico en las aéreas de proyectos 
de diseño gráfico (diseño de entornos virtuales, presentaciones 
multimedia, desarrollo de páginas web, imagen grafica y corpora-
tiva, señalización, campañas promocionales, etc); y proyectos de 
diseño industrial (diseño y desarrollo de producto, iluminación 
y mobiliario, artesanía, diseño de puestos de trabajo, asesoría en 
procesos productivos, desarrollo de materiales alternativos, etc), 
para clientes internos (dependencias de la Universidad de Nari-
ño), tanto como externos a la institución como empresas, entes 
públicos, privados, fundaciones, entre otros.

Funciones:

Prestar servicios de asesoría de diseño industrial y diseño gráfico a las 
comunidades internas y externas de la Universidad de Nariño
Identificar, gestionar y desarrollar proyectos de diseño en las aéreas de 
diseño industrial y diseño gráfico, como: Imagen corporativa, señali-
zación, diseño de mobiliario, diseño de sistemas modulares, puestos 
de trabajo, entre otros.
Experimentación y producción de objetos físicos y virtuales con 
propósito de vincular la innovación como factor estratégico de pro-
yección social de los programas de Diseño de la Universidad de Nari-
ño, con el fin de convertirse en un referente nacional en la producción 
de servicios de diseño en el ámbito académico.
Servir como un laboratorio de ensayos y experimentación de am-
bientes de aprendizaje virtual – AVA, para grupos de investigación.
Servir como entrenamiento profesional para estudiantes, monitores, 
practicantes y pasantes de los programas de diseño industrial, diseño 
grafico y otros programas de la universidad de Nariño.
Prestar servicios de asesoría y consultoría al sector público y produc-
tivo de la región.
Prestar servicios de capacitación a entidades públicas y privadas en 
los temas concernientes al diseño, la gestión de diseño y la innova-
ción, así como la creación de cursos de extensión y diferentes ámbitos 
del diseño dirigidos a distintos públicos. 
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Revista

Pensartes 4

Características

Esta cuarta entrega de “Pensartes” sigue fiel 
al espíritu que la ha animado desde sus co-
mienzos: ser un medio escrito destinado a 
la libre circulación de las ideas y, al mismo 
tiempo, un espacio para la reflexión y el 
abordaje de asuntos que tienen que ver con 
el arte, la cultura y la pedagogía, desde múl-
tiples enfoques y puntos de mira. Esto obe-
dece, desde luego, a la pluralidad de disci-
plinas que tiene como escenario la Facultad 
de Artes de la Universidad de Nariño, cada 
una con sus especificidades, pero también 
con elementos que les son comunes.

Formato: 22 x 24 Cms
No. Páginas: 160
Páginas internas en Blanco y Negro, Portada 
y contraportada Policromía



Nuestro Aporte a Esta Edición

Después de analizar detalladamente la edición 
número 3 de la revista pensartes el primer paso 
a la hora de tomar decisiones en cuanto al di-
seño fue la unificación de criterios, conservan-
do la familia tipográfica para la caja de texto, 
subtítulos e intertítulos, posteriormente se 
unifica los titulares principales en los artículos 
manejando la misma fuente tipográfica en sus 
variantes, y haciendo composiciones para dar 
mayor dinamismo, pero conservando la legibi-
lidad del titular y el orden.
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Otro de los aportes a esta edición fue la 
implementación de imágenes e ilustra-
ciones en gran mayoría de artículos con 
el fin de apoyar los textos y hacerlos más 
atractivos a los lectores.
Ilustradores Invitados:
Ever Luna (Udenar)
Alex Castillo (Udenar)
Robinson Yela (Udenar)
Fabricio Contreras: (facultad de arq. urbanis-
mo y diseño, Universidad de Buenos Aires)

Aportes
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Posteriormente implementamos cajas de 
texto en forma de “bocadillos de cómic”, 
columnas y franjas de color negro con el 
fin de destacar ciertas partes del texto 
como citas de otros documentos, para 
dinamizar la lectura sobre todo en pági-
nas muy cargadas de texto y carentes de 
imágenes, además complementadas con 
ilustraciones o gráficos vectoriales.
Las cajas de texto flotantes o bocadillos 
que utilizamos brindan un aire tipográfi-
co muy importante, la página se percibe 
mucho más ordenada y dinámica. El uso 
de estos elementos en la diagramación 
de la revista se vuelve interesante cuando 
genera contrastes de distintos tipos entre 
los mismos (tono, forma y contra forma 
etc.), dando un aspecto visual agradable 
que varía página a página.

Aportes
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El uso de gráficos e ilustraciones en doble pági-
na fue un recurso muy importante ya que brin-
daba dinamismo, así como también espacios 
en blanco necesarios para crear páginas muy 
livianas visualmente.
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Se trató de no “abusar” de recursos como las cajas de texto en for-
ma de bocadillo de cómic, en el lado derecho observamos  una 
página donde se diseñó una caja de texto especial acorde al conte-
nido del artículo integrado fuertemente con el diseño.
En la parte inferior se visualiza el fragmento de la página para el 
articulo “Diseñar el Monstruo” de jhon Benavides. Igualmente se 
evidencia el manejo sencillo pero especial de la caja de texto, man-
teniendo en todos los casos el contraste con el color del texto.
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Título Original: APUNTES SOBRE LA EN-
SEÑANZA DE LAS ARTES PLÁSTICAS EN 
PASTO Y SUS OFICIOS DERIVADOS 
Autor: Claudio Pascuaza Benavides.
Formato: 17 x 23 Cms



El concepto referencia para el diseño y 
diagramación de este documento fue la  
“Historia”, el cual predomina en el manejo 
fotográfico, la diagramación y la portada, 
puesto que es un libro de carácter históri-
co-investigativo.

También con el objetivo de reforzar el con-
cepto, se implementó una cenefa especial 
para delimitar el espacio para las citas biblio-
gráficas de la parte inferior de la página, esto 
hace que esta parte del documento cobre 
una atención importante por el carácter in-
vestigativo del libro.

Minion Pro es la fuente Tipográfica selecciona-
da tanto para la caja de texto como para títulos, 
subtítulos, sistema de folios, citas bibliográficas, 
piedefotos etc. 
Esta fuente se clasifica entre la familia de Roma-
nas antiguas, nos proporciona un excelente ma-
nejo de tracking, kerning e interlinea, con lo que 
conseguimos una lectura muy fluida.

Capitular de 3 Lineas de texto

4. Claudio Pascuaza Benavides. La Protección Jurídica del Patrimonio Cultural de la Nación. Ed.  Imprenta 
del Departamento de Nariño, Pasto,  1971, pág. 11.

Características

Características

Fuente Tipográfica

Bb
Aa

Mm
Rr 
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Se implementó también el uso de un ele-
mento indicador de final de capítulo, el 
cual aparece en las decoraciones en cerá-
mica de la Cultura Nariño, Complejo Qui-
llacinga, tomado del material fotográfico 
utilizado en el libro. 

Características
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Las fotografías reciben un tratamiento espe-
cial ya que son soportes muy importantes 
para el documento, igualmente reforzando 
el concepto se trata de dar un toque de 
fotografía antigua, añadiendo un sencillo 
marco rectangular, en otros casos se da el 
aspecto de un viejo álbum.

Manejo Fotográfico
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Aquí se muestra un manejo diferente, las 
fotografías se disponen en su firma original  
y se hace que interactúen con el espacio en 
blanco que brinda la página, el pié de foto 
se ubica en los espacios que se deja entre 
cada imagen generando un fuego visual 
agradable y elegante.

Manejo Fotográfico
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Por iniciativa del decano de la facultad de Ar-
tes ORLANDO MORILLO SANTACRUZ, 
se realiza la solicitud de diagramar las ME-
MORIAS del II ENCENTRO NACIONAL DE 
FACILTADES DE ARTE, realizado en la Uni-
versidad de Nariño en Noviembre de 2010.

Título Original: Memorias del II Encuentro 
Nacional de Facultades de Arte.
Formato: 17 x 23 Cms
No. Páginas: 190

Características
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El Documento está cargado de extensos pá-
rrafos de texto, es por eso que se enfatizó en 
lograr una lectura fluida y agradable, conser-
vando el blanco de la página y tomando so-
lamente 2 o 3 párrafos cortos en el inicio de 
capítulo acompañado muchas veces por no-
tas al pié de la página en un puntaje menor.

Características

Para títulos, subtítulos y citas bibliográficas se 
utilizó la fuente Optima Light Std.
En el texto de párrafo se utilizó la fuente Scala 
Sans Light, puesto que ofrece además de un 
buen manejo de tracking y kerning una man-
cha tipografica muy suave como se puede 
apreciar en la imagen.

Sangría de 4 caractéres, para ubicar con ma-
yor facilidad los inicios de párrafo.

Fuente Tipográfica

Optima Light

Scala Sans Light

Bb
Gg

Aa

Mm
Rr 
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La imagen muestra el manejo de la página 
con la presencia de fotografías. Se dispone 
la página en 2 columnas dejando que la 
imagen se acomode en una de ellas, si la 
imagen copa las 2 columnas completas el 
pie de foto correspondiente se ubicará en 
un área de reserva de color negro con un 
matiz de  50%, si la imagen copa una sola 
columna o sobresale ligeramente hacia la 
segunda columna el pie de foto se ubicará 
en el espacio restante sin recuadro y justi-
ficada hacia el borde de la imagen.

Características
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Aquí observamos en detalle el manejo de 
imágenes, en este caso tenemos una ima-
gen que ocupa 2 columnas, el pié de foto se 
ubica en un área de reserva con el borde re-
dondeado en un matiz de 50%, con el fin de 
resaltar y dar más importancia en este tipo 
de referencias.

Características

Negro
Matiz 50%
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El Instituto Andino de Artes Populares 
IADAP, realiza la solicitud para diseñar 
y diagramar la edición número 20 de la 
revista MOPA MOPA. Se hace un redise-
ño total de la revista, empezando por el 
formato, las fuentes tipográficas, retícula, 
manejo de imágenes etc.

Po
rt

ad
a
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Número 7
(Febrero de 1991)

Número 8
(Marzo de 1992)

Número 18
(Agosto de 2008)

Número 19
(Agosto de 2009)Observamos aquí, las portadas de ediciones 

anteriores, las cuales tomamos como referencia 
para elaborar la nueva edición, puesto a lo lar-
go de los años las publicaciones formaron una 
identidad entre sus lectores, empezando por el 
cabezote. En esta edición se quiso rescatar el 
uso de fotografía para la portada como se hizo 
en las ediciones de los años 90. 
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Nuevo Cabezote

En ediciones anteriores el cabezote estaba compuesto por las palabras 
Mopa Mopa en 2 partes, para la edición Número 20 tomamos la palabra 
como si fuese una sola, para que su pronunciación sea más fluida y así 
llegar de forma impactante hacia el lector. Conservamos las franjas o 
líneas que se unen de extremo a extremo con el cabezote, pero con la 
intención de que se integren mucho mas y parezcan formar parte de 
una pieza artesanal en barniz. Por otra parte implementamos un área de 
reserva para el cabezote con una línea curva de color amarillo que puede 
cambiar de acuerdo a cada edición, esto facilita el manejo fotográfico y 
brinda un esquema que con el pasar de cada publicación forjará una 
identidad muy fuerte a la revista.

Rediseño del Cabezote
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El primer cambio que se realizó fue co-
locar en un puntaje mayor los titulares 
y además usando varias versiones de la 
fuente tipográfica siendo cuidadosos con 
la legibilidad del titular, de esta manera 
se consigue que este alcance un impacto 
mayor al momento de su lectura.

Características
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Las fotografías reciben un tratamiento 
especial, se utilizan imágenes vectoriales 
en los bordes para suavizar los recortes, 
haciendo que se integren mucho más 
con el contenido del texto.

Manejo Fotográfico
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Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg

Cronos Pro

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg

Fuente Tipográfica

La fuente seleccionada para este documento fue Cronos Pro en 
todas sus versiones, esta fuente facilita el manejo del texto en 2 co-
lumnas evitando calavereados bruscos. Se utilizó la versión Light 
de la fuente para el texto de parrado, la versión Semibold en los 
subtítulos, las demás versiones se usaron en los titulares para crear 
juegos tipográficos y contrastes visuales en los mismos.
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Mensajes del Viento, Pensamientos Teji-
dos es una publicación semestral del ins-
tituto andino de artes populares IADAP, 
que recopila el trabajo de campo de esta 
institución con la población del munici-
pio de Genoy (Nariño).

Título Original: Mensajes del Viento, Pen-
samientos Tejidos.
Formato: 17 x 23 Cms
No. Páginas: 190

Características

32Proyectos



Diagramación en 2 columnas, con capitu-
lar de 4 líneas de texto en los inicios de 
cada artículo. El concepto que se manejó 
en el documento es el misterio, lo antiguo, 
ya que las lecturas se refieren amitos y le-
yendas del municipio de Genoy contadas 
por los mismos habitantes.

Características
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Aprovechando el contenido de las lectu-
ras se solicitó el apoyo de ilustradores de 
la universidad de Nariño para que crearan 
algunas imágenes acordes a cada lectura y 
así lograr que estas fueran más atractivas 
a los lectores,  también con el objetivo de 
mejorar el diseño y la diagramación.

Ilustradores: Ever Luna, Thomass Viveros

Características
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La Unidad de Atención Psicológica de 
la Universidad de Nariño UNAPSI, pre-
para un evento para el lanzamiento del 
nuevo portafolio de servicios, para ello so-
licitó al CAPDI el diseño de la nueva ima-
gen de la institución, así como también el 
pendón promocional, que sería ubicado 
en el auditorio Luis Santander y posterior-
mente en las Instalaciones de UNAPSI.
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Después del proceso de investigación se llegó 
a la etapa de bocetación, aquí observamos al-
gunos de los bocetos realizados. los 4 prime-
ros nos muestran el trabajo realizado con las 
siguientes palabras claves: Rompecabezas, 
Unión, Rehabilitación, realmente se hicieron 
buenas propuestas pero el problema que sur-
gió es que podríamos llegar a confundirnos 
con el logotipo de la FISCALÍA GENERAL DE 
LA NACIÓN, es por eso que optamos por 
explorar nuevas posibilidades y dejamos a un 
lado estas propuestas iniciales.

Los bocetos 5, 6 y 7 nos muestran el tra-
bajo realizado con las palabras claves: Ce-
rebro, Conexión, Universidad y laberinto 
como búsqueda de una salida a los con-
flictos personales. La letra “U” en primer 
plano nos remite a la palabra Universidad 
y simultáneamente a UNAPSI. Estas ideas 
fueron tomadas como base para desarro-
llo final del logotipo.

Bocetos

1

3

4

6 7

5

2
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Características

A continuación observamos las propues-
tas digitalizadas partiendo de los bocetos 
las cuales fueron elaboradas teniendo en 
cuenta estos aspectos.
Después de las observaciones respecti-
vas por parte de nuestro asesor, se logró 
definir la propuesta número 5 como de-
finitiva, en ella se logra enfatizar fuerte-
mente entre la unión de Cerebro, Neuro-
na y Universidad. Finalmente se expuso 
ante los Directivos de UNAPSI quienes 
aprobaron el diseño.
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En la parte derecha de la página observamos el diseño del 
Pendón, basado en el concepto de unidad, bienestar, servicio, 
resaltando en primera instancia la nueva imagen de la institu-
ción. En la parte derecha observamos las versiones del logoti-
po (Negativo, Positivo y color)

D
im
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0 
x 

15
0 

cm
s

Características

38Proyectos



Versión Completa

Detalle

Personaje

El objetivo de la Red Académica de Diseño 
RAD es la promoción de la excelencia y alta 
calidad en la enseñanza del diseño. Por ello 
realiza actividades de investigación, difusión, y 
promoción de la cultura de diseño a través de 
sus miembros asociados. Así mismo, busca es-
tablecer intercambio de experiencias con otras 
organizaciones nacionales e internacionales. La 
RAD organiza el evento denominado NARIÑO, 
FRONTERA PARA PROYECTAR, INNOVAR Y 
GESTIONAR, con una serie de conferencias en 
la ciudad de Pasto, invitados locales y naciona-
les para el mes de Octubre de 2011. Por inicia-
tica del Director del Departamento de Diseño 
de la Universidad de Nariño Ramiro Viveros el 
CAPDI asume el reto de diseñar la identidad y 
las piezas promocionales para este gran evento.
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La RAD posee una imagen definida es muy ver-
sátil y que se puede “manipular” dependiendo 
de la región o el lugar donde se celebre el even-
to conservando ciertas normas estipuladas por 
el manual de identidad. Teniendo en cuenta es-
tos aspectos y siendo Nariño la sede del even-
to se tomo como referencia la parte artesanal 
para empezar a desarrollar los bocetos de la 
nueva imagen.
Los trabajos en paja toquilla del municipio de 
Sandoná, Nariño, fueron nuestra motivación. 
tomamos muestras físicas de este tipo de arte-
sanías con el fin de incorporar al diseño aspec-
tos como el color, textura y el tejido manual 
que poseen estas piezas.

Observamos algunos bocetos donde se nota 
la intención de dar un toque artesanal, aprove-
chando las fibras de los tejidos e incorporarlos 
en la silueta entretejidas de igual manera la pa-
leta de color posteriormente.
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La primera pieza gráfica que se nos encar-
gó para el evento Nuevos Territorios del 
Diseño fué el banner promocional con la 
programación de las actividades progra-
madas, con el fin de ser difundido por me-
dios electronicos como blogs, redes socia-
les y por supuesto el website de la RAD.

Banner Promocional
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PROGRAMA IBEROAMERICANO DE CIEN-
CIA Y TECNOLOGÍA PARA EL DESARRO-
LLO. El Programa CYTED tiene como objetivo 
principal contribuir al desarrollo de la Región 
Iberoamericana mediante el establecimiento 
de mecanismos de cooperación entre grupos 
de investigación de las Universidades y empre-
sas que pretenden la consecución de resulta-
dos científicos y tecnológicos transferibles a los 
sistemas productivos y a las políticas sociales.

Red Iberoamericana para el Monitoreo y 
Modelización de Cenizas y Aerosoles Volcá-
nicos y su Impacto en Infraestructuras y Ca-
lidad del Aire. Es una red de investigación que 
pretende el desarrollo de un sistema de moni-
toreo, predicción y alarma de nubes de ceniza y 
aerosoles volcánicos para grandes urbes y zonas 
de Latinoamérica particularmente amenazadas 
por estos fenómenos. Se centra inicialmente en 
México DF y Colima en México, Chinandega, 
León Managua/Masaya y Rivas en Nicaragua, 
Pasto en Colombia, Quito, Riobamba, Ambato 
y Baños en Ecuador y la zona cordillerana de los 
Andes Centrales y Meridionales en Argentina.

RED CYTED CENIZA

La Red CYTED CENIZA realizó un even-
to denominado Segundo Encuentro 
Red Iberoamericana CyTed-Ceniza el 
30 de mayo de 2011 y solicitó al CAPDI 
el diseño de toda las piezas promocio-
nales. Fue tan bien acogida la propues-
ta realizada por el diseñador y monitor 
en ese entonces ROBINSON YELA, 
que inmediatamente hicieron la solici-
tud para diseñar la identidad de la Red 
CYTED CENIZA.

¿Que es CYTED?

Esta propuesta, de 3 años de duración, preten-
de crear una red temática formada por 8 insti-
tuciones de 6 países distintos, todas con larga 
experiencia en uno o más de los niveles involu-
crados. entre las Universidades vinculadas a la 
red figuran la UNIVERSIDAD DE NARIÑO en 
conjunto con INGEOMINAS.
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Observamos algunos de los bocetos rápidos 
que muestran el proceso de simplificación has-
ta llegar al logotipo final que se muestra en la 
siguiente página.

Se nota claramente la intención figurativa de 
las propuestas, en un principio la experimen-
tación con la palabra CYTED donde la letra “T” 
forma la cima del volcán.

Se buscó siempre que la ceniza que sale de la 
figura del volcán fuera muy suave y simple y se 
integre con la parte tipográfica de una forma 
más compacta.

Bocetos Digitalizados
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Esta propuesta es muy figurativa, la inten-
ción de dar la idea de volcán y ceniza es 
evidente, la ceniza se trabajó con trazos 
muy suaves, a esto se suma la escogencia 
de la paleta de color también acorde con 
el concepto de volcán. En la imagen ad-
junta se muestran las versiones del logo-
tipo (1- Positivo, 2 - Negativo, 3- Versión 
Auxiliar, 4, Versión Principal). 

Características
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La doctora Carolina Herrera, Directora de 
Bienestar Universitario y la Coordinadora de 
La Unidad de Salud Estudiantil, en reunión 
del 23 de mayo del 2011. APROBARON la 
ejecución del proyecto de publicidad de la 
Unidad de Salud Estudiantil De la Uni-
versidad de Nariño, que permite solicitar 
al CAPDI, el diseño de un portafolio de ser-
vicios de la Unidad de Salud Estudiantil.
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Por cuestiones de presupuesto t produc-
ción, acordamos conjuntamente con la di-
rectora de la Unidad de salud trabajar sobre 
el mismo formato del portafolio anterior, 
para que se pudiera reproducir con facili-
dad en el centro de publicaciones CEPUN 
dada la ocasión. Hablamos de un plegable 
de 3 cuerpos (6 caras) 16 x 16,5 cms.

El objetivo principal fue crear una propuesta que 
invite a la comunidad estudiantil a solicitar los 
servicios de la Unidad de Salud y asimismo dar-
los a conocer.

Características
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Se diseñó un sistema iconográfico como com-
plemento para las fotografías con el objetivo 
de facilitar su identificación y como apoyo al 
diseño y la diagramación.
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La propuesta fue muy completa, empezando 
con un trabajo fotográfico en las instalaciones 
de la Unidad de Salud con el objetivo de mostrar 
específicamente los servicios que se prestan. 
Aquí observamos la selección de fotografías 
que se utilizarían en el diseño del portafolio, el 
cual se esperamos sea publicado en los próxi-
mos meses.
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Plegable “Homenaje al Ilustre Maestro 
LUIS FELIPE BENAVIDES ROSERO, Maes-
tro de la Facultad de Artes / Departamen-
to de Artes Visuales, UN RECORRIDO 
POR SU OBRA PICTÓRICA, a celebrarse 
el día 18 de agosto de 2011.
Es una pieza promocional que da a cono-
cer la biografía del Maestro así como tam-
bién sus logros, distinciones y un listado 
de sus más importantes  obras. Descrip-
ción del Área de Trabajo
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En el diseño se trató de aprovechar el colorido de las obras del maestro, 
resaltando los detalles para crear unas franjas de color que sirvieran como 
separadores entre el texto y las fotografías. La caja de texto de un color 
oscuro contrasta con el colorido de las franjas de color.

El inconveniente con la diagramación de esta pieza fue la gran cantidad 
de información que debía contener en un espacio pequeño. se optó por 
disminuir el puntaje de la fuente en 10 Pts., se hicieron pruebas impresas 
para comprobar su legibilidad la cual fue correcta y adecuada. Finalmente 
el documento nos presenta la información de una manera muy ordenada 
y agradable.
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Afiche para el concierto en homenaje al maestro Javier Fajardo. el 
cual se diseño en formato 35 x 50 cms (1/4 de Pliego).
Por ser un evento especial, se hizo una propuesta sencilla pero 
elegante, tomando como punto de partida la fotografía se expan-
dió el campo negro que esta tenia para generar un espacio am-
plio para ubicar el título del evento y la información detallada, de 
tal forma que se produzca un contraste entre el fondo y el texto.
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El presidente de la Red Agroforestal de 
Universidades de Colombia, José Navia, 
solicita al CAPDI el diseño especial de una 
estatuilla en madera para entregar al gana-
dor de un concurso de proyectos agrofo-
restales en la ciudad de Ibagué (Tolima) en 
el mes de septiembre de 2011. 

Basados en los conceptos: Agroforestal, na-
tural, y madera se diseña el prototipo que 
tiene la forma simplificada de una hoja y el 
tronco fuerte de un árbol.

Características
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Se diseñaron varias propuestas para el 
portal web del Departamento de Diseño 
de la Universidad de Nariño buscando 
crear un sitio web muy completo donde 
estudiantes y aspirantes a los programas 
de Diseño Gráfico e Industrial encontra-
ran información necesaria y actualizada a 
cerca de estos programas, así como tam-
bién eventos, concursos, noticias, entre 
otros, mucho mas completa que la in-
formación presentada en el blog http://
udenardesign.blogspot.com/. 

Propuesta 1
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La pauta principal era crear un diseño muy simple, conservando el fon-
do completamente en blanco para facilitar el manejo fotográfico en 
cada actualización y generar limpieza visual.  El Menú se ubicó en la 
parte superior de la página para facilitar su navegabilidad.

Un detalle importante en las propuestas es 
el manejo de las imágenes las cuales fueron 
recortadas con la forma del logotipo del 
Departamento de Diseño, esto permite 
forjar una identidad fuerte con la página.

Detalle del Menú

Propuesta 2
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Culminó nuestro proceso de pasantía el 31 de agosto de 2011 dejando 
resultados muy positivos. Se atendieron todas las solicitudes de manera 
oportuna, responsable y efectiva, beneficiando enormemente al CAPDI, 
haciendo que el prestigio de la entidad creciera dejando la puerta abierta 
a nuevos diseñadores para que tengan la oportunidad de proponer solu-
ciones a la comunidad y poner en práctica sus conocimientos.

Cumplimiento de todos los proyectos solicitados y asignados.
El CAPDI logró dar a conocer sus servicios a muchas más personas, 
dependencias y empresas, esto se refleja en mayor numero de solici-
tudes que se atendieron.

Se deja la puerta abierta a nuevas oportunidades para diseñadores 
gráficos e industriales para que hagan sus proyectos de pasantía o 
publiquen sus trabajos en diversos campos.

El CAPDI participo en eventos de talla nacional, gracias a estas activi-
dades el diseño gráfico e industrial se dan a conocer mucho más en 
la región y se logra difundir una cultura de diseño.

El Diseñador Gráfico debe estar preparado para afrontar las dificul-
tades de cualquier tipo que a veces dificultan la publicación de los 
proyectos, poco tiempo, recorte de presupuesto o nulo, cambio de 
directivos etc.

Un error ortográfico o de cualquier tipo debe ser asumido con res-
ponsabilidad, se debe ser my cuidadosos en el momento de finalizar y 
entregar el arte final, los detalles deben ser revisados minuciosamente.

Existen circunstancias que impiden a veces que los diseños sean pu-
blicados, recorte de presupuesto o nulo, cambio de directivos etc.

El constante contacto con el cliente es fundamental para lograr bue-
nos resultados, acordar horarios y fechas de entrega.

La responsabilidad total de la realización de un evento, lanzamientos 
o publicaciones de una pieza, si el diseño no está listo se puede apla-
zar o cancelar un evento.

Si bien contamos con un asesor, las observaciones se hacen a nivel 
profesional, donde las desiciones las tomamos nosotros, somos quie-
nes determinamos si una propuesta funciona o no.
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Es muy importante el trabajo en equipo y proponer soluciones con-
juntamente con profesionales de otros campos, el dialogo es esencial 
para lograr un buen resultado final.

Es usual en nuestro trabajo adaptarse a condiciones adversas, tal vez 
la más común fue la exigencia de proyectos con poco tiempo de 
anticipación y con resultados inmediatos.

Nos adaptamos a un ritmo fuerte de trabajo y respondimos con ex-
celentes resultados. En varias ocasiones nos fueron asignados 2 o 3 
proyectos simultáneamente y con el factor tiempo en contra, apren-
dimos elaborar un esquema de trabajo organizado conjuntamente 
con los clientes y nuestro asesor.
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