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JUSTIFICACION OBIETIVOS E HIPOTESIS

JUSTIFICACION.,

El desarrollo del trabajo presente es el resultado
de no pocas lecturas sobre el intercambio comercisl de ——
productos agricolss en el Departamento de Narifio : es la
apreciscidn de anticipados y sistem&ticos didlogos entre
los responssbles del estudio y aquellas personas que con-
viven en el sector agricola y poseen claridad sobre el te
mas en mencidn; es en fin la compilacién de todos los da-

tos obtenidos y su correspondiente andlisis.

Las formas mds importantes en que el incremento en
la produccién y la productividad agrfcola contribuyen al

crecimiento econdmico de una regifn pueden resumirse en -

lss siguientes proposiciones:

1. El desarrollo econdmico se caracteriza por un
incremento sustancial en la demanda de produc-
tos agricolas; cusndo la oferta de esos pro--
ductos no crece al mismo ritmo de la demanda,
obstaculiza seriamente el crecimiento econdémi-

cO.

2, La expansifn de las exportaciones de productos
sgricolas puede ser uno de los medios m&s pro-
metedores de aumento de ingreso y de divisas,
particularmente en las primeras etapas del de-

sarrollo.

s fuerza de trabajo para la industria de trans

formacién y otros sectores de expansifn de la



economia deben tomarse principalmente del sec

tor agricola

4 La agricultura como sector dominante de la e-
conomis subdesarrollada, puede ¥ debe hscer -
una contribucién al capital necesario pars el

crecimiento

& La elevacidon de los ingresos de la poblacign
agricola es muy importante para la expansidn

industrial. (21)-

Cusndo hsblamos de"Diagndstico de las actusles con
diciones de produccifn, distribucidn y consumo del ajo en
el Departamento de Narifio”, hemos escogido el ajo como un
produc to que merece un estudio especial, m&xime cuando no
existe todavfa un estudio econBmico definido sobre este -
producto y cuando existen otras razones, l6gicamente afec
tarfan la economfa de ciertos sectores de la poblacién.

Segidn datos provenientes de encuestas realizadas -
por el Banco de la Reptiblica, el Dane y Otros organismos,
el peligro del ingreso de la roya, la broca y CBD, en el
pals, es palpable: "En este momento una de las zonas de
mayor interés y donde se esti desarrollando una importan-
te estrategia de control fitosanitario lo constituye la -
frontera colombo-ecuatoriana, debido & la presencia de la
roya en el Perl en una &rea distante a 60 kildmetros dR e
la frontera con el Ecuador”. (2).

1. BRUCE P., Johnston. El papel de la Agricultura en el
Desarrollo,

2. ICA, Diagnfstico del Comercio Agricola Colombo-ecua-
toriano.
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En fin, rez6n muy impertante es que, Colombia dejara

de ser importadora de ajo y que, los patrones=ya

nes establecides .en



Si los organismos colombianos de sanidad vegetal -
Logran establecer la autenticided de lo snterior W si se
cierrs la frontera agrfcols dé productos provenientes del
Perd, como el sjo, qué serisz del consumidor? Cusles se-—-
rdn los mecanismos que el gobierno implante pars que no -
escasee totalmente el producto y la demands continde regu
larmente? He ahi, entonces, una de las razones por las t

cusles se justifica el estudio econdmico del &sjo.

Otrs de las razones descansa precisamente en el —-

mismo hecho de la comercializecibn de productos agricolas

narifienses. (El &jo nsrifense es uno de los productos que

es apetecido por 1lo0S mercados de Cauca y Valle, asi como

de las industrias alimenticias y procesadoras. de produc--

tos agropecuUariosh Conocemos también que, los mercados -

de pueblos vy ciudades del Departamento, intercambian los

productos para satisfaccifn de consumidores. Nuestro es-

tudio ha detectado minuciosamente no s
omercializaciﬁn y el consumo

§lo el proceso de -

produccifn sino también la ¢

del sjo en el Departamento de Narifio. De aquf hemos dedu

cido la rentabilidad que ofrece e LhculELy 0 8 los producto

8% ] omo -
res y el margen de utilidad para comerciantes., asf como

el volumen de oferta del ajo y su efectiva demanda.

Raz6n de actualidad,nos parece, 108 postulados que

en sentido agroeconémico lanzarg el Pacto Andino. Por su

importancia medicinal y alimenticia este productos no sin
razf8n, seré tratado en las convenciones que sobre produc_
cién e intercambio agricola se realicen, Para ello, Co—-

lombia necesitaréd tener un estudio sobre el ajo.

Por otra parte, hemos observado que, en la ante- -

rior Feris de Integracidn Colombo Ecuatoriana realizada -

en la ciudad de Pasto (1.980) no se promocionaron conve--



nientemente los productos agricolas de interds e PR A
nal, debido & la inexistencia de estudios que promuevan -
no' sflo la prodlccidn sino tambidn la cofercislizacidn do

los mismosa,

| Si tenemos en cuenta que en el pails existen grandes

‘\

procesadoras de alimentos y especificamente de ajo, tales
como Sasoned, Productos Roysal, Jsibel Ltda., Alifios E1 ..
Rey, etc,, y grandes centros de acopio y distribucifn co.
mo Corabastos y Cavasa, se pueden establecer relaciones -
comerciales, de rentabilidad favorable, entre estas entji.
dades y los productores del ajo en nuestra regifn. Esto

conlleva lf6gicamente, el-incremento del cultivo del ajo,

dads la realidad de importacidén del ajo preuano y cana- -
diense y 1a deficitaria oferta del producto en Colombiqj

Lo anterior se trata en nuestro estudio_y constituye ra--
z6n que lo‘justifica. Claramente se ve, si se logra cum-
plir lo propuesto, la despauperizacifn de nuestro agricul
tor vy la utilizacibn més eficiente de dlos suelos, preciss

mente por la rotacidén de cultivos.

En fin, razfn muy importante es que, Colombia dejars

de ser importadora de ajo y que, los patrones y conclusio
nes establecidos en nuestro estudio tuvieran aplicabili--

dad a regiones del resto del pais. Se justifica, enton--

cCes, el presente estudio.

Esperamos que nuestro estudio tenga la aceptacidn —_

institucional de entidades como el ICA - CAJA AGRARIA - _

IDEMA - SENA - INCORA - CECORA - PROGRAMA DRI - SANIDAD .
VEGETAL -, asf como también de los mismos campesinos que
se dedican al cultivo de este importante producto.
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OBJETIVOS,

General.

Caracterizar y cuantificar la produccidn actual, -

los mecanismos de comercializacifn del cultivo del &ajo -

en el Departamento de Narifio, de tal manera que sea poOsi

ble establecer recomendaciones sobre una polftica de pro

mocidn del cultivo que insida en el desarrollo econtmico

del departamento.

Especfficos.

1a

Sa

S

Identificar las diferentes zonas productoras -

de ajo en el departamento de Narifio.

Caracterizar Yy cuantificar los mecanismos y con
diciones de la produccifn del ajo en las zonas

anteriormente citadas.

Establecer y cuantificar los flujose intercam-
bios comerciales del producto en los mercados

principales de Narifio.

Estimar cuantitativamente el consumo del ajo en
la ciudad de Pasto Yy deducir el consumo del pro
ducto en el resto del departamento.

Parsbldesr un analistsicomparabivo de 1la produc-

cidn distribucifn y mérgenes detitilidad dedi

83]J0.
Ofrecer a través del presente estudio, pautas -

que sirvan como punto de referencia en la formy



lacién de nuevos programas de produccidén. agrico
la en la regibn y en el desarrollo y progreso. -

de 1a misma regidn.
HIPOTES IS,

1. \El Departamento de Narifio posee suelos aptos pa
ra el cultivo del sjo y condiciones para incre-

mentarlos

2, (La produccifn del ajo se viene haciendo en for-
ma rudimentaria por lo cual se requiere de nue-
vas técnicas de calificacién de mano de obra; -
asif como también de nuevas tecnologfas para me-

jorar los rendimientos actu ales.)

3, Existe uha oferta deficitarias del producto en -

cuestibn en los mercados narifenses .

4, LEl ajo es un producto que tiene por tradicidén -
una demanda efectiva para el consumo glimenti—-
cio y de un tiempo para acad una demanda en am--

pliacifn creciente como insumo industrial

5. Dada la importancia y oferta deficitaria de la
produccién nacional, se hace posible establecer

su comercializacibn con los grandes centros de

distribuciftn,

6., \ Dada la alta rentabilidad del producto se mejo-
rarédn los ingresos familiares de los producto--

res campe SiﬂDS)

7. IColombig llegard a abastecerse de este producto
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INTRODUCCION,

L Es necesario considerar, al iniciar el presente es-
tudio que, siendo el departamento de Narifio netamente agri
cola, su economfa estd bassada en la agriculturs; sunque -
la ganaderfa, el comercio y la artesanfia, han contribufdo

al desarrollo econémico de la regidn.

En la agricultura se destaca la produccifn de ele--
mentos b&isicos para la alimentacidn del pueblo narifiense,
tsles como la papa, de la cusl, segln datos estadfsticos
del DANE, el departamento slcanza a "producir 178.000 to-
neladas anuales; mafz cuya produccifn anual es de 47.000
toneladas; trigo 24.100 toneladas, pl&tano, café, vuca,

fique, anfs, cacao's (1)

la realidad econdmica del departamento de Narifio no

se da agislasda; depende de centros econfmicos naciomnsles -

como Bogotd, Medellfn.y principalmente Cali; también aho

ra de nuestro fronterizo pafs del Ecuador. L/;

s econBmica que influye en el -

o departamento estd signifi

Esta interdependenci
desarrollo econfmico de nuestr
cada en las importaciones Y exporta

bienes y servicios; las importacilones estén
para la agricultura, la -

ciones, de productos vy

representadas

en los insumos de primer orden,

construccifn y el transporte; Mmaterias primas para acils

pequefias industrias y alimentos en general. Este inter--

parte para que el —--

cambio comercial, ha servido en gran
1 consumo de esos -

pals ecuatpriano tome parte activa en €

bienes y servicios que nuestro departamento e safineses

1, BOLETIN DEL DANE, Noviembre de 1.979.



Puesto que el departamento de Narifio es predominan
temente agricola se nota en €l el atraso. Su estructur;
es esencialmente minifundista, segln datos publicados por
el DANE, "el 82% de la poblacifn es minifundista; 80.000
familias minifundistas tienen parcelas de 2.8 hectéreas
de extehsi6n como promedio. De ellas, 45.000 familias -
sé asientan en predios menores de una hectérea y el 35%
de 8stas en predios entre. una y dos hectédreas; 20.000 -
familias viven en situaciOn precaria; necesariamente to-

do este conjunto social reconoce el dominio ajeno’ . (1).

Narifio es hoy una frontera muy activa. Cuando e--
xisten vias de comunicacibn terrestres y fluviales entre
dos regiones fronterizas, el encuentro de las economias
de los péises limftrofes se realiza en la frontera nece-

saria e inevitablemente.

"Asf sucede en la frontera El Carchi con las expor-
taciones colombianas de cemento y otras mercancias, sobre
todo agricolas, merced a la infraestructura vial princi-—-
pal, la carretera panamericana, que une a los pafses del
grupo Andino. Esta afloj6 definitivamente el ‘trdnsito =+
de cargas y pasajeros, disminuy6 el tiem po get villagd e i~
los costos de transporte y mejord ostensiblemente las --

condiciones de conservacibn del parque automotor”. G20

El mercado andino se presenta mis cerca a través de
la misma via panamericana, que une a Pasto con Quito. Es-—
ta carretera se ha convertido en un verdadero canal de in

tegracién interregional.

1. BOLETIN DEL DANE, Noviembre de 1.979,

5. SECRETARIA TECNICA DE INTEGRACION FRONTERIZA, Docu--
mentos b&sicos. Tulc&n, 1.971-



El intercambig comercial entre Narino y el Ecusdor
cada dia adquiere mayor fortalecimiento e interés, espe-
cialmente por la gran demanda de bienes y servicios por
parte de las poblacifn ecuatoriana. Como el sector in--
dustrial y agroindustrial de este vecino pafis, no puede
atender la demanda interna incrementada, el pafs se vio
obligado a acudir a los mercados externos, entre los cua
les, por obvias razones ocupa puesto destacado el de Co-

lombia en su zona fronteriza.

De lo anterior podriamos deducir que la afluencia
comercial del Ecuador con las zonas fronterizas de Colom
bia, las cuales estén representadas por los municipios -
limftrofes tales como el municipio de Ipiasles, siguiendo
en importancia el municipio de Pasto, el de Tdquerres, -
Cumbal, ha ido modelando la economfa de estos mismos mu-
nicipios y volviéndolos cada vez m&s importantes e inte-

gréandolos al desarrollo econdmico de nuestro pafs.

Esta afluencia econfmica del pueblo ecuatoriano ha
cia nuestras zonas fronterizas, esté representada en la
entrada de dinero para el intercambio de productos del -
sector agrario como también del sector comercial. Dada

esta afluencia monetarla del pafs vecino, los principales

municipios fronterizos antes mencionados, se han visto -

en la necesidad de hacer un despliegue productivo, de --

sus principales cultivos; las importaciones del interior

del pais, se han intensificado en lo relacionado a produc

tos comerciales, todo &sto con el fin de satisfacer los -

imientos del pueblo ecuatoriano. Como ejemplo po--

requer
ar el movimiento comercial por el cual la ciu-

drfamos cit
dad de Ipiales ha pasado a ocupar un puesto destacado en

el panorama nacional como puerto integracional.



La economfa de la mayor parte de estos municipios
depende esencialmente del sector. agricola; de esta mane
a4y aprovechando el coyuntural comercio ecuatoriano 5;
han dedicado extraordinariamente a fomentar el c;lti;o -
de sus productos tradicionales, tales como la papa,:'cebo

Tl A A el O cebada y hortalizas.

Urio de los productos agrfcolas gque ha merecido ser
expandido en su produccifn y en su comercializacidn es -

el 'ajo. (ALlium Sativum L),

"La procedencia del ajo no se ha llegado a detectar
con exactitud;: mientras algunos autores hablan de un ori
gen asi1atico central, otros 1o especifican en los paise;
del sur de Europa vy africanos del Mediterraneo;  parece
ser que al préximo Oriente l1leg6é hace por lo menos cua--
tro mil afioss, . No obstante, se conoce que "lps romanos -

empleabaﬂ el ajosen la alimentéciﬁn de los soldados y —--

trbajadores para gue fueran mas fuertes'p  (1)-

gl ajo y 1los rAbanos, constitufan la base de la a
e los miles de obreros empleados en la cons

54 PiréAmide de Guiseh® i  (2)

limentacibn d
truccitn de 1

(“Actualmente el cultivo del ajo se ha incrementado,
5. en los Estados Unidos, Cuba y otros

por su gran demand
planta industrial para -

pafses, en donde sé€ emplea como
extraccifn de aceiltes esencialeS,

(3)»

utilizados .en medicina”ﬁ

— ————

1. PEREZ A,, E. Plantas Gtiles de
Medellfn. pp- 449~450 «

colombia. 32 Edicidn

29 PORTILLA \/ A,, Plantas més ﬂtlles y Conocldas en CD-

lombia. pPp. 323-
3, ldem.



Ls economia de la mayor parte de estos municipios
depende esencialmente del sector agrfcola; de esta mane
ra ¥y aprovechando el coyuntural comercio ecuatorisno, sg
han dedicado extraordinariamente a fomentar el cultivo -
de sus productos tradicionales, tales como la papa,:cebo

115, trigo, cebada y hortalizas.

Uno de los productos agrfcolas que ha merecido ser
expandido en su produccién y en su comercializacidn es -
el '‘ajo. (Allium Sativum L).

'\La procedencia del ajo no se ha llegado 2 detectar
coh exactitud: mientras-alginos autores hablan de un ori
gén asiftico central, otros lo especifican en los pafses
del aur de Europa y africanos del Mediterraneos; . parece
ser que al prbximo Oriente lleg6 hace por lo menos cua--
tro mil afios. MNO obstante, se conoce que "los romanos -
empleaban el ajo en la alimentacién de los soldados y --
trabgjadores para que fueran més fuertes”% G

b g ajo Y 1os r&banos, constitufan la base de la 2

limentacifn de los miles de obreros empleados en la cons
truccién de la Pirémide de Guiseh'.1 (2)+

("Actualmente el cultivo del ajo se€ ha incrementado,
por su gran demanda en los Estados Unidos.
pafses, en donde se emplea como planta indu

extraccibh de aceites esenciales, utilizados

(3)a

Cuba y otros
strial para -

en medicina”/

1. PEREZ A.,, E. Plantas dtiles de Colombia. 32 Edicidn

Medellfn. pp. 449-450.
2., PORTILLA y A.,, Plantas méas dtiles vy conocidas en Co-
lombia. pp. 323.

3. Idem.



[ E1 ajo (Allium Satiwvum L) es wuna planta bulbosa wvi
vaz, de la familia de las Liledceas, que hecha un bulbo
redondeado, compuesto de numerosos gajos, llamados dien-
tes, y dispuestos en torno. El tallo crece hasta la gl-
tura de 30 o 40 centfmetros, y trae hojas, que soh pla—-
nas en su mitad inferior. Cuando va a florecer se encor
va hasta formar un circulo, y las flores, que son esca--
sas se mezclan con diminutos y numerosos bulbitos en el
ramillete floral; son blanquesinas o rojizas, Yy se com-
ponen de seis hojitas. Los estambres son también seis -
mds cortos qué la cubierta de la flor, tres de ellos con
dos apéndices laterales, a ambos lados de la punta que -

trae la antera. El1 fruto es una capsulita.

El ajo contiene en todas sus partes, pero sobre to
do en el bulbp, una sustancia sulfurada inodora llamada
Allina. La Allina, por la accibn de un fermento conteni
do en los propios ajos, la Aliinasa primero se convierte
en Aliicina, y después en didulfuro de Alili, ya con el

caracterfstico olor a ajos

Conocemos c6mo en la actualidad el ajo continda —=

constituyéndose como un renglon mAis del consumo familiar ;
son muchas las emas de casa gue, siguiendo las tradiciones

anteriores, utilizan este producto como condimento en sus

comidas, Yya se€a por su sabor algo acre, o ya sea por las

propiedades medicinales del mismo.

Precisamente por las mismas propiedades medicinales,
1a industria farmac@utica ha logrado tratar e] ajo y ex--
traer sintéticos en liquidos vy pastillas parg BUrar un as
sinnamero de enfermedades de tipo filsico y mental. De a-
111, la importancia de la producciﬁn./



[ E1 ajo (Allium Satiwvum L) es wuna planta bulbosa vi
vaz, de la familia de las Liledceas, que hecha un bulbo
redondeado, compuesto de numerosos gajos, llamados dien-
tes, y dispuestos en torno. El tallo crece hasta la gl-
tura de 30 o 40 centfmetros, y trae hojas, gue soh pla--
nas en su mitad inferior. Cuando va a florecer se encor
va hasta formar un circulo, y las flores, gue son esca--
sas se mezclan con diminutos y numerosos bulbitos en el
ramillete floral; son blanquesinas o rojizas, Yy se com-
ponen de seis hojitas. Los estambres son también seis -
mas cortos que la cubierta de la flor, tres de ellos con
dos apéndices laterales, a ambos lados de la punta que -

trae la gntera. E1 fruto es una capsulita.

El ajo contiene en todas sus partes, pero sobre to
do en el bulbo, una sustancia sulfurada inodora llamadah
AT A I A AT it s o avae c Lomn da fermento conteni
do en los propios ajos, la Aliinasa primero se convierte
en Aliicina, y después en didulfuro de Alili, ya con el

caracterfstico olor a ajosd

Conocemos cBmo en la actualidad el 3ajo continda —-

constituyéndose como un renglén m&s del consumo familiar;
son muchas las amas de casa que, siguiendo les tradiciones
anteriores, utilizan este producto como condimento en sus

comidas, ya sea por su sabor algo acre, o ya sea por las

propiedades medicinales del mismo.

Precisamente por las mismas propiedédes medicinales,
la industria farmacéutica ha ldgrado tratar el ajo y ex--
traer sintéticos en liquidos vy pastillas para curar un --
sinnamero de enfermedades de tipo ffsico y mental. De a-

111, la importancis de la producciﬁn./



La industria alimenticia demanda también un alto -
empleo del ajo 'y son muchas las fébricas de enlatados '
transofrmadoras de alimentos, sobre todo en Europa y Es
tados Unidos, que utilizan este producto como parte esenj

cial del alimento.

Colombis posee suelos y climas asdecuados para este
cultivo. Sin embargo, no se han hecho estudios encamina
dos a incrementar el cultivo, ni mucho menos a obtener -
nuevas variedades.  Los agricultores, al no poseer varig
daedes que produzcan buenos rendimientos, se ven obliga--
dos a emplear las variedades comunes o nativas lo cual -

se traduce en una baja en la produccifn.

Sin embargo, aunque Colombia posea suelos y climas
adecuados para el cultivo de este producto, segln datos
estadfsticos de CORABASTOS Y CAVASA S.A., Colombia es -
importadora de ajo; de Europa y Estados Unidos tambiénl_
llega, pero como dijimos, en forma de sintéticos. Colom

s

bia, importa especialmente del Perd y en proporcifn.

Segtn la central de alimentos CORABASTQOS, el ajo -
importado del Perid se reparte a varias ciudades del pafs
y no solamente para el consumo familiar sino también pa-

ra utilizacién farmacéutica.

De los datos expuestos anteriormente, se deduce --

claramente la importancia de analizar el proceso de pro-

duccibn,comercializacifn y consumo del .ajo; es més, si -

tenemos en cuenta que el ajo es un producto importado, -
que la produccibn del ajo en Colombia es deficitaria y -
que Narifio posee terrenpos favorables pera su cultivo: se
ve también la importancia de incrementar el cultivo_del/



producto ‘en tierra narifnense. Se pretende llegar mas a-
113;: el ajo estd siendo utilizado en Colombia para ex-—-
traser condimentos condensados por las empresas procesado
ras de alimentos como SASONED S.A. Qué posibilidad ha—j

bria de que Narifio lograra industrializar el consump del

ajo?

Se ha llegado a caracterizar VY cuantificar la pro-
ductén actual, los mecanismos. de comercializacitn del --
cultivo de ajo €n el depsrtamento de Narino vy gestimar —-
cuantitativamente el consumo del ajo en el departamento.
Por otro lado al estagblecer un andlisis comparativo de -
la produccion, distribucidn.y precilos al consumidor a ni
vel regional se ofrecen pautas gue sirvan . como punto de |
referencia en la formulaci6n de nuevos'programas de pro-

ducciftn agriccla en la regibén y en el desarrollo y pro--

greso de la misma regibn.

El Departamento de Narino posee suelos aptos para

el cultivo del ajo Y condiciones para incrementarlo. . L&

produccifn de ajo se viene haciendo en forma rudimentaria

por lo cual se requiere de nuevas técnicas de califica- -

cibn de mano de obra.

Como existe una demanda cfeptiva para el consumo a-

limenticio y para el procesamientO industrial,:el ajo es

un producto gue prontamente se cacasea, 9de allf que exis-

ta en los mercados narifienses una oferta deficitaria del

producto.| No obstante la comercializacion del ajo nari-

Hense se realiza con grandes centros de distribuciﬁn es—

pecialmente CABASA, en la ciudad de Cali.

[ La gran Fentabilidad que ofrece este productO ha



mejorado por supuesto los ingresos familiares de los pro
ductores campesinos, haciendo que muchos productores de
hortalizas se inclinen por el cultivo del ajo, aunque  --

tengan que emplear técnicas rudimentarias.

Nuestro deseo es que las instituciones de fndole -
agricola y los organismos estatales de comercializaciftn
de productos agro-colombianos, se interesen de una mane-
ra efectiva propiciando ciertos mecanismos' como el cfédi
to, una eficiente asistencia técnica, y un establecimien
to oportuno de la intervencibtn para la compra del produc
to cuando éste necesite la regulacibn en el mercado. ' La
conjugacién de estas tres premisas para el desarrollo --
progresivo de nuestro cultivo: crédito, ssistencia téc-
nica v mercadeo, por los institutos del gobierno traersn
un futuro promisorio para el desarrollo y la intensifica
cién del cultivo con miras & crear una industria de pro-
cesamiento que tanto necesita el sector industrial de --

nuestra comarca./



1, METODOLOGIA.

Para la realizacitn de un trabajo investigativo co
mo el que se compendia en estas paginas, se ve la néecesi
dad en primer lugar de esbozar algunos sspectos de la si
tuscidn socioecondmica del departamento de Narifio. En -
efecto, como ya lo habfamos citado, el departamento de -
Narifio es eminentemente agricola y su economfa depende -
entonces del sector primario de las actividades econtmi-
cas. Las caracteristicas también de la tenencis de la -

tierra, a nivel general, son homogéneas.

Incluye este trabajo, las consideraciones de aspec
tos socioecondmicos de las regiones de estudio, ademas -
del seguimiento progresivo del trabajo directo especifi~

co en la investigacidn propuesta.

1,1» RECOPILACION DE DATOS.

Difficilmente se encuentran datos pertinentes
al cultivo del ajo en el departamento de Narifio. No es
de extrafar que ni las instituciones agropecuarias colom
bianas, ni las bibliotecas universitarias, ni los cen- -
tros de investigacitn, ni las librerfas, posean estudios
que traten el tema del cultivo del ajo en alguna'regién

colombiana; mucho mencs la linea econémica de la comer-

cializacidn y el consumo. .

Dada la inexistencia de informes sobre la o-
ferta y consumo de ajo en Narifio, se hizo necesario efec
tuar una investigacién directa a fin de cuantificar las
variables de estudio. ~Asf, el diseno de la muestra, en

nuestro estudio, nos llevd al trabajo directo de campo,



en efecto no fue posible la consecucifn de un censo de -
productores o de comerciantes o de consumidores de s8jo -
en Narifio. Usuarios DRI, uno que otro, dato que obtuvi-

mos en la seccional de la Caja Agraria de Pupiales.

Es asf como después de visitar una serie de
poblaciones de Narifio y un buen nimero de mercados, vi--
mos 1la necesidad de establecer tres tipos de encuestas -
que nos llevarfan a cumplir con los objetivos y las hipd
tesis determinadas en nuestro estudio. Cabe aclarar que

los datos obtenidos en las diferentes muestras, cCorres--

ponden al afio de 1.981.

X o
V1.2, DISENO DE LA MUESTRA,

Habiendo reconocido los lugares en los que -
el cultivo del ajo se considera como fuente principal de
ingresos, logramos establecer tres zonas por razén de es
tudio, las cuales quedaron conformadas en el siguiente -

orden :

Zona 1: Municipios de Potosf, Ipiales, Gua-

chucal.

7ona 2: Municipios de Pupiales, Cérdoba;, --

Contaderos

Zona 3: Municipio de Pasto.

zonas de estudio, asi se clasifica-
caracteristicas locativas similares:

Las tres
ron, en obediencia a
ubicadas en lugares de una misma via y cercanas entre si,

unas al sur y otras al occidente.  Esto ha implicado la -

facilidad y economia de tiempo para la realizacifn de las

encuestasa.



Légicamente hemos tenido que desplazarnos —-
desde las cabeceras municipales a las variss veredas que
conforman los municipios pero caracterizadas por el cul-
tivo del producto en mencién, La amabilidsd de la gente
de los municipios escogidos y la facilidad personal de -
transporte han hecho agradable el estudio, el cuasl nos -
hahecho conocer un sinndmero de problemas de tipo socio-
econémico caracterfstico de nuestra region. (Véase mapa

de las regiones de estudio, Pdg,77) (Mapa Ng 2),

1.3, TAMANO DE LA MUESTRA,

1555 Ly Barat Produc EORESy

Aunque conocemos que Colombia no es -
productora de ajo y que Narifo es una de las regiones pro
ductoras de ajo en Colombia, el cultivo del ajo no es tan
eficiente que logre saturar los mercados del norte del --
pafiss La informacién le obtuvimos de la mayor parte de
los cultivadores de ajo en el departamento de Narifio que
son alrededor de 102, segin las zonas antes descritasa. -
No existe un promedio escecgido; simplemente se tomaron -
los datos de acuerdo a la extensibn cultivada, asf podrian

ser dos o tres o una 0 un cuarto de hectdrea,

Si consideramos que el 10% de una po-
blacién es de bastante confiabilidad para llevar s cabo -
un encuestamiento, dedujimos que las 76 encuestas realiza
das a los productores de ajo, o sea el 74,5% de la pobla-
cién total, nos dejarfan datos de mucha efectividad. En
efecto, el trabajo con los productores ha sido préctica--

mente un censo de cultivadores de ajo en el departamento

de Narifio,



Estadisticamente, pensamos que una me
dia aritmética de toda la poblacién cultivadora de ajo -
en el departamento, sirve como media muestral y demuestra

la representatividad y validez que se requieren,

Zona 1 = 32 productores.
Zona 2 =45 productoress
Zong. 3 = 25/productores:
e T AR I A e NIRRT e T N Do
N 3 3

Aln asi, encuestamos a 76 de estos --

productores, ndmero que representa el 74.5% de la pobla-

cidén total,

En esa forma, el marco muestral quedf

determinado asf:

LOCALIDAD TAMANO DE LA MUESTRA.

Potost Rl 9
Ipiales

Guachucal

Pupiales 10
CSrdoba A 18
Contadero <
Pasto 19

TOTAL



Considerando que el nivel de muestra
represents casi la totalidad de productores, pensamos --
gue es también suficientemente representativo y vélido -
para el desarrollo del presente estudio. Pars el andli-
sis que se pretende realizar lanzard por tal razén la --

muestra, resultados de gran valor.

1.3.2,. Para Comerciantess

A partir de los datos proporcionados
por los productores de ajo, tuvimos la oportunidad de en
trevistarnos con doce personas, comerciantes, en calidad
de intermediarios rurales y mayoristas transportadores,
guienes lb6gicamente nos proporcionaron datos de mucha va
lidez respecto a la comercializacidn del ajo en el depar
tamento de Narino y Su Uutilizacidén en otros mercados de-
partamentales Y nacionales. Estos comerciantes son casi
Jos @nicos adquisidores de ajo en el departamento. Los

comerciantes que actlan en la compra de &sjo son 42 en su

tovalidadyy distribufdos o

Zona 1 = 10
Zona 2 = 12
Zona 3 = b5

Empresas procesadoras = 15.

LUa 'visita, o la correspondencia con

empresas procesadoras del producto nos sirvié también pa
ra extraer datos de mucha utilidad en cuanto a comercia-

Yizaecidn.:



Entre las empresas en mencidn tenemos:

Industris Atlantis
Condimentos América
Productos Sasoned

Alifios ELl Cheff

Ciz. Fleischmann Colombisana
Fruco S;A;

Gaurmet Ltda.

Conservas California
Conservas Alimenticias Dona
Paula

Industrias San Jorge
Frigorffico Continental
Productos Frugal

Alzanders Ltda-

Conservas de Colombis

Zen

Cali

Gapia
Barranquilla
Cali

Palmira

Cali
Medellin

Barranquilla

Medellin
Bogotd
Barranguilla
Itaglf

Cali

Bogoté
Bogoté

De las anteriores empresas, ocho man

tienen relaciones comerciales con productores del depar-

tamento de Narifio, especialmente con productores de &jo.-

El dato de encuestamiento a coler- -
ciantes es de 20(12 comerciantes, 8 empresas ). Claramen
te se ve la representatividad, al considerar: gue una me-

dia muestrag de esta poblacifn, es menor al ndmero de en-
cuestados.

2 0% er B8 et ot e e 10.5

N 4

considerando las diferentes regiones

productoras de ajo en el departamento, logramos estable-



cer unos m&rgenes de comercializacifn tomando como sede
de una posible comercializadors departamental de ajo, a

ls ciudsd de Pasto.

1.3,3s Paras Consumidores.

Segdn los datos estsdfsticos de Pla-

neacifén Departamental, existe en Rasto un nimero de 65 -
restaurantes(1), 11 de los cuales (17%) visitamos’, con —
el fin de deducir y analizar el consumo del ajo en esos

centros de asistencia colectiva.

En la misma forma-logramos estable-=-

cer que el nGmero de familias residentes en el municipio
de Pasto es de 32.553, de 7 miembros cada una en prome--

diE oRi 02

ANUARIO ESTADISTICO, Planeacidén Departamental, 1979.

2, UNIVERSIDAD DE NARINO, ~Estudio de produccién, comer
cializacidn y consumo del platano en Na~

rifio. ppe igne w1982,



PROYECCION DE POBLACION EN EL MUNICIPIO

AROS Ndmero hsbitantes
1.980 209 .942
14984 218,694
1,982 227,870
1,983 237 .494
1.984 247 .57/
1.985 258,754

La poblacidn de estudio de la cual -
se obtuvo la muestra, la constituye el 5% del n@mero de
hogares para la ciudad de Pasto, porcentaje equivalente -~
al que toma el DANE y el cual se constituye representati

vo en el consumo de productos asgropecuarios.

Porcen- Porcer- NO de encues-—
: No de ' taje.de ~ . taje de .- tas realiza—-
Ciudad Hogares la mues-- enhcuesta- das .
A 5% miento.
Pasto 32,553 1.628 10% 163

S s poblacién representativa es de

| fu
mafio de la muestra

§-Chanad bt
1,628 personas, consideramos quef el ta

1. DATOS SUMINISTRADOS POR EL DANE. Tasas Y prgvecgio~
nes de poblacibén en base a 158 censos de 1964
VAN T



eri un 10% de la poblacidn, o sea 163 'encuestas realiza--
dasia amas de'casa y.en plenas plazas de mercedo, consti
tuyen estadfsticamente representatividsd psra el andli--
sis presente. Paralelamente a las amas de casa Yy restau
rantes se han obtenido elementos en este sentido también
eh’ domicilios colectivos de la:ciudadide Pasto (c&rceles,
hospitales, conventos, etc.)- El encuestamiento se hizo
a 30 de estss instituclones .

Tgmiation deliay e Ssisaa para consumidores :

Amas de casa 163

Restaurantes 11

Domicilios colec~—

&

tivos

TOTAL

1o
no
[[FR

Partiendo de la ciudad capital de -
Narifo, proyectamos el andlisis a otras ciudades del de-:
partamento, Yy COMO resultado de nuestra observacifn y a-
nA4lisis, dedujimos la gran utilizacidn del ajo, ya sea -

como elemento medicinal, o alimenticio O como condimento.

Tabulacifn: Una vez realizadas las
1abores de encuestamiento .y revisados los consiguientes -
cuestionarios, entramos al campo de la tabulacidn. De és
ta, establecimos una serie de variables tGtiles para el a-
n&lisis que pretendemos, y que presentamos en los siguien

tes capfitulos.

Las variables compendisgdas en los —-

formularios de encuestamiento, son las siguientes: (ver ——

anexos)



Para comerciantes:

nE rads

ssee Ry
Produccidn total
Rendimiento promedio
Insumos

Tiempo

Costos de produccidn
Costos insumos

Jornales

Cantidad vendida
Consumo de.la fTinca
Lugares de venta
Comercisntes a quien se
vende

Empaques utilizados

Medios de transporte.

Tipos de comerciantes

A quien se compra el pro
ducto

Costos de coempra

A quien vende el producto
Costo de transporte
Volumen de venta

Costos de venta
Empaquetaduras
Rentabilidad .



10

Para productores: Tipo. de &ajo

Climas

Suelo

Superficie sembrada
Cosechas &l afio
Produccidn total
Rendimiento promedio
Insumos

Tiempo

Costos de produccidn
Costos 1insumos
Jornales

Cantidad vendida
Consumo de la finca
Lugares de venta
Comerciantes a quien se
vende '
Empaques utilizados

Medios de transporte.

Para comerciantes: Tipos de comerciantes
A quien se compra el pro

ducto

Costos de compra

A quien vende el preducto
Costo de transporte
Volumen de venta

Costos de venta
Empaquetaduras
Rentabilidad.
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24 CARACTERISTICAS SOCIOECONOMICAS DEL
DEPARTAMENTO DE NARINO,

} UBICACION,

El departamento de Narifio estd situsdo al Sur de -
la Repiiblica de Colombia y limits &l Norte con el depar-
tamento del Caucs, al Oeste con el Océano Pacfifico v al
Este con.la Intendencia del Putumayo y al Sur con la Re-

ptblica del Ecuador,

Dada su situacién geogréfica, el departamento de -
Nerifio tiene carascterfsticas preferenciasles para su desa
rrollo econémico, en efecto ls vecindad s la Repudblics. =
del Ecuador es fuente de intercambios comerciales, agri-
colas 'y turisticos redundantes en ingresos de divisas pa
ra Colombia, por otro lado el Océano Pacifico brinda al
departamento uns gama de contactos Y canales de comercig
lizacidn no solo con la costa colombiana, sino tambidn -
con el extranjero especialmente con los Estados Unidos,
La Intendencia del Putumayo, dada su riqueza natural, es
pecialmente sus yacimientos petroliferos, proyecta en --=
pPrimer lugar esa riqueza al departamento de Narifio Vire—
cibe a su vez el flujo de productos comerciales, indus--
triales y agricolas del departamento logrando una estabi

lidad econtmica especiala en el Sur de Colombiaa :

SUPERFICIE,

El departamento del Cauca estd unido al de Narifio
Por medio de ls carretera pahamericana, medio éste que -
ha servido permanentemente para el intercambio de produg

tos con el resto de la repdblicas



El departamento

32,560 kil6metros cuadrados,

de MNarino tiene una superficie de -

Segun c8lculos aproximados

en la estadistica oficial de Planeacidn Departamental, la

superficie del departamento se distribuye asi:

Ares ocupada por centros urbanos-. 35 . Kms .2
Ares ocupsds en el cultivo de artlicu-

los alimenticioss AL OLT k
Ares ocupada en el cultivo de tabaco

y otras plantas industriales. 36

Area ocupada en
Area ocupada en
Area ocupsada en
cocos,: bananos,;

Area ocupada en

el cultivo de cafetos, 50
el cultivo de aniz. 20
el cultivo de frutas,
y hortalizas, 730
el cultivo de pasto —--

para ganado. mayor, 3.000

Area ocupada en

el cultivo de pasto

para genado menor. R eyl

Area ocupada por p&ramos inhabitables. 376

Ares ocupada por selvas, bosques y —-

montafas ,aproximadamente., 24.216
Area ocupada por esteros, lagos Yy ‘
terrenos pantanososa L O

Area ocupada por tierras estériles

y nieves perpetuas. 560

Ls extensidn territorial del departamento de Nariro

equivale al 2,9% de la superficie total de la Repilblica -
de Colombia, que es de 1°'138.336 Kms,2, (1)a

1,  RODRIGUEZ GUERRERO, Ignacio. Geograffs Econdmica de

Narifio. Tomo I,

166 .

pég -



CLIMAS,

EL departamento de Narifno tiene en su territorio to

dos los climas, desde el calor tdérrido o ecuatorial de --
m&s de 30 grados en sus costas y lugasres situados a menos
de 500 metros del nivel del mar hasta el frio glacisl de

los nevados perpetuos en alturas de mds de 4.500 metros,

Entre estos extremos alternan vastas zonas célidas

con una temperaturs media de 25 grados centigrados Yy unos
1.500 metros de altura, zonas templadss con una tempera-
tura media de 20 grados centfgrados y unos 2.500 metros -
de altura, zonas frfias con una temperatura media de 15 --
grados centfgrados y unos 3.000 metros de slturs y entre

8stas y la regifén de los hielos eternos, zonas paramosas

con 10 y 5 grados de temperatura entre los 3.500 y los --
4,000 metros de altura en las cordilleras.

La presencia constante de diversidad de climas en -

todo el territorio y la facilitad de pasar de uno a otro
en breve lapso de tiempo, determina obvias ventajas para

la economfa en general y sobre todo una fuente impondera-

ble de salud para los individuos.

En la zona limftrofe meridional de Narifio con el E-

cuador, prosperan las poblaciones de Cumbal, Carlosama, -

Aldana, Pupiales, Potosf, Puerres, Cérdoba, Gualmatén, y
la ciudad de Ipiales. La tierra es aquf fertilfsima y -
produce todos los frutos de la zona fria gndins;  Los =
pastogson insuperables y por cuya causa lg dndustria pe-.
cuaria cobra aquf cada dfa mayor importancia- EhtieAln s
frutos de esta regién cabe anotar, la papa, los cereales

y las hortalizas.



UADRO No 1, TENENCIA DE LA TIERRA EN NARINO POR MUNICIPIOS, (Co
TAE T A, L PROPIETARIOS ARRENDATARIOS C
INICIPIOS =
~Némeroe Superfs. Nimero Superf, Nidmero Superf, NGE
UNION 23 0FG109.0,049 48 0. W 10726/ 1894140 12 2342
IARES 14397 6,865844 822 3,808,9 8 16,0
SUT 936 26,994.4 493 16,928,6 30 442,40 23
_LAMA Bb  lgdvas 53 805.9 1 2040
JQUERA 1,076 984204,0 342 11,648,8 - = o2
\YA HERRERA e + & + +
>TNA 641 B il 1l 536 2,629,0 7 9“6
_ICARPA + + + + )
rost 1,652 6,201,5 12128  3,571,5 o +
ERRES 397 BB 25 291 2 5040
» »038,9 4 e ;
PTALES 1,778 7,463,9 1,290 4.4satn un SE
CAURTE 939 20,240.0 727 12,024,3 5 61”0 P
TO. PAYAN 14234 12,198,3 1,041 10,324, 3 33 123' ;
MANIEGO 29380 41,848,4 1,905 32,518 3 A 3 »8
NDONA 239 451,1 210,  EyoME 3 Fl ;
N LORENZO 1,966 17,50240 1,312 13413444 23 225
N PABLO 1,904  8,604,0 1,641 7,597 4 6 7742
NTACRUZ 1,200 20,584,5 1,024 5,960, 5 81,6
PUYES 532 Ge 32804 429 44550, 10‘ 156,6
TOMAYOR 1,065 8432841 7740 6 s A {78
MINANGO 1465 915642 14203 7_117‘5 4 10,3
NGUA 19229 7950441 7084 5 35t 53 e
QUERRES 20972 11,606,2 2,42¢g 9.113’ 27 105;0
MACO 60122 111437001 3,470 oo 9 6 43 43,9 4
CUANQUER 920 6492545 e 4:1:;3 T 146, ¢ ‘ é
ift~EEPT0”77'387 862.51044 54.0445261 i ’3 Qéﬁg ? J“
JENTE:  pang, Ny } ?’} ‘

*+ MUNICIPIOS CREADOS DEsp
= NO HUBO MOVIMIENTO, UEg 0k
L




CUADRO NO 1,

T O
MUNICIPIOS

e ~—mN-um ero-

LA UNTON 2,020
LINARES Ty v

E’IAGUi_ —— _g,,gé .
MALLAMA (55
MOSQUERA 1,076

9LAYA HEREM +
OSPINA 641
POLICARPA T
POTOST" 51577
SUERRES 297
UPIALES 1,778
ICAURTE " 939
RBTO. PAYAN 1,234
SAMANIEGO ' 2,380
SANDONA 23¢
1AN LORENZO 1,966
o PABLO *" 1,904
ANTACRUZ 1,200
.

1,065

1,465

legaed

2872

6a122

(ACUANQUER  9a0

T AL

~Superfa

19?@4958
6.858,4
26,994, 4
G170
98,204,0
+ +
3,191 1
e +
622015
3.782,5
T 2500
20,240,0
12,198, 3
41.848,4
451,
17,%02
8,604,0"
20,584,5
64328, 2
84328,1
9915642
7.504.
11,606,2
111,%78;1
6.925,5

PROPIETARIOS

Nimero

15726
822
493

53
342
b
536
+

1,128
291

15290
Y/ 27

1,041

1,905
210

1y 5z

't

1o0§f
429
774

1,203
708

2,428

34470
488

TENENCIA DE LA TIERRA EN NARINO POR MUNICIPIOS,

ARRENDATARIOS

e

SUpeTig" Nﬂmero

8+941,0
3.808,9
165928,6
805,9
11.648,8
A
2,629,0
)
3457155
2,038,9
4,484,1
12,02443
105
324518,3
375,8
13,134’4
7,597,4
5.960,
4‘558?3
60419,2
iy
54129,8
9411346
60y 947 3
4, 109,5

43
102
75

OT AL 6EPT0.77,337 862,51044 54,044 626,12446 1,204

oy 4

FUENTE«2

DaANE,

b

+-'MUN§ciPIos CREADOS DESPUES DEL CENSO
‘NO HUBO MOVIMIENTO,

sSlperf,
D
16,0
442 ,6
2040
+
9,6
b
5000
340
93,2
6190
12348
74,41
245
THGE
816
156,46
dile
1043
105,0 <
4349 15
146,6 82
9262 L2 16T
415,3 ~

8018646 5,586 14

(Cont }Qﬁf=.uw




UADRO NO 1.,

i ERNT PAY L
MUNICIPIOS ————

Ndmero Superf,

ASTO 5e407
\LBAN 14140

\LDANA 725*3
Weuva “°7T Y 604"
\RBOLEDA~

ARBAch” 1,392
SUESACO ' 1,065
OLON ‘963 5,935,4
ONSACA 483°° 4,126,8
ONTADER®rior €738" 134428,5"
ORDOBAYiéfiten 092 912,042,6
UASPUD 1028 4,726,9
WAL bp5Bland SePlled
CUMBITARA T ohd = 2B 7/02e0
L CHARCO

L ROSARIO ﬂuf’!'l. gSFLgF.OAB.B

48,67546
6545649

rens |J;

. } . -(
1.009 : 5,466,

22,461p2'

L TAMBO

2,618,0

]

PROPIETARIOS

Ndmero

4,63
976
598
838

4 1 -8‘.7.5 "
811

678
740
262
544
14630
762
882
823
409

~ (t;l-'QzBQt J
L TABL@N 10,12974, 10848943, 1.1054. Wf5r74@¢5*

000P12£§89menue gl 4% de 18 poblecid

FUNES

GUALMAT AN 708 28470348
GUAITARILLA 1808 = 6,303,1
ILES 556  3,66648
IMUES DU oo 1255151 ¢
IPIALESh s INSLEREN 32,79243
SANTA BARBMR 1,044 12,128,3

LA CRUZ 20093 33,4243
LA FLORIDA 1,758 16413241

te el 9389016996046+ -
VACHUCAL, 14494, 10474248,

EG 592 :

Superf,

40,4404 4
4,914,450
PNTEE
1,657,2
4,485,6

14,992,8
2491340
4,684,3

e e

2911449
9,761,8
3,511 .4
991578
14,604,8
£9¢298,0

O 77049, ..

e e jéygé? dﬂ§a598m@w-w 1500  13.,158,3

4
g3
84996.,1

26479851
34485,1
2R 57
24481 ¢9

20,995,

8,488,7
19516940
154852,1

TENENCTA DE LA TIERRA EN NARINO POR MUNICIPIOS,

ARRENDATARIOS

Ndmero

56
7
16
B
it

46
6
12
bl
27
16
36
34
7
54
vyt 2
20
o+
61
1,77
9
15
6
26

5

70
6

Superfg

33243
56,45
25742

28¢7

2448
1258445

64g4

il
43,6
4446
6762
5845
15348
205,6
9u1
30647
6301
47640
£
169,6
856 40
1044

e il 7
1847
28245
ING e

Lo il e T R
U
¢

44.,_._.14...‘--......__'...'.,“,.“.‘.—1' -
e Fi r L S

g b g g -



TENENCIA DE TIERRA.

En el cuadro No 1 se pueden observar lss principa-

les estadfsticas sobre ls tenencie de la tierra.

a, Pequefia extensifn por explotacifn agricola.

“Aproximadamente 80,000 familias campesinas po

s Al a3 ik id el 230 hisTEaae & SEICO (it promedio de 2.8 hec
t5reas por explotacion agrfcola, el 45% de estas familias

poseen predios menores de una hectdrea, el 35% de los pre

dios se encuentran entre 1 vy 2 hectéreas.,

Lss explotaciones que sobrepasan el promedio an
terior estén localizadas en su mayoris en sus zonas pen-=-

dientes que dificultan el cultivo', (1)

b, Basja produccifén y alto costo.

Debido a la baja rentabilidad cohsecuencia de -
15 inadecuacitn de tierrsas explotadas y ausencia de tecno

Loy 88 Uk to SRCOSIEDS de los insumos, desorganizacién del -

mercado, el departamento de Narifio que representa aproxi-

madamente el 4% de la poblacidén del pafs, sporta dnicamen
te el 0.7% del producto nacional, indice que guarda estre
cha relacidn con la baja productividad agricola.

c Sub-utilizacidn econémica del elemento humano.

1505 INST FRUTO COLOMBIANO DE LA REFORMA AGRARIA, INCORA.
Proyecto 1.970.
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La poblacidn del departamento ise encuentra afec
tads crénicamente por la desocupacitn y el sub-empleo o -
empleo disfrazado, debido sl fenfmeno minifundistas ¥ a —-

las précticas de uns agriculturs tradicionsl y rudimenta-

ria.’  La poblacién econfmicamente active se puede resumir
a8s
Sector primario 62%
Sector manufacturero. 15.8%
Sector de servicio. 18.9%
Otross 2,9% (1)

d. La insuficiencis de la demanda regional, caren-
cia de agroindustrias, los canales excesivos de distribu-
cibén y los altos costos del transporte, son factores que

afectan cfclicamente &l productor principalmente pequeno.

ECONOMIA AGRICOLA,

Narifio es un departamento eminentemente agrfcols. -

El 62% de su poblacifin se dedica a esta actividad con una

4res de 105,764 hectéreas cultivadas.

Al analizar 1a situacidbn actuel e5 necesario clasi-

ficarla en sus grandes zonas: (Ver mapa

ZONA NOR-OCCIDENTAL,

Los principales cultivos de esta zona son:

IONES TECNOLOGICAS. I.I.T. De

1. INSTITUTO DE INVESTIGAC A5
Informe Bogoté

sarrollo Industrial de Narino.
Tomo "I, p&g. 8



MAPA NO 1 - REGIONES
ECONOMICAS DE NARINO,

2 _~Dq
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,'

!

r
GO g TR

| ]
BARBACOAS

CONVENCTIONES -

Limite Reg, Econ,

~ — —-Limite Sub-Reg.,

Econdmicas,
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Mefz, frijol, café, cana, aniz, manf, platsno, yu-
ca vy fique,  que proporcionan la mayor fuente de ingresos

v -alimentos-para. la“poblacitnide ‘ls . zona.

/

de empleo

ZONA CENTRAL

Los municipios ubicados erniesta zons tilenen altura
medias .de 3.100 metros sobre.el nivel del mar y sus culti
vos principales son los siguientes: papa, trigo, EoBirte:.

ds, mafz, cebolla y hortalizas.,

Los..productos agrfcolas de esta zona proporcionan
la mayor parte de los ingresos que por estos conceptos -

percibe Narifno.

ZONA COSTA PACIFICA,

Esta zona comprende la llanura del Pacifico y sus
cultivos principales son: palma africana, coco, cacao,

plitano, yuds, cafia y recursos madereros.

La falta de vias de comunicacifn ha impedido el de-
sarrollo de esta zoha donde ‘existen m&s de 150 mil hects-
ress baldisew, ila asictencia técnica y crediticia es defi-

cientes

( PROBLEMAS DEL SECTOR AGRARIO,

Se. pueden resumir en 108 siguientes puntos:

o tanto para el fomento como pa-

B BaLs ayide o etick
idos que Nno han permitido dispo

ra loscultivos ya establec
ner de &ste en la cantidad y épocas aprOpladas'
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29 ~Falta de’ asistencia técnica por partelde’ 1las an

tidades encargades de atender este sector.,

3y El departamento de Nsrifio se‘caracteriza por el
minifundio, lo que ha impedido los cultivos g grande esca
la; dimiténdose a los cultivos de pan-coger vy no a losa ar

groindustriales,

4, La . faltas de vias de comuhnicacidn impiden la sa-
lida de los productos a:los centros de mercadeo, lo que -
ha permitido mayores incentivos para incremeéentar las dreas

cultivadas y-sl la . accibn de los intermedisrios que enca-

recen dichos productos,

5¢ La-asistencia técnica se ha visto limitada en -
Suvaccitn al no encontrar la suficiente colaboracidn por

parte de los agricultores debido a su bsjo nivel educati-

VDQ

6,- Falta de recursos . de las entidsdes que atienden

al sector agrario en lo referente a crédito y asistencia

técnice y de fomento,

7. Falta:'de una progreamacion coordinads entre las

entidades del sector agrarioe

8, Falta de investigacifngue esté orientada a pro-

Yectos wviables y de pronta realizacitne

9, Falta de cobertura del programa DRI .y las zonas
de marginalidad del departamento, -ya gue su accioh princi (

pal estd orientada a la zona andina. (1)»

1, HAGIA UN PLAN DE DESARROLLO PARA NARINO, - Oficina de
Planeacién, Imprenta Deptals. 1,980,



DESARROLLO DEL SECTOR. AGRARIO.

Puesto que el sector agrario ocupa un lugar primor-
dial de la economia nacional y regional, es de gran impor
tancis el fomento de la produccidén de los renglones que j
conforfian este sector, de tal forma que permita a las di-
ferentes zonas del departamento acelerar su desarrollo vy
adecuarse a sus exigencias ¥ conveniencias de la mejor --
forma técnica y planificada qgue inexorablemente trasers be

neficios incalculsbles al departamento de- Narino.

Dentro de la estructurs econbmica por sectores de -

sctividades de 1,960 en el departamento de Narino, segln
ol feladroLND 2L sl se citor sagropecuardd L TUVOIung participa
cidn dentro del producto interno bruto de 1144.3 millones
para 1,960 1.196.2 en 1,975 que representa el /684 vy 36.1
sobre el total respectivamente. " Esta disminucidn en razon
de que. el 'sector agropecuario se ha mantenido relativamen-
te estancado con una tasa negativa de 0.5% en contraste --
con la tasa anual promedio en Colombia en el periodo ehor il £
1B 6D aa NS T del 3,95%.

La agricultura crece a 1.9%.una tasa bastante:mMenor

a 1a del nivel nacional, mientras que ‘la ganaderia crece
al 4.23% ligeramente menor al 4.8% del nivel nacional:

El sector agricola tiene una influencia tan fuerte
o el desarrollo’ de Nanifo 'y de Colombia en general que -
merece una descripcifn de las cosechas que lo integran vy

las tendencias éen cada una de ellass

Si se compara las estructuras de las principales co

sechas agrfcolas en el departamento de Narifno con la co--



CEuABROMND 2,

NARINO PRODUCTOlINTERNO BRUTOCPOR ESECTORES "DERAC- DE

TIVIDAD ECONOMICA, 1,960E5CH,976ILVICULTURA,
(Milldﬁééldeapeéospde?1,9701,)f
SECTOR : 1.9600 1396565 1,97070 1,975
" e e L 737 27200704 5.3 SO o 329 ”:_d
"1, Agropecuario 11,379 105842787 117786755, 1 5803
é; Mineris 9,6 6.4 ArS i?:%lJﬂ Tg;%
3s Manufacturas 230.2 285,5 3%§32: .; 34%:9“ ”
_aﬁ'Construccién 44,9 57.p 0 10725% ’: 13?:? Ey
!5,1C0mercio 19741 241,48 318.6 L 52i;$‘u )
ESa'Transportes 566 7Bl gl 36943 1 462,877
7o TComunicaciones 204 Sel 10420 x £944061.5
8. Electricidad, gas, agua, 9.1 11,3 19.8 24,0
9k Bancos, seguros y otros, 18,5 3148 61.6 96.6
10,/AAlquileres netos y vi- o3 Py
vienda, 81,9 880604 104.4 135%3
11s Servicios personales Ol 11247 144,8 1972
12e“Servicios de gobierno 7504 9043945 98,0 1635
Total 19617 245,11 2685,9 BS54 1
COMPOSICION PORCENTUAL : .
1+ Agropecuzrio 5844 51,7 41,5 36,1
2e Minerig 5 3 3 4
3¢ Manufacturas j%&gz 14,0 123 105
4e Construccidn 2ed: 1e8 4,0 4.2
5. Comercio 1050, 1146 1169 15¢
6, Transportes 209ﬁf 368 1hs3 7/ 14,0
7s Comunicaciones 14, 2 4 6
Se EleCtFicidad,gas y agua 5, 6 7 7
=l Bancos, seguros y otras 9 6 25T 209 "
10, Alquileres netos y Vvi- .
Viengdg 4,2 44,2 369 4,0
11, SETIGIE RS e 4,7 5.5 5.4 g "
124 Servigigg del goblerno‘ 328 454 S el
Total i 1.0 100,0 100,0 100,0
e N R o o S



(CUADRO 1NO /3.

“COLOMBIA £ VCEVOLUCION I DEIRCPRODUCTO EN KOS SECTORES EDE'A

R10 DE PESCAPESGALWISIUVICW.TURAHO 1,960 741,974,

e ——

(MMilklonesied ¢ spesosiedd «£,970)

1,96060 1,36565 = 10800  1/JoPA4
1o Agropecuario 23073701 27400%5% 3340028 39,925

- l'pL=i@- e we - L
1 1; AgrlcgﬁLurq 13e2é?3§; 15636500; 174089.3 20,6022
g }o Ganaderia 796496, 9504950, 124222,6 14,740,2

ec s LaANSOErLE 4 IIe2 e =
1 3. QOtras producciones 2434949, 2662.8; 3072049 4,580, 7%
?o Caza y Pesca 14793 35644 79248°  1.018,5;
3, SL1v1cyltura 33&?97 38%395 A 7189
1oLe, 24422294 27p85e S 34030640 41266%1,5

Q
EETR QFPRA HQRQENTUAE o % % %

1, Agr0p80uarlo 98,0 Q745 ?6 .1 9\.9_
1 Qs 91e/ ; 1.3
"1 A9 ANGPI T o 56.7. 55,2 45,7 49,5
132y C3hbdetria e 3136 o o 3546 3544
1% ¢ 134 16 el 20, 4 o4 .1
153 6*@3%“br6ducc1ones 9,7 956 10,8 11,6
24e Eu Rt (BPREgIucciones 6 ety 2e4 204
3 sﬂe,lcuimré 154 Ty 15 7
i I -*-I-\’"C‘J! B 1‘9 /,/ 104 & Uel
Total 100,0 100,.0 100,0 100,0_
otal $00,0 10040 10040 100,0

TASAS DE CRECIMIENTO

0

PROMEDIBEANbAL POR" obINbuEhEos:

e ;3 0= 74 izgso 65

le Agropecuario 3478 2467 4,04 4387
lele Agnidultura 2494 2427 21 24282

1,2, Ganadepfaducciones 4,80 3442 6420 4479

LeBs. Otra§f~produc01ones 2,88° 125838 '6.92 28348
2 Cazaiyipescs 14980 o 4 D00 - 197984, 41250
Se %%lVicUltUra 54585 2042 6902 3,98
e A W‘S".@’S < -1 A— gy
SRR S 3 Pl akiy’ B Jaldins ha fie . A

FUENTE : Bahco de 1a Repdblica’
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CUADRO No 4, MARINO: EVOLUCION DEL PRODUCTO EN EL SECTOR AGROPECUA
RIO DE PESCA Y SILVICULTURA, 1,960 - 1.974,
spondiente estructuras a nivel nacional, rbserva la

influencia de los facte res(Millilnficis: aie, gesosyden1h9707Iﬂa

A--r-1

! SusScliites el

e oLl ei 3n
, 1,96 §g§9d '1p $b74
SerVaAYr 108 sadras “NOE z
ls Agropecuario 1»121,5 96847 91%8,'5 1SS o 2
1,15 Agriculturas del total d23ed produl 44, u)if%cifz ge1igels
le2, Ganaderis 1.9707¢l |':‘.155;-§}‘.3 pore f_‘-']ﬂlzg_—?’ﬁi! To L%. ﬂEi :—;3 el pl_.%73.8
le3. Otrasproduccionesy QegL:der:44R-?7] ;'-5ap5551'!:5)f'| un ISD.‘EOj b ";,-.53"6
2e¢ Caza y Pesca 65.1% y mafzlebn un 8 »5‘?9‘15'-7‘-3- A% de 1a - 525
32 Silvicultura departan@hesl 81,06 178,.6 92,4
TOtal 1.144@3 140056[;2 1"11106 10136.}1
departamento participabas dentro de la
ESTRUCTURA PORCENTUAL : ' @ nagional con un 3,69%s Sinuiembarga,
A P C. 3 perticipe i i Ilmen
l« Agropecuario - 98,0 r jr 5fé7 4ip igf g Z'a 15dh , 3
v 21l €C8s0 @erntrigo, cus VO nt ey
1s1le Agricultura L 80,7 _ 7045 57,0 5295
1{a ] 40% de la  cpsecha nagéonal,
1«25 Ganaderia 13,4 1643 e 28 4
aportaba el 12¢44% . del total
le3e Otras produ0010nes_ 349 : 4.9 4 5 » Vo7
) @ orcentajes de L acidn =
: | ‘cacao con un 4.9 Produc~ -
30 Sllv1CUItura 149 T 16, 8.1
G1# '8 bajadg con redlacifn a la pro-
TotgldUcedd s #00,@ebids100¢ 2t 100’9‘1D1 .100,0
TASAS DE CRECIMIENTO PROMEDIO,
ANUAL, 1 i9e@e74 Vi1 4360-68 _1§0eERg0 s 14970-74
. C % Je uns ""-1 L L H\.dLl_, 1
ls Agropecuario qdoe pernita 8l pPBduc ferle 97 13,?5F1t_4’1'1135~. 3831
lel, Ganaderfa 0 14623 ;u“tg@;g 5562 4,88
1s24 Otrgs producciones 1631 2¢87 S9 1,75
“s Caza Y Pesca, 13953 39492 11 ¢ 3070 Al 40
3 14
a SllVl-t.u.l.t ub@a loe productos 10490 2 130334: 1016496, ros da”’»91
TotaIm 05 1,62 1463 .55
—_— e
PUENTE: INanoks, 'con base & datios  @el® stk orqoduct ugd de
nanda ; j@ sus produc G e
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CUADRO N@ 5 NARINDO : (AL DE LA PRODUCCIGCN DE LAS T“{\'I"if'“ F
lrespondlente estructura 8 n;yel naplonal -g€ obaerv%
LES S AGRICOLAS U

influencia de los factores cllmétlcoS, po ejemplo en Na

rifio estén ausentes el aJonjoli el algodén Y% mlllo. (Ob

~servar 10S% cuadros No‘éﬁr '3—Vm4 P BT an e i
Valor en ‘ 5 Estructura Por Participacifn
~ant| | en Colombiae

Dentro¢ del totalde la pFOdUOClﬁD agricola del de-0
U pATtAmMEMte e N T, 970 €l mMayor porcentaje lo tenla el pli-
rjot@ng fcon un 42.7% seguido de la papa con un 17.2%, bana-
ArrB®. 6.2%, bq@ég@.l% y mafz con un 5.8% dek totglide la -20

Arveosecha agricola departamental. 1 1
Ban: En 1,970 el departamento participsha dentro de 1lg, 40

Cetproduccidn agrfcolainacional con un 3.69%p Sinoembarg®,4s
algunos cultiyos temfiam una participacifniproponeionalmen”
cte mayor, podemos citarm el caso destrigo,gcuktive dentmgB8s
Cardel cusl Naw@ég tenta el 40% de lgicosecha nacional, la, 37
FriGebada el 13,45% y la ,papa aportaba el 12g44%:del total o2
MafBacional, ﬁtaﬁ@ién tenfan porcentajes de ,gonsideraciodn i~ 77
Milel plétanohcgg Un e 19"y el “cacaa con uf 4.9%.. Produc=s -
»2pCl6n que porcentualmente ha bajadgiconirelacifnia la pro-4
1sduccibn del resto del pafs, debidogs factores mdltiples: -

& & o
,oComo : : 5 : 4 ~ i 2.70 A0
» < § 2 q
41 & £ A _ 8 1 C 28 E
el o Q) 41 a9 A '-f“\. !’_ 1 b L
)

1. L&l#nexisténcia de una pdlftica’de sustentaci6n’
"de precios que permita‘al productef recupérar al menos ‘=<0

TlDS jcostos 1ncurr1d9%ﬂ%ﬂ la produceifne: .o 65.68 360

e s o i St e A B S T e et R
e . -

@ 2 1nex1sten01a de vias que ‘permitan la coloca~
Cibn d&AlQS.prQQQqua;eﬂw%Lvm%Gﬁa@R;QQ§qe los centros de
LAY E 4 A 3 o sl # | ¥ e

Produccién.

3, Incertidumbre por parte del productoRde una de-
Mandas tptgl de sus productose.



rrespondiente estructurs s nivel nacional; 'se observa la
influencia de los fasctores climé&ticos, ipor ejemplo en Na
rifio ‘estén susentes el ajonjoldf, el aslgodbn y-millo. (Ob

servar 1los cuadros NOS. 3 vy 4);

Dentro del ‘total de la produccidén agricola del de-
partamento. en 1.970 el mayor porcentaje lo tenis el pli-
tano con un 42.7% seguido de la papa con un 17:2%, bana-
no.,  6.2%, café 6.1% y malz con un 5+8% del. total de idal -

cosecha agricola departamental.

En 1,970 el departamento participsba dentro de lsg
produccidn agricola nacional con un 3.69%, Sin embargo,
algunos cultivos tenfan una participacidn proporcionalmen
te -mayor, podemos.citar el caso de trigo, cultivo dentro
del  cual Narifio tenfa el 40% de la cosecha nacional, 1s
cebada el 13.45% y la papa. aportaba el 12.44% del total
nacional, También tenlfan porcentajes de consideracidn -
el ‘platano con un 9.1%-y el cacao con un 4.9%,  Produc-' =
cidn que porcentualmente ha bajado con relacidén a la pro-

duccién del resto del pafs; debido a factores mGltiples -

como :

1. La inexistencia de una politica de sustentaciodn
de precios que permita al productor recuperar sl menos ~-

los costos incurridos en la produccifn.

2, La inexistencia de vias qgue permitan la coloca-

cién de los productos en el mercado desde los centros de

produccidn.

3, Incertidumbre por parte del productofde una de-

manda total de sus productoss,



CUADRO No 5, NARINO: VALOR DE LA PRODUCCION DE LAS PRINCIPA-
LES COSECHAS AGRICOLAS ESTRUCTURA PORCENTUAL Y -
PARTICIPACION EN COLOMBIA. 1,960 - 1. 970,

Valor 'en millones Estructura Por.  Participacidn
de & centual en Colombias
1,960 1,970 12960 14970 13960 14970

Ajonjoll - - = - - £
Arroz 18,05 2.8 NS 3 L2 aad .20
Arveja 8 - 3 1 10 45
Algod6n - 2 D . « Y
Banano 81.1 Sy 6,7 BP0, 14,87 5.40
Cebada 40152%8 At 8 2E0Y 1 BL87 13,45
Café 105.1 53,8 8,6 6.1 2,08 1,07
Cacao 55,0 7.8 s 9 23,07 4,85
Cana 1350 2ULb gt 2a3 98 1R TP
Frijol TR TR DT ol 1,4 9 5,56 4,02
Mafz 19141 5130 15,8 5,8 10,98 37
Millo - % e - - G ¥y
Papa 154,6 15047 g o P G 12,44
Plitano AABL3 37257 SHEE 1 AT W ST 9,14
Tabaco s 2 id A5 W N BG (8 40
Trigo Yo g, A0 0 Hegrabirat il S Man s
Yuca 1d'e? 3147 9110396 ) 11,33 i, A
Otros 44,3+ 61,0 346 720 4,06 70

Total e 7503 8754 100.0 100,0 6,68 3,69

FUENTE: DANE y Otras Entidades del Sectoras



4. .La falta de'un crédito suficiente que permita -
ls sdquisicidn de uns moderna tecnificacidn por parte del
productor pars la obtencifn de mayores rendimientos de'--

produccitnas

ik Inexistencia de centros de slmacenamiento y tra
tamiento principalmente para los productos perecederos --
que como.la psps necesitan de un tratamiento especial has

ta llegar al consumidor. (1).

COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS AGROPECUARIOS.

El desarrollo econdémico del pafs en los Gltimos a--
fos ha tratfdo como consecuencia el sbandono de la carac-
teristica eminentemente rural que tenfa Colombia hasta me

diasdos del presernte siglo.

Como resultado de este progreso se impuso la consi-
deracién del mercadeo como un aspéecto bésico en el desa--
rrollo asgropecuario CUYO papel es el de la coordinaciotn,

sincronizacién y enlace entre la producci6n vy el consumo.

En la. actualidadiya noise considera all seetom-lnten
mediario como un elemento pardsito de la economis y lo --
cual sucedfs hasta hace pocos afios debido al criterio e--
rrado de que el trdnsito de los productos debe hacerse di

rectamente de productores a consumidores.

La especializacién de los productores y la crecien-
te concentracion de la demanda en los centros urbanos, es

t§ exigiendo sl mercadeo su actuacién en la cosecha, cla-

1.  HACIA UN PLAN DE DESARROLLO PARA NARINO, Oficina de
Planeacién. Imprenta Deptal. 1.,980.
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sificacifn, empaque, transporte, almacenamiento y ventas -
de los productos agrfcolas. En ls medidas en que el depar
tamento de Narifio y la Intendencis del Putumayo, a través
de sus dinstituciones plblicas y privadas que existen o se
crean logren soluciones s los problemas mencionsdos, esta
rdn colaborando en el aumento del nivel de sus gentes, al
productor pagando un mejor precio por sus productos y sl

consumidor mejorando la cslidad de los srticulos que con-

sume vy evitando el alza exagersds de los precios.

En el pafs y atin mis acentuado en Narifio y Putumayo,
el mercadeo de los productos agricolas se caracteriza por
el desconocimiento de las mejores técnicas de recoleccidn
y cosecha, carencia de seleccifn Yy clasificacidén de los -
productos, nula dotacifdn de infrasestructura, como centros
de acopio, ausencia de redes de frio, carencia de trans--
porte adecuado, vias de comunicacidn mal conservadas, uti
lizacibn de empaques insdecuados, que no consultan las ca
racterfsticas del producto a contener, carencia de técni-
cas mejoradas para almacenamiento en los centros natura--
les de acopio y precios bajos para el productor y altos -

para el consumidor.

En el cuadro No 6 se puede observar el volumen co--
mercializado de los principales productos agrfcolas del, =

departamento.

En los cusdros NGs. 7 y B se observa el movimiento
de los productos agricolas, producidos por el departamen-
to de Narifio, dentro y fuera del mismo departamento.

En el cuadro NO 9 se pueden observar las épocas de

siembra y de cosecha de los principales productos agricg

las del departamento.



CUADRO Mo 6, - VOLUMEN COMERCIALIZADO 1,977 - 1,978,

DEPARTAMENTO DE NARINO,

PAPA - (1.978)

Produccién brutas
- Menos desperdicios (3%
- Menos uso agricola (0,80%)

- Menos consumo finca (5%)

Voldmen que sale al mercado.
- Salida al interior del pafis (78%)

TOTAL REGIONAL DISPONIBLE. (13.,92%
CACAQ - (1.977)

Produccidn
Comercializacién Nacional de Chocolates (70%)

Comercializacitn Luker (30%)

FIQUE - (1,978)

Produccitn
Comercializacifn Compafifa de Empaques Medellin

(79%)

Procesadora y artesania de fique (30%)
YUCA - (1,977)
Produccitn

Mercado. de Pasto (0484%)

Consumo en el resto del Depto, (99,16)

Pi g gk ant

Toneladas.

324,000
9,720
16 . 200

297 .21

2562, 720

45,101

3+ 960
2 Bl R
1.188

3a184

e 29
FES

13,453
1
13, 341



CONT . CUADRO NO 64

VOLUMEN COMERCIALIZADO 1,977 -

1,978,

PALMA AFRICANA- (1.978)

Produccion
Comercializacidn fébricas de grasas y acei-

tes comestibless,

MAIZ -  (1,978)

Produccidn bruta
- Menos desperdicios (8%)
- Menos uso agrfcola (1,32%)

- Menos consumo finca (1.9%)

VolGmen gue sale al mercado (88«78%)
- Salida. al interior del pais (30%)

TOTAL REGIONAL DISPONIBLE (58,78%)

CEBADA = (1,978)

Producciotn
_ Comercializacibn Bavaria (86%)

- Comercializacifin Molinos de Perlado (14%)

TRIGO ~(1,978)

Produccifn
- Comercializaci6én Molinos

- Comercializacitn IDEMA

FRIJOL = (14977)

Produccin bruta

- Menos desperdicios (5%)
R, airsas. i

Toneladas,

1.250

1,250

41,800
3,344
562
794

37,110
12,540

24,570

23,200
19.952
3,248

20,450
5.427
15,022

72023
351 +2



CONT. CUADRO NO 6,  VOLUMEN COMERCIALIZADO 1.977 - 1.978.

Toneladasa»

- Menos uso agricola (9,14%) 642,3
- Menos consumo: finca (18%) 126.,4
VoltGmen disponible 31 mercado (84,06%) 5,904
- Menos salida al interior del pafs (40%) 2,809

TOTAL REGIONAL DISPONIBLE (44,06)

FUENTE: Oficina de Planeacign del Depto, e IDEMA, a/ Da- awis
to IDEMA, Oficio 251, Octubre 15 de 1;97§yﬂmm¢£ifﬁfi::




CONT. CUADRO NO 6. VOLUMEN COMERCIALIZADO 1.977 - 1.978,

Toreladass

- Menos uso agricola (9,14%) 642,3
- Menos consumo finca (18% 126.4
VolGmen disponible al mercado (84,06%) 5,904
- Menos salida sl interior del pafs (40%) 2,809

TOTAL REGIONAL DISPONIBLE (44;06)

FUENTE: Oficina de Planeacién del Depto, e IDEMA, a/ Da-
to ADEMAL Oficip: 251 ;Octubre 15 de 15979,



CUADRQ N@ 7,

MOVIMIENTO DE PRODUCTOS AGRICOLAS EN EL BEPFQ,.

DE NA-

RIND EN KGRS. SEMESTRE "A" 1,979,

F"’-%‘i%tt% éurr '_TN-dl“te O ciite Occidente H“Izptw;\i.m
Arveia 1326318 “15,000 1,200 1 o440 13435820
AFHG2° 1763858 995,975 300,450 - 174004250
Ban&no 24 ,858%100 975 2 150 195 /660
C4850 1,0664852 15,300 5.520 2 1.022 5372
C86821a 1ar 1¢188«560 1,80
Cgfalla L, 65000 11,640 3,056 120 20,876
Frufds 1303000 6384 ,250 20,750 274,400 709,400
Frtjol 1,0203772  7453,468 21,515 572¢524  20.068.278
Lehteys 1033050 80,840 - - 183,890
MaEs" 39884,430 1,100,434 4573746 346,642 5.789.252
ME ks 78886 1,020 i 320 6740
P34 32,707,604 1,428,480 874,634 43,214 35,053,932
Pahels 29232436 103,500 _ 247,850 3974750
Plg%%ﬁo 1785644 g 0)0() 533,944 117,540 848,188
Repollg 2065262 6.440 1003320 8,080 421,102
Remo15dha 554250 U £ 750 23,000
Tomate d8 &

U L 115315 4,410 300 214765 " 37.790
Zanaho riz 141193600 133,260 3835520 1358B8P0  14%86%7, 760
Vérduras “95600 41,600 10,000 T 61 .200

ToOmAL 42,011,000 426973662 2, 712 654 1 63@;&75g<“51,057.490

Ser



CUADR® NQ 7y MOVEIMIENTQ: DERRODUCTOS AGRICOLASEN: il REPTR: DENA-
RING:EN KGRSiAR SEMESTREWIB" (A#979%E A" 1. 570,

 — —— ey

Products Eliete Vallggrt&und/ "’Orle“"nte phed O'Cc:f.JcFern"t?e TodE !
ATTOZ F=350 — 85 555 S>e 70U CeCdleb7/D 22 53631C

Arvesge 751860 182,550 580 19,500 4320, 4 BAD 020 BLIFHNRO 5¢
Aoz . 7,841,001 16%,78%% 300 539,60%L250 2785 B0t = 10WE, 7
Banajno 4 519300 373,568 52265,422 577,840 9,342 5892R 87
Cacan: 161884560 2, 1185:80Q 12,400 84820 = 141994280 4 c
Cebolla L. 148,86200 gobl, 14%» 840 620 563,694 253,500 185#340 g
Fruta 74 -4;13*-07QL ‘06 163 50277, 392 B»4005, 7136624, R0, 265, SL0IBA0 o
rtiol, 1399218 4o bt 370 94,840 - 4,000 79,3%5.1164588 ;¢
Fenteda 22545 g5, B, 710 i ~ 4,680 148,285 35
Hon 1o 267,920 50 66y 400 161 460 4,380 332,240 4 ¢
Maf@1achs ~° 4794848 " 7E80168 484,168 389,892 2.069,076 -,
Mamd v o carne 750 900 ‘ T 750 SLw 1.200 54
Ropahiria 2962824104 544899, 102 15 Lek38.258,000 1°- 748 323384213
Panela 56 . 500 20 .500 = 275_.5.(19__._..._.3.22;.59_0_‘_
P14 ¢ano 934456 70§84 570 148, 720’58 « 57989 15 +290  1JEE4 755 56854480
Remoladha 38,500 "“L""' 1,250 - 39,750
¥ngﬁ%“deﬁ9%bivo de 8ervicits adblicos Municipales de Pastos. Ofticina
b de Cofd248951i6n, HBel80 arfa de A%SQCU“U"]SB“?%””“&L%’%O"
Zanahoria ., 4s316. 340 193,080 305,280 56,800 1 4871,500
Verduras 24,400 4,800 - aiia 294200
TOTAL 344541380 1192620845 247414022 14475,155 50,020,352
e :
FUENTE , Serviecigs Piblicos Municipales de Pasto, Oficina de Comuni

caciones secretarfa vy Ganaderfa y Agricultura de Narifo,



(CUADRD INo B, [DESTINO (DE PRODUCTOS AGRICOLAS 'PRUCEDENTES [DEL ‘DEPAR-
TTAMENTO [DE 'NARINO EN 'KGRS. SEMESTRE "fA" 114070,
Productos (Cauca Wallle Cund/ca Antioquia Of?Us -ﬁﬁﬁfal
Arroz 7 350 85335 34750 2.241,675 2,336,100
‘Cacat’ 182,640 19, 500 271420 463,020 h“'936 580
Fritas 1% 586 170000 o 13,250 s el :[30 750
FHETDL 4,712 B7%556 2%5“25? 577,840  399.342 1,620,872
Lehte'ys - 675 2,115 " 1A AID ‘ ™ 115,190
Ma452s 118,916 B0k, 148 2820 565,694 263,500 ~1.552.876
Papiel 722 920 1&h08L&E4 2% 277 39é 125,136  1.553.286 22. 579 918
Pahels? 15000 465000 Selntan | 40000 "V 76gsso | B8, 160
:Pi%?ano 20*700 65,096 s Y TOeBB0T | T gr376
Repollo 26 924 69,240 96 » 160
Remélacha égbzyaﬁ 2 2BBEES ; " 4,500
TDmate carne ~*°W0 :'750 - 750 A 1w500
ganapprla 23;%%6 1.oA0LE%0 15,600 19,200 7,440 1,306,920
Zepuliko 19,080 & B S
TOTALscha 934,203 20,8708 922 2,7899624 1,495,290 5,012,763 313101.902
latle dcarne 1,500 . Dty ”

FUBNTRY =

de Cbﬁunlcac16n,

Naf‘ 3_-ﬁ0_._H e et

08,4

20 . 9391

Archlvo de Serv101os PGblicos Municipales de Pasto.
Secretarfa de Agricultura y Ganaderfa de --

"~Oficina



CUKDRO &° &, DESTTHD BE PROBUCTOS AGRTCOLAS  PROCEDENTES DEL DEPAR-
TAENTOY B NARTNO BN KBRS SEMESTRE "B" 1,979,

——— e ————— —— m——— . e i .

PEEQHEtOS 50§ Cauca Valle :iCund/ca. Antléaﬁ“gﬁjd% imqota§CC1»
Anvera Mot 22100 rilds #3600 214600 46620041 -
Arertoz 5 12,750 Mar 4445011 104500 14500 1 & 6624750 . 74144850
Cacan Oc 3054400 v #39+600 C1462 12834200 628,662
Cebolla L, 10200 Frio 1,640 2:6840 -
Frutas 500 151,900 2,500 244000 5ddd 70,750  34%HKH0 -
Frijol 64,360 11 1343,666 70,060 1 145204, 194,804 8184094 -
Lenteja 1,350 176460 674,685 C&lido Mgderado 69344495 -
Mafz 85,250 '~ 435,798 10,060 = 34349%4ip 443,300 14094322
Marig; o 3,000 Marzo y Abril 1508 4200 -
Papa o | 587,512 (k827 6276 N0 1858752 00,892 3455265808 22:6624240 -
Pamel 7,500 Febd7s2500 r 21764, 750 1| 107.230,0 338.750
Plétano 5,652 Dot 124#4Q0 Novi embr 2.520 39,4560 72,028
Repollo 19,080 Mar2864380'i1, Diciembre 52,7200 158#120
Remalacha Marzi2e 3AFil, 054500 e 18,0450 356845 -
Tomate scarne 1 4500Ma#20L, 3841, Octubre 120 a 2#850
Zanahorig, 420 Mg k27,660 11, 924200¢ 101 .400 241 ,400,71,568,080
Verduras, ., 9,600 Ma r28Q38@@ 1175 Octubre 12,926, 113,320

: 20 1a de rama Mairze . Abril ., Ottubre 150

OTAL S8R 50,99050508 158054407 17519294 5,755 043 2p644,446

ﬁﬁ@éﬁfg: pADchinﬁdeUSgﬁViGﬁaﬂlBabliCOS Municipales, Oficina de --

Comunicacién y Divulgacifn Secretaria de Agriculturg y --

Ganaderfa de Narifio,



CUADRO No g,

EPOCAS DE SIEMBRA

Yli* epocas @e cosecha es de pri
- DEPARTAMENTO:QESNéngggrama' M DA CH;
B P S S s
EEFTIVO isggygﬁﬁna de CDmePCngEggply EEngIND COSECH
s -decosecha y sU flUJP,, €8 decir 13 magni-- |
Aniz gMaﬁzodyCMbrddsecba, es necesario también el ¢65 di:
Cebada  Marzbay Abrdds en las que se iré ccﬂsun1ewd31;5 3
B¢t JEMarzoolyl dbrillormacif€ldamesd unas sélidas -

Mafz

ramacion

CRECIMIENTO DEL

mercade

del

SECTOR INDUSTMedie

297

2EO) o
160
agl=, -

Exrio
Moderado

C3lido Mgderado

Cuando se habla de industriasCéfidb departamento;QS
Trigo Narifio Mayzouy Abrdi -eferencia a lg industrias@sau460. "
Frijol 5,0ctubrea Noviembrela Lu”’truculJﬂ, a_ i80iadego "
Papa = Febrero; . Marzo Wuﬁbmidl)ﬂ de alconol \1801@: -
Yucsa ndust Dctubieta Noviembreativas del sector s@g@ud"—~
APVeja .o de la Mé?ioﬁ»ﬂbrll, Diciembre 90" 3 wewy' T
Haba Marzo, Abril, Octubre 90 & 120 *
Repolig LA MMarzo', TAbrdl, Octubre 120 a
Zanahorig Marzo, Abril, Octubre 150
Remolacha E1 1M§k26,“%b¥§ﬂﬁfﬂéﬁu%r%v tenido tendencligse @na
Cebolls e #amar ' iMarze)0AbFLl, A0 tubrel® Harifio; tengepcis -
N sdemss ee decrecienté &m cuanto participscidn den- w
d81 producto departamental, En 1,960 or ma
" deal ; 1 dutt
PSR, 'p'la'r%éél;ia‘ﬁr)Débcé':?a(m;”?ai -
,Lpoft“m—FL)l percentaje gque -, v
86 41 71045%e (Véase Cuadro NQ 2),
Edca  cyacifn contras! L8 Ncencia observa-
? acional ya que ef "% Iras ==
shan 81 17.3% del al de I ' cional
levé 097 s 2%,



El conocimiento de las épocas de gosecha 68 d6-p01
mordisl importancia para programar las fechas ar 1

< ?. = \:\ \\_
seré mecesario desarrollar 188 dlfﬂrnnlpq AR b
TR i V.
que conforman el proqrama d# : )
€ 185 Eppras e ~ i ?
“d 7 = : o
‘i“u!I me 2 /gvcpr f /,/:" _."/ = UL e ..53:00090
T 18ugies W 8 - NatEPEEa Y 2V Ug o .0
5 ] f e e e == 18 CA. O y] au 5
noclmlE’f“— 7/.‘, .// - 9%’-{- 3,38059' ! G566 .1 | )
&/ V. i p s go., sectyy, §gp\id acdy 588, 5
s 4?/{ X pgyijfiﬁfff§06°5"16*5 2O
Py

e812,9
SEPEPG 8 5072462 70699,8 10,81
= -~ - A C ‘ :
T ransportes

'1‘,18'4'82 2431195
’s» Comunicaciones . 206 pacién, . J el
by idad, ‘gasy Pagua " M 6 4s 482 8, 0 1311256
be. Electrici : 14185 348 5122629 346 ¢ gl vl W
- Lal®0 2 L. y {
[y Bonal gfrdasuras 3,91 %02 baBd554at 6507 #3394 316142
L4 ~ %
i C 9 523¢3 [ ¥
g Alquikeres - s 5690451 5 i/ £dh2e3 9’283 p .
Py Sehpdamad pelsoniierno o4 6853081 Be324e8 D® A
25 Serviciosndel agob

o JAT7 .6
$7 5714 28% 9749675951305 3oL £/64 s S
a/ Lo - m——
TOTAL

Agropecuapif=g

Minerig

¥ a

S RS ==

HeS S eeny s
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Y JSNEEVETAUBE el o Si e e e Shaase =
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El conocimiento de las &pocas de cosecha es de pri
mordisl importancia para programar las fechas en las que
serd mecesario desarrollar las diferentes actividades --
que conforman el programa de comercializacibn, Ademds -
de las épocas de cosecha y su flujo, es decir las magni--
tud mensual de dicha cosechs, es necesario también el co
nocimiento de l&as épocss en las que se iré consumiendo -
el producto, Esta doble informscién dard unas sodlidass -

bases a la programacitn del mercadeo,

CRECIMIENTO DEL SECTOR INDUSTRIAL .

Cuzando se habls de industrias en el departamento -
de Narifio hay que hacer referencia a la dindustiria manu--
facturera, a da industria de la construccidn, a la' indus
tria metalmecanica, & la.produccitdn de alcohol ‘yiaiidas -

agroindustrias como representativas del sector secunds--

riorde la economia,
LA MANUFACTURA,

El sector manufacturero ha tenido tendencia a unsa
baja participacién en la economia de Narifio, tendencia -
que ademés ec decreciente en cuanto a participacifn den-
tro-del producto departamentaly. En 1,960 el sector manu
facturero aportaba el 1157% del total del producto iFe e ok
no departamental porcentaje que se redujo 15 afios m&s --

tarde al 10,5%, (Véase Cuadro NO 20

Esta situaci6n contrasta con la tendencia observa-

da a nivel nacional ya que €n 1,960 las manufacturas a—-
portaban el 17,3% del total de ls economia nhacional y es

te porcentaje se elevs en 1,975 al 192%94



CUADRO No 10, COLOMBIA:

|IVIDAD ECONOMICA 1,960 - 1 975,

J| -

cturero se

PRODUCTO INTERNO BRUTO POR SECTORES DE AC

distinguen -

(Mlllomes—dekpasoa-dq.4p970)

dustr : pacte _se encuentran.-log -
Sectorveinte subsec 1960 10965 1970 1,975
le Agropecuario DA ,2224 27,814,8 34,306.0 44,360.8
2 Mineria En s 1,924,0 2,298;4 equEisye oius ty 17208, 8
3, Manufadtufss ®e? {34783 17,7885 24521049 Pe33§000.0
4s cOnstﬁuc%“”P“L“ : 5:88551°° 3,38049 906 /5664 2V Y912 ,0
55 * ConSPldiseen este particippsidge dentie, 8§5,50C 02, 39248 229 558, 5
6 Trané&o??egnc“?“”' £0579,8  50724,2 7.699,8 10.812,9
7. Comunicaciones AAT o7 756,47 1e184,.2 2.311.5
8, Electricidad, 'gas'ylagus 810,37 (120641901 1,83043 pPe2ez83,1
9o Bgncos y seguras: vy ot ee arbeiB5 3e8 anz2w3O 346 1, 4,482.8 B¢l 95,6
10, Alquikeres porcent3¢2l Gué 55455447 74335,0 110,056.3
11, Serviciosipersonalesarticipa904sd 7 o520 S S 2| P LB L e 2
12, Servbéiosndel sgobierno 448538 6.0524¢8 862835 (1de1l84.9
ToTARRRTICLP 57.71404  97,967,9 130, 3614 17694776
PARTICIPACTION©PORCENTUAL .
b8 cambic
1o Agropecuagnip S 18k 7 28439 26 O 25,18
2 Minepfa. .. 2,48 2 436 1,95 1+35
3s Manufagtunas, 170 34 18011 18457 19,23
44 Construcgibn 3584 345 5,04 4,48
Se¢ Comerﬁ%r'” 16461 16,94 1oz sl 16,75
By Tranﬁeggggh | 5,56 5,84 5.91 6 13
7, Comupigggiones, 58 7o/ 91 T§31
8, Electricidad, gas Yy &agua 1,04 1.23 1,40 1,58
9, Bancos y sggures 2438 3406 3,44 464
10s AlHEgY¥o£8Etor POk s T
11, Serv;g%gg_personales 79 g l5® 731 7.46
12, Servicios del gobierno 6025 6 .66 6. 35 6434
TOTAL Se obeer v oD 100,00 100,00 jﬂiO?jEEgtﬁ'igg‘oo

FUENTE :

Banco de la Repﬂblica”
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Dentro de este sector manufacturero se distinguen -
dos dreas importantes:  por una parte estsd la pequera in-
dustria v artesanado y por otra parte se encuentran los -

veinte subsectores fabriles.

En el departamentO de Narifo, la-pequefia industria
v el artesanado han tenido unos niveles de participacifn
muy superiores a 1los observados a nivel nacional, aunque
i bien esta participacitn dentro del sector manufacture-

Fo se encuentra en descenso.

En 1.960 por ejemplo, ls participacifn de la peque-

fia industria vy artesanado alcanzabaiel 71.3% .del sector -
manufacturero, porcentaje que baj6 a un 65% en 1.974. - Es
tos niveles de participacién sifn embargo, son considera--
blemente altos, ya que a nivel nacional se observd una --

participacién que pas6 del 19% a un 12.5% de 1.960 a 1974.

Dentro de los subsectores fabriles se obserwvan algu

nos cambios en la importancia rélativas de los subsectores
En 1.960 el subsector fabril més importante era el de las
maderas seguido por el sector de las bebidas y por el de

alimentos, Un cuarto lugar se podria distinguir el subsec
tor de la industria quimica. Catorce afios més tarde sim

embargo, el sector de las bebidas habfia desplazado en im-
portancia al de las maderas ocupando el primer lugar 'y ce

diendo a las madere el segundo lugar.

El sector de los alimentos ocupt el tercer lugar vy

el sector de los muebles se habia colocado en el cuarto -

lugar .

Se observaba en el departamento de Narifio la total au
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e e e s ‘(Millones de pesos de 1:970)———

: 11’. NARINO EVOLUCION DEL PRODUCTO INTERNO BRUTO FN &P
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20,
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sencis de produccidn en las dreas del tabaco, papel, deri
X » SO

vados del petréleo, metales bdsicos vy fabricacitn de .
; . apa-

ratos eléctricos.

Asi mismo algunos-sectores fabriles pricticamente
se extinguen como las manufacturss diversas, la constryc
cién de materisles de transporte, la fabricacién de maqui

naria no eléctrica y la industria del caucho.

Al analizar las tasas de crecimiento, se observa --
que la tasa global anual entre 1.960 y 1.975 de un 3% se
descompone en una tasa de crecimiento de la pequena indus
tria y el artesanado del 2.3% en términos anuales y una 5

tasa de crecimiento del subsector fabril de un 4.5%.

La mayor tasa de crecimiento corresponde al éubsec—
tor de fabricacifin de productos met&licos, seguido por be
¥ ¥ b —

bidas y muebles.

Se advierten tasas de crecimiento negativas durante
el perfodo analizado en prendas, imprenta, quimica y pro-
ductos minerales no met&licos. (1)

LA CONSTRUCCION,

La industria de la construccifn se divide en lgg --
cuentas nacionales en dos grandes grupos: la edificaci6n

urbana y las otras construcciones.

Ls edificaci6n urbana por su parte estd compuesta -

de aquella edificacidn destinada a la vivienda y las edi-

1, INANDES. El Desarrollo Econtmico Departamental. 1960.

1.-"975 -
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CHARRD; N9e d 3u, s NARINDS ¢+ FYRLHCEON, DEL s FRODYLTO, INTERNG ~BRUTO
dustriales;  pENEL-SEETOR PE GO EPNFIRPEETON 12960 55¢ 18R 7 4+

ciones “estd compuestd p'i”fipdlme”te por las obras pfbli-

cas realizadas por el gobi (Millones de pesos de 1,970)
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1,960 1965 1,970 1,974
- Sy '1

la informacifn que incluye tanto 1as cifras,del producto
PROPIEAS gNIEﬁNO 3385953 de 1.970 para los dos‘subsectores

9 Fh 20N IBSHET (9272 28,980 UEHERERO 0O NI Xatan i 5g,

Oras" CosiFiibeToRE prome%“ﬁfﬂual BY,29UEnaueis: 106

TOTAL El subsecicr ﬁe otr@g con0t5u6§10n9519gﬁ tnnld&4o “

na mayor purt1c1paC16n dentro del .totalk de la sppstruc- -

QQN?QSJP%QN g&&QEN;Hﬁﬁto de Narifio que .se observa para el

ectivo sector dentro el total de la CUnbtr tegidfo . n
Ed1 1cac16n urbana e % % % 16

Lo p
O%ﬁ%%aconstrucclones ! 8692 - 76.:0 882 90,0

TOTAL €n 1 950 esta par@E@&ﬁ%016n19paode uwigg'g% ¥ pé@g’

a un 9OA catorce afios més tarde.
TASAS DES "CRECIMIENTO

PROMEDIO, ANUAL 4o cr4960; =n 74 doll»960:685 o 189665 70,42070:74
fe SUIREORIANT 40340900 0T SEREC % Bes

d -
E f%1ca016n u ana

tras construcciones J:B& % una t%ﬁ% del s%%s%9tor de7 "

Otras constru001ones
edificacifn urbena del 6%, .Sin Gmbargo, no . fue homegépno

TOTAL-ecimiento durante 8248 peridal? va q@éﬁ%@ log p P90

eoimignt ~

fue negativo eqpeclalmente por un retroceso del sector de

FUENTE 1., Da0s, dedn NANDES.

Mguj_ente quinquenio se recuperf fuertemente
gonstrucciones con una tass de . orecises

tess de crecimiento de ls contruced®n

En el
al sestar e owras
miento que elevo la
total .



ficaciones ‘qué 'se destinan & otro§ G868 6oMéreisles e in-
Justrialés: ““Por“su“parte el sectorde 188 8Er5s construc
tionés "éstd ‘compuesto principalmente por las obras pljblij

cas realizadas por el gobierno.

oo !
) >

En el cuadro Ne _ 13.se presenta para el departqmento
la 1nforma016n _que 1ncluye tanto las c1fras del producto
1nterno bruto 3, prec1os de 118 970 _para, los dos subsectores

de la construcc16n .como su estructura porcentual Y. Las ta

cuiltiveaduo €

sas de crecimiento promed10 anual por quinquenio.

ndustris Licoreéera de Narifc, empresa Qg

“El subsector de otras constru0010nes han tenldo u-

na mayor part1c1pac16n dentro del | totql de, la eopstruc -

cifn en el departameTto de.Na?lnq queﬂgeoqgagrva para; e L,

reepectlvo sector, denproﬁd%% E%E%%dq%n%% %%QSBQ%CC%QanQT

Clona%ﬁiib.ooo,fco, $ 147,000,000, $ ijotdwg“wf o i T =
00000 por ventas durante los afios 1,977, 1,978, -
En 1260 25t RAVERLRR »C, 160 era, de, 40,86 2%,y PR3 .
4 un 90/ catorge Eﬁ?i@mé%p?%E%%Tafﬁf la principel fuente

espg para el departamento,
La tasa de crecimiento del subsector de la construc

cién, del . 8.5 fue g%neradq PR yna . tas sa . del sector de o-
tras construcc&ones de 8.8 ;Y. unq‘ta%% del ;subsector de -
edlflcac16n urbana del 6y1rw§?ﬂj_WPQfQP no .fue .homogéneo
el Crecmmlento durante todo el perfodo, ;ya que en los pri
de la década de los .sesenta, este crecimientg

meros afos.
almente por un retroceso del sector de

fue negativo especi
otras construcciones,

.

En_el. 51guiente quinquenio se recuperf fuertemente

el seGton de otra
miento que elevt la 't
total.

g construcciones con una tasa de creci

asa de crecimiento de la contruccign
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En los primenos afios de la presente décads,.el . creci
miento ha sido bastante alto, aunque inferior sl _observa-

do en perfodos anteriores’ e (1)
EL ALCOHOL,

En toda industrisa liccrera, como ocurre en toda em-
presa similar -en América Latina, el material usado para -

la produccién del alcohol es el azlcar derivado de lg ca-

fias de azticar, cultivado en las regiones de clima medio,
La Industria Licorera de Narific, empresa depertamen
tal, posee desde finales de la década del sesenta instala
~ciones con una capsecidad de destilacién de 5,000 litros
de alcohol ‘diarios, pera una produccifn promedia anual de
3:3¢ millones ~de botellas de aguardiente que han represen
tado $ 116,000,000, $ 147,000,000, % 207,000 4000 =i ==~~~
$ 263,000,000 por ventas durante los afios 1,977, 1.978, -
14979 'y 14980 respectivamente, con un incremento promedio

der$ 34,77%, sumas que representaron la principsl fuente

de ingresos para el departamento,

Teniendo en cuenta que el departamento de Narific po
adas y suficientes para el cultivo de la
cafia de azicarns S& M8 la posibilidad del establecimiento

en el término de cinco afios de una destiladora de alcohol

Vv de ‘sus der’ivadDS,

see tierras adecu

los licores,

Esta nueva factorfa tendrfa una capacidad instglada

4 degtilacibn de 30,000 litros diarios de alcohol QUIE =

i e
£1 Desarrollo Econémico Departamental, “1960.

1:975’

1, INANDES,
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permiti?ﬁ@Iﬁﬁ5N5$oEEbc$6ﬁT@€ CeNMBROTBba cllba" dibtiae de’=
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CRECIMIENTO DEL SECTOR COMERCIAL.

Los iservicios del comercio se encuentran ubicsdos -
dentro.de los séctores ‘terciarios de desarrollo.de wuna're

gibn.

Dentro de los servicios comerciales hemos incluido
el comercio al por mayor y menor, los servicios bancsrios,
los servicios de finca rafz que se refieren & la remuners
cién de los intermediarios en el alquiler de finca rafz vy
los alquileres netos de vivienda que corresponden a los -

ingresos netos de vivienda de los propietarios de las vi-

viendas.

Aunque la participacién del sector consolidado de =~
comercio, bancos y alquileres dentro del producto en el-de
partamento de Narino, es bastante baje esta participacidn

tiende a incrementarse notablemente.

En 1.960 el sector consolidado apbrtd el 15.1% de -
la economfa narifiense, porcentaje que se eleve  an Mo7E s
S 2R ERT Vel cuadro NO 2) .

Sin embargo, estas cifras se encuentran bastante T
por debajo del 24% observado a nivel nacional en 1.960 vy
el 27.1% en 1.975 también a nivel nacional. El sector del
comercio tiene dentro del producto del sector consolidado
en el departamento de Narifio, ura patrticipacifn bastante

alta y creciente.

el 66.2% del producto consolidado -

En 1.960 aporth .
Ue se elevl en 15974 sl 7a%e

departamental, cifra ¢
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Ecetas cifras tienen una tendencia diferente en cre-
cimiento de participacidn de las observedas & nivel nacio
nal donde éste se rebajd de 69.1% en 1,960 a un 63.7% e
1.974. E1l sector de alquileres netos de 'viviends ha veni
do disminuyendo su participaciotn dentro del producto conj
solidado. De un 27.5% en 1.960 redujo su participacifn a
un 17.5% en 1.974, cifras que contrastan con la estabili-
dad mostrada en el aporte del sector de alquileres al pro
ducto consolidado de comercio, bancos .y alquileres a ni_j
vel nacional y que oscila alrededor del 21% durante todo
el periodo. Los aportes al sector consolidado de los sub
sectores bancarios, seguros, 0tras financierias y fincas -
rafz son bastante menores en. el departamento de Narino de

las observadas a nivel nacional .

La tasa de crecimiento observada en el sector conso
lidado de comércio, bancos y alquileres entre 1,960 y - .-
1.974 en el departamento de Narino fue de 6.5% bastante -

parecida a la de 6.6% observada en el nivel nacional.

El sector comercio crecid en el departamento de Na-
rifio a una tasa mayor que el crecimiento observado a ni--
vel nacional (7.1% en Narifio, 5.9% a nivel nacional).

El sector de alquileres crecif a una tasa menor en
el departamento de Narino del 3.1% en contraste con el -=
6.4% observado a nivel nacional. Los sectores bancarios,
de seguros Yy oOtras financieras crecieron las dos primeras
a mayores tasas €n el departamento de Narifio que a nivel
al y otras financieras, a pesar de 16.6% de creci-
id g GB0Y e PR DR ritmo menor que a nivel
e observd un 18.4% de crecimiento promedio
1.974 en este mismo subsector.(1).

nacion
miento ent
nacional donde S
anual entre 1.960 Y

IS

1. INANDES. El Desarrollo EC

onémico Deptal. 1960-1975 -



g%ﬁPRO Ne 14, NARINO: EVOLUCION DEL PRODUCTO EN EL SECTOR COMER-
UUA .'r?f,' F ‘—) 0
CIO-BANCOS Y ALOUILERES NETOS DE VIVIENDA 1960 1574;

~ — A
}_,‘A s O3 rjf iq Vi)

(Millones de pesos de 1,970)

I Yo 1,960 La965... LadVOLu R 140974
PRODUCTO_INTERNO BRUTO, b 1 X
ooy lomencio 7 7 gill 24143 318,46 651243
11, Bancos, seguros Y otrase 18,5 31.8 6146 RBute
F s . " ] _QEZT _Q
oMmer Bhhcos 1445 2641 5] -
J:hrjseguros 1.2 -5 8,5 --‘161%3
?Ecwléfros financierss 5 125 203 A
tres pinty Ratz 2,3 243 6 o
120¢2 Alguileres netos de Viv, 8149 8846 10404 126
Alqui] ‘ »

- TOTAL 29745 36147 48846 721 7
TOTAL ’
COMPOSICION PORCENTUAL.

COMPQOSICION
7o Comercio 6602 6647 6548 710
ii@er%%hcos, seguros y otras 363 8.5 127 115
SENCO0Bsncos w2 782 1025 Beb
"GUrGBguros 4 1.0 147 285
. 88 o} Financieras 2 = 5 &
t?nc”ﬁincs Rafiz 8 2 4 ¥
12941 Alguileres netos vivienda 275 2435 21¢5 1725
TAL ToTAL 100,0 10060 100,0 100.0

TASAS DE CRECIMIENTO,

PROMEDTO™ ANUAL 5 ,060-74 1,960-65 1,965570 1,970-74"

Cdmer EOHMERE10 7206 A5MS 5w 126983
BdacoPancos, Seguros y otras 1 Es 1144 14,14 ZaB%
rBancos 10,96 12,47 14420 53249
 Segures 20,74 24457 29,20 18570
FincaOrges financieras 16,61 24557 8.92) 16398
uiFdnea Rafz- - 20,83 433103 6 s &
13?M Alquileres netos 313 1,59 %??#* 4068
o 10447

LS S e A L g



CUADRO No 15, COLOMBIA:

EVOLUCION DEL PRODUCTO EN EL SECTOR COMER

\QI0:: FBANCOSIY1ALQUILERES INETOSEDE (VIMIENDA, (1960-1974

L g L

(MlllQ”93 de PESOS, de, 1.9 70.)

-

0. 18974

= = =< = ——— -
- - 1 960 - 1p965 ;Hv.1@%79,
PRODUCTO INTERNO‘BRUfbf“V &or ki ) uc
Dalanze >om cial i a _l( , u(‘ DS
Comercio 12,906 160 595,5 22,392,8 28,953,9
Bancos 1@184 8 1487548 2 891¢5 = 4,282,3
PRODUCTOC IN 0 (Ver. gpagd NOe, 46 {7
Seguros o 353 g ‘534, RF0s  NUoeg 190897, 5
Otras financieras 455 334,.3 493,1 P ) )
Finca Raiz Tal oL 2leH | DAB.Bidry 12883 &0 409,3
Alquilerels ‘netos partarn 3917 10 5iB54, 7 TS5BS 1094 337,5
TOTAL shes de pesos de ProdliP- 55,143,8 34,2106 450489,7
COMPQSICION PORGEMTUAL.
"I .‘ L ONes = ’ . . - £ 7;‘-._
Comercio 69s1 66 .0 65,6 S5 7
Bancos (SPIK) Zan5 ,:\8._:-0,.45., 9.4
Seguros 149 221 ., 294 2.8
Otras financieras 6 1e3 Le4 227
Finca Ralz,. Tl 10 8 9
Alquileres netos 21,0 22 2104 20,5
TOTAL Es 100,0 100,0 100,40 100.,0
TASAS DE QREGIMT,ﬁNTO .
ANUAL POR OUINQUENIOS, 1,960-74 1.960-65 1@965—70 1,%§Q—74
Comercio del pr omedic 5,94 5415 619 6,63
BanCOS 0,61 9,63 9,04 10,31
Seguros 9,67 8,62 8066 . . L2029
Otras flnanc1eras de) 18442 23094 w38 ecorer?®
Finca Rala. ~siombianas S»21 435 2099 9,16
Alquileres netos | 6,40 7423 5o73 6422
R 7 » 8
TOTAL 656 Ba 12 s 4 16,‘-3’7 -______7_3___
—— _,__.--——""'-—_'_—_ " . de T
FUENTE: Banco de 1la Repdblica Producteo Interno Bruto & g

mercado,

W__ﬁ__--illi'i



NIVELES ECONOMICOS DEL DEPARTAMENTO DE NARINO.

Consideramos bajo este aspecto algurias variables -
importantes para todo estudio econfmico como: ‘producto
regional bruto inversidén pudblica Y priveda: ‘ingreso pro
medio per-cépita, la distribucibén sectorial del product;,

bslanza comercial y balahza de pagos-
PRODUCTO INTERNO BRUTO. (Ver cuadros N@s. 16 vy 17)

Tal como estd enmarcado en el cuadro NO 17% en - =
41,950 el departamento de Narifio habfa sobrepasado los mil

millones de pesos de producto.

En 1.960 casi habfa llegado a la cifra de 2.000 Mi
llones y en 1.975 alcanz6 a 3.3514.z=zzz=2 millones de pe

sos, todas estas cifras a precios de 1,970. Durante €s-
te periodo el'factor de multiplicacién del departamento
de Narifo fue de 2,2 sin embargo inferior al 2.6 factor
deimu bt nplicacidn (qUe e observé durante los mismos 25 -

anios para el producto_nacional.

En 1.950 el departameﬁto_de Narino ocupaba el pues-

to 16 y en la escala del producto departamental se habla

deslizado al puesto 17 en 1.975 lo que nos refuerza el -

hecho de que su crecimiento fueligeramente menor que el

del promedio nacional.

Este hecho también se observa al analizar las parti

cipaciones del departamento. de Narifio dentroO derlayatuiify

mia colombianas

Esta participaciﬁn foe en 1,950/ 'del 2.1%, del produc



CUADRD N0 416, COLOMBIA :PRERODUCTOVTINTERNO?BRUTO AUPRECTOS: DE MEREA
DOIIED INDTICE YATAS ASE DERORECTMIENTO, -

(Mil(Mindsnes [despesos e 97970)

= “14950 14955 1+960 1965 1,970 e 7
T T2 950 T,055 T2060 17965 TF970 T
P.I.B. 49,360,5 64,176.2 7771464 97.96749 1304361 a4 176,477
1.050.9 1447699 196147 24045,1T 26885,5 " 3, 314,
THO1CE dake- (1. 0660000 ) vir drvey =
produe tée 19500
d o dh e 'S 0 1.4 18647 4.6 255 .6 315
Ragign de et

C to =9 . 5 AE
fio en Colombisg, 2.1% 2.0 30 2852 209 2206 14
Promedio anuai
p3%" quingie

g T 4 8 g 4429
de aci 4 a "
hr.i OCS l(.\',,\_. imiento Sia% 3’9% 447% 5’§% 610 2%

FUENTE: BdAldofde La Replblicas




56

CUADRO Ng 475 t “NARENO » 11 2PRODUCTO SINTERNG' BRUTO 94 (PRECTOS ‘DE/ MERCADO
ceder « INDTGES Y TASAS (OE (CREGIMEENTO SISt interno bru
to colombianemspntase teges de grecimienpordel departamento
de Narifio tienen fuertegMbBlkdides ideegesos edd el gr¥xOipiento.

. G 70 Entre 1.950 y 1.955, le tasa fue del 7% pars redu-- g

cirse al,g6@% ¢n PJO56guientHERIinquUENiIEs entrg@70960 y1,97

1:965,, V8 61 CreCamiento. se‘ﬁﬁﬁié FEUUQIQQ nasta ser s0- 1
E iguient

lo del 065880 é:otpo pﬁboénedlo ané,:gil n, 043 Qubans éséqudnqug:l)lzl

P.I.6].

“hio (£.565-1. 9‘70) vine juna rapléa recupér3016n qije se ha,
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to totsl nacional, pata elévarse en 1.960 . al 2 5% 3 retro
SRl Ay

ceder en 1.975 /al 1.9% del total del producto interno bru

to colombiano. [Las tasas de crecimiento del departament;

de Narifio tienen fuertes oscilaciones en este crecimiento

Entre 1.950 1y 1.966, la. tasa fue del 7% para redu--
cirse gl 5.8%en el siguiente quinquenio:; entre 1.960 3
1,965, , ya el crecimiento se habfa reducido hasta ser gg-
lo del 0.8% como promedio anual. En el siguiente quinque
nio (1,965-1.970) vino una ré&pida recuperacidn que se ha_
mantenido en su tasa de crecimiento durane los primeros -

afios de la presente década.

El promedio del departamento de Narifo crecif al --
4.7% entre 1.970 'y 1,975 cifras inferiores al 5.23% anual

al que crecié el producto interno bruto colombiano en el

mismo perfodo de 25 afios.

E1l producto por habitante en el departamento de Na-

rifio fue de $ 1.957 en 1.950, para . pasar en 1.960 & - ' —=
$ 3,014, lo que representa un incremento . lmportante.

En 15975 eliproducto Bor habitahfe se habia elevado
a % 3,602 a precio de 1.970.

El incremento total entre 1.950 y 1.975 fue del 84%
porcentaje superior al que se observ6 a nivel nacional, -

durante el mismo periodo.

En términos comparativos con el promedio ngcional,
el producto por habitante en el departamento de Narifio -~

fue equivalente al 44% del producto nacional.

En 1.950 esta cifra se habia elevado a un 59% et ) B
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1.960 y se habis reducido nuevamente a un 49% en 1.975,
lo que significa que el producto por habitante de Narifio

volvit 2 ser menor de ls mitad del nacional.

La tasa de crecimiento del producto por habitante
de Narifio, entre 1.950 y 1.975 fue de 2.47%, sin embargo,
mayor a la cifra 2.04% que se observt en el crecimiento

del producto por habitante a nivel nacional en el mismo

periodo.

INGRESO NACIONAL Y DEPARTAMENTAL.

El concepto de ingreso resulta quizé més Otil para
evaluar la prosperidad social de una regifn que el concep

to del producto.

Y 1a razén fundsmental eg la que el ingreso refleja

mejor el flujo de recursos que beneficia directamente el

conglomerado social.

En los parrafos siguientes se detallan las partidas
gue se reducen al producto para llegar al. ingreso; . .pero
en el cuadro N@ 19 se presentan in resumen comparativo en
tre Colombia y el departamento. El ingreso nacional que -
fue 64.,225.9 millones en 1.960 pas6 a 148.992 millones en

1.975. (A precios de 1,970) .

En 1,960 este ingreso equivalibé al 83% del producto
interno bruto y 1.975 se habfa elevado este porcentaje al

84%.

ra de ingreso nacional en el cuadrg No 19 no
partidas de transferencia del exterior ni 1@

g redf

incluye las

-

ganancia o pérdida en los términos de intercambio Y PO"



(Millones de pesos .de 1,970)

e T e R 1,965 1.970 1,975
L ; ' ' 685,9  3.314

éiOdégggi;; . 1,050,9 1547629 1,223.; 292:2:; 2m815:1 J920:
BQblaci i, Dep 330e° 591,42 : “
Prod or 18964

habliz;ieiﬁ) 1w 25 % 2,498 3,014 2B 30295 S 2 4
GeLoMBTAtcipacibn

67.9 130,361s4 1765477 %

e i + GRSl A aes
ProdBe] tamentyy. 6655 64,176,2 77a’l4e 6 W Sz,

ucto K et
Pobtacitbr 44420449 136050,0 15527440 17095
Producto por sl 5,352
RUENTE ;. 089045905 4,915 5,088 54455 ’

S

—

FUENTE : Bance de’'la Repiblicaes INANDES »
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CUADRO o, 19, . COLOWBLA . NARKND &  JHERESO. NAGTONAL,
eS razom urfier o) ngre NA ‘AL, OfW® Lo
Sonce DEPARTAUENTALs, y o f

1 departamento (Millones de pesos. dejde970ken
767 ‘millones en 1,960 & 3.045 WiT1énes 15"

En

(U

tal pas® de

afios més tarde. En el departamento este ingreso condti-

de1 produc oo 1.960 14966 9<% €1,85875, ¢i1,975

tuy6 el 90%
fras superiores a 1as correspondientes & nNived macional
7

lo que indica que a1 "deducir los factores que no consti-

le Ingre@@ygwcfﬁgﬁéséiée'ded&éy%%ﬁﬁ%wcfﬁwgﬁﬁeﬁte1@@QQ&@¢§1 1465991.6
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esta razén difieren del ingreso real publicadt por eI -2°

Bamco de la Reptblica.
En el departamento de Narifio el 1ngreso departamen
tal pas6 de 1.767 millones en 1,960 a 3. 045 m1llones 157

afios mé&s tarde. En el departamento este 1ngreso constl

el 90% del producto en 14960y U oY M s il

tuyb
fras superiores a las correspondlentes a nivel nacional,
lo que indica que sl deducir los factores qﬁe no constl—

tuyen ingreso se deduce propor01onalmente has en el pafs
que en el departamento.'” SopLInts

como conjunto

e el ingreso departamental es mayor
al efectlvo, 1o cual “indica que

1 departamento ‘hacfa los dem&s

Se advierte qu

que el ingreso departament

en el flujo de recursos de
y los demé&s hacfa el departamento, Narifio rec1be menos”:;

20N

de los que envia. (1) _
0s conceptos: uno ‘es ‘el 'de

scesario definir d
por el respectlvo prodhcto

srtamental generado
sl otro ecHeitingrest efectlvo, .on el que

an las transferenclas de 1ngreso entre‘los

Es n
ingreso dep
departamentala
ya se consider

departamentos.

1 departamento de Narlno fenfa 3. 314 mi=

970) pesos de producto interng --
deJu01r los impues-

En 19975 e
(s precio
v al adlC1ona

rectos e lle
de 3,202 millonese

S de 1
r los subsidios Y
g6 a un producto bruto al costo de

llones

bruto
tos indi

factores

2 sustraer 1a depreciscibn se obtuvo el producto -

Desarrollo Econ6mico “‘Departamental. =

». 'ITNANDES - 53960 = 1,970



neto al costo de factores y al deducir los ingresos netos
del exterior muy pequefio en el departamento de Narifio, se

lleg6 al ingreso departamental de 3,045 millones,

Las transferencias de ingreso de los demds departa-
mentos tienen saldo negativo y por ésto el ingreso depar-

tamentsl supert al ingreso departamental efectivo,

El ingreso del personal fue de 2,884 millones, m&s
de dos terceras partes lo constituyeron ingreso.de las -

unidades familisares y tan sélo 744 millones fueron ingre

so de los asalariadosas

Al comparar la estructura porcentual del ingreso del

departamento de Narifio con la ccrrespondiente estructura

colombiana, se advierten algunas diferencias, Por una par

te, tanto los subsidios como los impuestos indirectos son
mucho menos importantes en Narifio que a nivel nacional, -
con relacidén al producto interno bruto, Lo mismo ocurre

con la depreciacién y los ingresos netos del exterior,

Las partidas de intereses de la deuda pdblica, in--

greso de propiedades del gobierno.impuesto a las socieda-
des y ahorro de las sociedades, son comparativamente muy

poco importantes en Narifio y por eso el ingreso personal

llegd a ser el 87% del producto interno, en contraste con

el 79.7% observado a nivel nacionala (1)a
INVERSION,,

La dnversidn constituye un eslabdén importantfsimo ~

1+ INANDES, El Desarrollo EconSmico Deptala 15960-1,975,



CUADRO No 20, NARINO: PRODUCTO,

INGRESO,

INGRESO PERSONAL 1.960 -

TN

159?55
¥ (Millones de pesﬁé de 1.970)
P —y e 1,960 1%965~——13p870- 1.975
—t%—PIB—-Precios-de-mercedo— 15964« 7 E DT - = . %
» Subsidios 105 1e3 8.6 36.¢
. Iﬁbueétos indirectos 7725 929 13042 148,8
; PIB951 costo dé facta 1688547 1493505 24564,.3  3,212,0
5. DEpreciscibn 11343 101 ,4 126..0 135,9
62 PINFS1°costo de facts 1677204 1*85?;1 2‘43§i3 52066, 1
T?i Iggrésos netos del Exta. 5e2 , ?il :;53?3 Q729,8
83 I%éréso Departamental 1573722 1w885,0 Ziégfio 3é34§-3
Té; Transf, del ingreso 7850 5543 i M
10, Iﬁéreso Deptal, efectivo 1468942 1278947 2f§§§T1 22?9330
11, IHtereses de deuda Plb, 163 "360 1141 17.5
12, Ingreso de propiedades e “;é:;_"dﬁ ..
del gobierno iy f 6s3 6.6
13, Impuestos a Sociedadese 4ol g 6;6 7500
144 Ahorro de Sociedadese 6.0 :92 27 aucty deSilys, 7
154 Ingreso personals b 7oed. e/ /8 1’557,0 2414042 ‘
16, Ingreso de U, familiare 0676 182634l " 743,5
17. Remuneracifn de Ase 70843 e
COMPOSTCION PORCENTUAL,
s 100,00 100,00 100,00
1« PIB precios de mercado i 06 g2 1.0 Lk
24 Subsidios Sl 4,54 4485 4,49
S Impuestos indirectos e 95,52 95,47 96,62
s PIB costo de factores 5,78 4,96 4469 4.10
S+ Deprecizcibn 90435 90,56 90.78 92,52
S» PIN & costo de facte 26 25 1,98 63
7w Ingresos netos del =50k 90,09 90,21 88,80 91,89
8 Ingreso Departamel’lfal ", 3,98 2470 4,25 4,50
% Transferencias de ingfeo 86,11 87491 24,45 87438
103 Ingreso Deptals efectV
PVas v i



CONT, CUADRO No 20, NARINO: PRODUCTO, INGRESO, INGRESO PERSONAL

1,960 - 1975,

R
. 1,960 1,965 1.970 1,975
11, Intereses de deuda Piby O? ‘ ';“‘.isﬂ_ e S
12, 1Ingresos de propiedades e ‘ '
delgobierno AT T, 0] S 49
13, Impuestos a Sociedadess 21 e il RS i 20
14, Ahorro de Sociedadese .31 -7 28, i ra HVEP, 576 43
15, Ingreso personale 85,43 86,099 83,78 87 .02
16, 1Ingreso de U. familiar 49,32 61476 57,97 64,58
17, Remuneracién de ssalaria- _
36,11 25,23 ool 822444

dDSw
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CUADRO No 21, NARINO:A:EVOLUCIONODEDEPROCESE@SOEDENYERSIONTY DEOSU-
RELAGIONT CONCEL PRODUCTOCYOLA POBRABIONIA9607 98975

gMillones de pesos de 1,970)
(Mil1ones de pesos de 1,970)

- 1,960 4%#&&}—-__4,919
:L :{Jh :L u Lw —, _L!!C-H:J
24595 20446 41540 52604

Inversién bruta
Inversibn nets®
Participgcibndel Deptos €n
13" inyersgsh brota?colombia

na, el producto (%)

part101paclﬁH tgeP28 DAver=-
Slﬁ” ‘en® el producto de Nari

ﬁD, 5n de inversidn neta
Inversigh0BrBEY Shor Habitan
..-—----—-—'—--"“-——-—"'-""'-'-

teg @3)-———————
Relacign de inversit

N lﬂver51§ﬁ’6Fugé {%)

n neta

RepGbLiCRe 47,91

17459229 18569322 2928600° =75563s!

9,481e 3 10,8264 1 18655100 14,679,2
f381” 19227 23499 15961

il >i2 10,00 15,45 15,88
5540 Gk, adld Gl 7 £53,3

--_‘354~—~—-—~4¥&5————n_—599—u___m_gzg___

50,44 69,64 74,18
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CUADRO Mo 22, ° 'COLOMBIA: EVOLUCION DEL' PROCESO® DE' TNVERSION Y DE -
sU RELACTON CON' El PRODUCTO" ¥ 'L A* POBLUACION," 1.960 -

15e= 1.975‘:
(Millones' de ‘pesos ‘de1,970)
sidn b
Retroce : 16960 1,965 Ta7ar e 3] SOvE
Inversiﬁgagruta 1721929 18489242 28,66043 2745611

Inversifn neta 9.,481.3 10,826, 1 18,551,§_ %%1579,2

Participacién de la inver-

sién en el producto (%) P2 19.27 2198 W56
Inversién brutal pon habi-= or
tante ($dante y. d 14128 1,052 10384 1 48
Relacidn,de; dsnvensibn neta

a inversi6n bruta (%) 55,0 (57 64a7 5323

—
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En 1,960 1z inversidn constituyd el 11% del produc-
to, - porcentaje que se elevl a.un 144,5% en 1,970 vy gl -\ -~

1559% en 1,975,

La inversidn bruta por habitante en el departamento
de Narifio tiene niveles bastante bajoss, En 1,960 la inver
sién por hsbitante (pesos) fue de ® 334 s precios de 1975,
Retrocedid en 1,965 a -$ 283 pero se niveld con $ 509 y —=
$ 572 para 1,970 y 1,975 respectivamente, EStos niveles
son muy bajos si se comparan con el promedio-nacional, (1),

PRINCIPALES MEDIDAS DE POLITICAS DE COMERCIAL IZA-
CION DE ALIMENTOS DENTRO DE PIN,

El sector agropecuario que ha: jugado un papel impor
tante y decisivo. en el desarrollo del pafs, ha mantenido
un adecuado ritmo- de expansidn,especialmente en la gene--
_racitn de empleo productivo en el suministro-directo de
insumos para el sector industrisl en la generacidén de una

creciente cantidad de divisas, por el incremento de las -

exportaciones menores, Yy sobre todo; en la provisidén de -

una oferta suficiente de alimentos para sgtisfacer las de

mandae inducidas por el crecimiento de la poblacidén como

también por ingreso per-cépitas

Teniendo en cuenta la abundante disponibilidsd en -

el pafs-de recursos fisicos humanos aptos para el desem

pefio de las tareas agropecuarias,
tribucién del sector agropecuario al desarrollo econdmico
do ser aGn mayor de no haberse visto entorpe-
ivo de la productivi-

no cabe duda que la con

hubiera podi

cida, por cierto cstancamiento relat
dad, por serias deficiencias €l 15z comercializacién y en

1, INANDES, El Desarrollo Econdmico Deptals 15960-1.975,



procesasmiento de los productos agropecuarios Y L poratina ex
plotacidn inadecusda de dos) recursos Aaturales de suelos
y aguas , sumandose csmbién a lo anterior .y especialmente
en nuestro departamento, 1os factores adversos naturales
como scontecib con el exceso de verano gue azotd en forma
inmisericorde gran extensidn de tierras lTocalizadssial -~

Norte del departamento, dejéndolas materialmente improduc

tivas.

Sin embargo, puesto Que estos aspectos negstivos del
sector agropecuario no Ltienen por queiser permanentes, 51
no gue. se pueden corregir mediante politicas apropisdas,

su identificacifén suglere excelentes oportunidades de de-

sarrollo sectorial.

Al departamento de Narifo, se lo sigue considerando
como uno de 1los departamentos cuya sctividad girs alrede-
dor del sector agro pecusrio, su ccononfa depende princi--
almente de las actividades agricolasiy ganaderas, sim e

P
este sector constituye adn, el elemento menos satis

bargo
factorio en su
agricultura Y ganadert

Futinarias, propias de &rea
s0 especifico de 1la zona andina en Narifio.

desarrollo, tenemos en el departamento.una
s de caracterfsticas incipientes Yy
s de concentracién'minifundista

como es el ca

A través de los tiempos hemos podido observar muy. =

pocos cambios en la fodernizacitn del sector

En la zona andina hay una baja utilizacién de insu-

mos cOMmo también de maquinaria sobre todo en ciertos cul~

rivos especialmente los cereales:

ganaderia, principales sctivida

La agricultura Y ls
también inter

. vyienen €fl =
des econémicas del departamento,
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el desarrollo de otros sectores de ls economis, tal es el
caso de la industria del transporte, que estd sustentado

en la actividad agropecuaria.

Ls movilizacidn de veh®culos hacia el interior del
pafs se hace en razdén a que el departamento tiene grandes
excedentes de productos agropecuarios, cuya oferta es ma-
yor que la demanda, motivo por el cusal se ha creado la ne
cesidad de tener un pargue automotor suficiente para el -

transporte de €stos excedentes hacia el interior del pais.

Estos productos estan representados en la papa, tri

go, cebada, café y hortalizas.

El campesino del departamento de Narifio no puede tra
bajar solo y es por ésto que el gobierno nacional ‘ha pre-
sentado una serie de polfticas enmarcades dentro de un --
Plan General que se denomina Plan de Intengracitn Nacio--
nal. Uno de los objetivos primordiales de este plan con-
siste en la estrategia de la Descentralizacidén Administra-

tiva y la Autonomia Regional.

Dentro de la descentralizacidn esté la polftica de
la integraci6n de los institutos descentralizados regiona
les para unificar criterios y trazar proyectos para el me

jor desenvolvimiento del agricultor colombiane.

Como caso concreto de estas polfticas lo encontra--
mos en el Programa de Desarrollo Rural Integrado DRI, cu

yos componentes estan relacionados preferentemente a las

zohas minifundistas del pais,
departamento, dode se caracteri
20 hectdreas como base general de la

tal es el caso de nuestro -
san las &reas menores de -

estructura agricola.
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De esta maners si el DRI cumple sus funciones tanto
t&cnicas como administrativas, tendrd en el departamento
de Narifio la cede piloto pars desarrollar sl m&ximo todas

sUis actividades. (1)~
El programa DRI tiene tres grandes componentes :

=2 Produccifn.,
b ITnfraestructura.

(8% Sociad?

Dentro de cada una de estas componentes S¢ adelantan

subprogramas, & cargo de entidades ejecutoras especializs-

das.
Los principales subprogramas son los siguientes:
s, En el componente de la produccitn:

— Subprograms de crédito: Entidad Ejecutora.

Caja de Crédito Agrario.

~ Subprograma de Desarrollo Tecnol6gico, & cargo

de:

Instituto Colombiano Agropecuario ICA - Secre

tarfas de Agri
lombiano de la Reforma Agraria INCORA.

cultura Deptales.- Instituto Co

g .). . d. 24
1. SEGUN CENSO AGROPECUARIO 1.+970 1.971, Ultlmz désgg

A e
nible de las explotaciones menor
hectireas.



Subprograms de comercializascifn, &5 casrago del -
La Centrel de Cooperativas de la Reforms Agrs
rig CECORA.

Subprograms de Organizacidn y Capacitacidn, a

cargo del Servicio Nacional de Aprendizaje, -

SENA.

Subprograma de Conservacidn de Recursos Natu-
rales, & cargo del INDERENA.

En el componente de la infraestrotura:

Subprograma de Caminos Vecinales, a cargo -~
del Forndo Nacional de Caminos Vecinales, CA-

VECINALES .

Subprograma de Electrificacitn Rural, & car-
go del Instituto Colombiano de Energia Eléc-
trica ICEL y la Electrificscifn de los depart

tamentosa

En el componente social :

|

Subprograma de Acueductos Rurales, a cargo del

Instituto Nacional de Salud, INS.

grama de Educacitn, & cargo del Ministe

subpro
v eI Tnstid T ebt o Oos &

io de Educaciodn Nacional

g
nes Escolares,' ICCE.

lombiano de Construccio
a cargo del Ministerip

Subprograma de Salud,
Colombiano -

de Salud, & través del Instituto



de Bienestar Familiar ICBF, del Fondo Nasciohal
Hospitalario,FNH, y los Servicios Nacionales -
decSalud, (1).

ESTRATEGIAS.

Ademéds de los incrementos en ls produccién de slimen
tos que resulten de la aplicacitén de estrategias definida;
para promover el desarrollo del sector sgropecuario, moder
no y tradicional, se pretende impulsar ls produccién de aj
limentos provenientes de parcelas de pan-coger Yy huertas -
caseras,, los cuzles serdn consumidos por las mismas fami-

L3 aat Banats ciarias: v pare,daydocalidad.« (2w

La ejecucidén Yy orgsnizacitn de esta componente esta-
de la Caja de CGrédito Agrario, .y el Instituto -
el Instituto Colombiano de Refor-

réd a cargo

Colombiano Agropecusrio,
ma Agraria y otras entidades, QU® dagas slasiehiclnoRaiciies

tengsn que ver con el programa en general-

Asi mismo plantea el programa, S€ elevard el nivel -

de produccién de alimentos procesados de alto contenido nu

tricional yia bajo costo, &sto por pante de la industria -

privada.

Esta actividad se beneficiara con el fortalecimien-

to de las lineas de crédito de fomento agroindustrial ad~

ministradas por el Banco de la Reptblica, v contaré con el

apoyo de acciones relacionadas con la investigacién, desa-

o

1, PLAN DE INTEGRACION NACIONAL 1.979:

2, IDEM,
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) ~ £ 3
rrollo y transferencia de tecnoldégica, adelantsdos por
a —

SRERRLILE

POLITICA DE COMERCIALIZACION.

Dads la ineficiente coordinacifn econdémica entre el
sector productivo y el sector consumo, el gobierno nacio
hal ha trazado uns estrategia para ls comercializascidn de

productos. alimenticios, ;con el objeto de agilizar el desa
(=]

rrollo agropecuario y agroindustrial para asf crear opor-

tunidades de crecimiento econdmico.

La estrategia de comercializacifn busca mejorsr la

cficiencia y competencia del comercio y hacer m&s opérati
vs la coordinacién del sistems de mercadeo .

Pars el desarrpllo de esta estrategla se ha contem-

plado diversas inversiones de infraestructura,
centrales de abasteci--

tales como

1a crescibn de centros de acopio,

miento, cadenas detallistas vy redes de frigorfificos.

Lps centros regionales de acopiO S€ establece--

rdn para mayor eficiencis de la comercializa—- -

reduccidn de -

cidn de productos agropecuarios,
coetos Y para una adecusda distribucidn de los
mismos «

La empresa colombiana de productos perecederos

EMCOPER, ser
en marcha esta P

5 1a encargada de planificar y poner

royeCCidn-

cibn de las centrales de abastos en las

bl e ea
sudades del pats;

principales ¢C
periosa necesidad

obedece & la im-

de manejar cof més eficacia,



e

un préctico manejo fisico de producto y crear
una sustentacidn de precios acorde con 1ls ofer

ta y demanda de los productos.

El Plan Nacional de Alimentaciotn, PAN, se encar
gs de crear cooperativas voluntarias para mejo-
rar los canales que gbastecen grupos y regiones

de niveles bajos de ingresos.

E]l Instituto de Mercadeo Agropecuario IDEMA, de
sarrollard una serie de asctividades encaminadag
a sustentar, regulsr precios a intervenir la co
mercislizacidn de los productos agropecuarios -
empleando su técnica y niveles de organizaciodn

en: ampliaciones de la red de silos, bodegas,

y tratamiento v conservacidn de granos en todo

1o largo y ancho del pais.

El IDEMA desarrollard estas actividades tenien-

do en cuenta las siguientes prioridades:

14 Regiones donde se presenten deficiencias en

su capacidad actusl de almacenamiento.

2. Regiones donde se adelanten programas de --

construccidn vy recuperacién de vias.

Lo mismo que en regiones donde el HIMAT ad-e_

lante sistemas de adecuacibdn vy conservacibn

de tierras.

Es muy importante la labor del Instituto de

Mercadeo Agropecuario, por cuanto con la re

gulacion de precios y sustentacitn de los -




mismos, ‘reduciréd los riesgos que Sson tan --
frecuentes pars los agricultores de nuestro

pafs.

Con lag crescifn de ls Bolsa Agropecuaria Nacio
nal, Sociedad Econtmica Mixta, cuyo capitsl: es—
t§ compuesto por aportes del gobierno v del sec
tor privedo, representado éste por los gremios,
de produccidn, transformacidn y comercio de bie
nes provenientes del sector agropecusrio, tales

como Federalgodfén, Fedearroz, Fedemol, Asocafz,

etcy,

Ests Sociedsd estd cresda para facilitsar le co-
mercializacidn de los distintos  productos agro-
pecuarilos; medianter transacciones sencillas' en

un mercado abiertos
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3. ASPECTOS SOCICECONOMICOS DE"LAS
REGIONES DE ESTUDIO,

A continuscifén se hace un andlisis socioecohtmico -
de los municipios que nos han servido para el trabsjo en
cluestidn. Graciss al f&cil aceeso por-dalcomodidad que -
encontramos pera la visita, hemos tenido la oportunidad -
de hacer un estudio muy de cerca sobre el desarrollo tan-
to econfmico como social de las zonas y municipios que re

lacionamos a continuaciodn:

ZONA 1 = MUNICIPIOS: POTOSI, IPIALES, GUACHUCAL . -
(1) -

UBICACION Y EXTENSION.

Ests zona estd ubicada en el sur del departamento -
de Narifio, en plens frontera con el vecino pafs del Ecua-

dor. Su extensidén alcanza & unos 2.213 kildmetros cuadra

dos, los cuales estan cruzados por distintas vias carre--

teables que desembocan en la carretera panamericana, la -

que sirve de unién y enlace con el resto del pails, para -

el desenvolvimiento VY desarrollo agricola de la regidn.

Ipiales es la capital del municipio del mismo nom--
bre; por su auge comercial y desarrollo turistico se la

considera la segunda ciudad del depsrtamento. Fue funda-

da en el afo de 1.615; se €enc
de 2,890 metros sobre el nivel del mar. La distancia a -

1a capitsel del departamento €8 de 82

Uuentra situada a uha altura

kildmetros .

— ——————

oL ANEACION DEPARTAMENTAL, Anuario Estadfstico: 1.980.

1
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La poblacidn de Potosi,; capital del mismo municipio
estd ubicada s 13 kildmetros de la ciudad de Ipisles, ' Es
to hace que el comercicd con ests ciudad sea intenso. Su
alturs a 2,796 metros sobre el nivel del mary hace que’ --

tenga clima frio,

Guachucal, capital del municipio del mismo nombre;
estd asentada & 3.132 metros sobre el nivel del mar« ' Dis
ta de la ciudad de Ipiales 17 kilb6metros y de la capital
del departamento 99, de los cuales, el 80% es paviméntado.

1 : Q
El clima promedio de la zona 1, e s tare il 2abe Y PRer
dominantemente frio, cruzada esta zona por . la carretera -
panamericana lo que facilits el intercambio de productos

para comercializary con. el resto del departamento .
TENENCIA DE LA TIERRA,

Lz forma de tenencia de la tierra estd caracteriza-
da por el predominio minifundista que es generalizado en
nuestro departamento; existe también la forms de tenen--
cia en propiedades pequefias y también existen las media—-
nas propiedades. No se eficuentran en esta zona los lati-
fundios propiamente dichos. La&s pequefigs y medianas pro-
piedades estén dedicadas especialmente a la siembra de pa
pa, cebada, trigo, mafz y hortalizasa

Be scuerdo s los datos registrados en los catastros

municipales, las tierras de esta zpna se encuentran dis--

tribufidas de la siguiente manera:

Propiedades de % .a 4 hectdreas en ufl 65%

Propiedades de & & 8 hectéreas en un 305

Propiedades de 10 a © hectdreas en un 4.2%



Propiedades de 60 hectéreas en sdelante 0.8%.

Tembién hay en esta zona propiéedades cuys tenencis
estdn dentro de la modalidad de mediansg propiedad, desde
8 hasta 50 hectireas. Se demuestra en ests clase de te-
nencis un aprovechamiento eficez de la tierra, mediasnte
la inversidn de un capital bien dirdigido y técnicas apro-
piadas, dando como resultado la optimizacidn de las cose-
chas, Purtualizamos que también existen propiedsdes dedi
cadass exclusivamente a la ganaderfa,, las cuales estdn --

dando grandes resultados, sobre todo en ls produccidn de

leche comercislizable.

EDUCACION.

La inmensa poblacidn campesins. de esta zona tiene -
acceso a la educacifn, especislmente en la zone urbans. -
Sin embargo, lss caracterfsticas sociol6gicas en que se -
desenvuelve el campesino minifundista, hacen gue no ten--
gan acceso a la escuela, ya por sus costumbres, sus creen
cias tradicionales o la misma técnica agrfcols familiar.-
El padre ha deteminado que sus hijos se dediquen preferen
temente. a las lasbores del campo, €ésto con el fin de dispo
ner de m&s mano de obra en el cultivo de sus tierras.

Ls zona cuenta necesariamente con establecimientos

de educacibn primaria 8 nivel urbano y rural, ensefianza -

media y ensefianza superior, en la ciudad de Ipiales.

SALUD .,

unigipios cuenta Gon W=

La zona que componen estos J
A pesar

na infraestructura de salubridad muy deficiente.

de tener centros hospitalarios, centros de salud y pues—-



tos detsalud; en''los cuslées sg prestan/servicios de urgen
Cias, el personal administrativo, paramédico Yy médico se
ve incspaz de dar la atencién adecusda 5 esa gran demands

de, servicios que la comunidad solicits.

ZONA 2 - MUNICIPIOS DE: PUPIALES, CORDOBA, CONTADE

REESAGT)"S

UBICACION ¥ EXTENSION.,

La zona que comprende estos municipios estd situada

sobre la Cordillera Occidental en uns altura promedio de

2.804 metros sobre el nivel del mer. Predomina un-clima

frio con una temperatura de BN

La extensifn de esta zona abarca 228 kilémetros cua

drados;

Pupisles es la capital del municipio del mismo nom-
bre con una poblacidén de 12.769 habitantes, para una den-

sidad poblacional de 89.9 habitantes por kilfmetros cua--

drado, Situada a 89 kilémetros de la ciudad de Pasto.

Cérdoba, capital del mismo municipio, esté& situads
5 93 kilBmetros de la capital del departamento y tiene u-

na poblacifn de 10.869 habitantes. Los terrenos por los

cuales cruzan las vias de penetracidn son predominantemen
te quebrados, mMOotivo por el cuasl sus carreteras hacen di-
ffcil el transporte de productos de intercambio comercial.

Contadero, capital del mismo municipio, dists de la

e e e

1. PLANEACION DEPTAL, Anuario Estadfstico. 1,980
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capital del departamento 72 kil6metros, - Tiene viss carre
tesbles vy de herradurs que se utilizan coh gran dificul-j
tad para el transporte de los articulos a comercislizan.=
Este municipio és uno de los més pequefios del departamen-
to y.a - lag vezitiene uns densidad poblacional bastante al-

ta, 151, 6 habitantes: por kildmetro cuadrado, la mids alts

del departamentos

TENENCIA DE LA TIERRA,

Estal zona donde se asientan los municipios de Pupis

les, Cérdoba y Contadero ests situadas sobre la Cordillera

Occidental. Su terreno €s quebrado y en su totalidad es-
t4 dedicado & la agriculturs, especislmente. con los culti
trigo, mafz, cebada y hortalizas. Su estruc-—
Predomina en esta zona la

vos de @pa,
tura agrficola es minifundista.
cibn de - cultivos, generalmente en la parte ondulada -

rota
como también en 2

alrededor de las cabeceras municipales,

las estribaciofes de 1la Cordillera.

La practica de las actividsdes agropecuarias la resa
tilizando rudimentarios métodos co-
sin embargo, hay un namero --

ue estén provistos de cier-—

lizan sus pobladores u
mo el arado vy el de bueyes,
muy reducido- de agricultores q

to equipo de maquinaria el cual les
En otras ocasiones estos agriculto

permite laborar la --

tierra mecénicamente.
res, arriendan la misma maquinaria.

5 es buena, No asi la

La productividad en esta zoNn
debido & 1o quebrado

pr&ctica de la produccién extensiva,

de sus terrenose.

EDUCACION.,

En esta zoNa. 1s educacitn sufre determinadas res=-
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tricciones; no existe una relacidn equilibrads entre 1a
demanda educacional y la oferta. Aungque ‘existen estable
cimientos de nivel educativo elemental rural y urbano, i
como también estsblecimientos de énsefianza media, no soh

suficientes pasra atender integralmente la educacidn de -

la regidn.

El problema del servicio de educacibn en el sector
rural se generzlizs a todo el departamento. Este proble
ma radica especialmente en 1a falta de profesores que aj
tiendan sl sector rural, da mayoria de ellos ficilmente
encuentran ubicacibn en los centros urbanos. De &l1lf que

el desarrollo del sector rural seg defitciente.

SALUD,

Esta zona agricola cuenta con cierta infraestructu
centros y puestos de salud dedicados
Sin embargo, ésta es insu

ra parasla salud;
a atender los casos urgentes.
ficiente pata atender en forma efectiva y oportuna los -

casos que la comunidad demands, La gran mayerfe de la -

poblacién se ve en la necesidad de acudir a la ciudad de
Ipizles con el fin de solicitar los servicios que en su

comarca no pueden ser satisfechos.
ZONA 3 - MUNICIPIO DE PASTO, (1)a

UBICACION Y EXTENSION.,

Pasto, capital del departamento de MNarifio, fue fun

. DATOS OBTENIDOS DE PLANEACION DEPARTAMENTAL. Anua--
rio Estadfstico: 1.980.
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AE a2 0
dads en el afio de 1.539 por Lorenzo. de Aldang; ‘el muni-
cipio estd ubicado en el pintoresco Valle-de Atrizj cuyas
capital guardas muchs historia, cultura y religidn de — -

quienes por primera vez pilsaron tierras narinenses.

s estructurs econBmics del municipio estd basada
en la sctividad agropecuaria y el comercioigenerando al
PIB departamental més de la mitad de su produccibn, s pe
Ssar de ello se wve como una regifn eminentemente agricola,
pierde participecion en laz economis departamental. La -
sctividad comercial se desarrolla especialmente en Taehe,
gién fronterizas Yy comienzan a desarrollarse las posibili
dades en el gector manufacturero aprovechando especial--

mente el cardcter fronterizo del departamento.

El munhicipio de Pasto situado en 108 Andes'Colombig
nos, a una altura de 2,595 metros sobre el nivel del mar,
goza preferentemente de un clima frio con una temperatu-
ra medis de 14°C. Su situscifn astrondmica estd ubicada
a 12 13 dgtitud norte; 77° 17* latitud oeste, tiene una
superficie de 1,194 kiltGmetros cuadrados y-uns_poblaciﬁm
total aproximada de 500.000 habitantes.

APROVECHAMIENTO DE LA TIERRA,
La superficie agricola del municipio del é&rea apro

estd conformada por tierras en cultivos permanen
Tanhto los cultivos perma-=

vechadal;

tes, temporales y en descanso.

nentes como’ temporsles se concentran en explotaciones con

un tamafio inferior a 50 hectdreas. El incremento en los

permanentes se fie Rt Gk A
lo gue ha hecho cambisr la estructura

cultivos tensificando cadas vez, -

con ma&s intensidad,

en. este tipo de explotaciones.
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La ganaderfs ocups un lugsr importsnteldentro de -
la explotacidn agraris del municipio, puesto que ha mos-
trado un crecimiento sostenido representado por un aumen
to del 3.7% anual, (Segdn dato difundido por el DANE).

El campo agroindustrial es también otro frente in-
P d in

terecante para el futuro industrial del departamento. La

agroindustria de tierra fria, en la que se mezclan ade--

produccitn de' papa, Cebada, trigo, hortali
etc., puede ser ls basse pera solucionar -

cuadamente la
Za sy Fnutalesy
los problemas que hoy generan el monocultivo y contri- -
bufr a:la techificaclon vy diversificacitn de la agricul-

tura propiciando sdeméds un mayor valor agregsdo en el —-

campo y explotscibn agricola.

EDUCACION,

En el campo educativo a nivel de ensefanza prima--

ris oficial, en ls zona urbans el municipio de Pasto:i- '~

CLhErRtiae:

5. ENSENANZA PRIMARIA.

Zona Urbanas

Alumnos matriculados A 5 A
N@gmero de aulas 581
Alumnos por aula 3
Ngmero de maestros 629
Alumnos por maestro 2813
Zona Rural.

Ey s b

Alumnos matriculados



Namero de aulas 217
Alumnos por aula 25.6
Nimero de maestros 25
Alumnos por maestro 24.0

Dentro de los alumnos matriculados en 1z zons

urbana se 'puede destacar que existen 9.042 hombres y --

8.790 mujeres. En la zona rural estdn matriculados - -

2.909 hombres y 2.648 mujeres.
b. ENSENANZA MEDIA.

Pasto cuenta con distintos niveles educativos
tales como bachillerato, comercio, normal, diversificado

e industrial:

Alumnos matriculados 19.500
NGmero de asulas 650
Alumnos por auls 30
NGmero de maestros 845

Alumnos por maestro 23

A nivel de ensefianza superior la ciudad de Pas

to, cuenta con la Universidad de Narino que cuenta con -

alumnos inscritos en mas de catorce especialidades, ,en--
tre las que se destacan:
Quimica, Zootecnia, Idiomas, Biologfa,

Agronomfa, Derecho, Economia,

Ciencias Sociales,
y cursos de post-grado en Derecho Penal.

Otro de los establecimientos de enseflanza supe
que imparte educacidén en

Instituto Mariano,
Fi

rior es el
contaduria, Ciencias Sociales,

las &reas de Comercio,
losoffa y Economfa Doméstica entre otras.
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A nivel oficial se cuenta con instituciones e-
ducacionales tales como el SENA, especializado en la res

lizscidn de cursos educacionales g nivel intermedio Y=

programéticos
INDUSTRIA,

El ‘sector industrial tiepe poco peso en la economis
de la regibn; en efecto. una participacion del 10,5% en -
la estructura del producto se compara desfavorablemente
con la participacion del sector manufacturero en la. eco-
nomfa colombiansa, que es del 19%, Ello es indicativo' de

lo insipiente-que‘es lg actividad industrial en nuestro

municipio.

Al observar, en-conjunto, el'comportamiento de to--
das las variables puede concluirse que; en términos gene
rales, el desenvolvimiento de la industria en nuestra re
gién marcha a un ritmo m&s lento que la industria nacio-
nal como un todo; adem&s la participacién de la indus--

tria en el producto regional es decrecientea,

De 1o anterior podemos deducir que sobre el marco -
estructural en el que cuentan los elementos en los cua--
les se encuentran la deficiéencia en lo relativo a las --
vigs de electrificacifn y - a la falta de regulacidén de --
los circufltos de distribucifn y consumo, se debe montar

un programa decidido para hacer de la industria un fac--

tor dindmico de desarrollo regional,



4, CARACTERISTICAS DE LA PRODUCCION DEL AJO.

GENERALIDADES.

Para el desarrollo socioeconfmico del departamento
de Narino es de trascendental importancis el papel que -
deben desarrollar los dinstitutos descentralizados del go
bierno a través de la ejecucidén de planes y objetivos r;
lacionados con el servicio a la . .comunidad agricola. Si;

embargo, estas politicas gubernamentales no han tenido -

la consistencia necesaria para cumplir con los planes tra

zados .

( Es caso frecuente y comdn en nuestro departamento
el que un instituto de gobierno (ICA), preste el servicio
de asistencia técnica a un determinado cultivo, pero no -
existe la concordancia para que otro estamento gubernamen
tal garantice la comercializacidén de ese producto. De es
ta manera el productor campesino se encuentrg desamparsado
y sometido a las distintas situaciones que se presentan -

en el mercadeo de su'producto.f

En este estudio tratamos especificamente con el a--
gricultor dedicado al cultivo del ajo en el departamento.

Indicaremos cada una de las etapas técnico-econtmi-

cas, caracteristicas de la produccifn del ajo.

Al tratar el perfodo de siembra del cultivo se hace

&nfasis en la disponibilidad de 108 fectores tales como -

maquinaria, mano de obra semilla, abonos, fertilizantes
? 2

y demds variables gue explican el desarrollo normal del -

cultivo. Esta evaluacién cuglitative la obtuvimos tenien
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do en cuernta la informacitén de 1los agricultores, propiets
rios de maquinaria, gue se dedican entre otras activids--

des s arrendar. esta maquinaria vy de los asistentes téchi-

o

cos de la regifn.

Al cabo. de 3 meses el cultivo presenta la necesidad
de 1la aplicacifn de fertilizantes y plaguicidas, cuando

ha realizado el proceso de deshierbe. Otro aspecto

a

no "se
importante en este mismo periodo es el cuidsdo fitosanita

rio, que se refiere a la prevencion contra enfermedades,

insectos, plagas.y malezas que afectan el ‘cultivo.

Una vez terminado el proceso vegetativo, sl csbo de

5 meses, viene el proceso de recoleccitn del producto en

el cual intervienen los siguientes costos: pago de jorna

les por cosecha y costos de empsquetadura.
a3 este cultivo'carece de -

Por lo gene--

ral el campesino que se dedica
los medios pecuniarios para cubrir estos COStOS.
tuaci6n obliga al agriculfor s vender su’ cosecha con anti

LIyt s el

cipacifn, perjudicando de esta manera st rentabilidad.

Los productores de ajo en Narifio, SE€ ven abocados a

invertir en el proceso vegetativo del mismo producto, ele
vadas sumas de dinero, a la vez que esmerada Mano de obra

para la transformacifn que el &rea de cultivo demanda.

COSTOS DE PRODUCCION;

En los cuadros ubicados en . este capiltyulo vemos cla-
ramente los costos de produccién en la totglidad de terre
no de ajo cultivado en cada una de 18s regiones, asi coOmo©

por hectdrea de cada regifn.
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En realidad la diferencia es minims.de regifn & re-
gifn, no obstante es necesario hacer un anilisis conside-

rando los diferentes aspectos que la encuesta tocd.
PREPARACION DEL TERRENO,

En todas las regiones encuestadas, en la prepara- -
cidn del terreno se emplean las dos técnicas agricolas: -
tanto la utilizacib6n de maquinaris moderna, como la de —-

tradicional de yuntas de bueyes.

En el cuadro No 23 (p&g.91).  , podemos observar los

diferentes valores y porcentajes dados en la preparacion

de la tierrs en el cultivo del ajo en las 3 zonas de nues

tro estudio. Hemos exclufdo el «t6pico relacionado con el

valor de,la tierra,
(Cuadro No 24), Los jornales en lg preparacién de la tie

rra estidn inclufdos en los valores sefialados en la técni-

el cual lo trataremos més adelante. -

ca mecAnica o tradicional de.preparacitn de terreno.

De acuerdo a los datos establecidos podemos aprecia
que la mayor parté de los municipios en estudio utilizan

el tractor o maquinaria.en mayor porcentaje que el arado
de traccifn animal. Se exceptdan los municipios de CS6rdo
ba, cuyos productoreés de ajo preparan el terreno sirvién-
dose del arado halado por yuntas .en-un 100% y el munici--

pio de Contadero, en el cual en un 90%, los productores -

ealisans e Vunta: deibueyes iy en: unsdUaTos i ned 1os| hecand

COS -

El municipio de Potosf presenta el costo méds alto -
el municipio de -
1 nGmero de hec

ios. Lg

en preparacifn de tierra por hectérea Y
Pasto el costo més bajo, aunque en Pasto €
tareas cultivedas es superior al de otros municip
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gicamente la diferencia estriba en da wvariacién de los -
valores en ls préparacién del terreno en.cads uno de los
municipios, La necesaris utilizascidn de tractores o 15h
dificultad de acceso a los lugares pueden sumarse a essa

diferencia de valores. Lo cierto .y real es que la prepa
Facidn de terreno para el cultivo de una heCtérea'de aj;,
es bastante costosa; el terreno en efecto debe tener una
disposicidn especial, 3 diferencia de otros cultivos que

no necesitan. tanto cuidado .

Importante es también anotar que el costo total en
1a preparacion deila tierra. para la produccidn de casi -
todo ‘el ajo narifiense, €S de '§ 1:005.753 para un total -

de 54 hectéreas,
VALOR DE LA TILERRA,

Este es un valor que generalmente el campesino de

Auestras comarcas no considera al mirar la rentabilidad

bilidad deital o .cual producto agrfcols. En e
a es propiedad del mismo productor o No

0 no renta
fecto, 0 la tierr

se mira el arrendamientO puesfo que una de las costumbres

de nuestras gentes es arrendar por participacifn en las -

ganancias al vender el producto.
sis sobre este aspecto, pues segln los da--

Hemps~v15to conveniente

hacer un anhili

tos proporcionédos por Cajs Agraria y productores sif en--

tendidos en el asunto,
&t o de s terRensentne unas regiones Yy otras

se ven marcadas diferencias en a-

rrendami

Je iacuerdo dlncuadrogNe sea tye Tofiandos un p0rcenfaje

del 18% cstablecido por las entidades bancariss para el -
arrendamiento en mencifn, la tierra mas cara se encuentr@
aniiel municipio de Pasto, pues ung hectérea de terreno va

le $ 21.703, le sigue en costo el municipio de pupisles:



VALOR DE ARRENDAMIENTO TERRENO TOTAL Y POR HECTAREA (EN $) 1,981,
(18% DEL VALOR COMERCIAL DEL PREDIO) 1,

CUADRO No 24,

2 emn PE OB 5P B e F
LD'S, en cHdnY 618" terFaimasr barath Ia"encontra-

midnicipig“de' Fotos], ‘cuyo''valer pprheétirea es

Orden %

J
sl

—
C

;":II“;_iS';} 6%¥82%.
@ @©
= & o G0 ® O o =N o)
o L - J To BN Vo T @ @) Y]
— il = % -3 B - - s

R &;%@ Agthge i firga Je ?E}r?ﬂﬁ-quogcqstg a&0._

el % “_l’f 3 i{ - e ¥ T
'CCédk en ésre‘icultlvo, ﬂe a :.dej‘) en balﬁe al velor

3%, | . . .

L ret1alf de una“héct8reaen tada regipn. £ 81 'come’ én
4 g gt o
?uhmicilﬂ'o de Pagtor'se da Jl CDlsllt.O p*omedu‘_\ 8s s1fq, o
()]
C,.ﬁqntj gran“parjte del“cultivol|se hgla eRpIPtado en gl

O —~ ; c
reqifipnto de Catambuco, qonde|el cpsto porohectBrea ~

s I O O (o] M o o :

LD Bl oy debadg dﬂlg oﬁtwm§3cml§fau gF la ®ierra. En
E 03 Ch m Lo Jd L 5 i ~

Aok BobEmras s det® ppgfoealr balepte® B 490.Q00 y ~-

e (ol (ff o o o - -l © i

uﬂ%&jﬁp“l hettéreas ; i
= a o
[

rPOr'entUDimedte podemog obsgrvsr que je_godﬂ el dix

due pe eﬂglea en el 6'enQ9mmerto dg tprr§nolpara- ==

o & 19gde S b+ B . D _de Gu

5 gbees e ¢t ﬁeﬁ; =8 16 [dap Npr o] &3 monicipis
p g ® ® Y (]

. ® . 2 - vy ’
siago Pags @]qmayw ngc tagel” §131°@e)| v 2Epgales Ba

] CO Lo o T" pb l‘\n ,.f'}\ " 4 ‘Fi - z
- a7 pB%Y ipigllés’ ti€ne jun"bg]o pyreentajs pera un -
J y © ©

] =
Yow o =
o o
‘ 2
©
{{)] - 1 @47, - Wt 1
-8 3eﬂb#@tar bu£ o Buﬁié%pio de brec u%ﬁi aufque”-
diashe Uﬁ{ﬁzm 5 n.gctr?ima 612 1913‘92 oMen c‘-;-,i,mcugf*.i'\/o de
= In . | iy il T 21 ac '-'\Fof_‘

Z oa|mae que of municipiio de |Ipiajes (gn éﬁjéque e
a4’ ol BEDABLEE h%ctérgns en'¥4l cuitivo deg pPoductn.
e P © o oW

o o 3> =l B o

-l H m (7] -Q S 1 o) a ‘(‘U 4

# gutléip 6508 Ghadhical, seé|obsefvacunwlto -o

Hn 1 ‘ = (0] o © c (D f q( &/

1 e i9frm 1 { ec xall® 18. 200

E. ”"8’3‘)8 b dt_ng igrraBotl héc pa (,»"1.3,__,5;1__,,,

; - i8n &e ples: enta pqgr r“.e,wa:.rttﬂ?p (:?,‘535 tflerras Yiener

bt il Sudni® & & =
2 ~{stica pepeclal @n Cue '”'![_'? T = topEqrafia; en
acyerss" ; A
hen  flaniclid? 4P3 o B 41 Bulcive bk=

man ona 9
pa-parte; comb gran parte

ellees estin

o A . | . ¢ ML b “
1ghaceria, €1 preci de‘la tierra' pars '--‘J_}_

a

pPor O




94.

con $ 21,560, en cambio la tierra m3s barats . la encontra-
mos en el municipio de Potosi, cuyo valor por hectdrea es

de s8lo $°6.821.

El valor de una hecti3reas de terreno como costo de -
produccibn en este cultivo, se ha tomado en base al wvalor
comercial de una hectérea en cada regitn. Es asi como en
el municipio de Pasto se ds el costo promedio mas alto, -
por ‘cuanto gran parte del cultivo se halla explotado en el
corregimiento de Catambuco, donde el costo por hectérea -
es muy alto, debido a ls 6ptima calidad de la tierra. En

algunos sectores, este coOsto estriba entre $ 400.000 y --

% 500.000 por hectéreas,

Porcentualmente podemos observar que de todo el di-
nero que se emplea en el arrendamiento de terreno para --
cultivo de ajo en el departamento de Nariro, el municipio
de Pasto paga el mayor porcentaje (43.89%) vy Pupiales pa
ga un 17.58%; Ipiales tiene wn bajo porcentaje para un -

6.59%=

Es de anotar que el municipio de Guachucal aunqgue
a 3 hectéreas de terreno en el cultivo de

splamente utiliz :
1 municipio de Ipiales (en 1%) que tig

ajo, paga més que €
ne casi el doble de hectdreas en el cultivo del producto.

En el municipio de Guachucal, se observa un alto --
i b el valor de la tierra por hectérea (% 18.300). -
Esta situacidn se presenta por cuanto estas tierrgs tienen
una caracterfstica especial en cuanto a su topograffa; en
cfecto forman una gran planicie, apts para el cyultivo:ex-
tensivo s Por otra parte, COMO gran parte de ellas esthn
dedicadas 2 1o ganaderia, el precio de 14 BN cul

tivo se eleva.



95

El promedio general, en este aspecto nos resultd -
por debajo de los valores de los municipios de Pasto -
k> ¢ 1

Pupiales y Guachucal.

Lo anterior nos hace entrever que el arrendamiento
de terreno para cultivarlo es bastante elevado en nues--
tra comarca Yy que si el campesino productor lo considers
ra para la venta del producto, ldgicamente elevarfa 105—
precios de ventsa del mismo, o simplemente entenderia que

su - -rendimiento es menos.

VALOR COSTOS POR SIEMBRA,

En el cuadro NO 25 estafos especificando los cos--
tos por siembra ocasionados en las distintas zonas y muni
cipios estudiados. En 8l podemos precisar, en primer lu-
gar, el precio de 1a semillsa de ajo. El municipio de Gua
chucal presenta unos datos especiales de los precios semi
11a por hectérea, demostrables segln encuestas. En este
municipio se siembra el ajo blanco, que comparado con la
semilla de ajo importado su costo es menor. Los campesi-

nos de esta regifn poco se han preocupado por mejorar la

calidad de semilla-

Por otra parte observamos que el costo de semilla --

por hectérea comparativamente para el campesino narifiense

es muy alto, dado t
las entidades prestata
ceso restringidas para el c

ambién a que 1 os esquemas Yy normas de
rias (Caje Agraria, ICA) son en ex-
ampesino de nuestra regifn.

Decimos restringidos, por cuanto el servicio de cré-
dito generalmente otorgado por la Caja Agraria, no llega
al campesin® pobre, minifundista, por 13 genecilla razdn

e rece de 1 ‘
de gue gste Ca 05 Medios riecesarios para 1lenar
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l6s requisitos exigidos por la Institucisn prestaciona--
ria, tales como la propiedad de la misma tierra que sir-

va de aval para respaldar el crédito.

El precio més bajo por semills de hectdrea, lo ob-
tuvimos en el municipio de Guachucal, esta situacidn es
demostrable por cuanto en esta zona se utilizs semills -
de ajo criollo,; la cual comparada con otras semillas, es

de inferior calidad y m&s barata.

Para cultivar el ajo, se hacen surcos de 15 cm, de
profundidad y distantes 40, y en el fondo de éstos, des-
pués de haber extendido el abono quimico o natural vy 50~
bre ellos un poco de tierra fina, se colocan, comprimien
do con los dedos los dientes, a la distancia de 15 cm.,

de manera que queden enterrades unos 3 cmi y con la pun-

ta . hacia.arriba,

Durante la vegetacifn son muy pocos los cuidados -

que el ajo necesite, de modo que éste es uno de los cul-

tivos menos exigentes.

JORNALES.

El cuadro No 25 nos indics el n@mero de jornales,
necesario para la siembra de una hectérea de - v M A (0 o
procesos tanto de cultivo como de cuidaedo del ajo en 1as
regiones estudiadss en nuestro departamento, N89S estan ~
demostrando la laboriosidad con que el campesino se dedi
s a la siembra de esta hortaliza. Se neécesitan opera—r
rios para la preparacifn del terreno; en seguida viene
1a preparacién dela eemilla,  la.cual es Una labor bastan
te intensa. La semilla para la nueya planta est4d consti-
tufda por cada diente del ajo, el i R manual-
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mente a determinada distancia. El cubrimiento de esa nue
va semilla es otro paso, que implica.la mano del hombre._
El cuadro nos indica que necesitamos un promedio de 65 —-
jornales para la siembra de una hectdrea. Este costo y el
valor de la semilla y otros m3s hacen que el costo total
por hectérea sea elevado, claro como decfamos anteriormen
te comparado con el escaso ingreso de nuestros campesinog.
M&s adelante se demuestra gque €sa inversidn por costos se
halla plenamente compensads con la utilidad que produce 1z

siembra por hectdrea de esta hortaliza.

{ TIPOS DE SEMILLA DEL AJO,

Teniendo en cuenta que en nuestro departamento pre-
domina el minifundio, sobre todo en la siembra de hortali
~>as, en las encuestas realizadss tomamos los cultivos que
en una u otra forma van a ser los mAs representativos. Es
el caso por ejemplo del ajo criolloss, Talllvezeen: auesStro
cuadro no esté determinada una cantidad inferior respecto
5 los demés, sin embargo, el ajo criollo es aquel que se
1o encuentra en todas las regiones del departamento, €S =
el que se ha propagado universalmente, pero no es la semi
11z que se la hays utilizado en forma extensiva; por el
contrario ¢€s la semilla coméin que es sembrada en toda huer

ta casera que servird para el consumo familiar .

Entre las semillas m&s utilizadas estén el ajo pe--
ruano, el ajo chileno, el ajo rosado y el ajo Canadiense;
es evidente que el agricultor narinense ha demostrado su
aficifn por determinado tipo de semilla, en cuanto &sta -
le de mayor rendimiento, fundamentalmente si esty semilla
es mas resistente a las plagas y enfermedades que la afec
tan. Por_otra razbn el ajo peruano y chileno han &ido --

los de mayor sceptacibn entre el gremig agricultor, en —-

)
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primer lugsr por ls razbn antes citada.y por otra, dad
: _ : : a
la circunstancia que son NUestros palises limitrofes y
- ] « : N
cinos como el Perd y Chile quienes producen & mayor escsa
-

1z esta clase de cultivos-

En el cuadro No 26 se puede observar que el munici
pio de Pasto es aquel que ha utilizado m8s ampliamente -

1as distintas variedades de ajD., sé€ ha podido comprobar

gue Pastoyipor-ser,una central donde convergen los pro--—

ductos agrficeolas 1los cuales son canalizados por los dis-

tintos mercados, €s 12 ciudad donde s ha ssimilado con ma

yor fuerza las distintas variedades de ajo.
También se puede observar que 13 variedad de ajo -

canadiense hs tenido mayor recepcitn
slmente se ha dedicado

en el municipio de

Potosf, regifn ésta qgue fundament

5 la siembra de esta hortaliza. Este fenftmeno se expli-

ca por dos razones:

i es una regit6n ubicada en la frontera

o del Ecuador, ésto hace gue fadcilmen—
sea escogido

a . Potos
con el pafs herman
te el ajo canadien

por los_cultivadore

se importado por Ecuador,
s de ajosdereste municipio-

b, A través de la experiencia“ se hs comprobado ==

jor calidad v bien . inmune

que el ajo canadiense es de me
o/ tanto mal han hecho gl =

contra las plagas de hongos qu

mencionado cultivo.

cOSTOS DE FERTILIZANTES v PLAGUICIDAS

En el cuadro NO 27, podemos comprobar que hay muni

cipios donde s8e emplea una centidad mayor, tanto. de fer-
emos 108
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municipios de Cdrdoba, ELl Contadero, Pupiales e Ipisles,
segdn se puede comprobar también s través de las encuec-
tas. Este fen6meno se presenta por cuanto han. sido tie—
rras bastante explotadas con la diversificacién de culti
vos, papa, cebollsa, cebada, Adem&s sus tierras quebra-j
das son frecuentemente atacsdas por la erosidn; qguedan-
pobres en el equilibrio de los elementos b&si--

la agriculturs.  Por ésta razdn para esta clase

do éstas
COS pers
de terrenos se hace necesario la apiicacidn de Tertili=-

zantes. De otra parte en los municipios como Potosf 'y -

Pasto, se emplea gran cantidad de fertilizantes con el -

4nimo de obtener una produccifn en slta escala. 'Seglin -

las encuestas, en terrenos con mayor inversiotn.de ferti-

lizantes, el resultado de cosecha ha sido extraordinario,

con un rendimiento muy favorable al agricultor.

El costo promedio m&s alto en relacifn de fertili-

zantes y plaguicidas lo tiene el municipio de C6rdoba, - -

$ 20.573, Le siguen en menor escala Pupiales, Contadero

e Ipiales.

yorfa de municipios utilizan el control de ma

La ma
so de productos quimicos ya que re-

lezas por medio del u
sultan mAs cBmodos Yy mis sSeguros.

E1 caso del municipio de Guachucal es muy significa

tivo puesto que utilizas menos fertilizantes Yy MenNos pla-
guicidas., sin embargo es la zona donde se observa una pro

ductividad bastante alta.

Se puede observar que la utilizacidén de plaguicidas
glto porcentaje el costo de produccidn, debi-

eleva en un
sidad de utilizarlos y sopbre todo al cos

do ésto a la 'nece

to tan alto de los mismos.



ABGOMNOS Y FERTILIZANTES.

E1l cuadro NO 28 nos muestra la necesidad que tie--
nen nuestros cultivos de utilizar diversidad de abono y
fertilizantes con el fin de conseguir.una produccidn del
cultivo, que compense la inversion. Existenien nuestras

regiones, unas zonas con mayor necesidad de asbono que o-

tras:

La zona de Pasto utiliza en mayor porcentaje sbo--
nos vy fertilizantes, debido @ que es mds intensa la rota
ci6n de cultivos como papa, cebada, frigo, hortalizas "y
es azsl como para la produccifn del ajo utiliza una gran
variedad de abonos, le sigue los municipios de Contadero,

Cérdoba, Ipisles y Potost.

El aboro m&s utilizado es el 10-30-10, le sigue sg

gin encuesta el 'T-15, el Foliar y el 13-26-6.
PLAGUICIDAS UTILIZADOS.

El problema més grave que sfrontan actuslmente los

cultivadores de ajo en Narifio es el ataque del nem&todo
Ditylenchus dipsaci. Esta plaggtse ha venido ‘extendien-
do desde José& Maria Hernéndez (corregimiento de Pupiales)
a todas las sonas productoras a través de las semillas -

contaminadas, No se conocen medidas econdmicas para su

control. GCuando se tiene evidencia de la procedencia y

de la presencia
uso de bulbos de esta plantacibén para futuras siem

de nem&todos en el cultivo, debe evitar-

se el
bras. 'Debe establecerse un rfgido programa de rotacidn
en la finca, sembrando después de ajo, repollo, remola--

cha, papa y zanahoria.
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Seglin el cuadro NO 24, la zona donde son mis utilizados
los plaguicides es Pasto; le siguen en ‘importancia Pu=--
piales, Contadero, Potosf y Cérdoba. La régidn de Pupia
les (José Maria Herndndez) es la més afectada.por el nej
método Detylenchus, es por &sto que los productores han
decidido dejar pasar un tiempo prudencial para' retornar

al cultivo del ajo (rotacidn de cultivos).

El ajo es afectado principslmente por enfermedades
talées como: PORRI, "ALLII, CIRCINANS, DESTOVETOR. (kR

CONTROL DE MALEZAS.

El ajo es una planta gue se cultiva en campo abier
en 1a huerta se cultiva Gnicamente en alguna parce-
o se asodia con lechugaoise pone en los bordes de -
A pesar que durante la vegetacifn los cui

to;
ls,
los bancales.
dados del ajo son muy pocos, €s imprescindible que se e-
jecute el deshierbe durante dos ocasiones en el perfodo

vegetativo. Unas zonas sof m&s afectadas que otras por

1a sbundancia de malezas.

Ataca a los ajos causando manchas plrpuras y
produciendo pérdidas considerables inclusive
en los bulbos almacenados.

1, AP OREE S

miento del cuello en los bulbos

Esta enfermedad aparece dursnte
amiento, y es debida por -
En estado avanzado aparece

ALLIT: Causa el pudri
de los ajos-
la é&poca de almacen
cualquier herida.
como moho gris.

1a antracnosis del ajo y de la cebo

. uséa
CIRCINANS: Ca Es propia de los bulbos blancos y -

l1la. ' .
presenta deformaciones en los mismos.

[ u velloso en la cebolla vy
DESTOVETOR : ggulos Lins. “Atacs o todo tipo SO
rincipalmente al tiempoO hdmedo

se debe p :
durante e} proceso vegetativo.
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DE NARINO EN 1,981,

COSTOS COSECHA (EN $) DEL AJO EN EL DEPTO.

CUADRO No 30A,
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El costo por deshierbe, jornal-dia se lo obtiene -
en el municipio de Pssto, a razfn de % 180500 Yy Potosfi -
en el mismo precio, es decir son los municipios que m&s

altos salarios psgan por deshierbes. (Vésse Cuadro No 30)

Se puede demostrar que pars el control de malezss
y enfermedades, 6l costo de mano de obrs es mads signifi-
cativo que el mismO valor de insumos., ‘Esto puede conlle
var & que se cambie el mecanismo de deshierbe, utilizan:

do el valor de msno de obra, por el uso de plaguicidas .
COSTOS POR COSECHA.

En el cuadro No 30A notamos claramente que los jor

nales que se emplean para la cosecha del ajo son més ele

vados que para la siembra o para el deshierbe. Claro es-

t4 que los precilos d
la siembra y algo varfan sl tratarse del deshierbe.

e estos jornales son los mismos para

Los municipios de Pasto, Potosi y Contadero son -=

los que mayor mano de obra ocupan en esta labor . Guachu

cal en cambio, relativamente emplea una mfnima cantidad

de jornales.

De acuerdo a lo anterior son 1os productores de Po

yor cantidad de
jéndoles en orden los productores de

tosfi los que ma dinero invierten en la co

secha del ajo, sigu

Pasto, aunque el namero de hectéreas cultivadas es mayor
s

en Pasto que en Potost.

cibn el precio promedio de
tidad de $ 30.362,00.
de Contadero,

segdn el cuadro en men
la cosecha por hectdrea suma la canl

5 cantidad es superada en los municiplo®s

ESt no alcan

potosi VY Ccérdoba, 'y en los municipios restantes
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za el promedio.
PRODUCCION DEL AJO EN' AREAS ESTUDIADAS.

Ern el Cuadro NO 31 observamos que en el municipio
de Pasto, se encuentran el mayor ndmero de hectédreas de-
dicadas sl cultivo del ajo, en comparacion a los demds -
municipios estudiados. Esta situscibén hace que este mu-
nicipio. ocupe el pkimer lugar en cusnto 3 1a produccitn

global se refiere con-un aporte del 29.3%,

El municipio que m&s se destaca por la productivi-
dad por hectdrea de 2j0 es Pupiales con 145.4 bultos hec
v en forma descendente Guachucal con 128.6 bultos

Contadero con 128.5 bultos hectérea; Pasto,
C6rdobs 126.3 bultos hectédrea; I

tArea,

hectires;

127 .8 bultos hectédresa;

piales; 120.4 bultos hectérea V Potosi 118.4 bultos hec-

tédreas,

Al analizar los-anteriares resultados debemos te--—

ner en cuenta que el cultivo del ajo se desarrolla bas--
Pantehbien ren cclinas GinlosiygsBceo ey milo hdmedos , arenosos
y sueltos, situacibn que favorece 'a los municipios de --
Guachucal, Pupi

todas las carac

ales v Copntaderoc:que poseen.terrefos, con

terfsticas psre alcanzar los mayores desa
rrolloss,

de promedio de produccifn por hectéreas

El promedio

en esta gran ZzoNa estudiada, nos da un resultado de - o

125.5 bultos por hecté&rea, lo cual representa para RIS
[

ortaliza:
sifn Y s ahorro.

gricultor de esta h aneglelg i Gl e b

& compensar su inver

ebada son
Es importante resaltar que 1la pape y la C
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los principales cultivoside rotacin'con el ajo -« wPor 1o
general es muy provechoso sembrar el sjo despufs de uns

hortalizs, abonada con estiércol.

El municipio de Potosi es la regifn que m&s &jo --
cultiva después del municipio de Pasto. Esta situacion
se ha presentado porque regiones mMm&s productoras de &jo
como: Pupiales (Jdosé& Maris Herndndez) y otras adyacentes,

han sido atacadas por las enfermedades genersles del ajo

Hasta que las investigaciones de la gente interesg
das encuentren un elemento quimico que salve a las horta-
l1izass de las bacteriss destructoras, los agricultores es
t4n procediendo con el método de rotacién de cultivo, pa

ra evitar que estas bscteriss destruyan completamente --

con el productos

Como decfamos anteriormente, en las zonas de Pupia
les (José& Maria Herndndez) vy dem4s zonas adyacentes, se
ha descartado casi totalmente la siembra del ajo, porque
los resultados obtenidos después de haber sido atacado -

este cultivo por las enfermedades que le son propias han

sido desastrosos; Yy en consecuencis. los agricultores se

han dedicado a sembrar papa y cebada, en regiones donde

antes se producfa un ajo de primerfsima calidad.

COSTO TOTAL PRODUCCION POR HECTAREA.

En el cuadro NO 32 estamos analizando el costo ob-
tenido en una hectédrea de ajo, teniendo en cuenta lag wvj
risbles que intervienen en el proceso de desarrpllyg del_
cultivo como son: costos, insumos, valor de alquiler de
la_ tierra, costos en la preparacidn del terreno, valor -
de los jornales empleados en los distintgg perfodos de -

siembra Yy recoleccidn (enalizados en Yot d i aarsafanuenin
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res), para obtener un gran total de toda 1la extensifn .

sembrsda.,

El precio de costo m8s alto por hectdres 15 presen
té el municipio de Cérdobs $ 260.476,00. lo que es ldgij
€O &l tenemos..en cuentadls topografis. de este municipio,
situado en terreno montafioso, donde 1ls mano de obra es —
costosa, lo mismo que la preparascifn de la tierra; & &s

to incide también ls mals carretera que da acceso a este

municipio.

De igual manera podemos apreciar el alto costo por
hect8rea -en el'municipio de Potosf, $ 260.259,00 hects--
rea, situado sobre la cordillera Andina, donde su’ terre=
no ‘se caracteriza por ser demssiado qguebrado, dificultan
do de este modo la aplicacidn de las nuevas técnicas uti

lizadas en la siembra de productos sgrfcolas.

Ern orden descendente, en cuanto & costo de siembra
por hectéres, se encuentran los municipios de Contadero

$ 245.4824 ,po hectdrea, Ipiales $ 224.877,00, Pasto - - -

$ 185,595,00 hectdres 'y el municipio de Guachucal - - -

% 165.843,00 hectérea.

Una de. las principales causas que inciden para que
en los municipios de Ipisles y Pasto no se registre una
ampliacién en la produccién del ajo, es la importancia -
de otros cultivos que compiten con los costos de produc-

cibn, tales como trigo, cebada, paps, EtC:., aliipreocentar

condiciones m&s favorables én cuanto & mercados y condi-

cliongsvitécnicas ded cultivo:.

En el Cuadro N9 33 observamos el precio por tonelas
da de ajo sembrada en los distintos municipios, deé igual
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manera como en el Cuadro NO 32 se discriminacel costo —-
por hectdrea en cada municipio y en qué orden de mayor s
menor se destacan el municipio de Potosi, Cordobs. Conta
dero, Ipiales; Pasto y Guachucsl. En este cusadro pode--
mos observar que el costo por tonelads tiene' relacidn di
recta con el costo por hectdres del cultivo. De ‘esta ma
nera la tonelada de ajo procedente del municipio de Potgo
sf cuesta $ 35.440,00 tonelads, del municipio de CSrdoba
$ 33,260,00, del municipio de Contadero $ 30.840,00, I--
piales $ 30.136,00, Pupisles # 24.463,00, Pasto con - --
$ 23.426,00 y Guachucal $ 20.827,00 tonelada.

Podemos afirmar gue la rentabilidad para el casmpe-
sino agricultor de esta hortaliza es elevada si se tiene
en cuenta los precios por tonelada-costo, la demands in-
satisfecha y la facilidad con que el intermediario trans

portador tiene acceso a los mercados de este producto.
UTILIZACION DEL AJO PRODUCIDO.

E1 Cuadro NO 34 nos estd representando el valor de
1s wvents bruta, como también el valor de la venta netas,
cuya diferencis ests valorada en la reserva qgue el agri-
cultor deja para su pr6xima cosecha, como semilla y para
consumo familiar. A diferencia de otros cultivos, para
loe cuales las instituciones del gobierno estén en capa-
cidadideofrecer .al ggricudtonisenilles.cectaficadas i 2
caso de Caja Agraria y el ICA, que ofrecen al
semillas de trigo, muchas veces nuevas varie
el fin de que la productividad ses mayor)

(tal es el
agricultor

dades, con
ol “eultive 'delcajo, elragricUltgrlse Ve sh T e o alitadle

de dejar para su proxima siembra la semills de su mismo

en

r

producto.

.
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Si observamos el Cuadro NO 34, el tanto por ciento
gue se deja pars emplesr en semillas para Un nuevo culti
vo, respecto al promedio total ‘deiventas slcanzaria al -

12°.8% de 1la produccidn. (En promedio).

También podemos observar, teniendo en cuents lo --
costoso gue resulta comprar un bulto de semills de esta
hortaliza, que el valor totsl de la reserva pasra la mis-
ma es bastante significativo, o ses que el ‘agricultor de
ja como shorro de su inversifn para un préximo cultivo -

la sums en promedio de % 796.439,00.

Entre los municipios: estudiados observamos que Pas
to por tener un ndmero mayor de hectdreas dedicsadas al -

cultivo del ajo, recibe mayores 1ingresos, observados en el

sl euadro Nofza. lEs detir, /pant icEpRycornied 27 .2% del -

total. Sigue en importancia en lo0s mismos 27.2% el muni

cipio de Potosi, el cual como lo hemos dicho antes, es -
el municipio que mejor semilla cualificads siembra, (ajo
canadiense) y tiene el 1648%. del totals Elfmunicipio i«
de Contadero, regién pr8spera y apta para el cultivo del
8j0y participaicon el 14.2% . dela venta total, Siguen -
en orden descendente en cuanto a participacibn, los muni
cipios de Pupiales con el 13,3%; Ipiales con el 13.2%, -

C6rdoba con el 8.9% Y Guachucal con el 5.1%.

Si observamos que el valor total de la produccidn

a precio de mercade
suma de @ 43:377.170,00 SE€
desarrollo vy comercializacidn

senta para la economfa del departa

o en las zonas estudiadas estd en' la

puede deducir que ls siembra,
de esta hortaliza, repre--
mento un renglon impor

tante y que merece ser promovido .y ayudado por el gobier

no para que alcance su mAximo rendimiento.
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De aclerdo a la encuesta realizada s cada Uno de -

los product a
P ctorés, al vender ellos el producto, tasan un -
precio promedio de % 6.315,00. A este monto se agregs -

el valor de la émpaguetsdurs y asi es como lo recibe ya

el comerciante.

Claramente se ve la diferencia de precios entre el
costo total promedio por bulto para el productor de &ajo
($:1.692,76) y el -promedio inicisl de vents sl comercian
te ($ 6.028,64). El margen es de . un 71,93% de gananciaﬂ

contable o rentabilidad inicials

AJO PARA COMERCIALIZAR,

Al convertir el patrén bultos en el cusal veniamos

trabajando & toneladas nos resulta que el total de tone-
ladas, excluyendo ya el ajo de reserva que deja el agri-
cudtor eslfdes 571t toneladas (Ver cuadro N9 Slop MR I T
cuerdo al encuestamiento, €stas 371.1 toneladas para CcO-
Aivalor inicial de % 37 Y802 .100%00%

mercializar tienen u
sl hay que agreger el valor del em

sin embargo & este tot
paque correspondiente.
Cads uno de los empaques pars 62 kilos vale $35,00/

puesto gue una tonelada es equivalente a 17 ‘bultos de 62

kilos cada uno,
por tonelada es de % 1595,00%

resulta que el precio de empaguetadura -

Ehiallicugdeo anpenionise mira cusl egsila transac-=-

ue hace el productor de cada una de las

cidn comercial ¢
Aunque en algu-

adss para vender el ajo-.
el precio por tonelada de ajo resulta més

eli preacLo promedio de venta de to-

regiones estudi
nos municipios
elevado que en Otros,

nelads de ajo es de % 102,487,00 incluyendo charal et
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el valor del empaque:

Los productores de ajo del departemento de Narifio,

venden entonces en un total de $ 38'022.905,00 1las 371.1

toneladas listas pars comercializar. Lai gsnancia es muy

elevada puesto gue al productor las mismas 371.,1 tonela-

dss le costaron $ 10°453.887,00 (% 28.170,00 valor tone-
ladas por 371.1 toneladas), De allf la grah rentsbilidad

del cultivo de &ajo-

UTILIDADES EN LA PRODUCCION DEL AJO.

i Costos: Birectos.

Son aquellos que tienen influencia directa con.

1s siembra del producto tales como: preparacién de la -
tierra, siembra, fertilizacidn, control de malezas vy pla

gas y cosecha.

a, Preparscidn del terreno. (Ver cuadro No -

TN

_ En las zonas estudiadas, éste se efectda -
en un 48.5% con arado de traccidn animal y. en un.-51.48%

se utiliza la mecanizacitn, ya que para la siembra de es
slizs se necesita que el terreno esté bien desme-

A aoRT
N B s e et a el TEENpa ST oS TRRBSRE kS YR ARke 5
paracidn alquilan las yuntas para sus labores, ya que to

dos no poseen €en propiedsd la yunda de bueyes.

A esta primera etapa; preparacifn del te--

e dedican especial atencidn - -

rreno, los agricultores 1
preparado, bien suelto, se

puesto que en un terreno bien

espera que la productividad sea bptima .
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El porcentaje de agricultores. que utilizan
maquinaris en'ls . preparacidn del terreno - estd concentra-
do pridcipslmente en los municipios de Pasto, Potost e .2
Ipiales, zonas éstas de gran produccidn donde se observa

que el rendimiento por hectdrea, es bastante significati

Va3 e
b. Siembras

Hacemos notar que en el municipio de Poto-
sf utilizan por excelencia el cultivo del sjo canadiense;
semills ésta que presenta la cuslidad de poseer més re—-
sistencia a las plagss, como también un slto poder de --
germinaciﬁn, lo que viene a determinar que la Bl T S
sea mas productiva. Con menos asiduidad también es uti-

lizads en los municipios de Ipiales y Pasto.

Esta semills por lo general es introducida
51 pais por contrabando desde el vecino pafs del Ecuador.
Los dem8s municipios estdn utilizaendo las semillas de a-
jo tales como: el sjo blanco, ajo rosado y el 3jo rojo

gque se carscterizan por su menor cOSto.

ralf Fertilizantes.,

Los municipios de Pasto, Contadero, CSrdo-

ba; Ipiales, se caracterizan por emplear en la produc- =
cién del ajo mayores cifras en fertilizantes,; segln nos
10 demuestra el Cuadro NO 28 este fenfmeno se ' presenta
dada 1ls circunstancia en que en estos municipios se da

coh mis frecuencisg la rotacifn de cultivos, por lo tanhto
el suelo necesita de m&s ingredientes que vayan a hive—-—

lar los factores quimicos_del suelo.

e
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d, Control de Malezsas.

El Cuadro NQ 30 nos muestras en que porcen-
tajes,; los distintos municipios estudiados utilizan los
matamalezas, o por otro lado y en forma tradicionsl ORELT
dimentaria utilizan la mano de obra, jornal de 144.5 pr;
medio diario para efectusr el deshierbe. La diferencia“
de estas dos modalidades estd en que los municipios que
utilizan los matamalezss, tsles como Pasto, Potosi, Ipia
se evitan contratar mano de obra en esta labor, 1la

les.
cual vendrfia s constitufr un costo m&8s alto relacionado

con los costos directos.

e. Cosecha;

La cosecha del producto viene a significar

para el productor ls parte m&s importante porque es aqui

donde se viene & reflejar los rendimientos por hectérea,

variable que le representa el total de ingresos netos ob

tenidos en ls producci6n. Esta labor es totalmente ma--

nual. El némero de jornales promedio pars desarrollar -
esta lsbor es de 61 por hectdrea, quienes vienen a efec-

tuar entre otras labores: 1la secads, la deshojsds y ams

rrado de atados.

2. Costpos indirectosa

Son los ocasionados por: el arrendamiento del -
terreno, interés sobre el capital y los gastos por admi-
nistracidn.

a. Arrendamiento.

segfin encuestas de las zonags estudiadas, -

podemos observar qué €f la produccifn del ajo, por lo g&



neral no se utilizan los alquileres de tierras ys que los
campesinos no necesitan mayores extensiones de terreno pa
ra la explotacifn de esta hortalizs. Hacen uso de pequer
fias parcelas de su propiedad para dedicarla sl cultivo —-
del ajo. ‘'Para. la obtencidn de los costos, el valor de 1lsa
renta se fijd.de acuerdo con ls reglamentacitn de la Cajs

Agraria (Ver Cuadros NQs. 24 vy 32,

B Intereses.

Otro de los costos indirectos gue encontra-
mos es el interés del capitsl invertido en ls produccitn
de 1z hortaliza, el cuasl esté de acuerdo a las disposicio

nes estatsles sobre préstamos de Caja Agraria a razén del

14% sobre el capital & 10 meses.,

e Administracifn.

Este rubro se lo .-maneja calculsndo el 5% de

los costos  directos invertidos. Este célculo_esté insti-

tucionalizado por ICA, Caja Agrarisa.

ot Utilidad General.

1 Cuadro NO '31 estén representadas'las B

Ensie
Estas cantidades.

tridades de ajo cosechadas por hectérea.,
ectin dadas en bultos vy kilos hectéres.

En orden descendente, se puede observar en el -

ChiadroaNeg 31 s que Los municipios que més rendimientos pro
an obtenido en la produccibn son: Pupiales con -

medios 0
Contadero 7.967, kilos por -

9.014.8 kilos por hectédrea;
Guachucal con 7.973.2 kilos por hectdrea; Ipia

hectérea;
kilos por hectérea ; Potosi con 7.340 kilos -

les 7.464.8
por hectdreay Pasto 7392346 kilos por Ha, y C9rdoba 7483046

kilos por hectéreas
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Si tomsmos el rendimiento en la produccifn del
sjo por hectdrea o sean 7.780.5 (Cuadro No 31) kilogra--
mos, que corresponden a 125.5 bultos de 62 kilos cads U-
no, ello nos representa uns lsbor agricols muy represen-
tativa pars el agricultor narinense, situacidn gque la a-

naglizaremos m&s adelante,

Es conveniente aclarar que 'si bien tenemos los

resultados de encuestas en kilogramos, los productores -

acostumbran vender su producto por atados, cuyo peso Os-
cila entre 40, 15 .y 25 kilos ‘cada ung,:no:sindejar a un

lJado la vents a mayoristas en bultos de 62 kilos.

Por logenersl este producto es vendido a los -

intermediarios mayoristas en el sitio de la cosecha.

AR Rentabilidad .

"En el Cuadro No 36 destacamos los municipios -

que mejor rentabilidad promedio por hectdres tienen en -

la cosecha: Pupisles presenta una rentabilidad por hec-

tArea de $ 725.276,00. Esta zona se destaca por la espe

cializacidn en el cultivo, durante muchos afios ha sido

la regibn que se dedica & esta explotacibn. Las tierras

Guachucal con $ 606.157,00 de

sofl aptas para el mismo.
Es la segunda regitén donde -

rentabilidad por hectérea,
jo tiene-una gran productividad, pues --

el cultivo del &
para su desarrollo. Contadero con

sus tierras son aptas
$ 580 .982,00; Pasto conuna rentabilidad por hectirea -
de % 581.631,00;:
$ 557.812,00 Yy pPOC V]

C6rdoba con % 580.799,00; Ipialés con
ltimo Potosi con $ 490.932,00.

Esta rentabilidad esté tomada en términos de —-

promedio, Pues dentro de las mismas zonas existen 8ltos Y

bajos rendimientos.
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En resumen este cuadro nos muestra que el ren-
dimiento  promedio de las 7.7 hectdreas que corresponden
a todss las dreass estudiadss, es -de - $ 582.178,00; suma

I -~ a =

significativa en cusnto a rendimiento agricola se refie-

nes

ANALISIS ECONOMICO DEL MARGEN REAL DE UTILIDAD PA-
RA EL PRODUCTOR EN LA VENTA DE UNA TONELADA DE AJO.

Debe tenerse presente que el productor, en el pro-
ceso vegetativo del cultivo de ajo, invierte el dihero,

no en un mismo momento, sino a medida que el cuidado del

cultivo lo requiere.

En el primer mes el productor gasta en la prepara-

cidn de 1la tierra, en el pago de arrendamiento del terre

no y en los costos por siembra.

En- el tercer mes, el productor debe invertir dine-
ro por efectos de fertilizantes y plaguicidas vy por los

costos del deshierbe.

Finalmente en el quinto mes & los gastos por la ma

nho de obra en la cosecha hay que agregarle los gastos de

empaquetadura ‘del mismo producto.

ot productor, al vender el ajo al comerciante, per

cibe una elevada gsnancia que a primera vista y seguin el

andlisis contable, pareceria producir un margen de uti-

lidad muy por encima del margen de utilidad del comercian

te, Sin embargo, &l buscar la tasa 1nterna de retorno

(TLI,.R,) del dinero invertido por el productor, se ve cla
de utilidad para el produc

ramente cusl es el margen real
elads del mismo producto.

tor de ajo en’'la venta de una ton



?EEMER MES ¢ GASTOS HECHOS POR EL PROBUECTOR DE AJO0 EN EL PRIMER MES
= T (S cRU Mieo

e |

(EN $) DE 1:981.

' Vreprepara Vre.Arrens Costos Costos
ZONA MUNICIPIO cibn tie-- dame Termesiembrgot?}es portTonedy
' rra«Has 1l noa RE} 2 Se " t .;‘ﬂ(',.i_(jd;‘.,'
Potosi 23774 6epB821 178,426 209,021 26,4526
1 Ipisles 182551 6966 157 :655, 1888172 234245
Guachucal 19,214 18,300 B5o744 123,258 154642
— Pupisles 19,648 21,560, 130,549 1708757 212797~
2 Cordoba 17.:610 13.968 173.068 204,646 25,970
Contadero 170928 89947 156@502 183*377 23;271
3 PERTD 154541 517031 #1117, 3578 I54SE0T" 195649
TOTALES
S OTEDTOS 18,659 14,220 1444258 177137 . 22,479

1, Segln Cuadro NO 235
», Segdn Cuadro N 24,

3, Seglin Cuadro NQ 254

e ——




TERGER MES., GASTOS HEGHOS POR EL PROBUCTOR BE 430 EM EL TERQGER HES
(EM)/8)DEc1¢988s LY
O PTTTTTT 1 135 AR Copre T
N/ )S lizantes ¢opls TotaDa ngto Lpor
Z(JL!/—" | UJJ 8 JLI 1 gUi@lHBSp"‘ip DE‘Shl’erbe@[ UpuOLC?c‘ ogé §g§.
e cha Ayrs cncecha .
Potost 104441 '—i@gﬁy'“‘ 11,518 e
¢ 020 585 &
} Iglales 15 172 % 267 15172 f;§25
! : > / 59% 3. 66
GuOcPucal 13,960 5 250 16,210 §“O§7
Guachuce 0347 59 + 945
“hupizles | 16,035 4,524 205589 . 2,609
ugiplie 595 s 17
2 Cgrdoba 20573 34653 234626 2,998
2 : 595 682
Contadero 154591 14615 1,7 g 200 5.184
Corrtadero o &y 595 51 P4
3 Pasto 6,568 5,903 9,471 14202
3 Paste 21462 oot
“PROMEDIOS Ny SO 2SO el 1850
PROMEDIEE SU5 20¢ Jp OOV

Segiif Cuadre NO 274+
Segdn Cuadro N2 EOc



PC VENTA ‘DE A0 -DEL:! PRé_E_)U_(}‘:I;QP? AL {(QOMERGIANT By 155981 *
Suponemos una tasa 2 interés \dalRCon
ZONA MUNICTPIO VALIOR“TONELADA DEL PRO-
‘ DUCTOR AL COMERCIANTE.
- 262826, ~ 1462/ | vie7.222 [ v %}
U 1e 200 \ff””"“f
Potost /7 (1% 3o é57
1 Ipiales 105, 325
- L6826 -~ “”éﬁééﬁﬁégﬁﬁ?) Q70222 Hi,g§§§ﬁ27
ShRebeb - B85 e 1 2621818 = 13 00%7 &=
Pupisles 105,451
2 e ~ Cé6rdoba Lo g el HEZNE S
R Contadero ; e aEETINpe8, 507
- 3 2 :j__ ] s f" E \\]
5 i Pasio (T3 297440
PROMEDTOS . s
__—-—'____-——-—_—-——_‘—‘-—_ v . - -
; de retorno (T.I.R.) del

Buscamos la tasa interna

tido por los product
real de ytilidad para c

dinero inver ores pars conocer en esa -
forma el margen

ada uno de los muni-

cipios productorése
O / 1 Syt [l i)n
\ (A=

= Capital iniciale

DONDE :
Al intehecese acumulados en -~

P
g = Capital inicial m

de interés compuestos

1a modalidads
- Tasa de interésg
Nfimero de perfodose.
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POTOSI. - 26526 - 14@2(::1 [)ﬁﬁeﬁiﬁéhs57 - 5635 !
- 1 = ] %;__’_:__1_57___%-_] s 2[,‘ & 5 2 —!.:E-,{-‘———-
(1+i)7Fe59%e0 j (1%1)

Suponemos una rsca’ de interés del 307

El A -cal Og 1 ‘_L’jC..‘C= ;_.-(.:'*_‘_ 1os Drc"dUCE'r‘e@ i
E ?6,5 6 = 1464 " Pa; 97,9222, (20 _%5 i
(1+3O) (1+30)
[PIALESs Sup® o Telg del 30%e l
- 26526k - 1462 (o A4552) + 97,222 (042693) |
r }
- 27248 - ©6 545 L 26,181@8 L 1%0097

Suponemos una.tasa:de interés de;_zs%,_

1 b
- e o+ 97 222 g 2
064526 1462( 9 ’ ( He )=

(1+25)

5120) + 97s222 (053277 )&=

26:;526 = 748,5 + 319859-‘06 = 4:585,1.,
inter olamo$ pare conocer la tasa jnterng «de retor
b i 1a de la Interpolacién;

no reals F6rmu

vp) 1
I’-?-‘Ti+Dis__/‘
T, (vei)

(VPN)
: = sa inferiole ' : |
GO s it relilas tasas e TRy
D)iLE Diferencté ‘
perioras o
vPN = Valor presente IS 2 (0469) = l
4,58lel = 25% A
gegg7 = 30% 25 + 5 ,,,#&———L——~—--
~1e g 758501, +U,z,.oo9,.
| o 45754

=1
e -
il
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3o Memo S «4na * é'[;4é58@él
: 2405729 *17 wroa) * 95e486 n—_L__
\Ui=-407 5 Cl 40\/
real-de utllldad Rera los/producjores de

El mergen.

ajorensel municipio de Pasto es de 29,1%
-7

J

," 2

IPIALES, Suponemos una Tsle del 30%

Lmoaio4E - 1025 ( 1L )+ 1014363 1=
ey | (1+30) (1+30) 7

25,245 = 15925 (054552) + 101,363 (042693)

_ 23,245 - 876426 * 27,2974l = 351754844

del 35%e
1 i[s
C apaeds -=1v988 (Tl & 101,365 (———3)°
£hie enns C’+35) @s35)7 __|.

1,925 (0,4064) * 10
o5 __1,423 37,

Suponemos una Tele

239245 - 14363 (0;223@§§=
23;245 _  792eB2 it 22603a
para conocer 1la T,I;*déFRetornQ.
’.:f g :; 0

1 g;_d:"ﬂrg
20% 3,275484 '
5 ] - Are

Interpolamos®

ElzRP78§84 0 30
i) £ 0 +
g 1,2123;,35 - 35% 32Pi7E284 + 14285 35
W, 175,84
ALESe O 30 + ° [__f_.__:——J = 30+3 (04:69)-
4'599,19 Zg_";'\
il 30 + 3@45 = 33, 45m Jl"“)/
598797 ~ _cal de utilidad para los pioductores de a-
gl marg®” ' igi0 de pisles esidel 33,45%¢
uni €=



iy
Ol
ar

Supone[nos una T.Is, del 35%
e

\\\\\\

g o
- 1 ~ +5 4 Z
( d%l)? + ‘4 e l ;6 ;’79 }1 7_1_Lzy4 : 35?
—-359)¢ i » T ‘

2 609 (O¢4064) +
1 2273
5(4 09 ) 91P234 (Q§ 0
e _" 4 9‘:’

060,29 + 22+575,18 ==282 gl
»
1g¢ productores de ajo

- Plea797 =~

- 215797 = Lg
[ Ue utiYidad pare

LnterpolemDSUpémaf@Dhoh@reiadﬂlI%@¢

49%,

=

277- =
3OA hﬂﬁ [el 3@@?7
’ n—‘-

:.7,.”-'.”. f“\rJL_l
_ 282, 11 e 35%
) / l 44,2772 T+ 2825 1%k
_ i OG JC 124) - —
[ ] o 5((@»9@@){:
9
5]

2 / :_ - ? ’ :] :"/'f 39
k (1 & ; (
\ r 1

g3 (Q 2693 ) =

r: 4 2 } 1 " 4 “‘ J /\f 4
~éa'§érazlog,ﬁ?8d@%¢0res de -
1 34469%e

1Fde*ut%&id
£_—- ‘JA g )
ﬂaé L
*\l 5

0..2230
(042230)% .= \(1-30)

piales es de

_ gl.margen rea

+(0i4§$8i.4¢ 103
§27,789433, 303

6
2519?Qfﬂp%f?66fﬁncgr

(0]
Suponemos uﬂﬁamig’ del 35%
) . '_éf ).} -«1 8
6 addh 99 ‘*-—“”
Le254570 24 T
(Sﬁﬁésij'Q-iOB
098 ® v
= 25‘970 - 2"1 l Ut 1 1 l('f.}*’.‘f 9
ea-*>
rge’ .38 (B 234011027 de
= 1?24‘. ek
_ 2549%% 1P
g para conoce’ con exactitud 1@ Ty IsRs
olam?



CONTADEROﬁ Suponemos uné

.

PR

 asuppnenogpng Ts Ty det 404
~4,17679 = 35% 30+8 [ \ 454,32 = 3045 [ _454¢32 \
1 —— - -
454 532447679 o->»')[4L63¢-1

'\' / \l\q__,\\

3045 . = (0=098): o= 30 4 QA9 550)3024%%

1 “margéhtrésl e i1 1{d5a Pare 1ee productores de sjo

en el mun1c1p10 de Cérdoba es del 30,49%e

d

Tals Hel 3OA¢‘N;

f77n\

1

2,184 —-;ifn— + (1054507 - 6 124) A T
(1-30) N(1530)3

2,184 ,(0,4552) + 99,383 (0,2693) 7=

- 23p274

b 23",271 =

= 23@271 = 994-915 k- 26*763884 = 2,4989690

Suponemos una Teaiap ded 35%e

53,071 - 2,184 — Ll —

_ 23,271 - 24184 (0g4064) s+ 99,383 « (042230) .=
~ BEe 2Nl 88757  + PENER L UOR N =SS 1996417
Interpolamos para comocer con exactitud la TeIeRa
2,498,69 = 30%
. 1,09640% | =145k EES 2,498,569 ___]= 30+5[2,493¢
2,498&69+1,996,17 49494L

30+5 (02 5588)8 = % AT E ] = 32.78%

ad parse los productores de ajo

Bl margen real de utilid
dero es de 32‘78%,

en “21 " municipio del Conta

+ 99,383 i o »

6

]
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PASTO, Suponemos una Too Tauudeili 4055

A _.

- il
st 89 = . \
- 190619 - 1202 — + (97,440 - B,326) o =
(1=40)
- 194619 = 11202 (0—431\6‘4'4) + 94.’114 (O,'1’859) o
T16%610 - 438 + 17,495,79 = - 5,561,210,
Suponemos una TﬁI, del G5%s
Injgrgfosmeq a2 Lo )+ fong114 L k- =
(1-35) (1-35)
L 19.619 o 1@202 (004064) + 94!114 (0329230) =
‘ F;p~8G
_ 19,619 - 488,49 00,987+42: = 8794935 | 7,779
Interpolamos para conocer con exsetitud la TaIeRe
879,93 = 35% 0

sy VBRI 579,93 ] s [ 879,93

879.;93‘['2'561(:21 3‘.‘[{41914

seie (Oy255 i EoRERETSS S e27%

real de utilicadipals los productores de ajo

El margen
27%e

eh el municlpioMde pasto es del 36

PROMEDIOS, Suponemos ey lde 1y S0
1l
_ 22,479 - 14850 ——_é——g N le2e 487 = WAl =—""""F
(1-30) (1-30)

L D27 1,850 (0.4552) Rl A D)4 (0.2693)
= 3,080478

_ 224,479 - 842¢12 * SEPADLg30 2 =

e e



MARGENES REALES DE UTILIDAD PARA PRODUCTO

CUADRO NQ 37,
RES DE AJO EN EL DEPARTAMENTO DE NAR INO

1 A981@
ZONA, MUNICIPIO MARGENES DE UTILI-
DAD SEGUN T.I.R.

Potosi 29.1%

1; Ipiales 33.45
Guachucal A1 +82%

Pupiales 34,69%

9 Cérdoba 30,49%
Contadero 32,78%

B‘g PaStD 36@27%
33.46%

PROMEDIO
R




P
ASPECTOS'GENERALESa

f La comercializacién es

que el producto sal

gufmidor finals Este proceso

g8 compra y venta,
almacenamiento,

gino tam

transporte,
del producto{

Para lograr
&% TT1Tzan el
EL funcional g
) de intercambio

cidén s almente
#¥i¥os: 1.
nes (ffsicas
los agentes participantes en
que analiza los d

largo de los canale

E1 T objleltivio especificoO

@ste producto €s efectuar el

funcional
en las Zz0Na

fgffcas 2 tr

del mercadeo de la

s de estudio, cof

. Ao Describimos adem&s ;

S E® g i nicar iasitaliuiEe
incluye no oo i L R S o

snalizar el proc

ue involucré tod

iferentes merc
s de comercial

avés de los canale

las sucesivas tr

CARACTERISTICAS DE LA COMERCIALIZACION

el proceso que media desde

bién los aspectos fifsicos del

tratamiento Y procesamiento

eso de comercializa- -
dos enfoques complementa- -
as las funcio--

Y% financieras, que realizan

2 Estructursa

el proceso-
sdos que S€ forman a lo -
izacibne.

ercializacién de -
0 estructursl =
ue se originan

mendar las po

en la com
diagnfstic
producciﬁn q
ol raingde reco
s de comercializacién.

-

ansferencias

onsumidor

ciO
gewpropiedad del producto hasta que llega al c
¢hpale’ PEN WEws¥proceso intervienen generalmente distin-
mediarios VY comerciantes, daas gque los
rfan de -

S de il"lter

¢BRETIPO
i lizaciﬁﬂ

rificad

cibn geogré

o deresta in

‘mportancia va
onas de estu=~

El DE

fo?haciﬁﬁ”hos S

Y

llega al con

1
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ermite indicar € (€ azami .
P t dicar el desplazsmiento que realiza 'el producto

en la regidn, indicando la importancia porcentual que tie

He cada uno.de 10s canales dentro del total.de 1la produc

cidn en la regidn.

§i consideramos las caracteristicas colombisnas en

comercializaciﬁn veremos clara-

cuestibn de agricultura ¥y
siglo Colombia se -

srs medisdos del presente
no ssi en esta époce; en i'a
ha habido

mente gque ha
delineaba en una forma rural,
cual, debido al desarrollo econfmico del pafis,
Un progreso. marcado en la consideracidn del mercadeo CO-
pecto bésico €N el desarrollo sgropecusrio, “cuyo

mo un as
1 de ls coordinacifn. cincronizacidn y enlace =

papel es €

entre 1a producciﬁn v el consumo’ .. (1) -

ofddeva Togicamnentora mirar sl interme
e econfmico activo que
de productos de cusl

Lo anterior C
proyecta sSu.ac

diario como un agent
d en la movilidad
S0 de los ansioso
rig anteriorqu
cialmente agricols
ctor al'consumidor.

tivida quier fnd@le
en conttaposl

to de

s consumidores;
e estimaba gue el trénsi
o debis hacerse directa-—

en benefic
cidn &l crite
productos espe
mente:del produ

uns latente produc—-

uesto gue existe
a enporme concentra-—-=

fste también un
as en los centro

cadeo actda al

Hoy en dias.y P
alizada; X
ctos agricol
S Bned el
enfocandos

& comerciales ur
n desde la cose-
slmacenando,

cién espect
cidn de produ

banos; - NO sin. _
transportando,

clasificandO,
roductos agricolas.

cha,

vendiendo, etCe, €80° mismos P
sin embargo 1@ rendencia ECtual defl INeRe AR ity
e AT ey ,
- -\ EL DEPARTA

1. COMERCIAL IZACION DE PRODUCTOS AGRICOLASIE L 980 5
MENTO DE NARINO. 51 anencun Deptas
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y PR S A T4 S ;
grér un bienestar cotal tanto del productor ‘como del ‘con

sumid i Para el Iy .
lor ara eldlo los gobierncs y las entidades prive=

reglas que ‘enmsrcan. €se bienestar; ~centros. -

¢écnicas de recoleccifn y cosecha; re
adecusados de transporite, excelen-
servicio de empaquetadura. = El

s ejemplo de buenas condiciones

dasy, .. crean
de acoplo, mejores
des de frio, servicios
tes vias de comuhicacion,
mercadeo norteamericano €

en la.relacitn entre productor Y consumidor .

No obstante, al sbaervar este tipo~de sctividad e-

4 en nuestro pafs y espe
"ol mércad

cfficamente en nuestro de
eo de los productos agri
miento de las mejo-
carencia de se-
v nula dotaciobn

condmic

partamento,; Vemos que
tteriza pof el desconoct

e recoleccibn y/0 cosecha;

ficacidn de los productos

(1)@

colas se cara
res técnlcas d
lecci6n y clasi
de infraestructura“,

icos centros de narcadeo que se. salen de la

son los .de CORABASTO
tituto de Mercadeo Ag

Los ‘Gn
S on Bogotd, CAVA-

tendencils general
SA en Cali y el Ins ropecuario IDEMA
5 través de la bolsa agropecuaria.

s referencia al a8Jo: es ‘notorio el -

campo de mercadeo €n el quekse’ ens

siendo un‘produ =
deberfamos conside-

desde el punto

cuando hace-mo
total sbandono en el
a este producto:
Atabilidad Y de
o s6lo ggricolam

a econdmico .-

cto que aporta. -

cuentr
mucho consumo,

gran re
i bién
rarlo n ente s1nN0 tambié

de wvist

VOLUMEN CDMERCIALIZADO,

s del cuedro "Utilizacién del 23° pro

an los date

Sed
R Bl
1 COMERCIALIZACIQN DE PRODUCTOS 'AGRICOLAS EN pl it
" DE NARINO, Planeacifn Deptal. 1.980-
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ducido” (NO 34), vemos claramente que, en el totsl d
i BN DL

S teld l) 2 S L bl nen -_
v/ con 6 Dtst) wu ) S d 6 I(llo; q SISINE le e
g e o S0

l O I i -
amente 5.986 bultos se destinan & la comercializacidn:

425.9 'Toneladas

Produccién bruta (100%)
54574

Reserva fincs (12.85%)
Volumen que sale al mer-

cado (87.15%) 371;16

En el Cuadro N2 6 (Pég podemos observar el vo-
Tumen comercializsdo-de los principaléé productos agrfcb

las del departamento de Narifo diferentes al ajo.

Elajo es una planta que se cultiva en campo abier
to; en el cultivo de nuestros campos ocupa en la alterns
tiva cssi el mismo luger gue la cebolla. :

£]1 terreno debe hallarse bien labrado y desmenuza-

do.
Generalménte el perfodo de siembra empieza cCOnN las
aunque se puede empezar en - -

Il iassafebrerosD marzo;
cualquier tiempo-
El procesoO productivo sbarca alrededor de 5 meses.

CANALES Y AGENTES DE LA COMERCIALIZACION,
Eeud principal agente de 1a comercializacifn del &jo
lo constituye el mismo productor quien no solamente se -

v deloprodyely sino también recoleccitn;

dedica al cultl

y empaque del mismo.

clasificacién

~
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Los ‘canales |
s cansles de comercializacifn del ajo ofrecen: lss

siguientes variables:

a»  Productor -1 iari
intermediario rural - plsza de mer-
cado (minorista) - consumidor.
3y Bt 2 a i
roductor - mayorista transportador - Mayoris--

tas distribuidores - minoristas - consumidores,

c. Productor - acopiador - industrias alimenticias

y lsboratorios farmscéuticos.

PRODUCTOR »

ivo en el cultivo:.del ajo,

jdo el ciclo vegetsat
gespués de la cual res

ede a la cosecha
cidn.

| cumpl
ductor Proc

el pro
pectiva selec

lizg la res
ndo en cuenta el tamano

11a. Generalmen-
jene utili--
mo fami--—

cfectia tenie
uerdo a la semi
pequefo, Ppues 3
y para consu

al.

eleccibn s€
e s tEd s
a el a]jo mas
ar como reserva

La s

del ajo, ci&f
te se empace hast
dad, no Obstante dej

‘ ign tot
R D P g

liza el productor
centro de aco-
ofrecer el

obs--

| aJ’O la rea
ituye €en el
v tiene gue

deb-ido g ciertos
falta o mal es-

enta de
En un 90%: l1a Vv -
se const

e la
embargo el ajo €s

nte por su deman-—

especialment
Sin
diatame

At e

£as de '
bl B b inme

da. _
dor inmediato, sl proBiueton pre
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&3]

entregaz

la

Enl .8l icas0 delin

que  lleva el producto directamente a

el ajo gcnerolmen(e
Lo mismo sucede

atados.
mercados de s

que cubre 198
de los depsart
forma como Sé

smentos del Cauca

g 1o adquiere pare

>as de mercado-

g se tratae de
stria alimentic
do de la rama

de 60 & 62, lkilos.

Cuand

dora o unsa indu
y emp

se entrega despoj@

les” con capacidad

datos de encue

que hace

guiente €59

ado- en Narifo-

cultiwv
aJ 6o 42
las

-~
(&

g bultos de
toneladas,
viene

De los 6 .86
(=0 T

ve 883 bultos 20 ° 7
semilla; el resre
(371.16 tonel#

reserva de
'“ado

rcia]14

c

de 'gjo come

u mayolr P
mento de

cign), el 23°

€l consumo faml
.ent0 Y po

en lge plaz@®
4 a

€s Empleado e
: i 0
Menticias: Elies

&5 'entregedo-con Laho
con el mayorista transp
ciudad de Pesto; L& Unidn 'y

y del Valle.
el consumo

Lna empresa indu
iz O farmacéutica,

el productof d

e
Narino s

l1legue @ 6e

na de Bogoté

termediario rural o comisionista

la plazs de mercado,

y en forma de
ortador

Y es en es—

en las plé

strial procesa-
LA G el i

aquetadc an ''costa-

ligied=

stamiento:
el a8jo

5.9 toneladas exclu
dica a la

cusles de
r el 100%

constitui
ac) asf:
o 28 Toneladas
200.50
103,39

1

2.1% de produg

e utilize en
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oor laboratorios quimico farmacéuticos,

utalizado itambien
debido gsca id
a: la capacidad curativa. ¥y preventiva gue posee el

producto.,

INTERMEDIARIO RURAL,

que han trabsjado siempre en las dife-

slternando -la venta de estos pro
otros de consumo inmedis
clusiva del ajo pa-
y ellos 10 dis-
los meres

Son personas
rentes plazas de mercado
ductos (hortalizas) con frutas Y
Han logrado acaparar la compra ex
en las plazas de mercado,
puestos en cads uno de
s diferentes ciudades.
en Thquerres, en:
del departamentoO.

to.
ra distribucidn

tribuyen & los diferentes

y & 108 supermercados en la
n intermediarios €en Ipiales,
y en las otras plazas

cad0s
Se encuentrsa

pasto, en Lsa Unidn

tienen relacidn con los pro

n las plazes municip
(Ver Cusdro NO

1o hemos dicho;

v distribuyen e
1 de ajo comercializ

Como Y&
ales -

ductores de 230
ado .

1% del-totd

4 [ g =
4305
EL intermediario rural no solamehte interviene en -
1z compra gel afomedno que tiene 1a capacidad paré inter-
les prioductos agricolas de la regifn;

s e intermediario
medio del

sus gscasios

principa
cilidades qu
scibn del &
te el agricu

e acompafian & €
ransporte propio;
ltor debido a

venir en los
una de las fa
1 es 18 utidiz
ce totalmen

onGmicosSs

rura
cual care

recursos ec
B Sz

jo rursl estd pr
ductor en cuanto
lugar de produc

e mercadeo -

La inverten i 4n del intermedlar
clo-

roducto €
M e =1

cervicio s0
entros d

vender el P
je los viaje

tando un

le ayuda @

cifng, oviténdo




MAYORISTA TRANSPORTADOR -

i g
Son -personas gue reniendo una capacidad econdmica
yor parte de 1z produccidn to-

al son poseedores

ma
razdn por la cu
1o cual les permite -

elevada negocisn conla
al del ajo narinense;
transporte;

de medios adecusdos de
s los centros urbanos -

el producto €en menciodn

Perfectamente puede

uestro ajo & otros departamen-
mer—

1 54% del..ajo para €0

trasladar
n considerarse

de comercisalizacibn.
como. los expofrtadores de n

tos. Compran aproximadamente. €

cializacién,

s exigen una mejor clasificacion

r rentabilidad del
e los centros =

Estos comerciante
de lograr una mejo

£ AV REAIAL)
especialmente d

los mercados,
y. Valle del Csuca-

del ajo con
producto €n

urbanos del Caucsa

 tiene. la gran vents

a llevar el pro-
ue estd ex-

e transportado
s vehfculos par
s mercado; . ya.d
io del transporte,
pensacifn tales €O

Este comerciant
r sus propio
ntas plazas d
el servic

de utiliza

je
ducto a Llas distil

plotando,

empo ;

al mismoO ig 4*
4 cargs de com

el cual se€ refleja con i
mo cemento, materiales de construcciﬁn, etc., due Aot
onseguidos €en capitales nAs. AAAUS BrLEs
en el -

den ser ©C
caso de Calds

mente pue
1izadas qUue€ 1
valle del Cauca:

a2 nuestra, como €s el

ACOPIADOR;
o, toch este proceso

n sondeo & nivel

que en gd v des

yoristé d

Sdiariogia
Haciendo u

el &8J0-
b (IO g

Es el interm

slizacibn d

de comerci
s departa--

nacional (de scopiadores e
L uno de
partamento de Narifio.@ pesal de ser | o
Locidn de 4301 10 existe

mentos con mayor prod



=
N
o

sdor como. en los departamentos de Cundinamsnrce Yy BO
& e

mayoristas en la comercielizacion

del ajo en Colombia, es el sefior ABEL LOPEZ de la ciudad
alendveliin

de Bogotd. Este tiene conexiones comercisales &

ternacional con exportadores de zjo del Perd, Ecuador, -
ufr el ajo en casi todos los

El mayorista de

Canadé; ~ademés de distrib
cionales' y en 1as proces
Exports el srticulo a
utilizando precisamen
ntre Colombia Y Venezu

\/
/
adoras industriales =

mercados de ls repu
te los tratadog
ela y los pal
kizacibn

mercados na
del producto.
blica de Venezuela;,
de comercializaciﬁn e

ces del Pacto Andino .
n 1a rept@iblica de Ve

Aclaramos que ls comercia
nezuela no implica que se

i6én de ajo en Colombia.
sigue el acopiador en
que hsce 3 los co
ortacién que efec

del &ajo €O

esté dando un su
ercializacion que

5 en la compra de ajo
sdemés de la 1mp
perd y Ecuador.

El proceso de com
afianz
nacionales,;

mencidn se
merciantes

tfs de los paises vecinos

INDUSTRIAS SROCESADORAS Y ALIMENTICIAS.
2A los P FDdMetOLES
ximadamente =

jo en Narino

Hacen de scopiadores directos C

1 departament
~.,9% de 12 prod
al procesamien

o de Narino.- Apro

uccidn total de 8
to en forma de

de ajo en @
Pl vzannelse
a someterlo

condimentos

par
o sintétices farmacéuticos.
ente intervienen en la

Atlantis
ch-

ue continuam
para proces
rica de Cali;:
produ

industrias d
jo narifense

arlo son:
compafiia Fleis
ctos gSasoned Ltda.

Las
compra del &
QAT DA B0
mann. Colombian

dimentos Ameé
de Palmira:

s zend de Bogota:-

a INcCs

de Barranquilla; Industrie



CUADRO No 38, COMPRA DE AJO NARINENSE POR INDUSTRIALES.(i)

Sasoned Ltdaa 34,12 Tonelades o
Zend Ltdas 25385 5 25%
Industrias Atlantis 8,78 & 8.5%
Condimeritos América 8,006 Y 748%
Fruco Safa TS ” 7
Fleichman Colombiana Za2B e 720%
Alifios ElLchef.f TASEEL S, 3 7.20%
Alzanders Ltdas A B i 4,4%
TOTAL 103 .4 Toneladas 100,0%
’—Hﬂ_._-_d—.ﬁ e ———

EUENTE: Datos obtenidos poriesta Investigacibne
Comercializacién a nivel

uadro N2 A3
v/ acopiadoresm

1o/ VEase C
' rransportadotes

rural;



ERCe =
l 1 Cuadro No 38, se espécifica la compra de @ajo
o as ida i i
p f 45 entidades industriales partiendo de las 103,4 toO
nelea ‘
adas (27:,9%) ‘queresite SectoncONSUNE del &sjo narifen

'?}e’

COMERCIALIZACION A NIVEL RURAL - TRANSPORTADORES Y

ACOPIADORES

6n-de la cual no escapa totalmente nNin-
rio en la regitn estudiada, es la
ara el productor a causa de
n én la comereisli-

al productor,

Uns situacti
gln producto agropecus
rma en la utilidad final p
de problemas que S€ presenta
Como 1impacto negativo
sometido a los. altos prec
debido a las situaciones

me
una gama
>scifn del producto.

el consumidor final esté
l1s escaséz, etc.,

i08 —-

del producto,
de distribucign en Iss que actds.de una manera predomi-—

h fA
nante el interm concretamente en nuestro caso en

mediario rural

ediario,
inter y el intermediario transportador -

mitido detectar cof mayor

vestigacibn ha per
B 16 E B diat e

rocesos de intermedia
en las d

Eaita sl
cibn,;
istintas faces de

eficiencila los P
udio. Es ast

i6n de inter
scign de
isitados los
tales CO

mediarios;
stro producto en est

principales municl
pupiales ., Cor-

tervenc

comercializ nue
pios de = -

como una vez V

nuestro departameén
cuachucal

mo Ipiales,
Sandoné, Consacé, El
entrevistsndo
me

toy
Cumbal,

Lg Unidn, et Coy
divididos en grandes,
as diferente
entes @ dife
r agropecuario,
amos @ establecer

comercializ

doba, Potost,
Taminango »

stribuidores,

sdeméas de 1
pertenenci

Tambo, BuesacoO,
a productOres y di

dianos Y pequenos Y
umerosas. persofias

del sector aficial,.ded secto
CECORA, etc.. lled
vicos. en Aa

s consultas -
rentes enti
corn N
como

dades
TCA, Ca]j
problemas

a Agraria, )
datos estadls golel
los Vet

R N R e s



&% i - :
Se detects que los intermediarios compran grandes

— n 3 -
cantidades del producto pars almacenarlo y a la vez pro-
5 precios im

ducir una escs artificis
5 escasez artificisl y luego wvender 3

pOsSitivos.

COSTOS Y MARGENES DE COMERCIALIZACION.

Uno de los costos primordisles en la comercializa-

cifn del sjo‘es debido al transporte del producto.

o en mencibn es ubicado en di
artamento y fuera de -
oL deFralis pUlE tei

Puesto que el product
tes plazas de mercado del dep
5 determinar un costo promedi
tes sitios de produccidén de &

feren
&1, vamos
desde los diferen
T2 crudadideliPastos

jo hasta -

concentra el total del pro-
ar ¢cantidades que con=-=
1 mayorista transpor
(Ver Cuadro No 43).

En el Cusdro NONBOT s E

ducto comercializado sin desmenuz
sigoen O el intermediario rural, o€

tador. o lkas, empresds procesadoras.

cislizadora
ad de Pas-
e hace re-

rouna empresa comer
scopio en la ciud

eccibn en lo qu

pretende funda
gran centro de
el patron de dir

Sise
de ajo .con un
to, este serisa
ferencia al transporte:
s tran5portadores

nuestro
rdo a8l ndmero -

sucede;
ansporte de acue
e una poblacién

Como generalmente

& Otra- ASI =3

an el precio de tr
cér

estipul
de kiléme

podemos obse
tienen méas

tros recorridos d
que lugare
altos prec
regiones mé

Guachucal,
por tone
udad de

s cOMmo Potosi,
ijos en el transporte

s apartadas det 1a.ci

rvar

doba,
lada

Pasto s

por ser las

21 anelizar ol valor tonelada—kilﬁmetro

Ast mismO;
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=
a1
o

notamos qu
ue el transporte desde el municipio de Guachucal

es el més barato, ®710).

Csso diferente es el de Pasto cuyo transporte por

tonelada-kilémetro es de $ 9.19, constituyéndose en el —-

ik RO
£s alto de todos los municlpilos analizados. En efecto
I

sr el transporte desde los puntos de abassteci- -

a3l analiz
42 kildme--

5 Pasto, tenemos que considerar
on el producto correspondiente a las
o-Pasto (7 kilémetros) Y ls Cocha-

miento de &ajo
tros de recorrido c

distasncias de Catambuc
Como los precios de transporte

arcias $ 3,23 y $ 4.50 --
io promedio para Pas

Pasto (35 kil6metros) -
or tonelada varfs en estas dist

fivamente. «hemos ytomadosuns prec
nte de la suma de los dos valores

dida por las dos distancias (3

P
respec
to resulta

(8 7.73) y divi

anteriores =--
86.5) .

portador tiene que cancelar
o es de $ 1,00 por bulto,
ado de $ 17,00 pOr to-
costos de transpors

plica €n el cua-

El impuesto que€ el trans

51 ingresar @ ls plaza de mercad

lo cual re
nelada, ESt
te de una tonel

dro NO 40 .

presenta un valor aproxim

o incrementa en parte los
sda de ajo, tal como S€ ex

se ha globalizado el

ro N 41,
merciall

por los agentes de co

por tonelads de &j0 €
ue incluyeilos costos
El costo por sonelad
a hecha por los prod

que ellos vendieron al
ante se le agregaron
da desde los diferen-

alizar el Cusd
ducto comprado

ndo el precio
precio q

Al an

total del pro
obtenie

n cada
por

zacidn,
o de 1los municipilos.
la ciudad de Pasto.

1 total de vent
Je toneladas
1 wvalor result
por tonela
ciuda

un

transporte @ S
1o dayadi e A
Sgtynieno
sdemés @
e transporte

productores a la

obtuvo &
tores entr

comercianteé;
d de Pasto

los precios d
tes municipios
Cuerdo al namero

que relativamente, de @&

Es de notar
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de tonelzda 59 -
oneladss de ajo comercializadas, ‘en Pastoise presentsa
o

($ 97 .843,00 )" En’ los munici
El Contadero, C8rdoba y Potosi
cima del precio promedig

el menor costo por tonelada
pios de Pupizles, Ipisles,
el costo por tonelada estd por en

por tonelada (6 103.146,00)

En el municipio de Pasto existen mayores facilida—-
consecucidn de transporte; de 3111 que los =
te, incluyendo el impuesto por mercado
municipios. A 6stoO hay que a--
ctor la tonelads tiene meng
(ver Cus

des para ls
costos por transpor
seasn menores que en otros
ar gue para el mismo produ

greg
ue para los de los otros municipios.

res costos ¢
dro NQ 33).

no obstante, es la cantidad

Bastante significativa,
alizadores de &jo invier

que los agentes comercil
to (% 38%251.775,00)
un producto QUE muev

amente de gran sigh
sin embargo S9

de dinero
ten en el produc
que el ajo es

i0 narifense,
mia de nuestro depa

puesto que hace en=
trever e capitales en -
territor légic ificacién -
para la econo
mos conscientes
onales encarga

rtamento:.
que las entidades ins-

del escaso© interés
1 desarrollo agrope-

das de fomentar €
ste que, bien

titucl
cusrio. del pals prestaf en productos como é
dirigidos, serfan fuente & viingreso -de divisas para, eli=
departamento 1a nacibne. X
De =

den el producto en Pasto-

adas., el Are
74,00 Hemos querido se-

unicipios de las zonas

(s ilos e sl
La U

merciantés ven
cio promedio de

Los CO
encuestas realiz
a es de ® 116.0
cada uno de los M

ir la utilidad ¢

ascuerdo @ las
venta por tonelad

considerando =
feg de’ ==

tilidad
es el

guir
estudiad
mercado 88¢€

bruta del 8J°
ip de Pas®

as para deduc
es .

Blite ogda g de estas region

o es de © 4825,

comercializad
utilidad prod

L e mayor
municip e ’



HEr

gentcn ~ g AT RS
sL.comercializadores, "Estosse idebe
a que en el muni
l_

0

relativamen 5
Ll te es el que meyor nidmero de toneladss
ercializar TS
; alizar produce.’' En su orden le‘siguen 'R zo :
ontadero. ica T
Técnicamente estd demostrado que las tier
ras

10

ecolfgico 2
g , fundamental para el desarrollo de cualquier
que la rentsbilidad por comercislizacidn

cultivo, de all?
de otros municipios ¥ comparable s6lo —=

sea mayor . qgue ls

con el municipio de Pasto. (Ver Cuadro NO 42)

D . :
educiendo un promedio de rentabilidad del ajo cO--
gue comparati-

e a 8

vamente es una rentabilidad significativae para el agente

5 la compra Yy venta

Comercializador dedicado simplemente
del producto- Una tonelada de ajo o sea 1
producen 2 este comerciante la suma de & 121,918,100

.000 kilos de -

ajo de

DA S e Yo T Xl s8lo en el mercado del producto-
ANALISIS CONTABLE DE MARGENES PARA UNA TONELADA DE
AJO LLEVADA A PASTO.,

& determinar los m&rgenes gue obtienen -

n el proceso de produc

to se hace suponiendo
nicamente hastea la -
1fce distribuyera a

Es necesari
ado de acuerdo al ané

los agentes particip
rmenorizado d
W55 lizecion
cto en C“esti§

e los costés €
oy U s
n 1legare v
que.de al

lisis poO
cidn y come
que el produ
plaza de merc
los consumido

res -
Ao el productor de

i s Contable expue
81:4961

segdn el snglisi L

ajo es quien obtieneé el méximo grado de utllléa ’ e
ste proceso scondmico. (ESEO incent?

rar este producto. En efectO ~

£ae utilidad

muy elevado €N © b
\ sef
al productor @€ 3y 0
o m
el campesino® produCtDr 4



ANALISIS CONTABLE DE MARGENES PARA UNA TONELADA DE AJO --

LLEVADA A PASTO,

Precio de wventa del Productor al

Intermediario Rural y Mayorista

Transportador

Costos de produccifn al 3

Menos : ‘
Productor $ 28,182(2)
M&s : Costo . de empaquetadura 595 (:3)

Utilidad para el productor

Margen -de utilidad al productor

Precio venta Miforista Plaza de
Mercado s
precio de Costo por In-

Merios -
Ma—

termediario Rural -

ansportadora $ 1025487

yorista Tr
659(5)

M&s : Costos transporte

PP Ak 1 TIntermediario
Urilidad paréa €
ortador

Rursl - Mayoriste T S
iR B OIS

Margen de utilidad a

diario Rural Y Mayorl

portador

Precio final al ConsumidOr

Menos: Precio costo Minorist@ 41 ielas
plaza de Mercado e

M&s; Gastos pOr impuestos R o

Rake] Minorista Pla-

Utilidad par
>5 de Mercado

102,487

116,074

1032146

===E===

(1)

(4)

(6)



CONT . ANALISIS CONTABLE DE MARGENES PARA UNA TONELADA DE

AJO LLEVADA A PASTO.

Margen de utilidad pera Minorista

Plaza de Mercado,

MARGEN TOTAL DE COMERCIALIZACION,

f

d Cuadro N2 35w Precio de Venta Productora
¢ valor costo Tonelada Promedio

yadro No 33
é’ grecio costo ronelada (17 x & 35.00),
4$ Cuadro NE Ay Boeto Mercado ajo comerciantea
& o No 41 Costo compra a0y cofieriolaie.s,
* X onsumidor s

5, Cuadro
ldiay

-~
64 Precio segln o
74 Gas kes impues to®

encuesta €

gan Ordenanza Alca

Produccitne
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onto de ingreso sea elevado O

sino simplemente que el m
Claro estéd que -

ses que pueda vender bien el producto .

los rie amb
sgos también son elevados, porque en la misma for

ma como obti :
o ene grandes Yy excepcionales ganancias, debi-

i 4 .
ciertos agentes fitopatfgenos puede el productor --

do a
perder el producto.
Cascoiéaracteristico es el de 15 poblacidn de José

n el municipio de Pupiales, cuya pobla

a dedicado en un tiempo al
o 8ste finico en el departam
s casi toda la poblacifn de Ta-
por causas desconocidas,

Marfa Hernéndez, €

ci6n agricola, se habf
siend

cultivo
exclusivo del ajo. ento
de Narifio Y del cual vivi
tambud (José Marfa Herndndez) Y

el ajo se "hongueb " ; segdn ellos,
1 cultivp se redujeron AR s < gt R AACE ) Sl

y tanto la actividad

como €
5in embargo 108 productores

otros productos.
a de

la asistencia técnic
& Fnvde volver &

entonces
continfian s
entidades nacionales
1 desarrollo

olicitando, afin -hoy
dedicadas a sto,

recuperar € del cultivo.

ste proceso econfmico

14.3%, el cual, aunque
del productor: SA R e
parte del intermedig
del productoO. el in-

2*928100, en otras -
puesto en la pla-

diario rural, en e

n de ytilidad del
o con el margen
ptabilidad por
kilos

El interme

obtiene un marge
es bajo, comparad

go es de mucha ace
por cada mil

ximadamenteé $ .1
kilo de a]0.

bar
rio .
termediario gana apro
¢ 13,00 POr ¢

En efectOy

palabras ada

>a de mercadoOe.
n la pleza de merca=

producto e
sbilidad- Generalment®@ el mi-
do vende este producto al --
Hay dos clas€® de atados:
dia 1ibr?@ y Ao RN

ribuidor del
;6n su rent
5 de merca
de atados -
ro de una me

El dist
do obtiene tamb
norista de la plaz
consumidor en forma

e T R T s e e

gtado
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En su distribucidn al por menor, el ven

en los mil kilos del producto o sean

con tres libras.
dedor ganz $ 3,916 ;00
¢ 3.95 por cads kilo de &J0-
cidn socisl de este tipo de vendedores,

Teniendo en cuenta la situs
la ganancia obte-

nida es de grahn sceptabilidad.
L DE UTILIDAD PARA

ANALISIS ECONOMICO DEL MARGEN REA
UNA TONELADA DE AJO LLEVADA A PASTO.

sin embargo hay que ‘tener presente los ingresos rea

les tanto del productor como del intermediario mayorista

y del minorista.

Al terminar el capitulo sobre produccidn, especifi-
1 de utilidad que obtienen

jo en los diferentes muni-
de porcentaje entre -

ble (81.4%) y-el mar-
rocedi~-

camos claramente el margen rea

Jos diferentes productores de a
cipilos- Existe una gran diferencia
el margen de utilidad promedio conta
gen real de utilidad promedio resuelto mediante p

mientos econdmicos - (33,46%)4

si se tiene en cuenta al comercian

i1idad simplemente al efectuar el
porcentaje es bajo ¥ haria pen-
Ve e - (s L LU Gl
en esta transac
la -~

En la misma forma

observamos’ que Su ut

o es de 14.3%: . este
btriene una baja

ante
de una semana de viajes,
& expresada en el --
e es del B7-2%»

te,
negocil
sar gu

bargo.
cifn comarsialing gast

dera Y RN (e g
d mensual, 0O s€8 qu

e el comerciante 0

si consideramos qu
a m&s
ad para gl est

e el comerci

verda
cdlculo de utilida
e el comer—

claramentée qu
8 en Cuar‘lto

s maneras 88 deduce
e teniendo la primact

idad se refiere.

De toda
ediario sigu

P e aaR el
sles de util

a mArgenes re
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Los mér
de mercado estdn en un i
intervalo del 8.6% Y

6n del producto, bien -
dias.

genes reales de utilidsd paras el minorista

de la plaza
el 1752%, 'puesto que 1s evacuaci
puede hacerse en-una semana como en 195

2lisis nos confirma la efectiva utilidad ‘que

Este ana
se extrae de la produccidn VY comercializacidn del ajo.

VALOR TONE- UT1LIDAD MARGEN  MARGEN

AGENTE
TIEMPO Cont. Real
VARIABLES LADA AJO. o
g CONTABLE gy s wtilid. Utilid.
PRODUCTOR 28 . 777 52,710 450 - 81-4% 33.46%
MAYORISTA 103,146 12.928 8 44.3% B7-2%
MINORISTA 116.074 5,916 8 o 15 4.3% 8.6%
CONSUMIDOR 120 .000 & = 2 I
SINTESIS,
Teniendo en cuenta los diferentes costos, tanto de
producciﬁn como de comercializaciﬁn, vol@menes Y precios
de comercializaciﬁn se desarro-

el proceso

del productO,
anera:

11a de la siguiente m

Producciotn total toneladas semestre 425 .9
produccifn comercializada toneladas semes-
' F74 0k

tre /4
Gastos de produccion por tonelada $ 28.777 4=
B e A O e Lol TG para somerciantes !
por tonelade 102 -487 -~
Costos de CONEFCializacién por tonelada 659 .-
Precio Yo BN ESIPOK tonelada 116,074~

4 contable para el Comerciante ;j-;

Rentabilida

al utilidad para el comerciant®

Margen r¢
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intervencion en el mercaedo de los diferentes a=

ent \ 3 ] Arc1.0dac ang
gentes y la dive ~idad de canales que recorre el produc-

to para llegar al consumidoF;
s en el proceso economico.

incrementan notoriamente -
los costo

pende del dominio

E1 comportamiento del mercado de
imponen --

jercen los comerciantes qulenes

que sobre €l e
1 movimiento de oferta o demands

los precios de acuerdo a
a experiencila y: &mn =

del producto, basados ante todo.en 1l
El mercado en gene-

ento personal del mismo.

el ‘conocimi
el escaso nivel educacio

ral se encuentra desorganizado,
o han permitido una orga-

nal de los agentes de mercado n
1 desarrollo —=

nizacion o demanda que garantice el norma

del proceso.

ciantes se hallan ahfrentadost gudifierentes

los principales se€ destac
sez de vias adecuadas P
problemas de tipo

se permitiria

Los comer
an la carencia

problemas: entre
are Bl

rotal de crédito;
productos Siendo éstos,

erno los solucionara.
nto del mercado y posib
situacifn que €n
o de los consumidores.

la esca

transporte del
si el gobi
abastecimie
osto del mismo,

g en benefiCi

regional,
lemente dis

un asdecuado

minucitn en el
ancia redundari

gltima -

inst

1ZACION DEL AJO.

PROBLEMAS DE COMERCIAL
os problemas de comer

de considerar 2
0s los productos 2

Hemos
son generales par
el Departamento de Na

ideran como gran pro

cializaciﬁn .
LOS comerciantes

gricolas en

Fino -
blema;
yen &d

la escaseZ de
emés los €D

encuestados cons

e RO el departamento de Narifio; dinclu R
Skt e la falta de medios de transporté: los _

merec y una RS ot de créditos
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Considerandose este producto de mucha rentabilidad
7

se hasce necessrio crear unos centros de acopilo especifi-

1o anterior es problema también para el comercian-

cos ;
sladarse a lss mismas plantaciones para -

te que debe tra

hacer el negocio.

a8 crear una comercializadora y dis
amento de Narifo y con se-
n todos los imple-
6n del pro

Si se pretendier
tribuidora de ajo en el depart
posiblemente sé obtendria
y b&sicos para la conservaci

ema de bodegaje en hrdeniva s
y que conlleva

de en Pasto,
mentos requeridos
to especialmente el s1st
ental de la comercializacibn,
el incremento de cultivo
an rentabilidad de este pro

duc
pecto fundam

ria - como consecuencia por perte
de. los productores dada la gr

ducto.
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CARACTERISTICAS DE CONSUMO.

5.

ASPECTOS GENERALES.

5 narirfenses generalmente

Cada una de las poblacione
do o feria de venta de

durante la semana un merce
artfculos, de primersa necesidad, especislmente agropecua-

1a mayoris de estas poblaciones care-
slizacidn del mercado ,

realiza

Sin embargo,
un lugsr apropiado para la re
o la misma plaza principal
onces en'plasza de mercado” -

rios.
ce de

en efect de la poblacifn se con
vierte. ent

Ipiales, Tdquerres: Sandoné,

plaza de mercado,
do en la plaza —=

A excepcifn de Pasto,
sf poseen por lo menos una
realizan el merca

dro No 44).,

Tumaco, gue

1as demas poblaciones.

principal - (véase Cua

alizan 1las poblaciones

5 semanales las re
da la ciudadania, NO

con afluencis de to
5ino también de las veredas adya- -

des que si poseen plaza
dos los dias de la sema=

Estas feria
los dfas domingos
sglo del cascPO urba

a la poblaciﬁﬂ’
o duranté to

no y
Las ciuda

centes

de mercado,

na.
' 1o el consumo del
i gste capitu
Vamos & considerar en i
orque siendo la
ajo trat&ndolo exclusivamente an Pastoy P qrelativamen
g e 1 ra 5
capital del departamento de NariflOu: encilel
te la mayor parteé de su poblaciﬁn,
DISPONIBILIDAD DE PLAZAS DE MERCADO -
L az a5
' 0
tran " 1 lpludat ae pPasto cuath P pi
8= SR inte Supermercados y ge
irededol b o e
: jerOS principalmente para la

de mercadoO

e
también mercado® cf



CUADRO N@ 44,

DIS NIBT
PONIBILIDAD DE PLAZAS PARA MERCADEO EN

POBLA
129845,

CIONES DEL DEPARTAMENTO DE NAR INO
g

Plaza de
mercado

Plaza de la
poblacitns

BERRUECOS
BUESACO
CONSACA
CONTADERO
CORDOBA
CUMBAL

EL TAMBO
GUACHUCAL
IPIALES

LA FLORIDA
LA UNION
NARINO
PASTO
pOTOST
PUPIALES
¢ ANDONA
TAMINANGO
TUMACO

X
X

AT I IR 2 G G WS N

___.._,——-'__—_

TUQUERRES
jzadas pPoOr esta inves-—

FUENTE :

An4lisis d

o Encuestas real
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de productos sgrficolas-

Las plazsas de mercado estén ubicsdas en do :
de ls ciudad: s siguien
y El Tejars
ntander,

El Potrerillo, Los Dos Puentes
r

Los mercados callejeros se rea
Parque de Bombon&, sector ..

tes puntos
rio Obrero
Avenida S@
a Normal Nacional,

Bar
lizan en:
zsledafio @ 1t

Pandiaco, etc.

cados hacen com- -

acifn que estos mer
adera o de cue-

La comercializ
esde verduras h
hortalizas.
amiliar, anima

asta productos de m
todos 1lios iproduc tossqy
JgaddondsEiicos  BaVegHRp - -

prende d
e confior—-

granos s

riQis
s canasta f

man 1

ductos d etc-

e madera:

e ato s peRiiare’cen abiertas

ana y los mercado
dias s4bados - Los su
s diss, incluyen-

las plazas de
s dfas de la sem
pecialmente los
abiertos todos 10
edio dia-

En Pasto.,
s calle-

e todos lo
e realizanl es
permanecen
s hasta el m

durant

jeros °
permercados

dos l0S domingo
plazas de mercado coO-

antes de las
ermercados €X

o1 wlieS comerci
pen--

Tant
mo los deldios mercados adyacentes VY sup
den entresias productos agrfcolas el ajo-

En general, los consumidores prefieren el ajo crudo,
aunque trambién en los supermercados se encuentran botes -
que contienen ajo procesado.

Segdn encuestamiento. la variedad del ajo que los -
consumidores ag preflenen €S de ajo rosado. de semilla -

do ajo peruano-

peruana com@inmente llama



1L EZAGENOBEE TONPGUIMICA 'DEL A0

i
U

o asie wrikiza a AL TS
e uchrdas6gaB§ras, espe

Egua roduc¥C
cia °p yndimento pare ac
roteinés A pa e procesamniengogy
en trata
mient ginakbes 4 628’ e
Grasss
(6 i
Hidratos de carbono 56.3
celu ilo ngp leenTlclg, el caje €S Utéi87adw cOmo
@o adiT Cenlzas nto nuestras amas de casa comy LR grandes
che -os de restaurantes tratan .J‘.'r'.:)s alimento
2 e : )8
S hiar%?ﬁ GQOEsrbdﬂ$lﬁé$ G299 dRepEnT5s5s

con qEntre'
cérldos), Elolor especl 51 de los ajos se debe a

(monosa

una eséﬁ&‘a; conte 'ﬁ&dé“aprbgg agmen%es ﬁmEEBﬁﬁ?ciﬁnLHe

229 £ormada prin%lbélménf eJpor Birﬂisﬁffu?é qerafyedee-
B » egtb&b‘*ﬂﬂai” 48118 ATREAR 5

que, cOMO hemos’ Lyigto en”

tras la 80018‘:“\r5n fe?mbﬁtbd nen ATl*RﬁdgnldtadUQ. D AN

p r Qe IS wiawo. (En los supermercados se prg
L asme adde ¢l TERSDIER capecida

(ITAMINAS (pOr 100 gramos) -

17 miligramos

Vitamina C

$ ¥ ina A PRECIOS gonsy i
Wﬁtamina B1 4‘;»?0.1 il
vitamina B2 j,00 0.1 .

SALES MINERALES:
g0 milighanes

Azufre

Sopdio &S

Calcio 30 B R

Hierro Al s CirouUns
EBYQQOpv 0.004 14
»SE1BERS # 4 indiciose

y
1

@mos



UTiLIZACION peEL AJO.

Egte producto S€ G oM e ERHVETROES maneras, €spe
2

condimento, para procesamiento y en trata

cialmente como

mientos medicinales_

0 es utilizado como

menticio, el a]
ndes

En el camp?® all
tranto nNues

gondimentos tras amas de casa como los gra
chefs VY cocineros de re

con ajo @ fin de darles s@

staurantes tratan otros alimentos

bores deliciosos © spetitosos -

lu-~-
ido

1as empresas val
1 ajo produc
n el procesamieg

o Inabfamos indicado;
ran parteé de
mplearlo e
especialmente los €
En los superme
Sl el diviiels

Como Ya 1
nas €n especial: adquieren 9

Narifio con ol robyleiEive de e

nlatados, © en
Fefhdos SeHpnE

ntes capacidg

efn
to de 0Ot

el proces

ros i MEC Stz
1 mismoO -

amiento de
o en envase

senta el ajo procesad

dJes y en precilos asi:

BOTE PRECIOS

ZA7 Ol ¢ 146,00

164 -4 grmse 30,00

134.1 d 25,00

122.4 " 34,50

106 GIEIL 29,00

0, AOR U 10) &Y

Lzs presentaciones BT s st 164 .4 L A
cal de. AJO por esté circuns

que ek 1a s presentaciones -
r tratar®

Al AE eI po 2 P

tanc
dé'“12244 grmSeg 10 B ag e
fés"ﬁltimas de al® pure
vemos claramente que
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- " .
s{cE64,47grmss., importan $ 30,00;2entoncescékvkiloudel
cel vkl uage li=

dsglcdetajorimportsa
ronelada de sal de

$ 182,48, Esto hacesentoncesngue una
ajo procesado cueste $ 182,480,00
: ,00 -

& I_ a

si analizamos el contenido.de ajo procesado en
pre=

sentacifn 4o D2l ANgEMehsnos cuesta el kilo $ 257,35

1o que implica que 15 tonelads alcanza UN Valor deAdO

¢ 257.350,00-

za en la condimentacifn de alimen-
del ajo son universalmente.

n volumen para enumerar -

Este ajo s€ utili
LLas virtudes culinarias

tos .
a necesario u

reconocidas; serti

1as recetas en lgs que entras

COMPARACION DE PRECIOS ENTRE SAL DE AJO PROCESADA g

AJO NATURAL - 10,9820

Precio Diferencic

Precio Precio

b ot

NO Bote Precio al
(En gies pPGb. En & _(En $) (En $) -Ajo natu
(@) por Kl.por TonLiral aly=
cO md .

e e SR gL
1 377 146 .~ AT T 287 279 120 .000 267.270
2 164 .4 30 .- 182,48 182.480 120.000 62.480
3 134.1 25.— 186.43 186.430 120.000 66.430

_____.,__________#_ﬂ,__._______

las gSEEENRPTE
AweSgegarn  ellc

cios de supermercados.
uestamiento,
e los botes GU€ contienen e -

randes di
1 yendida al
ercados.

ferencilas entre

S allphesta d
consumi

se ve gue existen g
5 de a]jo natura

expende €f
Udie delnpas

De acue€
sal de ajo.
el costo de 1la tonelad

dor.y 1la s il dElagoEuEe =S
ta que los pr

los superm
ductO proce-

los" cOStDS

Si se tiene en cuen
sad0, imcluyen tahto el costolpor e e
de t ranspPyr o etcs, SE€ deduce que 108 graneros Y BUNRE =
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mefcados guetvenden el producto, sacan-u eal
uns eleveds' utili-

dad contable i
: . simplemente por i e
llevar a cabo®1a®y & il
a“venta.

r

¢ I3 i i +
s diferencia entre 1os envases 2 y-3 se debesad!
cpdidadf yc fiorma del mismo envase. \ ea gely

COMPARACION DE PRECIOS ENTRE AJO PROCESADO Y AJO ==

NATURAL 5 1.982.

Bote Precio Precio Preci i
' C1l0 Precio
No (En gr.) gl Pabl. (En %) (En $) Ajo natd Dife-
En SO Hels K1, Por Ton. ST e A= e =—
Consumid. cia-
o (2)
257,35 257.350 120.000 137.350

122.4 31250
273,58 120,000 1535580

106 .0 29,00
289,71 289.710

1
2
3 -0.,76 20,50

supermercados.

273,580
120.000 169.710

———

s de

Segln precio
ramientO -

1.
5.  Segtin encues
Era g oppimoT =

los precios d
inclusi

n diferencia,
Asf mismoO la"di

por la calidad vy

bién que entre
hay una gré
as muestrase

3 esté dada

Se mira tam
o) natural,

promedio de 1
botes 2 Y

procesado y aj

ve en el mismoO

ferencila entre 108

mismo botée.

forma del
una tintu-

Je" CitFeien™

sin embarg?o S
Sber gt el

extracto, macerac
los homedpatas lo

amp 110 espectro’e EldapERes
antisépticOy intestil
la fiebre

En el campo de la homeopatia. gel prepare
g del tbulbo fresce;
crudo , acelté,
io polivalente;

r

reg Fonrmas:
etcd JESSE remec

“medicamento de es to-
dicO .

tra la disen

jeas s

llaman
carminativo,

antiespasmﬁ
trerfa amebiana,

macal,
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+ifpidea y otras enfermedades infecciosas, colerético y -
dierrético Yy
favorablemente contra la hipertensifn, evi
Es un biocatalir

:colagogo, xpectorante., También!es vermifu-
go actla muy
e este modo la arteriosclerosis.
te se hs preconizado el empleo*-
como un re-

Ttando d
Lzador eficsz y Gltimamen
intoxicaciones nicotinicas,

ombatir el complejo sintom&ticor--
o en cuanto afecta a 1ok acclon
anguineos, las altera-

del ajocontra las
medio especifico para C
del tabaquismo; Y sobre tod
iva del tabaco sobre los vasos s

noc
s cardfacas y las perturbacione

cione s digestivas.

VOLUMEN DE CONSUMO .

se ha con--

as a las amas de casa:
sn de es-

s familias de Pasto gust

bor que imprime 3 los
dedes curativas --

Segtn las encuest
clufdo gque casi todas la
te producto tanto por el sa alimen--

oo el tratadeSHetlo por lées propie

tos
que el ajo posee-
Seitol (2274820 habitan

do & la poblacidn de P
ilias cada una de 7

omedio de 32.553 fam
stas familias un 80%
1o cual representa

y 4.76 por persona-
ilias consumen al

De acuer
existe un pr
(1) ccarE

tes) ,
consume mensual-

miembros;
mertalin kilo yde ajo,

33.3 gramos dia-
De ello se dedu

riamente por familia
mes 26 tonela--

ce que en Pasto, las fam

das de ajoe.
jo lo Sohs i Euyel los res

netalados en Bastog —

Otro campo de consumo de a
pDe los 65 restaurantes i

taurantes:
(Véase Cuadro NO 45).

encuestamos 11 -

ke =¥

1. UNIVERSIDAD DE NARINO. Estudio de brodueEion. COTSHE
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