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[HTRODUCCION

Segin Rincdn Sepllveda (19), el pldtano parece ser originario de Indo-

china, Borneo y Sian, su nombre cientifico es MUSA PARADISIACA L.

baniel Mesa Bernal (12) en la Revista Agricultura Tropical, describe

que el pldtano tuvo origen en el Continente Asidtico, y en ello estdn

de acuerdo un gran ndmero de botdnicos entre 81los se destacan:

El profesor E.D. Merril en su estudio OBSERVATION ON CULTIVATED.

oLANTS. WTH REFERENCE TO CERTAIN AMERICAN PROBLEMS; publicado en Cai-

va. 1.950, comenta que el platano es oriundo de Eurasia y que en Améri

ca fue introducido por colonos europeos.

-._.-'.__._‘_-_________,_._.M 9

Tesis de Grado presentada por los egresados como requisito parcial pa-

ra optar &l +{tulo de Economista, bajo la presidencia de Edgar Luna

Porpes 1.8 $.5.Cy proafesor de la Facultad de Agronomia de la Univer-

sidad de Narino.

&

ESTUDLO DE LA PRUDUCCLON, COMERCIALIZACION Y CONSUMU Dl PLATANU EN NARiEa
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L1 profesor José Cuatrecasas, manifesto: "hoy dia esta bien claro que

su origen es asialico y que tue transportado al Africa y Amnérica"

Humbolt destacé la importancia que el platano tiene en Mexico y Améri-

ca del Sur on donde sirve coino base del sustento de varios pueblos.

Rafael Uribe Uribe, en su estudio sobre "el banano", manif%esta que
"esta planta es conocida desde el origen del género huiano y parece
contemporanea del hombre primit%vo“. "Sabese que en la parte occiden-
tal de la India se cultiva desde los tiempos mas renmctos, las tradi-
cicnes semiticas 1o hacen originario de las orillas del Eufrates; o-
tras del pie del Himalaya, y otras de la parte Oriental del Indostan".
Textualmente dice que "es natural pensar que con el trabajo de escla-

vos viniese el banano a América y por lo menos algunas de sus varieda

des como el guineo".

E1 mismo autor comenta que el pldatano 1legd al Nuevo Mundo a través

de Espapa, y alli 1legd de la parte septentrional del Africa.

Orozco Andrade, afirma que el pldtano se desarrolla en zonas tropica-

les del mundo, en Colombia constituye uno de los alimentos esenciales

(14).

En estudios realizados en el Departamento del Cauca, Valle del Cauca
y Quindio por Marco Tulio barona y otros (1) se considera que hasta
hace poco tiempo el cultivo del platano estaba, relegado a un plan

secundario y su exp]otacién se desarrollaba en areas de ininima exten
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sidén utilizando wétodus rudimentarios, motivo por el cual tendia a de
= i e {

saparecer como tal, ademas deoestar afectado por plagas y enfermeda-

Al dieminuirse su cultivo en gran escala, nacieron incentivos para 10s
sroductores, mejores precios, aumento de mercado interno, posibilida-
des para exportacion lo cual permite mivar el cultivo del pldatano como
un producto de buen rendimiento econdmico, pero era necesario para e-
|10, utilizar técnicas agricolas mejoradas que permitieran obtener ma-

yor rentabilidad.

Actualmente se esta exportandc platano gracias a la implantacion de

nucevos cultivos utilizando alguna técnica, lo cual permite esperar un
gran porvenir para este cultivo. Existe un gran namero de variedades

que se cultivan en el pais con difercntes noubres segin la region,

las mas comunes son:

Platano harton
Platano dominico

Platano dominico hartdn (14).

E1 cultivo del pldtano es uno de los mds complejos en el pais dadas

las diversas formas de produccion, utilizadas a lo largo y ancho del

territorio colombiano, el mismo autor divide el drea platanera del

pais en cuatro zonas:

"Tiepras fértiles y hlmedas de zonas calidas no cafeteras, cowo Caque



ta, Costa Atlantica, Magdalena medio, Meta y Narino", cuya variedad

credominante es el hartan.

"Tierras fértiles y himedas de zonas calidas y templadas de Ta zona
cafitera del sur-oriente y centro antioqueno, Magdalena y Uraba", en

donde predomina el cultivo del dominico harton.

"“Tierras aridas y secas de las zonas cdlidas", se cultiva el cachacoo

popocho.

"Tieprras {értiles y himedas de las zonas templadas cafeteras", cuya

variedad predominante es el dominico.

E1 platano se caracteriza por ser un medio de subsistencia propio de

la economia familiar, la agricultura parcelaria y minifundista. Pre-

domina en las riberas de 10s rios y en las laderas, de acuerdo con 1o

expuesto por el autor citado.

E1 cultivo del platano en el Departamento de Narino, esta ubicado en

el primer lugar dentro de los cultivos perimanentes, en razon al ntine-

ro de explotaciones en 10S cuales se halla establecido. (20)

Generalmente es empleado CONo sombrio para las plantaciones de café

y cacao, no obstante, €S frecuente encontrarlo como cultivo solo y

como componente importante de la huerta casera. Desde este punto de

vista, para el agricultor, el cultivo del platanc se constituye tan-

to en una fuente de ingreso como en un elemento importante de Ta ali



mentacion humana y animal.
Y

Seyln cifras del Ministerio de Agricultura, entre 1.97¢ y 1.980 la pro
duccion del platano en Narifio se ha incrementado en un 4070 al pasar de
26.000 toneladas a 39.240 toneladas, respectivamente. kste aumento se

debe o una mayor drea cultivada - 4.200 Has. en 1.976 - 10.900 Has. en

1.980, mas no por mejores rendimientos los cuales se han sostenido en

3.6 tontha.

A pesar de la dinamica seguida por el cultivo y la importancia econg-

mica que representa, 108 agricultores se han visto abocados a grandes

problemas tanto en la producci6n como en la comercializacion. En cuan-

to a la produccion sé refiere, el caracter mismo de ser un cultive

tradicional, de muy reducido empleo de tecnologia, baja disponibili-
dad de crédito y escasa o nula asistencia técnica, se ha constituido

en un gran limitante, al imposibilitar el cubrimiento de un manteni-

miento adecuado. A 10 anterior se anaden agudos problemas fitosanita-

rios como 1a frecuencia de plagas Yy enfermedades , especialmente de

Sigotoka (Qgggg;ﬂgﬁé_MUSae) y Moko del platano (Pseudomonas Solanacea-
rum) .

La comercializacion es el mayor limitante con que cuentan los agricul-

tores. La mala infraestructura existente, basicamente el regular esta-

do de las vias de comunicacion, las cuales se hacen intransitables en

épocas de invierno, impiden una facil, barata y oportuna colocacion
del producto en 108 principa]es mercados de la region. De esta mane-
ra, un volumen considerable del producto se queda en las zonas pro-

ductoras, donde 1a demanda es comparativamente muy reducida, ocasio-



nando pérdidas al agricultor.

De glra purte, el sector agricola de Narino, dada la ubicacién geogra-
fica del Departamento, ha estado sujeto a una permanente competencia

de productcs agricolas procedentes del Ecuador.

tn lo que a pldtano se refiere, esta compelencia se remonta a mucho
ticmpo atrds y en cantidades altamente significativas. Segln un estu-
dio elaborado por el ICA, durante 1.980 se introdujo al pais un prome
dio mensual de 770 toneladas de platano ecuatoriano, especialmente
del cultivado en la zona de Santo Domingo de Los Colorados. Este mis-
mo estudio establece ademds, que las causas del comercio de este pro-
ducto estdn relacionadas con precios bajos del producto y costos i-

gualmente bajos del transporte en el vecino pais.

Obviamente, el fendmeno anterior se constituye en uno de los mas gra-
ves obstdculos para el desenvolvimiento de la produccion de platano
del Departamento, en razdn a las condiciones altamente desventajosas

con que tienen que competir en el mercado.

La problematica expuesta y teniendo en cuenta la ausencia de un estu-
dio sobre el platano en 1la regidon, nos llevé a efectuar un diagndsti=-
co de la produccion, comércializacion y consumo del producto, con el
dnimo de que sirva como base para la implementacidon de politicas a-

cordes con las necesidades del cultivo.

Claramente este diagnéstico no puede circunscribirse solamente a 15
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zonas productoras de Harino.

Ly aras de una mayor cobertura, se involucro ¢n el estudio la zona del
Medio Putumayo cuya produccion tiene participacion importante en el
mercado del Uepartamento.

#
No obstante, fue imposible incluir Ufﬁetrps de la produccion en el L-

cuador, dadas las implicaciones inherentes con aspectos estructurales

de otro pais. Sin. embargo, en lo posible se lograron ubicar algunas

cifras sobre flujo del producto a Colombia.
De esta forma, las zonas de estudio, identificadas con la cabecera mu
nicipal mas importantes son: Sandona y Tumaco en Narino y Puerto A-

sis en el Putumayo.

oblematica con la cual se enfrenta el cultivo del pldatano en el

La pr
Departamento de Narifio y la Intendencia del Putumayo, nos lleva a
considerar factores muy diversos tomados con base en observaciones

preliminares Yy generales de la realidad y en supuestos derivados de

la experiencia comu elementos conocedores de la region, y los que

podrian quedar planteados a manera de hipdlesis como:

- La tecnologia empleada no €s la mids adecuada, ademas, la escasez

de recursos y €l aislamiento de las zonas han dificultado la a-

dopcidn y tpransferencia de nueva tecnologia.

- La produccién actual de platano en la zona de estudio satisface




Jlenaimente la demanda del producto, pero la deficiencia en la in-
traestructura de comunicaciones y en la estructura del mercado
del productu impide y encarece la uportuna colocacion del produc-

ta en el mercado.

i.ie una competencia altamente desventajosa con el platana dei

. LA
L cuador, la cual tiende a ser cada vez mayor en la medida en que

se amplian las diferencias en los costos de produccitn y costos

20

de transporte entre esta zona y el vecino pais.

. £1 platano que se consume en la provincia de Ipiales, es en su ma

yoria producto importado del Ecuador.

En este orden de ideas consideramos que este trabajo esta concebido de

manera tal que proporcione elementos de juicio para la problematica

que sobre el cultivo, 1a comercializacion y consumo dei platano en la

zona que nos ocupa, Y para 1o cual nos hemos propuesto caracterizar su

procesn de produccion, mercadeo y consumo determinando también la in-

fluencia que ejerce el producto importado del Ecuador, si tomamos 1o

anterior como el objetivo que nos 1lleva a la vealizacion del presente

trabajo, pensaunos Qqueé tal cometido lo podemos lograr, tal y como en

verdad se hizo estudiando Y analizando hechos especificos tales como:

- Determinar 1as principales caracteristicas de 1a produccidn del

plitano en el pepartamento de Nariio.

. Determinar 1as principales caracteristicas del mercado del platano
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e¢n el Departamento de Narino, haciendo énfasis en cuatro aspectos

escnciales: demanda, oferta, precios y comercializacidn,

Cotudiar el consumo del platano en las principales ciudades de Na-

riho: Pasto, Tpiales y Tumaco.

Finalmente alentamos la esperanza de que lo tratado a lo largo de este

trabajo sirva de la mejor manera a los intereses de quicnes dentro del
sector agropecuario, determinante de la Economia dentro de nuestro De-

partamento, en este momento derivan algunos ingresos importantes o in-

cluso secundarios pero con posibilidades de un mayor rendimiento prove

niente del cultivo y la comercializacion del platano, y también de
quienes consideren la posibtiidad de dedicarsele de manera técnica y

modernizada, en beneficios de mejores condiciones para si y de la zo-

Tt .
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II1. METODOLOGIA

La metodologia seguida en este estudio es esencialmente descriptiva,
puesto que se trata de un diagnostico y consta de los siguientes pa-
505: o) delimitacion y caracterizacidn de las zonas de estudio; b)
Obscrvacidn de la realidad y formulacion de hipotesis; c¢) Seleccidn
de variables; d) Aclaracidn de informacion que pervmita verificar,
rechazar o complementar dichas hipotesis; e) Procesamiento y anali-

sis de 1a informacidn, y f) Sintesis y conclusiones del estudio. +

1. Recoleccién de informacion y disefo de la muestra.

La informacion utilizada se origina en las siguientes fuentes:

1. Informacidn sobre Produccibn.

para estudiar la produccion dc platano en Narino y la Inten-
dencia del Putumayo, Se€ efectud una visita de reconacimiento
a la zona cafetera, Costa del Pacifico y a la region del Pu-

tumayo Medio.

T ——— e et et e

t  La observacion de 1a realidad y formulacidn de hipbtesis quedaron es-

bozadas anterjormente en 1a introduccién. Delimitacion y caracteriza-

cién de la zona de estudio se plantea en el Capitulo No. 3. Lo rela-

Cionado a la sintesis y conclusiones logicamente aparecen en los ca-

pitulos correspondientes Nos. 4o. y So.



Se contd con el asesoramiento de Tos técnicos del ICA, Federa

cion de Cafelerus y Caju Agraria, ademas de la informacidén su
ministrada por entidades y personas conocedoras de las regio-
nes: en base a los anteriores criterios se determindo como cen
trus de cstudios los municipiuvs de Sandona y Tuiiaco en Nariio
y el municipio de Puerto Asié en el Putumayou, centros cuya

produccicn es la mds iimportante.

En los municipios antes citados se determiné las veredas de
mayor produccion de platano, para lo cual se tuvo como crite-
rio de informacion la suministrada por los técnicos de las
instituciones mencionadas a quienes se les practico encuestas
escritas y entrevistas persunales, ademds de las visitas de
reconocimiento a las diferentes veredas.

Para obtener la informacion directa de los productores se uti-
1i76 el estudio de casos, el cual consiste en seleccionar uni-
dades de estudio que constituyan una muestra representativa, a
la ves que abarque las caracteristicas sociales de la pobla-
cién y las caracteristicas técnicas de las unidades agricolas,

con el dnimo de conocer y dar cumplimiento a los objetivos pro

puestos y obtener conclusiones que se puedan generalizar en la

regién (22). .

Una vez determinadas las veredas a estudiar y teniendo en cuen-

ta que las técnicas de produccidn utilizadas son homogéneas en

los diferentes municipios, se determind el nlmero de fincas,



i nformacis o yé
cuya informacion se obtuvo de los cuestionarios practicados a

lus Lecnicos.

Del ndmero totul de fincas se tomo el 107 de unidades agrico-
las, teniendo en cuenta las diferencias sociales, econémicas,
aspectos técnicos del cultivo, areas y ubicacion. Ver Tabla

No. 1

,T_apl a No. 1

CARACTERISTICAS Y TAMANO DE LA MUESTRA A PRODUCTORES

Municipio No. Veredas No. Fincas Casos estudiados
Sandong 5 98 10
Tumaco 6 80 8
Puerto Asis 4 65 6

FUENTE: Datos obtenidos en el Estudio.

9 Informacién sobre Distribucidn y Mercadeo.

Determinados los objetivos del presente estudio y con el ani-

mo de determinar una muestra representativa que permita anali

zar los capales y margenes de comercializacion; teniendo en
cuenta que 10S comerciantes de las ciudades de Pasto, Ipiales

y Tumaco no se encuentran registrados en instituciones como
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Potreritio

Dos Puentes

&y,

Camara de Uom;rcio, se procedid a efectuar dos visitas de re-
conocimiento de las diferentes ciudades incluyendo a Sandona
por considerarla importante dentro de las zonas productoras,
va que de la oferta total de esta regyion gran parte se comer-

cializa en la ciudad de Pasto.

En la primera visita se determino el undmero de mercados exis-
tentes en cada ciudad (ver Tabla No. 2). Teniendo en cuenta
que en los mercados se hallan concentrados la wayoria de co-
mUruiantes y donde acuden ademas tenderos y representantles de

supernercados, quienes distribuyen el producto al detal.

Tabla No. 2

PLAZAS DE MERCADOS EN LA ZONA- DE ESTUDIO

e e e . o T A . At B

et e e b e = - i
i i el A S

Tumaco Ipiales Sandona
Municipal Los Martires Municipal
Central

San José Obrero

Barrig Lorenzo de Aldana

e e e et e e e e e e i e i

_—

e et e

TT—— e e
e s i e

FUENTE: Datos obtenidos en el estudio.




" i
‘& X
En la segunda visita efectuada directamente a 10s diferentes$w®
ercados y teniendo en cuenta la lTimitante anterior, se pro-
cedio a calcular el nimero total de comerciantes, cuya infor
macién fue suministrada para Pasto por el Sindicato de Comer
ciantes y para las demas ciudades por personas conocedoras

de la actividad, cuya experiencia en comercializacion del pro

ducto es mayor a veinte anos.

Conocido el namero total de comerciantes se tomd al azar el
107 a lus cuales se encuestd teniendo en cuenta su distribu-

cion en los mercados, como se denota en la Tabla No. 3.

‘Tabla No. 3

TAMARO DE LA MUESTRA PARA COMERCTIANTES

CTUdadMMMHWJ"—“*d{;ta1 comeéciantes No. pomerciantes encuestados
_—‘_‘—"_'_‘"----w..__...--.___.._ ot e s
Pastg 163 16

Tumaco 80 8

Ipiates 97 10

Sandong 56 4 6

‘—_h——H_, gt o b e — U a———

1/ En 1a anterior informa

se yisitd personalmen

cién no se incluyeron Supermercados, a quienes

te por no ser apto el cuestionario disenado para

Comerciantes.

FUENTE:

Datos obten

idos en el estudio.




Informacidn sobre Consumo. T 4>

La publacion de estudio de la cual se obtuvo la muestra, la
constituye el 5% del namero de hogares para las ciudades de
Pastu, Ipiales y Tumaco, porcentaje equivalente al que toma
o1 DANE, el cual se constituye representativo en el consunio

de produclos agropecuarios.

Dadas las caracteristicas de comportamiento homogéneo, en
visita previa a cada una de las ciudades a investigar, se
determindé encuestar directamente al 7% y 4% respectivamnente,
teniendo en cuenta 1a importancia y la 1niluencia del produc
to en los uercados, en los cuales se 11év0 a cabo las entre-

vistas, como se aprecia en la Tabla No. 4.

Tabla No. 4
TAMARO DE LA MUESTRA PARA CONSUMIDORES
h-.-.-—‘-'—-_
Ciudades  No. de hoga- Porcentaje de Porcentaje No. encuestas
: res sector 1a muestra 5% encuestados realizadas
urbano +
e s,
Pasto 27 .607 1.380 7 . 198
Ipiates 10.437, Bk : %
Tuﬂla(:() i7.111 856 4 28
T S I T
F Datos suwinistrados poOr el DANE. p

FUENTE: patos obtenidos en el e

studio.



Informacién sobre Asistencia Técnica.

Teniendo en cuenta l1os parametros mas importantes a investi-
gar, de tipo técnico, se realizo un cuestionario especial pa
ra lus técnicos que prestan asesoramiento a productores, quie
nes ademis son funcionarios de la Federacion de Cafeteros

=3
2 . . o . {1 -~_ s . i
[nstituto Colombiano Agropecudrio (ICA) y Caja Agraria; su a-

rea de accion estd en las zonas productoras mencionadas en el

presente estudio.

£1 porcentaje realizado de encuestas fue el 727 que corres -
ponde a 18 técnicos, las zonas de informacidn directa fueron:
Sandond, Tumaco y el Putumayo Medio, cubriendo el area de Na-

rifio y Putumayo. Los parametros entre otros, fueron: area de

sccién, hectareas de pldtano sembrado, produccion por hectd-

rea, rendimiento, asistencia y crédito.

frabajo de Campo.

[n primera instancia se probd los diferentes cuestionarios

para ello se contd con la asesoria de técnicos del ICA, es-

pecializados en la materia, se realizaron ajustes con el fin

de darle mejor consistencia y posteriormente se procedio a

su aplicacion,

efectué por 10S integrantes del presente estudio, con el a-

nimo de evitar posibles errores en la recoleccidon de la in-

formacion.
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Lambien so efectuo por parte de los mismos, la cudificacion y ta?
buiacion de los 250 cuestionarios aplicados en total: la tabula-
cion y procesamiento de los datos, de las encuestas practicadas a

consuitidores, se efectud en el centro de computo de 1o Universi-

dad del Cauca y de Planeacidn Nacional Bogotid.

Paia ¢fectuar el analisis de la informacion econdmica inicial y
aspectos técnicos, se procedid a condensarla en tablas con el
fin de obtener la inftormacion global, que permita obtener conclu-

siones y recomendaciones acordes con los objetivos propuestos.

E1 analisis de cada variable se realiza individualmente (pro -

duccién, comercializacién y consumo) y posteriormente se estable

cidé su inter-relacion.

Como elementos de medicion se utilizaron: porcentajes, promedios,
elasticidades, correlacion, andlisis de varianza y calculo de fun

Ciones consumo-precio y consumo-ingreso.

Informacion de Fuentes Secundarias.

Esta informacion fue suministrada por el Departamento Administra-

tivo Nacional de Estadistica (DANE), Federacién Nacional de Cafe-

teros (FEDECAFE), Caja de Crédito Agrario, el Departamento de In-

vestigaciones Econonicas (banco de la Repiblica) y Planeacion Na-

cional (Oficina de pasto).




Saleccion de Variables.

D acuerdo con 1os objetivos establecidos, se tomaron variahles de
Lipo cualitativo y cuantitativo rclacionados con la produccion
= 2

distvibuci n y el consumo, asi:
. Variables incluidas en el cuestionario a productores.

Genecalidades; lugar, nombres, residencia, estudios, experien-
cia en el cultivo. Estructura y cardacteristicas de la finca;
tenencia, area total, drea cultivada, precio, arrendamiento,
clases de cultivos. Costos de produccion; preparacion de sue-
los, siembra, fertilizacion, practicas culturales, mantenimien
Lo, cosecha, comercializacion, costos, crédito y asistencia

técnica. Varios; problemas, soluciunes, suygerencias.
Variables incluidas en el cuestionario a comerciantes.

Generalidades; nombre, experiencia, actividades, volumen que

manejan, areas de influencia, canales de comercializacion,

funciones y costos, recoleccion, almacenamiento, forma de pa-

go, credito, problemas que afrontan, sugerencias. ;

3. Variables incluidas cn el cuestionario a consumidores,

Generalidaues: Jugar mercados, frecuencia de compra, volumen

y frecuencia, preferencias, procedencia, 1ngresos, nlmero de
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personas que conforman el hogar, nimeio de personas gue traba

Jan, salarius devengados, precios, sustitutos, sugerencias.

Variables incluidas en el cuestionario a Técnicos.

Generalidades; lugar, municipios, drcva de intluencia, veredas
que atiende, productores, dreas sembradas, produccion pronie-

dia ano, area total, rendimientos, dumento en la produccidn.

>




[1T. GEWERAL IDADES DE LA REGION DE ESTUDIO

L. Delimitacion y caracterizacion de la zona de estudio.

Las zonas productoras determinadas para el presente estudio en e]
Uepartameito de Narino, quedan enmarcadas dentro del c¢lima cafete
ro sobre la Cordillers Occidental, en donde la pendiente de los
terrenos presentan caidas de ui yran desnivel y hacia el sur en
Sand.ind se advierten mesas y terrenos fértile.. £n la Llanura del

Pacitico, dond ‘11a ubicado el municipio de Tumaco, favore-

cido por el clima tropical hlmed., con una. precipitacion anual de

683 mm. y en donde las variedades vegetales alcanzan su mdaximo

desarrollou. (3)

En la Intendencia del Putumayo, donde esta situado el municipio
de Puerto Asis, predimina la temperatura media (27°C.), cuyas

tierras presentan valles aptos para el cultivo de productos vege-
tales y ganaderia.

Las zonas economicas donde se encuentran los principales centros
de comercializacion y consumo, estan enmarcadas por el rio Guai-
b &1 gur v 1 P0 Juanambl al norte, dentro de cuyos limites
emerge la ciudad de Pasto, como principal centro comercia] y de
consumo del Departamento de Narino; ademas, de ser la capital
&esde donde parten las vias que componen la red de carreteras.

Se encuentra también la ciudad de Ipiales, 12 cual se destaca co-

mo el segundo centro por su estratégica ubicacion fronteriza en




donde se halla concentrado un gran nucleo de poblacion

La ciudad de Tumaco es Ta region econdmica que ocupa el tercer lu-

gar en importancia, adends es puerto sobre el Océano Pacifico

Dentro de las distintas regiones geugraficas en que se divide el
Departamento de Narifo, el pldtano se cultiva preferentenente en
19 Llanura del Pacifico, fundamentalmente en el municipio de Tuma

co, Ricaurte y Barbacoas; en la Region Andina, en los municipios

de Sandona, Samaniego, Consacd, E1 Tambo y al norte del Departa-

mento, en los municipios de La Union y ta Cruz.

En 1a Intendencia del Putumayo, se destacan Tos municipios de

Puerto Asis, Villagarzon y Orito, como la zona mas representativa

en cuanto al cultivo descrito se refiere.

1. Climatologia.

Corén Ramirez afirma: "Segin pisos térmicos el Departamento

tiene la mayor parte de su territorio en clima cdlido 56.1%,

templado el 17.2% y en clima frio el 18.1%4" (3). Ver Tabla

No. b.

Orozco Andrade, plantea que el cultivo del platano requiere

climas calidos ¥ suficientes 1luvias. Se desarrolla normal-

mente entre 1os 0 hasta los 2.000 metrus de altura sobre el

nivel del mar, requiere una temperatura aproximada de 25°C
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Piso térmico

Calido
Medio
}.‘r..iu

Paramo

Total

- 24 -

-

Tabla No. 5

NARINO DISTRICUCION POR PISOS TERMICOS

Hectareas Forcentu jes

Superticie en Kmnz.
18.372 1.837.219 56.1
5.633 563.283 17.2
5.928 592.757 18,1
2.816 281.641 8.0
224819 3.274.900 100
22 .349 —

FUENTE

Est

Lclim

ructura Socio-econdmica del Departamento de Narino, Ceron R.

undo (3).

y una precipitacion mensual minima de 120 nm., cuando las 1lu

vias no cubren esta cantidad es indispensable utilizar rie-

gos (14). '
Pefivela indica que el periodo de 1luvias en la Zona Pacifica
se presenta durante todo el afio, con intensidad diferente en

los distintos meses, la cual es debido a los efectos orogra-

ficos (16). Ver Tabla No. 6.

En la Zona Occidental las Tluvias internas se presentan en

los meses de octubre a diciembre y de tebrero a mayo, en el



K‘-.:V 3
Tabla No. 6 e
CARACTERLSTICAS CLIMATOLOGICAS DE LA ZONA DL ESTUDILO
‘ _ Precipitacion
Regy1dn femperatura “C. (mm) Otras caracteristicas
Lusta Paci-
fica | 24 2000 a 8000 Clima hamedo y tropical.
Uccidental ' 18 a 24 500 a 4000 Clima sub-tropical
Putumayo T 11 a 29 2000 a 4500 Clima hlmedo tropical

FUENTE: +. #+ Datos tomados de Pefvela V. Jorge, (16).

El

+H+ Tomado del Cuadro No. 3-3 Proyectos INCURA 18712,

E

mes de enero se presenta un verano moderado y en junio hasta

septiembre aparece la época de verano acompanada de vientos

52C05.

La época de verano para la regidn del Putumayo se deterniina
en los trimestres de enero a marzo y de octubre a diciembre,

en los meses rvestantes aparece el invierno.

2, Suelos.

Segiin estudios realizados por 1a FAO en 1.965, en Colombia
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axisten ocho clases de suelo agroldgicos; en el Departamentds"*

de Harino se encuentran suelos correspondientes a las clases
[ a VIl y en la Intendencia del Putumayo de las clases II a
V1, caracterizando sus suelos por ser aplos para ia agricul-

tura, ganaderia y reforestacidon (10). Ver Tablas Nos. 7y 8.

Para el cultivo del pléatano se requiere suelos neutros (PH
'de 6.5 a 7.0) y sueltos, aunque el cultivo permite condicio-

ligeramente acidas 0 alcalinas de acuerdo a los estudios

nes

realizados por Andrade (10).
2. Aspectos Socio-econ0micos.
1. Municipios y veredas de 1a regidn.

La zona productora de pldtano dentro de Ta region considera-
da para el presente estudio comprende una extension total de
16.579 Kms.2., correspondiente a clima cdlido y templado, ap-
to para cultivos de pldtano, café, cana de aziicar, yuca entre
otros; distribuidos asi:

Extension Kms.2

Municigio
_ Sandona ‘84 (5)
Tumaco 2.925 (9)
’.
: 13.570 (14)

Puerto Asis

L‘?. /

F -
-
o
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Vias do comunicacion.

La Llanura del Pacifico y fundamentalmente su principal zona
productora de pldtano tiene como centro el Puerto de Tumaco,
se comunica con la capital del Departamento por via terres-
tre, la cual se constituye en el Onico medio de comunicacion
a través del cual se establece relaciones comerciales, entre
las dos ciudades en condiciones dificiles dado el pésino es-
tado de la via. Este hecho no ha permitido el desembotella-
miento y adecuado desarrollo de la Costa Pacifica, dotada a-
ademas, de incalculables recursos naturales, explotados por
companiias extranjeras. Con el norte del pais se comunica por
via aérea con la ciudad de Cali y por via maritima con el

Puerto de Buenaventura principalmente.

La Intendencia del Putumayo tiene como principal medio de co
municacién con la ciudad de Pasto, la carretera conocida con
el nombre de "yia al Oriente", construida sobre terreno que-
brado, la cual no permite que el comercio con esta zona se

realice normalmente.

En la Zona Occidental del Departamento se constituye el muni~

cipio de Sandond, cCOMo el principal centro productor de pléﬁg
no: se une a la capital por dos vias terrestres conocidas co-
mo "carretera de la Circunvalacién", a pesar de ser construi-
da sobre terreno destapado en su mayor parte, permite que las

relaciones comerciales de esta zona con la ciudad de Pasto
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sean mas frecuentes y de mayor continuidad.

Marino cuenta con 3.209.6 kilometros de carretera de l1os cua-
les 249 estan pavimentados, 1.964.8 afirmados y 995.8 ¢n tie-
rra; las vias afirmadas no se pueden considerar en buen esta-
do por lo tanto el 92.24% se puede considerar en nal estado,
este porcentaje ha clasificado al Departamento en el noveno

fugar dentro de la infraestructura vial del resto del pais

(9).

En cuanto a distancia se refiere; Pasto y Sandona tienen 47
Kins. afirmados; Pasto-Tumaco 296: de los cuales 86 estan pa-
vimentados y la diferencia se encuentra fnicamente afirmada;
y Pasto-Puerto Asis tienen 221 Kms. en su totalidad afirma-
dos, pero de estructura angosta en la parte de la Cordillera
Oriental. Esta situacidn hace que el transporte sea lento y

peligroso entre las dos ciudades. (9). Ver Tabla No. 9.

Poblacion.

Segin el DANE la poblacion del Departamento de Narifio, proyec
tada para 1.980 es de 929.991 habitantes, el 64.05% lo cons-

la poblacion rural y el 35.95%, el sector urbano.

E1 municipio de Sandond tiene una poblacidn estimada por el-
ismo Instituto para 1.980 de 38.164 habitantes; poblacion

que constituye el #4.10% de la poblacidn total de Narifio. En




Tabla No.

LONGITUD DE VIAS EN KILOMETROS DE
HASTA  PASTO

LA ZONA DE ESTUDIO

Afirmado

En tierra Total

Municipio Pavimento

Sandond 1/ 0 47
Tuinaco 86 210
Puerto Asis 5 216

0 47
0 296
0 221

1/ Via Pasto, La Floria, Sandond.

FUENTE: Instituto Geografico Agustﬁn Codazzi (Hoja de Ruta No. 10).

e] municipio de Tumaco esta calculada en 101.875 habitantes,

los cuales representan el 10.95% de la poblacion del Departa-

mento (5).

En la Intendencia del Putumayo, la zona productora esencial-

nente el municipio de Puerto Asis estd habitado por 17.465

habitantes; el 54.2% corresponden a poblacidn rural y el

45.87% a la poblacion urbana calculada para julio de 1.968.

Ademas,

tendencia estimada

representa el 31.03% de la poblacidn total de la In-

para 1.964 en 56.280 habitantes (15).

E1 fendmeno migratorio se realiza por parte de campesinos po

bres que em

tye otros y una Ml

igran hacia el Valle del Cauca, Huila, Quindio en

nima parte lo constituyen personas con ma-
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yores recursos que emigran hacia las ciudades en busca de‘ét%
ducacion superior para sus hijos, este flujo migratorio se
conoce con el nombre de flujo interno; también se observa un
flujo exlerno especialmente haciaila zona platanera de Santo

Domingo de los Colorados en el Ecuador.

4. [Educacién y nivel de vida.

La labor efectuada por el sector oficial ha permitido que

110.286 ninos se preparan anualmente en primaria, en el sec-

tor urbano y rural.

Del total de estudiantes de primaria el 10% corresponde al

\

municipio de Tumaco, el 2% a Sandona y el 21% a Pasto, ciu-

dad donde se halla concentrada la mayor parte de la pobla-

cién estudiantil.

Nayifo cuenta con un total de 3.368 aulas y 3.444 maestros

de primaria, un promedio de 32.75 alumnos/aula, la capacidad

es de 40, por tanto hay una sub-utilizacion de 18% debido a

la falta de estimulos y limitantes de distancia y transporte

para los estudiantes. (9) Ver Tabla No. 10.

En lo que respecta d la ensefanza media, existe un déficit

especialmente en la zona rural, las cahezas de municipios

cuentan con colegios, gue son insuficientes al volumen de es-
&

tudiantes; generalmente emigran a estudiar a Pasto que cuenta
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con un total de 30 planteles educativos para educacion

davia como se denota en la Tabla No. 11.

Secu
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RESULTADOS

1

Y DISCUSION

Caracleristicas de la Produccion.

1

Sandona

L.

Aspectos Generales.

E1 municipio de Sandona es una region de clina templado,
con una temperatura promedia de 22°C. Presenta una topo-
grafia bastante quebrada, donde se cultiva maiz, café,
cana de azicar, fique y paja toquilla, con la cual han

constituido una pequena industria manufacturera y sSus

productos son conocidos a nivel nacional e internacional.

Los agricultores en su mayoria son personas de escasos
recursos econdmicos y de un bajo nivel cultural; aproxi-

nadamente el 10% de los encuestados han realizado cursos

de capacitacion técnica.

La Federacion de cafeteros y la Caja Agraria, prestan

jsesoramiento técnico a Tos caficultores de la region,

en tanto que para el cultivo del platano es mas restrin-

gido como se observa en 1la Tabla No. 12.

En la pegion se encuentran plantaciones que sobrepasan

los 20 anoss actualmente se ha renovado el 11% del area

sembrada, cultivo que se utiliza, ante todo como som-

brfo del café; ya que las limitaciones en el crédito, el
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alto costo de Tos insumos y la falta de asistencia técni¥
ca no perwiten que se desarrolle de igual forma que el ca

lé.
1. Manecjo del cultivo.

F1 manejo del cultivo en la zona de estudic se reali-
za en forma rudimentaria sin tener en cuenta los avan
ces en.la técnica. Los cuidados en el proceso produc-
tivo se reducen a prdacticas neccsarias para su conser
vacion, basados en 1os conocimientos adquiridos por

la experiencia, los cuales se transmiten entre culti-

vadores.

Preparacién del terreno.

nNo

Los suelos de la zona son ladercsos en su mayor par-
te, por lo tanto no permiten utilizar maquinaria, Ta
preparacion en general se hace con azadon o pica, o-
cupando para ello la mano de obra familiar disponible
y en algunos €asos contratada; cuyo costo promedio

por jornal es de $100.00 sin incluir alimentacion.

Aproximadamente el 37% de los encuestados usan el a-
rado con bueyes cuando la topografia del terreno lo

permite, ya Se€ trate de establecer nuevas plantacio-



nes o renovar las existentes.

Lsta practica tiene como fin segin los cultivadores,
destruir los residuos de cultivos anteriores. No se

aplica cuando el cultivo se utiliza como sombrio.

Siembra.

El trazado, apertura de hoyos, seleccion de semilla

son practicas conjuntas.

Para la instalacidn de un cultivo se traza el terre-
no de acuerdo a las distancias proyectadas, luego se
procede a la apertura de hoyos que tienen un didme-
tro aproximado de 40 cms., con profundidad de 40 a
50 cnis., en €1 se ubica el co]iné Y se procede a cu-

brirlo con ceniza, tierra y abono en algunos casos.

Unicamente el 25% de Tos cultivadores desinfectan

los risomas con aldrin y formol, los demdas los 1im-

pian con agua. En la siembra de Tos colinos la dis-

tancia entre cada hoyo es muy importante,. para evi-
tar que las plantas se entrelacen unas con otras.

Esta distancia varia cuando se trata de cultivos a-

sociados.

las distancias para la siembra del platano intercala-
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do con café son de 4 x 4.5 mts. entre planta y surcd, ¢

con los cuales se obtiene una densidad de 550 matas
en promedio por hectdrea; en estos casos el porcenta-

je de resiembra alcanza escasamente el 1ls.

Los productores utilizan como “semilla" o colinos, co-
nocidos también como "Puydn de aguja"“; lo obtiene en
un 50% en sus propias plantaciones y el otro 50% en
fincas vecinas, es el tipo de risoma que mas gusta
porque’ segin manifestaron permite obtener racimos en

menor Liempo, su precio se estima en $1.50.

Las variedades mas conocidas en la region son: el Do-
minico y el Hartén, la variedad dominico es la mas a-
petecida por los consumidores, por el sabor, suavi-
‘dad y calidad, ademds, de ser la que mejor se desé-
rrolla en la regidn. Se conocen otras variedades que
inicamente se cultivan en ndmero muy reducido tales

como: el "Fireno", "Botello" y "Cortaeta".

Fertilizacion.

1 método empleado para la fertilizacidn es el de
weorona” que consiste en aplicar el abono en circulo,
a‘una distancia aproximada de 50 cms. de la planta;

previa limpieza; se aplica con mayor intensidad a
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terrenos cultivados por varios anos. E1 25% de los aw

gricultores abonan con drea y abono triple 15 en can-
tidades que varian segin el tamano de las plantacio-

nes.
5. Labores Culturales.

Con el animo de mantener cultivos sanos, 10s agricul-

tores realizan periodicamente las siguienies labores:

1. Deshoje.

£1 deshoje no se realiza en la zona como practica
necesaria, el 5% de los productores Gnicamente
deshojan las plantas cuando la sombra es muy am-
plia y obstaculiza el crecimiento de los cafetos.
Segin éllos, esﬁa Tabor no es indispensable por -
que el cultiyo primbrdia] es el café; ademas, per
1nitiria la entrada de las enfermedades tales coino

1a bacteriosis (Erwinia Carotovora).

2. Deshije.

Fsta practica la realiza el 62% de los encuesta-

dos para renovar, resembrar y evitar la prolife-

racion de colinos especialmente cuando se trata
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de productos asociados. e

3. Desbellote. _

E1 50% de los cultivadores realizan esta labor la
cual permite obtener "dedos" mas uniformes, de ma
yor grosor; ayuda a que la co;echa se haga en me-
nor tiempo,'también evita la caida del racimo oca
sionado por el peso del mismo y previene de enfer

medades que se transmiten por insectos.

Control de malezas.

Esta practica cultural la ejecutan el 100% de Tos en-
cuestados utilizando generalmente azadon, se realiza

en promedio 2 veces por aho y ademds se hace el pla-

teo dentro de Tos 6 primeros meses.

seqiin Barona (1), las desyerbas con azadén no son re-
comendables, debido a que el cultivo tiene raices su-
perficia1es, 1a§lcua1es corren el riesgo de ser des-
truidas quiténdole vitalidad a la planta ademas, cuan
do el terreno es pendiente erosiona facilmente con
las aguas 1luvias, por ello el mismo autor recomienda
efectuar en su Tugar "plateos" o Timpiezas alrededor

de 1a mata O emplear herbicidas; estos Gltimos no se
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aplican en la region.

Aspectos Sanitdrios.

Enfermcedades.

En toda la zona se manifiesta con mayor intensi -
dad la enfermedad conocida comunmente cono el MO-
KO, la cual ataca a las hojas de la planta, los
frutos no se desarrollan normalmente y presentan
manchas negras. Como control preventivo algunos
agricultores acostumbran a destruir la planta.
Posteriormente proceden a desinfeclar las herra-
mientas con una solucidon compuesta por Aldrin y

formol, para evitar que ellas se extiendan a o-

tras plantaciones.

Plagas.

¢

La plaga mds comin es el gusamo, conocido como
"garreno 0 Taladro" y la hormiga, las cuales ata
can el tallo de la planta. Para evitar su propa-
gacion se emplea Aldrin y Dithane, no obstante,
e] 80% de los agricultores no utilizan plaguici-
das debido a los altos costos, permitigndo asi

L]
su propagacién. Se hace necesario entonces, ini-



ciar campanhas de prevencion y control por parte

de entidades oficiales.

Soportes.

En épocas de verano para evitar la caida de los
ricimos, se utiliza soportes, esta actividad se
realiza con mano de obra familiar; el costo por

unidad se estima en $5.00 incluido el transporte.

Cosecha.

8
La primera cosecha se efectda a partir de los 18
meses, posteriormente se cosecha 10s dias viernes

con el fin de abastecer el mercado los dias saba-

dos, para ello se cuenta con plantaciones de di-

ferentes edades.

Los meses de mayor produccion en el afio son: De

abril a junio y de noviembre a enero.

La mano de obra utilizada en la cosecha es gene-
ralmente familiar, la cosecha se hace en forma

manual, utilizando el machete, cabe anotar que

para esta labor no se desinfecta la herraiienta.



"‘ ~, : 3
. R o
e :"i"’;
5 Bl
U R,

8 %

)
4L X
P

La mano de obra utilizada y los costos causados
en las diferentes actividades descritas estan de-

talladas en el Anexo No. 1.

Produccion y rendimientos.

Para establecer el drea cultivada en la region, se encuesto a
6 técnicos de un total de ¥, quienes son funcionarios de la
Federacion de Cafeteros y Caja Agraria, los cuales estiman el

irca total de la zona en 8.400 hectdreas.

E1 area cultivada corresponde al 12.26% equivalente a 1.030
Has. La produccion promedia por hectdrea para la primera re-
coleccidn es de 495 rdacimos, teniendo en cuenta que el, peso
por rdcimo es de 12 Kgrs.; Ta produccidn estimada para 1.980

es de 6.118 toneladas de las cuales se comercializa el

98.544, para una oferta total de 6.029 toneladas.

E1 rendimiento por Ha. se determina por:

C-12Y < <$,9¢4
= - A

1

R Rendimientos por Ha./afio
Pt= Produccion total ano.

Ac= Area Cultivada.

R =5.94 toneladas ano.
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Los rendimientos se calcularon teniendo en cuenta la product?

vidad de cada hectarea.

Existe un desequilibrio en ciertas épocas entre la oferta y la
demunda , corresponde a las épocas de verano en las cuales esca

sea el producto. Este problema se soluciona con la importacion

del producto ecuatoriano.
Analisis de Costos de Produccion.

Los costos por hectdrea se analizan para el cultivo, asociado

con el café, en estas areas se genera la mayor productividad.

Los costos se calcularon con los datos suministrados en Tos
anexos 1, 2, y 3 en los cuales se establece las erogaciones

hasta los 2 anos de establecimiento del cultivo.

Para deducir el comportamiento de cada uno de los costos por
los diferentes conceptos: mano de obra, fertilizacidn, utili-
zacion de pesticidas, transporte, etc., se procede a realizar
dos tablas que permiten comparar los costos de instalacion y

mantenimiento, las inversiones e ingresos para cada region.

Para Sandond se tiene en cuenta los siguientes promedios:

En una hectdrea S€ siembran 5.050 matas, de las cuales

4 500 corresponden al café y 550 a platano.
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A Tos £ anus se cosechan 1.045 racimos y 4.500 kgrs. de
café.
A partir del 30. d4no la cosecha es permanente se estima en

941 racimos y 4.050 kgrs. de café por hectarea/ano.

De 1o anterior se deduce To siguiente: el mayor gasto se gene
ra en mano de obra, la cual corresponde a 358 jornales que e-

quivale al 26.7% del costo total de la produccion a dos anos

que es de $134.201.00. (Ver Tabla No. 13).

La incidencia del costo de Ta semilla es del 20.5% y la canti
dad de abonos que se aplican equivale al 15.4% del costo to-
tal, lo cual indica el reducido uso de fertilizantes por par-

te de los cultivadores que permitan un mejor desarrollo de

las p]antdé.

Siguiendo el orden de fimportancia; se ubican lus gastos por
depreciacion, administracion e interés, que corresponde al
17.7%; inmediatamente se ubican los costos para preparacion

del suelo con el 9.9% y el transporte que equivale al 6%.

l.os porcentajes por el resto de conceptos: utilizacion de
pesticidas y soportes son del 1.8% y 1.8% respectivamente,

la incidencia de estos es minima.

En sintesis el cultivo estd sometido en To que respecta a la
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utilizacidén de técnica, control sanitario y dends labores en
su mayor parte al control manual cuyo efecto incide en una

mayor utilizacién de mano de obra.

La falta de vias y el mal estado de las ya existentes, origi-
na repercusion en el transporte, y sus causas inciden en los

altos precios de venta al consumidor.

1. Costos asignados por proporcion.

L

Con éi fin de determinar el costo para el pldtano &n zo-
nas donde se cultiva en forma asociada, se plantea la si
guiente proporcion:
X o=
M K
X : Costos totales
Yy : Costos del pldatano
¢ - Produccion de pldtano por hectérea a precids de mer
cado.
M : Produccién total de los dos cultivos a precios de

mercado.

X = $134.201.00 (Anexo 1)



+ 51 -

K= $125.400.00 +

M = $440.400.00 +1

de donde el costo de instalacidn del platano es de

$38.213.00.

Los anteriores datos se utilizan para calcular los costos

totales de la produccidn de platanoc teniendo en cuenta lo

siguiente:

Costo de produccion

de 1 tonelada de Costo_de produccidn por Ha.

Rendimientos por Hectarea.

platano

E1 costo es igual a: $6.433.00, para un costo total de la

produccion de:

Ctp = ﬁPt % G

ctp = Costo total de la produccion

Pt = Produccidon total (6.118 ton.)

Ct = (Costo de produccidn/tonelada ($6.432 00)
Ctp = $39.357.094.

* Produccién de 1.045 racimos Ha. a un promedio de 12 Kgrs. racimo y

a un precio de venta de $10.00 kilo.

™ Produccién promedia de café de 4.500 kgrs. Hectdarea a un precio de

venta de $70.00 kilo.
UNIVERSIDAD PF NARING
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[1 drea correspondiente al municipio de Sandona en 1.980°
produjo 6.118 toneladas de platano a un costo estimado
de $6.433.UO por tonelada para un costo total de

$39.357.094.
Costos de instalacidn, mantenimiento e ingresos.

De] anexo 1 se elaboran las tablas 13 y 14, distribuyendo
los costos para dos ahos y considerando Tos supuesios men

cionados anteriormente.

Los datos de mantenimiento del cultivo a partir del ter-

cer ano corresponde a los suministrados por los producto-

res, en los cuales se aprecia lo siguiente: Las erogacio-

nes para otros insumos tienden a ser constantes, en elios

estan representados los cuidados fitosanitarios que gene-

ralmente son rutinarios destacdndose el gasto por transpor

te.

La mano de obra disminuye para el sexto aho en 3.1% con
respecto al tercer afio donde los costos son mayores, esto
se debe a que el mantenimiento del cultivo se hace median

te la aplicacion de abonos y pesticidas.

Ingresos hasta los dos afios 1.045 rdcimos, a partir del

tercer ano, Se cosechan novecientos cuarenta y un ra-

cimos; el precio de venta es de $120.00 rdcimo aproxi-
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madamente.

Ingreso Bruto para Platano.

20. ano: Venta de 1.045 rdcimos a $120.00 $125.400.00

Menos costo de produccidn 38.213.00
Flujo Neto $ 87.187.00
Tabla No. 15

FLUJO DE FONDOS POR HA. DE CAFE Y PLATANO - SANDONA 1980

Anos Egresos Ingresos 7 | Saldos

1 93.907 <= - 93.907

2 53.819 440.400 386.581

3 48 . 846 ' 396.420 347.574

4 18.658 396.420 347.762

5 48659 | 396.420 347.761

1 6 ; 46.504 396.420 349.916
$1.685.687

Total de Ingresos Netos:

1 — e
N BRI

La Tabla No. 15 sobre flujo de fondos es el resumen de Ta

informacign dada en la Tabla No. 14; en 1a No. 15 se apre

|
]
|
|
E
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cia lus ingresos netos esperados hasta el bo. ano, per{af‘

do en el cual se regulariza la cosecha y los ingresos.

Los ingresos a partir del 20. ano son rentables, para un
promedio anual de $280.948, equivalente al 174 del total

de ingresos en los 6 anos.

4. Proyecciones de la Produccion y Oferta.
La experiencia de varios afos y las estadisticas recopiladas

por la Federacion de Cafeteros, han servido para que 10s prac

ticos que trabajan en esta Entidad consideren:

Que el andlisis de proyeccion debe hacerse teniendo en cuenta

los dos cultivos, especialmente en regiones cafeteras donde

e] platano siempre S€ cultiva como sombrio del café.

Los datos permiten establecer una proyeccién para 1.985 de

4 D00 hectdreas sembradas de café y platano. +

No existen estadisticas que permitan observar el comportamien

to de la produccion en los Gltimos anos, por lo tanto se pro-

cedié a calcular los porcentajes de area cultivada y produc-

——. ——

os por dJairo Rebolledo, Jefe Técnico, Federacidn Ca-

+ Datos suministrad

feteros ~ Pasto.




¢ci6n tomando como base la entrevista a técnicos y producto-

res de la regidn.
Purcentaje y crecimiento del area cultivada de Platano.

E1 promedio de area proyectada en cultivo asociado es de
600 Has. ano; en donde se producen 523 rdcimos por hectéarea

en promedio, en una drea de 1.036 Has.; el incremento de

area cultivada es:

Ap = An x la.
An = Area necesaria para producir 523 vdcimes ano. (600 Has)
fa = Incremento de area. (0.1036 Has.)
Ap . = 62.16 Hectdreas. .

Anualmente hay un incremento de drea cultivada aproximada-

nente de 62 hectdreas. El1 porcentaje de crecimiento por aro

es:
PG = 52. X 100
Ab
Ap = Area proyectada (62.16 Has.)
Ab = Area del aio 1.980 (0.1036 Has.)
Pc = 6%

Utilizando 1a formula de crecimiento para n afos, se calcu-

la el incremento de drea con la siguiente funcidn:




Af

Ab

Af. = Ab (1 + r )"

Crecimiento de drea
Area cultivada del ano base
Porcentaje de crecimiento 0.06

Afios posteriores a 1.980 en que se proyecta el creci-

miento n = 1,2,3,4 y 5.

Porcentaje y crecimiento de la produccidon de platano.

<
2.6

ha estimado unh incremento promedio de 600 Has./ano culti-

vadas de café y platano anualmente, con una produccion de

523 racimos por Ha. con un promedio de 12 Kgrs.

Con 1

os datos anteriores se calculd un crecimiento total de

3.766 Ts., para un porcentaje de incremento de:

Pp

PL.

Pc.

i

i!

Pc. = Pp % 100
Pt.1980

produccion total proyectada (3.766 ton.)
Prodqccién total 1.980 (6.118 ton.)

61.6%

Con la foérmula de crecimiento se proyecta la produccion:

Pf.

produccion estimada para anos posteriores a 1.980
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Pb. = Produccidn estimada para el ano base 1.980
r = Tasa de crecimiento 0.62
n = 1,2 .... 09

Para la proyeccion de oferta se considera igual el porcenta-

je de comercializacion en 98.54%.

Tabla No. 16

PROYECCION DEL AREA CULTIVADA, PRODUCCION Y OFERTA DE PLATANO

SANDONA - AROS 1.981 - 1.985

Afios Area cultivada Produccidn total Oferta total en
en Toneladas 1 Toneladas 1
1.981 1.092 9.911 | ' Y.766
1.982 1.157 16.056 15,822
1.983 1.227 26.011 25.631
1.984 1.300 42.138 41.523
1.985 1.378 68.263 67.266

FUENTE: Datos suministrados por técnicos y productores.




Sintesis

La caracteristica primordial en la regidon de Sandond es el
cultivo del pldatano en asocio con café; la produccion de di-

chos cultivos se comercializa dentro y fuera de la region.

E1 platano, objeto del presente estudio, se cultiva a una
distancia de 4 x 4.5 mts. que equivale a 550 plantas por Ha.
de las cuales, el lo. afio se producen aproximadamente 495

réacimos y el 20. afio 550 racimos; obteniendo un total para

los 2 anos de 1.045 racimos. (el peso promedio de un racimo

es 12 Kgrs.)

A partir del 30. aiio la produccion se considera normal o sea
de 510 racimos en promedio por ano; el mantenimiento se rea-

1iza con mano de obra familiar.

Con el fin de estimar el drea cultivada de platano se visito
6 técnicos que equivale al 75% de los funcionarios de la Fe-
deracién de Cafeteros y Caja Agraria, de cuyos datos se obtu-
vo los siguientes resultados: E1 area cultivada de platano pa
ra 1.980 se estimé en 1.030 hectareas, a la vez se considera
un incremento por ano de 62 hectareas, estimando que en 1985
el drea cultivada serd de 1.378 hectdreas, la produccidn to-
es de 6.118 toneladas y en 1.985 sera de 68.263

tal estimada

aproximudamente.

se considera que la oferta para 1.980 es de 6.029 toneladas
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y el rendimiento por hectdrea es de 5.94 toneladas/afo. Ade-
nds, utilizando el método de proporcion se estima que el cos
to de produccion para platano en asocio con café es de

$36.213 y los ingresos netos esperados son de $280.948.00 e-

quivalente al 17% anual (Tabla sobre Flujo de Fondos).

De acuerdo al andlisis econdmico indica que a partir del 20,
ano el agricultor obtiene ganancias aproximadas a 109% con

relacidén al costo de produccidén para los dos cultivos.

Los problemas marginales que afrontan los agricultores son
la limitacidn en la técnica para cultivar el platano, el al-
to costo del transporte, la falta de créditos y de incenti-

VoS para una mejor y mayor produccion.
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Tumaco. -

1. Aspectos Generales.
La Llanura del Pacifico situada al suroccidente del pais,
es la region uds importante en la produccidn de pldtano en

Narino.

Sus gentes, en su mayoria estan dedicadas a diferentes ac-

Lividades como pesca, ganaderia, explotacion maderera, cul
tivo de coco, maiz, platano, cacao, palma africana y fruta
les: se ubican por lo general a las orillas de los wios,
por esta via les es facil transportar los productos y ex-

pender en el mercado.

E1 pldatano se considera en la regidn como cultivo secunda-
rio, 10s principales son cacao y palma africana. Se lo uti
liza como sombrio semipermanente del cacao, la mayor parte

de la produccidn es consumida por los habitantes de la re-

gion.

En la poblacion de Tangarial se encuentra ubicada una gran
ja de propiedad del Instituto Colombiano Agropecuario, de-
dicada a investigaciones de cultivos propios de Ta region.
En lo que respecta al platano hay proyectos de mejorar su

explotacion en forma asociada.

E1 15% de los cultivadores han recibido cursos de capaci-




tacidn por parte del ICA, los cuales les permiten tecnifi-
car la produccion; en general, la poblacion es de escasos

recursos econdémicos y culturales.

Los créditos son casi nulos, los asesores técnicos manifes-
taron que del total de préstamos, Gnicamente un 2% se o-

rienta hacia el cultivo del platano.

Los problemas que han generado una disminucidon en la pro-
duccién son: la falta de incentivos, elevacidn en Tos cos-
tos de los insumos, inexistencia de un mercado estabie y
la poca o casi nula asisten;ia técnica y de créditos; he-
chos estos que obligan al productor a considerar que el

platano bajo esas cendiciones no es rentable.

1. Manejo del Cultivo.

Las practicas en el manejo del cultivo son minimas; se
limitan a cuidados rutinarios sin proyeccidn hacia Tos

mercados que demandan el producto en cantidades mayo-

res.
preparacion del Terreno.

E1 terreno es arado con un instrumento operado por el

agricultor, la labor consiste en movilizar la tierra y




construir surcos para evitar el desmoronamiento.

Aproximadamnente el 10% de los productores realizan esta
practica, y é1 90% restante lo realizan con pala o aza-
dén. La mano de obra contratada es minima; el mismo a-
gricultor ayudado por su familia desempena estas Tabo~-

res.

E1 salario por jornal tiene un costo promedio de

$140.00 sin deducciones.

Siembra.

La instalacién de un nuevo cuitivo estd determinada por
la necesidad de ser sombrio semipermanente; por lo ge-

neral cultivos solos no se presentan, y si se dan se los
considera como de subsistencia, no inciden por To tanto

en cambios de Ta produccidn total.

La distancia de siembras entre surcos y matas es de
5.5 x 5.82 mts. para una area de 32 metrosz. E1 total
de matas de platano cultivadas es de 312 por hectarea.

Se resiembra el 5.4% en promedio; las labores cultura-
les se hacen para los dos cultivos; el costo del colino

incluido su acarreo es de $2.00.

E1 60% no desinfecta los rizomas, el resto utiliza Al-
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drin como medic de prevencién. E1 75% de platano semby
= % (=] ‘éi"
do corresponde a la variedad hartén por ser el m3: pto
s dp

para la region.
Fertilizacion.

fanto en la instalacidn y conservacion del cultivo hay
necesidad de fertilizar; ello incide en la produccion

futura y en los rendimientos agricolas.

A medida que se va desarrollando la planta, consideran
los agricultores que se debe aplicar mds abono, estas
aplicaciones se hacen semestralmente, después de los

dos anos de la siembra del producto.

Se emplea el abono triple 15 en cantidad equivalente a
2,5 bultos por hectdrea. Ademds, Tas condiciones del a-
gricultor hacen que Unicamente el 40% 1leven a cabo es-
ta prdctica, la cual es beneficiosa para obtener buena

calidad del producto.
Labores Culturales.

La evolucidn del racino hasta 1legar a la cosecha nece-

sita de determinadas labores que se denominan practicas

L

culturales, ellas son:




Des hOj e:.

E1 4% de los ayricultores cortan las hojas que per-
judican el normal crecimiento del cacao; esto es mi
nimo porque la distancia de siembra es suficiente

para evitar algunos entorpecimientos entre cultivos.

Deshije.

Esta labor consiste en podar o cortar brotes innece-
sarios, dejando otros de diferente tamano, en buenas
condiciones y sin perjudicar al cultivo principal.

Unicamente el 40% efectda poda, utilizando el mache

te sin antes haberlo desinfectado.
Desbellote o Desbacote.

Gencralmente a las 3 semanas de aparecer el racimo,
el 100% de los agricultores realizan esta practica
que, consiste en trozar un brote rojizo que aparece

al final del vastago.

En la practica se necesita un conocimiento de las
ventajas de estas labores, muchos productores las

desconocen y prefieren abandonar la planta.
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Control de Malezas.

E1 100% efectda una limpieza alrededor de 1a planta (Pla
teo) un promedio de 3 veces por ano para una hectdrea.
E1 35% de los productores enplean, como matamaleza Grg-
moxone, en cultivos asociados, en cantidad aproximada a

1/2 galdn por hectdrea, su aplicacion se realiza con bom

ba.

AT no combatir la maleza con una mejor técnica, las plan

tas no se desarrollan normalmente ocasionando disminy-

cién en la produccidn.
Aspectlos Sanitarios.
1. Enfermedades.

La humedad y temperatura favorecen para que las en-
fermedades se propaguen en la region. Sus efectos

se aprecian en gran cantidad de plantas infectadas.

Los organismos causales se ven favorecidos en su de-
sarrollo incluso en éppcas secas en las cuales las
temperaturas sobrepasan los 28 grados y ademds por el
exceso de maleza, conformando un ambiente propicio

para su propagacion.
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E1 MOKOD, descrite unteriormente y la Sigatoka Ama
rilla son las dos enfermedades comunes del area.
La aparicion de la segunda enferniedad se aprecia
en los bordes de las hojas. Se observeé que es
bastante significativa la poblacidn de platano en-

ferma por Sigatoka.

E1 problema se agudiza por Ta no remocion de ho- -
jas infectadas, la escasez de abonos y el control
fitosanitario en las plantas permite que sean sus

ceptibles a infecciones.

Plagas.

™o

La presencia de gusanos como el "taladro o Torni-

110", la hormiga y la ardilla que ataca directa-

mente al fruto, no produce mayores efectos en el

rendimiento econdmico, a pesar de que és dificil

calcular los gastos ocasionados por la invasion de

plagas, sus efectos pueden trasladarse en determi-

nado momento al cultivo principal.
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Soportes.

Las plantaciones se ven afectadas por los fuertes vien
tos que azotan en la noche, provenientes del Océano; a
demds, gran porcentaje de las matas se encuentran debi-

litadas por la accidn de las plagas.

Como prevencion el 90% utiliza como soporte la guadua,
esta es extraida en un 70% de la misma finca. E1 costo

del soporte es de $1.00 la unidad; en una hectdrea se

utilizan 624 soportes.

Cosecha.

En los dos primeros anos se recoge en la cosecha entre
los 18 y 24 meses 805 racimos aproximadamente. A par-
tir del tercer ano la cosecha es permanente con un in-
cremento del 50% hasta el sexto aio, el peso promedio

del rdacimo es de 12.537 Kgrs.

La mano de obra utilizada y los costos causados en las

diferentes actividades descritas se detallan en el Ane-

xo No. 2.




¢. Produccion y Rendimientos. “idg

No hay datos estadisticos que permitan establecer la produc-
cién de platano, se posee Unicamente estimativos del area

cultivada como sombrio de cacao.

Analizando las encuestas de técnicos, se estima que en 1930

hay 22.800 * hectdreas sembradas de cacao en asocio con pla-=

++
tanoc .

Teniendo en cuenta que en una hectarea se cultivan 1.423 ma-
tas de las cuales 312 son de platano, entonces, el area ne-

cesaria para cultivar pldtano sera:

Anp = Mp x Ha
Tm

Area necesaria para cultivo de platano

Anp =

Mp = Matas de pldtano sembradas por hectdrea (312 plantas)
Ha = Hectdrea reducida a Mts.Z  (10.000 MtS—Z)

mm = Total de matas sembradas por hectdrea (1.423 plantas)
anp = 2.193 Mts.”

- U
=52 T S
—— e

Datos suministrados por técnicos del ICA - Tangarial Tumaco.

1.

*+  Nimero de plantas de €aco sembradas a una distancia de 3 x 3 Mts.

equivale a 1.111 matass segln datos suministrados por técnicos de

Tangarial.

‘
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En base al area total cultivada en asocio, el drea cultiva-

da de platano es:

Acp = Area total cultivada de platano
At = Area total sembrada de cacao (22.800 Has.)
Acp = 5.000 hectareas

Considerando 1a productividad promedia de 402 racimos afo y
un peso promedio de 12,537 kgrs. rdacimo, la produccion to-

tal aproximada para 1.980 es:

pt. = Acp x Ph x Pr

pt = Produccion total

ph = Produccion promedia por hectarea afio (402 racimos)
Pr = Peso promedio del rdacimo en kgrs. (12.537 Kgrs.)

pt = 25.200 toneladas.

De la produccién total se comercializa el 71% que equivale
a 17.892 toneladas, el 29% corresponde al consumo familiar

o se distribuye entre los trabajadores.

£]1 rendimiento S€ calcula en base a la productividad de

cada una de 1as fincas especialmente las ubicas a orillas
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de los rios. ut
R = Pt
Acp
R = Rendimiento
R = 5.04 toneladas.

3. Andlisis de costo de Produccioén.

Los costos se deducen teniendo en cuenta los datos suminis-

trados directamente por los productores de la regidn.

Los supuestos considerados hasta dos afios que establecen el
Anexo 2 y las Tablas 17, 18 y 19 son los siguientes:

En una hectarea se cultivan 1.423 plantas de las cuales,
312 son platano.

Hasta los 2 anos la produccidn es de 805 rdcimos para un
promedio anual de 402 por hectérea.

A partir del tercer afio la produccién es permanente de

693 racimos afio.

E1 precio de venta es de $109.00 por rdcimo, en promedio.

La mayor incidencia en el costo de produccidn es causada
por el recurso mano de obra, equivale al 28.9% del costo o

sea de $78.389 para cultivos asociados.
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Los coslos indirectos representan el 28.6%; correspond
s B eSs e a
las reservas e intereses que paga el productor pbr el uso

del capital.

o/

E1 costo por plateos representa el 6.1% y el efecto del
transporte es del 3.8%. L1 resto de conceptos: semilla
preparacion del suelo, representan el 1.2% y 1.4% respec-

tivamenie, Su efecto es minimo.
1. Costos asignados por Proporcién.

Los costos vienen definidos por la siguiente proporcion:

X = ¥
M K
X <= Costos totales
M = Produccion de Tos 2 cultivos a precios de mercado.
K = Produccidn de platano por hectdrea a precios de
mercado.
y = Costos de produccion del platano.
Donde:
g = $78389
3 ¢ & Bl
—“__"__‘______"______,.._

e it e et

+ I oty 3 » i i
805 racimos a un promedio de 12.537 kgrs. y un precio promedio de

$109.00 el racimo (precio promedio de venta).




77000 + 87.745 = 164.745, precios de mercado '

1

M

il

Y 41.750

E1 costo total de la produccion de 805 rdcimos en dos a-
fos es de $57.066.00, ademds, anualmente se estima una
productividad promedia de 402 rdcimos por hectarea, el

costo de la tonelada de platano es:

Cto = _Cp
R

Cto = Costo total de produccidn

cp = Costo de produccidn por hectdrea
R - Rendimientos por hectarea

Cto = $8.284.00

si la produccion total es de 25.200 toneladas y el cos-

to aproximado es de $8.284.00, el costo de la produc-

cion:

ctp = Pt x Cto

Pt = produccion total

RS e e

4 Be estima yna produccién de cacao de 700 Kgrs. hectdrca y un precio
de mercado de $110.00 €] Kgr. - Federacion de Lacac.
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Cto = Costo de la produccidn de tonelada. =

Ctp = $208.756.800.
Costos de instalacidon, mantenimiento e ingresos.

Teniendo en cuenta los supuestos anteriores y las Tablas
17 y 18 se deduce lo siguiente: Los costos disminuyen
por efectos de menor utilizacion de mano de obra; a par-
tir del tercer ano la conservacion del cultivo se hace

utilizando las mismas cantidades de matamalezas y abo-

nos.

Los costos de mantenimiento disminuyen aproximadamente
en 1.9% con respecto al tercer aho, donde comienza la

conservacion del cultivo, su efecto se debe a un menor
empleo de jornales en el proceso. Los costos por con-

trol fitosanitario se consideran constantes hasta el

sexto ano.

Al no incluirse costos por administracion e impuestos en
los datos suministrados por los productores, se cred una
reserva que equivale al 20% anual sobre costos directos,

ademds, para calcular el costo del transporte se tuvo en
cuenta una productividad permanente d¢e 805 rdcimos por

hectdrea ano.
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Ingresos.

Y

Teniendo en cuenta la productividad hasta los 2 afios y

su precio promedio de venta los ingresos esperados son:

Ingresc Bruto.
20. afio: Venta de 805 rdcimos a $109.00c/u $ 87.745.00

- Costo de produccion 41.750.00

Flujo Neto $45.995.00

Teniendo en cuenta que el cacao produce a partir del 6o.

afio los ingresos netos corresponden a Tos obtenidos por

la realizacion de platano.

Tabla No. 19
TUMACO: FLUJO DE FONDOS POR HECTAREA DE CACAO Y PLATANO

e e

l Afios Egresos Ingresos Saldos
1 55.446 - -55.446.00

) 34.242 87.745 53.503.00

3 31.808 75.537 43.729.00

4 32.011 - 75.537 43.526.00

5 31.199 75.537 - 44.338.00

6 31.199 49 0537 44 ,338.00

s
Total de Ingresos Netos: $173.988.00
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Para el 60. ano el productor tiene un ingreso neto de
$173.988.00 a un promedio anual de $28.988.00 que corres

ponde aproximadamente al 17% en cultivos asociados.
Piroyecciones de 1a Produccion y Oferta.

Los técnicos de la regidn estiman que anualmente se incre-
menta un 5% del drea cultivada en asocio en 1.980, lo que

equivale a 1.140 hectareas afio.

Si el drea necesaria para cultivar 312 matas de platano es

de 2.193 mts.z, el incremento de hectdrea cultivada de pla-

tano es:

Ap = Ai x An

Area incrementada y cultivada en asocio

Al =
An = Area necesaria para cultivar pldtano reducida a Ha.
Ap — 250 HaS.

Porcentaje de crecimiento de drea cultivada de platano..

E1 porcentaje de crecimiento viene dado por la siguiente

formula:

Pc:= _AR  x 100
Ab

Py
¥ ¥
g% s ."""’
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Ap = Area proyectada
Ab = Area cultivada en 1.980
Pc = %

Mediante la utilizacion de la formula de crecimiento para n

afios se obtiene la proyeccidn del area cultivada donde:

Area cultivada ano base 1.980

Ab
r g (0,05
T, 22 auais B

it

Porcentaje de crecimiento de la produccién de pidtano.
E1 crecimiento total estimado anual de la produccidn es:

Ctp = Ph x Pp x Ap
Produccion estimada por hectdarea ano

Ph =

pp = Peso promedio del racimo

Ap = Area de crecimiento proyectada.
Ctp = 1.260 toneladas.

E1 porcentaje de crecimiento es igual:

Pc =Lt 4 100
Pt
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Para estimar Ta produccion se utiliza la férmula de creci -

miento acumulado donde:

Ph = Produccion 1.980

0.05

Hi

n = 1,2.3,4.5.

lLa comercializacion que equivale al 71% de 1o producido se
considera constante, la cual se deduce de Ta produccién to-

tal y corresponde a la oferta total del producto.

Tabla No. 20

PROYECCTION DEL AREA CULTIVADA, PRODUCCION Y OFERTA DE PLATANO
EN TUMACO - AROS 1.981-1.985

Afios Area cultivada en Produccidn total Oferta total
Hectireas . ....en.toneladas . en toneladas
1.981 5.250 26.460 18.787
1.982 5.513 27.783 19.726
1.983 5.788 29.172 20.712
1.984 5 078 30.631 21.748
1.985 6.362 32,163 22.836

FUENTE - Datos suministrados por técnicos y productores.
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Sintesis.

E1 cultivo de platano en Tumaco tiene la caracterfstica eg-
pecial de ser sombrio semipermanente del cacao. Los culti-

vos solos, son de subsistencia y no inciden en 1a produc-

cion total.

La distancia de siembra es de 5.5 x 5.82 mts. para un tota]

de 312 matas por hectdrea, de estas se resiembra el 5.49 .

La cosecha se 1leva a cabo a los 18 meses, con un rendimien

to del 110% y a los 2 afios se cosecha el 1489 para un total

de produccidn de 805 racimos por hectédrea.

A partir del tercer afio la produccién se considera constan-
te en 693 rdcimos afno. El mantenimiento se hace mediante el

uso de abonos y pesticidas, disminuyendo la mano de obra. }j
. B

Para estimar el drea cultivada de pldtano se analizé los da-
tos suministrados por el 75% de los técnicos que taboran

en la region, resultando: un total de drea cultivada de p]é;
tano de 5.000 hectreas; se estima un crecimiento de 250

hectireas, esperando que para 1.985 se cultive 6.382 hectd-
reas.

La produccion estimada es de 25.200 toneladas con un crecj-

miento del 5% por ano. Para 1.985 la produccidn total se es-

tima en 32.163 toneIadés. La oferta es de 17.8497 toneladas
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y corresponde al 71% de la produccion estimada para 1985
la cual scrd de 22.836 toneladas, el rendimiento por hectg-

rea es de 5.04 toneladas. .

Utilizando el método de proporcidon se calculd el costo de
produccién del platano que es de $41.750.00, los ingresos
netos esperados a partie del 20. ano hasta el 6o. es en

promedio $28.988.00.

Los problemas que afronta el cultivador de acuerdo al anali
sis economico son: La falta de técnica que permita dismi-
nuir los altes costos de mano de obra, el precio de 1osvin-
sumos y el transporte, la falta de incentivos para la pro-

duccidn y un mercado inestable.




3. Pucrto Asis.

1. Aspectos Generales.

puerto Asis es un puerto fluyial ubicado a orillas del rio

PuLumayo, la temperatura promedia es de 28°C aptar para el

cultivo del pldtano. Las tierras son explotadas por colo-

nos predoninando el monocultivo.

cus suelos, bastante productivos, presentan una topografia

quebrada queé impide la utilizacion de maquinaria, su con-

textura es himeda constituyendo un peligro para las raices

de las plantas.

F1 platano st utiliza en la alimentacion diaria del hombre

especialmente en el sector rural y también para alimentar

animales.

E1 20% de 1os_agricu1tores realizé cursos de capacitacion

técnica sobre cultivos de platano durante tres meses, ase-
soria prestada por el ICA mediante la utilizacion de gran-

jas experimenta1es.

Los incentivos para la produccidn del pldatano son nulos
no existen datos €n que consten créditos concedidos. Ge-
neralmente estos 10sS hacen para cultivos asociados.




La carencia de asistencia técnica, escasa aplicacién de 1a
a
bores culturales, no uso del crédito minimo, falta de vi
c das
de penetracion y pésfmo estado de Tas ya existentes influy

yen en que el tiempo de duracién de una planta sea de 3 a

nos.
1. Manejo del Clhltivo.

E1 cultivo y explotacidon se hace en dreas de coloniza-

cién, de dos maneras:

1. Cultivos Comerciales. Tierras dedicadas a producir
para abastecer el mercado, en ellas existen p]atane'

ras cuyo objetivo es la comercializacion del produc

t0.

Cultivos intercalados con cacao. En la regidn ape-
nas se estd incentivando la produccién de caéao, en
estas dreas se produce escasamente platano, son cul
tivos de subsistencia y su productividad no incide

en el total del producto.

2. Preparacién del terreno.

pada 1a constitucion del terreno inicialmente se encuen

tran invadidos por 1a proliferacién de maleza y drboles
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que dificilmente permiten su acceso.

E1 proceso inicial es la tumba y quema de bosque natural

que técnicamente se denomina "socola".

Se inicia a partir de la llegada del colono, despejando
todo aquello que impida Ta demarcacién del terreno y sea

obstdculo para el plantio del cultivo proyectado:; gene-

ralmente el platano.

E1 proceso de colonizacidn se desarroila con miras a
adaptar el terreno a potrero, sin embargo posteriormente
dadas las condiciones econdomicas con que 1lega el colo-

no, se ve obligado a vender asi se van formando los bal-

dios.

Siembra.

Efectuadas 1as labores de limpieza se procede a trazar
el terreno, colocar las estacas y construir surcos que

permitan el libre movimiento a través del cultivo.

La distancia de siembra entre surco y mata es de 4 x 4
mts. 0 sea a unha drea de 16 mts.?, para un total de:

¢

e matas sembradas = Hectdrea reducida a metros

Total d
Area de siembra en metros2




¢ BF =

Tms = 10.000 metr052

16 metr052

Tms = 625 matas.

Los colinos tienen un costo promedio a $1.00 y son ad -

quiridos en fincas vecinas; el 20% de los productores

los desinfecta utilizando Manzate y Malathion.

£1 50% de los cultivadores resiembra el 34.24% de los

sembrados, que equivale a 214 matas aproximadamente.

Del total de colinos sembrados, el 80% corresponde a la

variedad Hartén, el Dominico es de menor tamaho, por e-

110 tiene mayor demanda el primero.

Fertilizacion.

4 utilizacion de abonos estd limitado por las condicio-

nes economicas del productor y la buena productividéd

del suelo.

se considera qué sin necesidad de acudir a fertilizantes
las tierras son fértiles. Por ello dnicamerite el 20% u-
tiliza 108 qutrimentos 10-30-10 y Triple 15. La practi-
ca consiste en esparcir el abono alrededor de la planta
una vez por ano-




.

5. Labores Culturales.

Al igual que en las otras areas las practicas estdn c
. -t B on-

dicionadas al uso de herramientas manuales

1.

(%]

Deshoje.

E1 70% corta las hojas inservibles, las cuales las

deposita en lugar aparte, para luego incinerarias

Deshije.

Conjuntamente a la anterior prdctica, el 70% poda
©C
la planta para evitar un entrelazamiento, porque la

reproduccidn es bastante rapida debido a las condi-

ciones del suelo.

Deshellote.

F1 85% corta el brote que no permite un normal cre-

cimiento de la planta.

Destronque.

Los seudotallos que sobran son cortados y el 60% de

108 productores lo queman conjuntamente con las ho-

jas.
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Cstas prdacticas son aplicadas por colonus emigrantes de
sonas del interior del pais, donde el cultivo se desa

rrolla con mejores técnicas.

Control de Malezas.

La existencia de gran cantidad de maleza, que abunda por
la alta productividad del suelo, hace que el 45% trate

de controlarla utilizando diferentes tipos de matamale-

zas; esta labor se 1leva a cabo dos veces por afio

£1 55% de los productores elaboran el plateo y no utili-

san compuestos 1o cual permite que se genere con mas

prontitud las malezas.
Aspectos Sanitarios.

I, Enfermedades,

Las mds comunes en la regidn son el "Moko" y la "“Si-
gatoka"; 1a aparicion de estas enfermedades se pre-

senta de fgual manera que en las anteriores areas de

produccion. El 30% combate con Malathion y con Al-
7

drin en cantidades aproximadas a 20 c.c. y 2,55
Kgrs. para cada aplicacibn, por hectdrea.
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£1 60% controla manualmente erradicando la planta pa-
ra incinerarla; sin embargo, el 40% no tiene cuidado
alguno. Esto hace que las enfermedades se prOpangn
a través de las plantaciones cercanas a los rios y

luego al resto del area.

2 P]Hg&s.

£1 "barredor y Taladro verde”, la hovwiga y el "gor-

gojo" son las plagas que generalmente atacan las plap

taciones, debilitdndolas y propiciando su caida.

Entre los insecticidas utilizados para combatir estas
plagas, estd el Malathidn, el cual se aplica en una

cantidad igual a 20 cm3. Fn dos afios hacen una sola

aplicacion por. hectarea.

g. Soportes.

Sjendo una regién 1luviosa y de suelos hdmedos, las pla-
gas Y enfermedades existentes en las plataneras, hacen

que haya un gran nimero de plantas que tienden a caer.

para prevenir su caida el productor apuntala las plantas
utilizando guaduas, en una proporcién de 200 por hectdrea.

rresponde al 32% de 625 matas que se culti-

E1 soporte €O




.

van, su costo es de $2.00 por unidad.

Cosecha.

L as caracteristicas ambientales son 6ptimas para el pro-
ceso de maduracién, a los 18 meses se 1leva a cabo la
primera cosecha, posteriormente se efectua cada 6 meses.
En los ¢ primeros anos se cosecha 1.125 racimos; a par-
tir del 30. ano la produccion es permanente la cual se

estima en 1.575 racimos anuales hasta el sexto afio.

La cantidad de producto que el agricultor recoge para

o1 consumo familiar o distribucién entre los trabajado-

2

res equivale al 34% de lo cosechado en 2 anos.

En la region hay dos estaciones que inciden en la cose-

cha, las de mayor intensidad son las de verano que co-

rresponde a 1os trimestres de enero a marzo, presentdn-

dose otra de octubre a diciembre.

En invierno 12 cosecha disminuye, por efecto de la cre-~
ciente del rio, principal via de acceso al puerto y por
donde se transporta la mayor parte de la produccion.
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Produccion y Rendimientos.

Para calcular el drea cultivada de platano se visitd el 62%
de los técnicos que asesoran a los agricultores de la regidn
;
se cuenta con 8 técnicos. Cada uno atiende 15 veredas en
las cuales se ha estimado 590 hectédreas sembradas de plata-

no. La regidon consta de 638 veredas para un estimativo to-

tal promedio de:

frea cultivada de Platano = 590
= x 68
15

Acp = 2.675 Hectareas.
Basandose en el rendimiento por hectarea en la primera re-
eccion se cosechan 479 racimos en promedio, con un pesc

col
aproximado a 15.49 Kgrs. por racimo. La produccion total

aproximada sera:

pt = Acp X Pr x Pp

Acp = Area cultivada de platano (2.675 Has.)

pr = Produccion récimOS por hectdrea (479 rdcimos)
pp = Peso promedio del racimo (5.49 Kgrs. )

pt = . 19.849 toneladas.

Del total de 13 produccion se comercializa el 61.25%, el



le &l consu Familiar ; ‘ ]
an mo familiar » Paia una orerta tutel

Ul rendimiento pol nectarea se estima, considera (s
S Wiy g ‘DY

duccion por hectdrea de cada una de las veredus de ia
’ wo U o d

gian, teniendo e¢n cuenta que las ubicadas « la oriiia del

rio son las mds productivas.

R =_Pt,

Acp

: = Rﬂ \: il e oY)

R = 7(5'2 tUi’i;:EdstS 4

Los rendimientos pueden incrementarse con la continua
da de los colonos a la regidn, quienes generalmenie se dedi-

can al cultivo del platano.

Andlisis de coStos de produccidn.

De la entrevista directa a productores de la regidn se caicu
16 los costos de produccifn y mantenimiento del cultivo. La

Mayor erogacion de dinevro es para cancelar mano de obra, re-
presenta el 555 del total ue costo de produccidn que es de
$18.895.00 (Anexv 3), en orden de importancia se considera

la {ert§1izacidn.
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Los gastos por abono representan el 17% e igualmente e)
; \ e

transporte incide en el 17%. E1 resto de costos presen
% - s preseén -

tan efectos minimos en referencia al costo total
1. Costos de produccidn para platana.

En Ta region se cultiva pldtano solo, el costo de pro
stc ro-

duccion por tonelada se calculé asi:

Cto = Cp
R
Cp = Costo de produccion /Ha.
R = Rendimientos por hectarea
‘Cto = $2.546

La produccion total para 1.980 es de 19.849 toueladas

el costo total de la produccidn sera:

Ctp = Pt X Cto

Ctp = $50.535.554 ;
l

2. Costos de Instalacidn, Mantenimiento e Ingresos. !

La forma de manejar el cultivo es rutinaria, segun lo
: |
indica la Tabla No. 21, la variacion entre los costos

de mantenimiento es minima; entre el 30. y 60. afio es
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9. POy tai 1 1 i
de 0.9%; porcentaje bajo si se tiene en cuenta que en la

0y

-

sona existe plataneras dedicadas a producir para el mer

cado y por lo tanto necesitan ser conservadas

E1 costo del transporte se calcula teniendo en cuenta la
produccion normal a partir del 30. ano que es de 788 ra-

cimos, ademds se considera un aumento por transporte en

racimo de $0.35.

La preparacion del terreno se hace en forma manual, por
la dificultad que presenta la topografia, la incidencia

en el costo por este concepto es del 1.7%.

Ingresos.

A Jos 2 afos de instalado el cultivo se cosechan 1.125

rdcimos por hectdrea de los cuales 384 corresponden al

. consumo familiar.

E1 ingreso neto esperado sera:

90. afio: Venta de 741 rdcimos x 58 = $ 42.978.00
- Costo de produccidn lo. aiio 17:917-00
- Costo de produccién 2o0. afo 10.195.00
Ingreso Neto: $ 14.86b.uJ
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Tabla No. 23
FLUJO DE FONDOS POR HECTAREA DE PLATANO
Anos Egresos Ingresos Saldos
1 17.917.00 -~ -17.917.00
A 10.195.00 42.978.00 . 32.783.00
3 15.296.00 45.704.00 30.408.00
4 15.151.00 45.704.00 30.553.00
) 15.151.00 45.704 .00 30.553.00
6 15.151.00 - 45.704.00 30.553.00
Total de Ingresos Netos: $ 136.933.00

E1 promedio de ingreso neto ano para cultivo de pldtano en Puerto Asis
es de $22.822.00, equivalente al 17% del total estimado en $136.933.00,

segin datos establecidos en 1a Tabla No. 22.
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Proyecciones de la Produccion y Oferta.

Los técnicos encuestados afirman que anualmente se incre
menta en cada vereda un promedio de 5 hectareas, para un

total de crecimiento de 340 por ano.

E1 porcentaje de crecimiento del area cultivada, tomando

como base el ano de 1.980 es:

Pc = AP , 100

Ab
Ap = Area proyectada de crecimiento
Ab = Area cultivada 1.980
pc = 12.71%

Utilizando la férmula de crecimiento se proyecta el drea a
1.985.

porcentaje y Crecimiento de la Produccién de Platano.

Los productores manifestaron que los rendimientos por hec-

tarea son constantes a través de los 6 anos.

Ctp = Ap X Rp x Pp

Area proyectada

Abs | 7S
Rp = produccion de rdacimos por Ha. (479)
pp = Peso promedio del racimo.
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Ctp = 2.523 toneladas.

E1 porcentaje de incremento en Ta produccién es del 12.71%
utilizando la férmula de proyeccidén se calcuia la produc-
cion para 1.985. Ademds, la comercializacion se supone

constante y corresponde al 61.25% de Ta produccidén total.

Tabla No. 24

PROYECCION DEL AREA CULTIVADA; PRODUCCION Y OFERTA DE PLATANO

FN PUERTO ASIS 1.981 - 1.985

Afios Area Cultivada Produccion total Oferta total

Hectdreas en Toneladas en toneladas
1.981 3.015 22.372 13.713
1.982 3.398" 25.216 15.445 I
1.983 3.830 28.420 17.407
1.984 4.317 32.032 19.620
1.985 . 4.865 36.103 22.118
FUENTE: Pproductores y técnicos de 1a region.

oty
i i b
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Sintesis.

En Puerto Asis es caracteristica cultivar platano en foria
individual y no asociado, ademas, la region ha sido coloni-
sada conformando fincas de una extensidn que varia entre 1

y 10 hectareas en las cuales se hallan las plantaciones.

La preparacion del suelo es manual y consiste en la Lumba
y quena del bosque para adaptar las tierras a un cultivo

que inicialmente es el platano, para luego adaptarlo a po-

treros.

La distancia de siembra es de 4 x 4 mts., para un total de
625 plantas sombradas. en una hectdrea, de este total se re-

ciembra el 34.24% que equivale a 214 plantas.

Las labores culturales que preservan el cultivo, son prac-
ticadas por un alto porcentaje de Tos cultivadores, utili-

sando abonos y pesticidas en minima cantidad, desmejorando

el desarrollo de la planta.

A los 18 meses S€ cosecha el 80%, a los 2 aiios el 100% y
a partir del 30. ano se estima permanente, para un prome-
dio de cosecha de 575 racimos por afio.
Para 1.980 hay un total de area cultivada de 2.675 hecta-

reas, para l.

985 se considera de 4.865. En tanto que la




produccion es de 19.849 toneladas; para 1,985 serd de

36.103 toneladas.

La oferta es de 12.158 toneladas y aumentara a 22.113 con

un rendimiento promedio de 7.42 toneladas por hectdrea/afio.

Teniendo en cuenta el costo de produccion por hectdrea de
$18.895.00, y unos ingresos netos promedios de $22.822.00
(Tabla sobre Flujo de Fondos), los resultados econdmicos

indican que a.partir del 20. aio se comienza a obtener in-

gresos pOSthVOS.

Los problemas que inciden en la produccidn son: la forma
rutinaria de cultivar el producto, con una limitacién de
la técnica y una falta de incentivos que mejore 1os rendi-

mientos; la falta de crédito, el mal estado de Tas vias y

3

el alto costo de los insumos.
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Resunmen. -

En el presente trabajo se estudio el proceso de produccidn
en los municipios de Sandona y Tumaco en el Departamento de
Narifio, el municipio de Puerto Asis en la Intendencia del

Putumayo; consideradas como las zonas productoras mas impor

tantes.

La produccidn en la zona cafetera del Departamento y en la
Costa Pacifica se desarrolla como cultivo secundario, ante
todo como sombrio del café y del cacao, respectivamente.
E1 sistema de produccidn utilizado es ante todo basado en
la experiencia de los cultivadores sin utilizar técnicas
que permitan obtener mayores rendimientos. En Ta Inten-

dencia del Putumayo el platano se cultiva en forma indivi-

dual.

La forma de manejar el cultivo y de acuerdo a los datos de
1a Tabla 25, se aprecia que Tumaco es el Municipio que uti-
1iza una mayor densidad de siembra, presenta una diferencia
de poblacion de 320 plantas en promedio con respecto a

Puerto Asis que cultiva a menor distancia.

£1 promedio de matas sembradas por hectdrea es de 496, ade-
mas, el 28% de los agricultores aplican fertilizantes, el
537 realizan practicas culturales y el 30% aplica pestici-

das.
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Las éPOCﬂS de mayor volumen de cosecha son Tos meses de

octubre a junio y disminuye en julio y septiembre (Ver gri-

fFica de ciclos de produccifn).

La Tabla 26 indica que el drea cultivada de platano en la

zona de estudio es de 8.705 hectdreas, las cuales producen

51 167 toneladas, estimando que para 1.985 Ta produccion se-

ra de 136.524 toneladas.
La oferta es de 12.026 toneladas para 1.980, para 1.985 se

estimd una oferta de 37.405 toneladas, a un rendimiento pro

medio de 6.13 Ts./Ha.

con respecto al rendimiento nacional que es de 7.65 Ts./Ha.
1a diferencia es de 1.52 toneladas; la région que presenta
los menores rendimientos es Tpmaco. En general estos se con-
sideran bajos debido a la carencia de tecnologia y 1a no a-
licacion de insumos agricolas, los cuales en las zonas don-

p
de se cultiva en asocio se aplican Gnicamente para el culti-

vo principal.

Los ingresos netos de 10s productores hasta los dos anos en

promedio SON de $49.349.00, que equivale a un ingreso men-

syal de $2.056.00. Los ingresos son bajos debido a los al-

sumos, transporte y mano de obra.

tos costos de in
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La Tabla No. 27 presenta un resumen de los costos de produc

¢ién, se utii s0 para construir la Grafica No. 4 en la que

se observi o la mayor incidencia la representa la mano de

obra, .ectos son del 2G.8% con respecto al costo total

de produccion para 1a zona de estudio que es de $231.485.00

(sum. de los anexos 1, 2, 3).

Los costos indirectos son del 20.2% del costo total y la a-

aplicacion de fertilizantes s del 15.4%. E1 mayor porcenta-
je de la aplicacion de abonos directamente para el platano
le corresponde @ puerto Asis, las otras regiones lo aplican

inicamente a 10S cultivos principales.

E1 costo de 10s colinos de platano corresponde al 12.7% de
los costos totaless debido al alto precio de los drboles de

café, que representa el 20.6% de los costos totales de pro-

duccion estimados para Sandona.

Los costes de preparacion del suelo y transporte cuyos efec-
tos son del 6.4% y 6%, respectivamente son similares; debe

en cuenta que én sandond se utilizan "Yunta de Bue-

tenerse
yes" e levando 1os promedios por este concepto. Puerto Asis
presenta el mayor costo en transporte, por ello la dificul-

tad de ubicar 1a produccidn en los mercados de la regidn.

o se ubican los gastos por pesticidas y otros in-

por G1tim
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sumos en el cual se incluye los costos por soportes. Sus e -

feclos representan el 5.87 y el 3.6%, respectivamente.

Finalmente l1a falta de estadisticas sobre el cultivo no permi-
te profundizar sobre algunos aspectos basicos de la produccidn.
Los problemas en general que afectan toda la zona son: la fal-
ta de vias de comunicacion, el mal estado de las ya existentes,
la limitacidn de la tecnologia y el crédito, la carencia de un

mercado estable y el alto costo en los precios de insumos.




teristicas de la corercializacin,

Sandona.

Aspectos Generales.

Agentes que intervienen

Por tratarse de una zona de pequenos cultivadores, quie
nes distribuyen el producto directamente al consumidor ,
evitando asi la intervencién de comerciantes a gran es-
cala (mayoristas), el agricultor realiza algunos funcic
nes de mercadeo desde la recoleccidn hasta la distribu-

cibn, la cual se efectfia Tos dias sabados (dia de merca

do).

Se encuentra también en el mercado pequefios comercian-
tes (minoristas) en un nimero menor a 15, quienes com-
pran un maximo de 4 buTtos™ y lo distribuyen al consumi
dor el mismo dia por unidades, "manos" o "gajos", y
zartas (conjunto de 8 manos). De idéntica manera exis-
ten en la zone intermediarios rurales quienes se encar-
gan de cormercializar el producto fuera de la regién,
este proceso 1o cumplen semanalmente, er cuyo periodo
almacenan en bodegas los excedentes del platano que no

se consume en 1a regién y lo mercadean en las ciudades

e

+ Bulto: empaques de fique utilizado para transporte de 24 manos de

platano.
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de Pasto e Ipiales.

Por ultimo se identifica dentro del proceso a 10s mino
ristas externos quienes estan radicados en otras ciuda
des principalmente en Pasto e Ipiales, compran a los
intermediarios ruraies y lo distribuyen ai consumidor

en los mercados citados.

Como caracteristicas principales de los diferentes co-
merciantes descritos se indican las siquientes: estdn
dedicados a esta actividad en promedio 20 anos atrds;
son personas de bajo nivel educacionai cuya actividad
principal es la comercializacidon del platano y 1a pa-
nela, y como actividad secundaria desarrollan el mer-
cadeo en pequenas proporciones de otros productos ta-

les como frutales, frijol, maiz y banano entre otros.

Voldmenes que comercializan y tipo de producto que ma-

nejan.

En la Tabla No. 28 se observa que cada intermediario

nercadea anualmente 25.40 toneladas si se tiene en

cuenta que la produccion estimada para 1.980 en la re-

qion en 6.1.0 toneladas y la oferta total de la zona

ce estima en 029 toneladas equivalentes al 98.54% de

1a produccic’ tetal; de las cuales el 85% se destinan




NOTA: E1 afio tiene 52 semanass
tidad comercializada por mes es de 4.33.

3
i
Tabla No. 28
VOLUMECNES COMERCIALIZADOS POR INTERMEDIARLO LW
SANDONA - 1.980 EN TONELADAS
Comerciantes Semanal Mensual Anual
encuestados
1 0.245 1.06 12,12
2 0.978 4.23 50.76
3 0.245 1.06 12.72
4 0.245 1.06 12.76
5 0.245 1.06 12072
6 0.978 4.23 50.76
J o
Bk g3 12.70 152,40
Promedio 0.489 2v12 25.40
LTI T\ el factor utilizado para calcular ldlcan—




2. Funciones de Com

ks

consumo local. aproximadamente el 15% se ofrece a

¢5 mercades de Pasto e .piales.

Lo anterior perm.te observar dos aspectos que inciden
an los problemas de comercializacidn de la zona. en
primer lTugar se dencta claramente que la maycr parte
de 1a produccidn se comercializa y consume en ia mis-
ma region, hecho que se justifica por la preferencia
de los habitantes a consumir sus propios productos. En
segundo lugar los bajos vollimenes comercializados fue-
ra de la regidén (17%), posibiemente estdn determinados
por los problemas de transporte que afrontan los culti
vadores y comerciantes, en cuyo proceso se pierde apro

ximadamente el 2%, seglin encuestas realizadas.

De las distintas variedades de platanc gue se conocen
en la regidn, el 100% de la produccidn destinada al
mercado es de pldatano "dominico", variedad que se cons
tituye en la mas apetecida por los consumidores; en
tanto que 10s agricultores consideran que esta varie-

dad es 1a jue mds se adapta a las condiciones climati-

cas y suelos de la regién.

ercializacion.

A1macenamiento
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£1 3% de los intermediarios rurales almacenan los ex-
cedentes del producto que no se vende en el mercado lo
cal, esta actividad la realizan semanalmente con el
£in de 1levar el platano los dias lunes a la ciudad

de Pasto y los dias miércoles y Sabados a Ipiales. Por
tratarse de pequefias cantidades que Tas compran direc-
tamente a los cultivadores, las almacenan generalmente
durante 3 6 4 dias en espera de los dias de mercado en
las ciudades citadas, donde lo entregan en su totali-
dad a los minoristas quienes lo distribuyen al consumi
dor. Esta‘modalidad de almacenamiento se realiza en la

casa de los mismos comerciantes sin causar costo algu-

no por este concepto.

Clasificacion.

Los intermediarios no efectlian ninglin tipo de clasifi-

cacién del producto, esta Tabor la desempena también
el productor, de acuerdo a las costumbres ya estableci

das en é1 mercado, la seleccién se efectla semanalmen-

te escogiendo los "gajos" o "manos" mas grandes de ca-

da racimo, dejando las mds pequefias y mas delgadas pa-
C
ra el consumo familiar o de los trabajadores de la fin

ca.

B
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Transporte.

Se efectia en dos formas: inicialmente el cultivador
transporta el producto hasta el wercado local o direc-
taménte a las bodegas de los comerciantes, esta labor
se hace en animales o en vehiculo cuando la finca se
encuentra a orillas de las vias interveredales, gene-
ralmente la zona productora estda localizada alrededor
del wunicipio de Sandond, las zonas mds alejadas se
encuentran a un maximo de 15 kildnetros, los cuales se
transitan generalmente en bestias.

E] intermediario rural por su parte transporta el pro-

Jucto en vehiculo hasta las ciudades antes citadas e

e en los siguientes costos de transporte:

incurr
Transporte en animales por Ton/Km $ 8.00
Transporte en carreteras veredales por
Ton/Km. 12.00
Transporte en carreteras intermunicipales

10.00

por Ton/Km.

pe 1os anteriores costos se deduce que el transporte

de una tonelada por kilémetro en carreteras veredales
on altoss este problema radica fundamentalmente en el
sofn
és1imo estado de las vias y en la escasez de medios de
pes ¥

trdnSPOTte-



Los costos en animaies son menores, pero relativamente

escasos; ademds, de 2casionar pérdida excesive de tiem
po en el transporte del producto, probiema causado tam

Los costos en carreteras ‘ntermunicipales, son mas ba-

jos, debido posiblemente a 1a existencia de medios mds
adecuados pero no especiaiizados; 10s cuales se consi-

guen con mayor facilidad que en las zonas productoras

E1 tipo de vehiculo generalmente utiiizado es el ca-

mién o "carro escalera", no apto.para el transporte de
productos perecederos. En promedio el costo por tone-
lada/Km. es de $10.00 sin incluir el pago de impuestos

municipales y otros costos adicionales.

Distribucidn.

n el proceso de distribucidn del producto intervie-

nen productores, intermediarios rurales, minoristas 1o

cales y externos. quienes al inter-relacionarse confor
man 108 diferentes canales por los cuales se distribu-

ye el producto hasta 1legar al consumo final.

Asuncion de riesgos y financiacion.

Los riesjos que asume el agente de mercado son minimos;
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S
teniendo en cuenta que los voldinenes comurcializadgzm )
son apenas de 25.40 Tons/afo por comerciante, el 172
de Tos cuales adicionan al precio del producto un pe-
queiio porcentaje por riesgos asumidos, esto se expli-
ca porque Unicamente el 2% del volumen total comercia-
1izado sufre deterioro y se considera como pérdida,

problena ocasionado generalmente en el Llransporte, a-

fectando de esta manera a los intermediarios rurales.

También incide el hecho, de que el producto goza er
el mercado de gran demanda y se constituye en un ele-

mento de primera necesidad. Las condiciones del merca-
do permiten ademds que el platano ofrecido se entregue

en un 98% al consumidor por los agentes antes descri-.
LoS.

ntre otros daspectos influyen también la optima cali-

E
dad, lo cual no deja margen a la cuompetencia de otras
variedades traidas del Ecuador o del Putumayo, las

cuales llegan al consumidor algo deterioradas.

E1 empagque utilizado hace que el producto de esta re-
gion se conserve fresco y Tlegue en buen estado al con
midors 10 cual no sucede con el platano del Ecuador
51 ;

y putumayo-
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C 50% de Tos ¢ erci 3 i U: :‘
i s comerciantes en promedio «fectlan la w
- | com
ira d r 1 i )
pr C edltO, por un termino que oscila entre 8
N 30
dias sin g > P -
pagar poy este CDHCthO ﬂiﬂﬂﬁl tipo de iﬂt&
2 E 3

res d cu 4| i
] lt]VadOI, d qUIEH QEHEPd]mente ]O compran
]

por parte de entidades crediticias, el comercializador
no obtiene crédito alguno, hecho que fundamentalmente
se debe a la carencia de esta linea por parte de 1a C

d
ja Agraria y Banco Cafetero, inicas entidades bancari;;
existentes en la regién. Es importante destacar que es

-
ta situacion genera otro problema fundamental en el pro
ceso, problema que requiere pronta solucion y cuntribu;
ra a fomentar el mercadeo del pldatano a la vez que se :
constituiria en un estimulo para incrementar la produc

cion de la zona.

canales de comercializacion.

ristica mas importante de 1a comercializacion es

La caracte
o] reducido namero de participantes y las pequefas cantida

rcadean cada uno; caracteristicas que se determi

des que me
centes problemas existentes en el mismo

nan por 1os dife

e desarrolla en la zona de Sandona

pentro del proceso que s

a8 1dentifican cuatre agentes que &n orden de importancia

los productores quienes ejercen mayo
je o

conformados por

estan



rta

]

influencia en el proceso al distribuir el 100% de la of

total.

En segundo Tugar se ubican los intermediarios rurales quie-
nes controlan el 17% de la oferta del platano, pero sujetos

a las determinaciones impuestas por los productores de quie

nes lo reciben.

£n tercer lugar se identifican Tos minoristas locales, quie
nes en conjunto dependen tambien de las decisiones de los

productores, y en d1tima instancia se destacan los minoris-

tas externos, quienes a la vez se hallan influenciados tan-

to por los intermediarios rurales como por los mismos pro-

ductores.

Los cuatro gremios inter-relacionados en conjunto ejercen
completo dominio del mercado a donde concurre el consumidor,
quien en sintesis enfrenta los diferentes problemas que se

generan en el proceso.

] control del mercado ejercido por los cuatro gremios enun
ciados bdsicamente funciona de acuerdo a las costumbres 1m—‘
puestas por la experiencia que cada uno posee, a la existen
2o dal 1ibre juego de oferta y demanda, a la Tibertad para
cistema de precios més convenientes de acuerdo

implantar ¢l
a las circunstancias de abundancia o escasez del producto
por 1a estacionalidad del mismo. ksta situacion

determinado
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hace que en los meses de agosto y septiembre, la oferta di
’ S

minuya por Ta aparicion del verano y los fuertes vientos

que afectan las zonas productoras,‘en tal forma que los pre

cios de mercado se incrementen afectando la economia del

consumidor.

1.

Productores.

E1 canal mas importante, es el conformado por los pro-
ductores y el consumidor local. El1 cultivador de la zo-
na realiza la recoleccion, clasificacion, empaque y

transporte del producto. La cosecha la realiza el dia

anterior al mercado.

E1 corte To lleva a cabo en distintos grados de madurez,
la mayoria de 10s productores lo cortan verde y la se-

leccion la realizan teniendo en cuenta el tamano, el

nas pequefio 10 dejan para el auto-consumo. La unidad de*

venta es. el .bulto o sea 18 manos o "gajos" cuyo peso
promedio es de 24.40 kilogramos, esta unidad de medida
esta impuesta por las costumbres comerciales del merca-
do Y ademds por facilitarse para el transporte, el cual

se realiza generalmente en bestias. E1 empaque se efec
tga con hoja verde con el fin de preservarlo, esta téc-
ca €S atilizada
pague conocido con el nombre de "costal"

" por el 83% de los produclores encues-



tiene un costo de $45,DO la unidad, el cual vuelve a ma

nos del productor después de ejecutar la venta del pla-

tano.

ET principal problema de comercializacion que afronta
el 50% de los productores es la falta de crédito y asis
tencia técnica, el 13% considera que la escasez de vias
de comunicacidn que unen a las zonas productoras con el
centro de la poblacion es el problema vital del merca-

deo, en cambio el 37% estan conformes.

Teniendo en cuenta que la produccion total se estima en
6.118 toneladas, el 98.54% se destina a la comercializa

cién, el excedente 0 sea el 1.46% se auto-consume en

las fincas.

La entrega del producto se efectla de la siguiente ma-

nera: (Ver Grafica No. 5) el 85% de la oferta total se

tribuye en el mercado local; directamente al consu-

dis
midor el 76%; el 7% al minorista local y el 17% se en-

trega a 108 intermediarios rurales.

Intermediarios rurales.

onas con experiencia promedia de 20 anos en el

Son pers .
0 de p1ét€lﬂ0 s

i el cual constituye su principal
comer




fuente de ingresos; el nivel educacional es muy bajo
3

aparte de la comercializacidn del pldtano, mercadean
otros productos tales como: yuca, frijol, maiz, baunano
s >

frutas entre otros.

EFs de 5 ¢ Inter 1] i
s de anotar que los intermediarios no operan solos, se
ponen de acuerdo para establecer los precios de compra

o venta del producto.

E1 intermediario rural recibe el 17% de la oferta total
y lo distribuye de la siguiente manera: el 13% lo entre

ga a los minoristas externos, quienes lo distribuyen a-

si: 10% a los minoristas de Pasto, el 3% a los minoris-

tas de Ipiales, el 2% restante lo distribuye a los con-

sumidores de la zona.

con relacién a la forma de pago, en promedio el 90% de
los intermediarios encuestados, compran de contado de

l1os cuales el 50% 1o venden igualmente de contado, en

tanto que €l 50% restante comercializan el producto

conid o8 minoristas externos; quienes lo adquieren a
sin pagar por este concepto interés alguno por

crédito
un periodo no mayor a 30 dfas.
g1 producto 1o reciben del cultivador directamente en

o] mercado 0 en sus bodegas, en donde 1o acopian por 2
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te por los intermediari
> arios es de 10 bulto
S en promedio

1 I: '|”ed|a| 10 'Ul‘al asume una petdida ap' OXImad
d

mente del 2% del producto, ocasionada en el transpor

Le.

Minoristas locales.

E1 volumen de comercializacidn de los minoristas loca
les alcanza a 4 bultos semanales en promedio. Estos

minoristas tienen como centro de accién al mercado lo-
cal, tiendas, graneros. Lo distribuyen por gajas o ma-

nos, en "zartas" (conjunto de 8 manos o gajas) o por

unidades.

Los minoristas locales son en su totalidad campesinos

pobres con una educacién formal de 2 6 3 afios. La pre
sign que ejerc
e los productores distribuyen el 85% de la oferta

e sobre el mercado es minima debido a

qu
total al consumidor.

£1 producto 10 compran directamente al cultivador en
porcentaje promedio del 7% del total de la produc

un
inada a comercializar. La venta la realiza
n

cion dest
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el dia saba i “inci
dia sabado, dia principal de mercado o el dia miéy
c_l -

coles. No tienen ningin costo adicional por cuanto re
l -

~iben el producto en el mismo sitio de venta y de im
e
diato lo entregan al consumidor. En tiendas y graneros

se expende diariamente al detal.

la forma de pago mds usual es de contado, dado que re

ciben el producto por la mafnana y en la tarde al termi
: o L A | e e

nar la distribucidon cancelan al productor

4. Minoristas externos.

Este grupo de comerciantes lo componen también personas
de bajo nivel educacional y de escasos ingresos; son a

. k.
quellos que estdn localizados fuera del area correspon-

diente a lo que seria el mercado local, teniendo en

cuenta la zond de estudio. Para el caso de Sandona es-
tos minoristas estdn constituidos por aquellos que tie-
centro de accidon en 1o

ro que se abastecen del producto de

— s mercados de Pasto e Ipia

les por ejemplo, P€

sandond.

i4 djstrTbU015” la hacen al consumidor en su totalidad
la distribuyen por manos o gajas 0 por unidades. Adquie
oo productﬂ de contado y 1 tienen costos adiciona-

jebido @ 9

e 1o comprar en los mercados de las ciu-

les ¢
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dade. antes citadas.

Consunmidor local.

Al mercado acuden diferentes personas de distintas cla-
ses sociales, en la mayoria de los casos los consumido-
res son gentes de escasos recursos y ademas, se caracle
rizan porque adquieren mayores cantidades del producto,

que aquellos con niveles de ingresos normales 0 superio
res.

E] canal mas eficiente 1o conforman los productores y

consumidores locales, quienes reciben el platano con ma

or regu]aridad que a través de los demds canales de

i
distribucion. Los precios en este caso son menores y al
producto se le agrega valor en las diferentes funciones

de mercadeo que cumple el PrEpEEG

Consumidor Externo.

Son personds de diferentes niveles sociales que acuden
nercados situados fuera de la zona. entendiéndose

a los |
e " .ante al municipio de Sando-
.1 el area correspondien
como tal
. para cuyo €aso tienen como centro de accion la: ciu-
na, P

asto € Ipiales.

dad de P
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Adquieren el pr
ren proaucto por medi i ]
or | 0 del mino-ist
‘ ta externo
* b ]
como se ve arari.camente i
qréTicamente en la Figura No. 5
. 9, en donde s
e
'-—JJ i »’ i i3 o1 ]
enota ademdas. 10s distintos comerciantes que intervie

na Yy e T ot B T " L E— .
nen en el proceso: por cuyc motivo y por ios diferent
ferentes

problemas que se suceden al interior del mismo, la ec
nismo, 0-

nomia del consumidor se ve afectada nc solo por lo ant
- e

rior, sino también por los altos precios del platano y
en algunas ocasiones porque la distribucién del produc

to no es muy eficiente.

4. Costos y margenes de comercializacidn.

1. Costos de comercializacion.

Los diferentes agentes que intervienen en el proceso de

comercializacion incurren ademds de Tos costos de trans

porte en 105 siguientes costos adicionales:

$ 20.00
$ 5.00

Cargue Y descargue por tonelada

Impuestos de mercado por tonelada

ntes costos de comerciaiizaciﬁn que incremen-

[os difere
o los distintos agentes, varian

tan al precio del pldtan

a ubicaciﬁﬂ que s
gmidor tendrd una serie de costos

e de al producto; esto implica

segiin 1
que al 11egar ai cons
adicionales que finalmente repercutirn en la economfa
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del consumidor,
Cost iali i
os de comercializacidn para una tonelada

La diterenci '
icia que se presenta entre los distint
; 0S CcoS-~
tos en i :
que incurren los comerciantes detallados en 1
. n la
Tabla No. 29 se de
se debe a que el producto es transportad
La d

de diferentes fincas, algunas de las cuales se encue
n-
tran mas alejadas de las carreteras veredales y por 1
tanto se hace necesario el transporte en animales An:
lizando la tabla siguiente se deduce que el costo proh

medio de comerciclizacidn por tonelada ubicado en P
= a5~

to es de $551.00 y por km. recorrido se estima en

$11.72 en promedio.

Teniendo en cuenta que el comerciante anualmente mer
cadea 25.40 Tons. aproximadamente, .10s costos totales
el comerciante situando el producto

en que incurriria
n del orden 13.995.40 en promedio. Den-

en Pasto seria

ros costos se considera los impuestos pagados

tro de ot

enes € impuestos municipales.

en ret

pcuestas efectuadas a 10$ comerciantes de la

pe las €
entes resultados:

obtuvo 10S sigui

zona S€
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Desglosando ta informacion contenida en la Tab]a‘NﬁrL
0.

30 se encuentran diferencias en los precios, costos
> ol

N I { LGt " o -
e ingresos; se explica este fenomeno por la varia-

cign en las cantidades comercializadas, porque el

producto Se adguiere en diferentes sitios (bodegas
2

rcado a orillas de las carreteras) esto hace que

tos, o se disminuyan segdn el

me

se incrmenten los €OS

sitio de compra ¥ la distancia al centro de comercia

1izacion. En Gltima instancia estas diferencias estdn
los precios, 10s cua

de terminadas por la variacion en

les dependen de la oferta y demanda.

£1 incremento €n el ingreso esta determinado tambien
porque e] producto se comercializa en diferentes mer
cados, esto indica que S€ correrdn mayores riesgos
por el transporte y S€ aumentaran los costos y por en

de

se incrementarén los ingresos.

Teniendo en cuenta 108 aspectos anteriores se deter-

que en promedio, ompra por tonela-

mind el precio de ¢
a es de $10.040.44 51 se
zacion estimado
n tanto qué coine

incrementan los costos de

d
fcomercia1i s en $551.00, €l costo total

a $10;591-413 e

rcializa la

asciendé

tonelada @ $15.141.67 obteniendo Ul ingreso neto pro-

medio de $4.550.20 por tonelada que represente una
tabi11dad del 44%.

ren
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”0.

que incurren las partici
us participantes ¢
en el mercad
0, con

a determi a
nar los margenes que obtienen en el

miras
proceso:
productor (costos de produccion) $ 6.43
.433.0
Costos :
‘ 600.00
i
drgen 40% 3.007.44
Intermediarios rurales 10 |
.040.44
Costos
h31.00
Margen 44% 3.314.56
- «Jd
Minoristas 13.88
.886.00
Costos 10
.00
Margen 16% '] 285, 67
consumidor 15 14;h;;
cion 5. 7.567.67

Margen total de comercializa

#
ET intermediario rural obtiene 1a mayor rentabilidad

en e] pI‘OCBSO s

1a cual se estima €f el 44%, porcenta-
que le girve como incentivo para con

‘o bastante alto
La rentabilidad de los

J
tinuar en l1a comercializa

cion.
jén es alta; estos dos aspectos inci

el consumidor, ya que los

cult
nivel economico d

den €n el
s del bien S€

incrementan notorianmente.

I)TBC'I.U




(6]

Aﬁﬁ*wfi
4 %

&P @J’&L

i)a.'_‘a E] i Z ] -

E..

'tabﬂ i . D : i
ad de los comerciantes, quienes ademas de 1
d s

i .
iesgos que asSumed incurren en diferentes cost
os ta-

1 3 : trans ‘
es como: transporte, bodegaje, impuestos municipa

les, propina en retenes, empaques, guias, cargucy
3 e
interés sobre capital inver

descargue, arrendamiento,

tido, etc.

Prob]emas de comercializacion en la zona

para el 90% de los comerciantes encuestados los proble-
1izacion radican., en la escasez de vias a-

mas de comercia
e transporte, altos costos

ncia de medios d

decuadas, Care
de Tos mismos Y ausencia total del crédito. En el desa-
se observd que 1os comerciantes de Ta

o110 del estudio,
e informacion de pr

re
ecios de otros mercados s

sona carecen d
Lampoco existen cistemas de bodegaje en frio, aspectos de
ja en l1a comerciaTizacién: el primero por-

jmportanc
mercado a otras zonas y posible

vital
que permitiria ampliar el
mente estimu]aria a los cultivadores a incrementar la pro

nte sobre la estaciona

[] segundv aspecto incjde directame
1idad del producto en los Meses de agosto y septiembre,
oferta, POT el verano y los
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fuertes vientos que Se€ suceden en la region; el sist
s s tema

de bodegaje en frio permitiria quardar el producto para
N 4

normalizar la oferta y asi evitar especulaciones con los

precios.

6. Sintesis.

Teniendo en cuenta 10S diferentes costos tanto de produc

cién como de comercia1izac16n, volimenes y precios del
producto, indicados en 1a Tabla No. 30, el proceso de co

merc1a1izac16n se desarrolla de la siguiente manera:

py-oduccion total Tun/aio $ 6.118.00

produccion comercia]izada Ton/ano

¢ 6.029.00

Gastos de produccién por Ton. $ 6.433.00
compra para comerciantes por Ton.$10.040.44

precio de

Costos de comercia1izacién por Ton. $ £51.00

precio de venta por Ton. § 15.141.67
rciante 449

para el come

por 1ntermed1dr10 25 .40 Ton/afio

o de los diferentes agentes

n el mercad

\"VLI]C]OH e

crsndad de canales gt

yidors permite

La inté
g recorre el producto para

y la ¢ dive
que 105 costos se incremen




E‘] comnro i . 1 -
mnorta enctu ( mnerc q
Tamil ael ||(;('Lado depende del (tO]'lin"iO
o ' ue SO

bre &1 ejer 1os ¢o i
jercen los comerciantes, quienes imponen 1
| - 0S pre-
cios de acuerdc 2! imi
ic 21 movimiento de of
erta ¢ demand
a del pro

ducto, basados ante toao en Ta e i

miento personal del mismo

n Y ?

so nivel educacional de los agentes de mercado no ha pe
Y=

mitido una organizacidn adecuada que garantice el normal
a

desarrollo del proceso.

erciante carece de informacién sobre sistema de pr
e

E1 com
cios vigente éen otros mercados.
Los comerciantes se hallan enfrentados a diferentes pro

blemas entre tos principa1es se destacan la carencia to

1a escasez de vias adecuadas para el

tal del crédito;

transporte del producto. La solucion a estos problemas

adecuado abastecimi
ostos de mercadeo, situa-

permitiria un ento del mercado y posi
minucidn en los €

blemente dis
cia redundaria en beneficio de

cién que €n qitima instan

midores-

1os consu




Pasto. -

1«

Aspectos ger~raies.
ntervienen.

1. Agentes que

Lla ciudad de Pasto es el centro del mercadeo mas im
-

portante del Departamento, la distribucidn del plita

no se efectiia en cuatro sitios diferentes de la ciu
dad, ios cuales en orden de importancia se conocen

con los nombres de "mercado de Potrerillo", "los Dos

puentes", "E1 Obrero”, y "Lorenzo".

En el proceso intervienen Tos mayoristas locales,

enes comercializan el 82% de la oferta total est:

qui
mada en 11.209 toneladas para 1.980 aproximadamente;

constituyen o1 38% de los comerciantes de la ciudad

]
ejercen notable dominio en el mercado, sobre los a-
gentes que €n &1 intervienen, scbre el sistema de

y en general sobre las diferentes acciones

precios

que en é1 se desarrollan.

S miﬁoristas numéricamente representan el 63% de

Lo
s existentes en

¢ comerciante la ciudad, participan
o agente mas import

encia de una marcada de

1o
I ceqund ante después de los

co
debido a la exist

mayor‘i‘stass




l)er!de i 4 ¢ q

cado, ejerci 3
, ejercido por parte de los mayoristas

LOS d en . i
5 - 2 LO

wo caracteristica
, Ser personas q
S s que gozan de gra
£ gran ex

e iy -
periencia en el ramo, el cual constituye su pri
- inci-
pal actividad segun manifestacion del 69% de pers
5 ' 0 E
nas encuestadas, el resto o sea el 314 se dedic
‘ o an a

12 comercializacion de una gran variedad de pﬁodu
C=-

tos agricolas.

Otra caracteristica importante es 1a existencia de
sindicalo conformado por 10s diferentes agentes

un
que intervienen activamente €n el proceso, cuya fun-
cion primord1a1 es impedir que otros agentes dedica-
1abores diferentes. intervengan en la comercia

dos &
dicamente. El sindicato

1izacidn del platano espord
adin no ha lTogrado desempenar Sus funciones como tal

b
ue posiblemente esta determinado por el bajo

hecho G
e sus integrantes.

educacional d
decuada.

Aval y a la falta
de und direccion a

Volamenes que comercializan y tipo de producto que

manejan -
1 volumen comey-

Tabla No. 31 se€ observa que €

En 14
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Tabla No. 31

VOLUMENES COMERCIAL IZADOS POR INTERMEDIARIO EN PASTO 1.980

EN TONELADAS

.

Semanal | _ Mensual Anual
I ,______,*__»,____ﬂ._._f_ﬂ_____.____ﬁ___
1 14.000 60.62 727 .44
2 2.720 11.78 141.36
3 16.000 69.28 831.36
) 6.500 28.14 377.68
b 16.000 69.28 831.36
6 0.700 3.03 36.36
7 4.540 19.66 235,92
8 1.456 6.30 75.60
9 9.000 38.97 467 .64
) 63.
10 7000 30.31 363.72
30.31 363.72
11 7.000 '
19.48 233.76
12 4.500
' 1.60 19.20
13 0.370
71.88 862.56
14 16.600
1.60 19.20
15 0.370
1.06 fitlh 12.72
16 0B L e T Ty o
R 463 .30 5.559.60
- 000
Total 107 = 247 .47
Promedio ' 0. ?E},d.//" BT

— i
"

i gtudio-
FUENTE: Datos Obtenidos en el ©
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cialize i
d ado por los 16 comerciantes encuestados es
A ) en
promedio de 347.47 toneladas anuales, las cuale
s S pro-

yectadas para un aio ascienden a 5.559.60 tonelad
* as,

para los integrantes de la muestra

Las variedades mas apetecidas en la ¢iudad son: el

latano "Dominico" & O
pla ico" y "Hartén", generalmente se trae

putumayo, o del Ecuador cuando hay escasez del pro-
ducto de esa zona, lo cual se debe al fuerte invier-
no y consecuencialmente al pésimo estado de la carre
tera que une d esta regidn platanera con la ciudad 2

de Pasto. En menor cantidad se trae del Puerto de

Tumaco y éen minima cantidad de Sandond.

2. Funciones de Comercia1izac16n.

1. Acopio.

o realiza persona]mente el mayorista a ni

£1 acopio |
porta hasta la ca-

desde donde To trans

vel de finca,
ados de 1la ciudad en

rretera Y Juego hasta los merc
nte al piblico o por

0 distribuyé directame

donde 1

conducto de 105 minoristas. labor que efectia 1os

dias priﬂcipa1es de mercado, de la siguiente manera:
g lunes: martes Y sabados €en el mercado de

Los dia
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p

Potrerillo, 1 {
, los dias sabad
os y domingo
s en el me
rca-

. Fl OS IH Eﬂ U t-“). en e ]

8l
puentes y el lunes en Lorenzo

Ull CaI]IL‘I' p -

Jodes par " )
dades para distribuirlo los dias de mercado en los

disti " -y
stintos sitios de comercializacidn, en vista de
; que

el producto no permite guardarse por largos period
0S,

o 16
funcion que cumple el comerciante es la de acopi
i0

la
y no de almacenamiento, €S importante destacar tam
bien que 10S mayoristas son los Gnicos comerciantes

que utilizan bodegas.

Clasificacién.
e] de comerciantes ni

no se efectda a niv

Esta labor
y Ecuador, debido a que

de productores del Putumayo

cto se compra ¥V
,E1 platano de Sandona se clasifi

ende por rdcimos de diferen-

el produ

manos Y pesos.
mas grueso

tes ta
mercializarlo y el

5eparando el para €O
dicha funcion la cumple

ca
el auto-consumo,

delgado paré

el cultivador-

Eupaque -
A oxcepcion del platano adguirido.en 1a z0na de Sans
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)

dona, el d
> e las otra
s zonas product
uctoras no s
se empa-

ca, llega al
\ me, € aci
., cado en racimus los cuales so
son mal-

tratados en 1
los vehiculos de transporte, al
-] carecer

de el :
ementos adecuados de empaque (Tabla No. 32)

Transporte.

ESta .U i e i i
as s

quienes contratan el tran
sporte por tonelad
as, desde

1a carretera q
ue une la zona prod
uctora con 1
as bode

c . i
as o Tos mercados de la C"lleﬁd, haciéndolo por vi
d

g

terrestre en camion; y con personas 0 €n animales se

transporta desde las fincas hasta orillas del la vi
1a

terrestre mas proxima. Los medios de transporte uti

1izados no son especia]izados.

Distribucidn.

stribucion se realiza a través de

g1 proceso de di
os mayoristas quienes

or conducto de 1

dos canales: P
al consumidor en los 4

yen directamente

1o distribu
n la ciudad, y por intermedio

mercados existentes e

poristas auie
gumidores €n es
jculares y super-

nes 10 distribuyen al por me-

de 105 mi
sn a 10s con tos mismos cen-

nor tamb’
n tiendas part

mercadeo Y e

tros de
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mercados .

A

Asunci6n de riesgos y financiacién.

E1 94% de 1os comerciantes encuestados, aumentan el
1.90% por tonelada sobre el precic de compra, para
poder asumir los riesgos y financiacion que implica,
principalmente el transporte y la comercializacidn

del plétano en el drea de estudio.

En promedio el 50% de 10s comerciantes adquieren el

producto a crédito por cuyo concepto no pagan inte-

reses, debido a que el periodo no excede de 30 dias.

Ningln comerciante de platano obtiene crédito por
parte de 1as entidades financieras respectivas.

jendo en cuenta queé 1a Intendencia del Putumayo

Ten
a de las z onas productoras mas

se considera como un
importantes del sur del pais, cuya productividad
permite dedicar grandes volimenes al proceso de co-

o1 municipio de Puerto Asis se des-

mercia]izacién,
o la principal zona abastecedora del centro

taca com
portante del Departamento.

. _1izacion mds im
de comerc1a?!“ac1on

e esta situacion reviste especial importan-

pentro d
;al deficiente con que cuen

cia 12 1nfraestructura v




ta actu t {
almente 1a Intendencia; este hecho no -
| ! permite
a los .agentes de i
s de mercado increment:
smentar la ofert
a del
producto en 105 mercad i
5 mercados de la ciudad d
e Pasto
, ade-~
mas de i0S riesgos f
que sufra el product
o en el tra
ns

orte, como por ait 1
p , o por los altos costos dei mismo

En segundo lugar el comerciante carece en general de
créditos otorgados por entidades financieras del Go
bierno, problema que no le permite comercializar ma-
yores volumenes del producto. Ademds no conocen el

sistema de precios vigente en otros mercados del De

partamento.

3. Canales de Comercia]izacién.

as caracteristicas mis importantes del proceso

Una de 1
stano en la ciudad de Pasto,

de comerc1a1izac16n del pl
sariedad de comerciantes que a3 61 acuden y por en-

es 1a
los obtienen, al efectuar la venta

que el

de 10S margenes
al para Tlegar al consumidor tiene

del producto, el cu

jferentes canales.

que atravesar d
Los yolamenes comercia1izados en Pasto se estiman en
11.209 tona]aae%/aﬁo, 1as cuales 1legan a los mercados
4 por tres vias diferentes

de 1a ciuda




in la Tanla fMo. 33 se
a Mo. 33 se observa que en primer 1
" v lugar el
nicipio de Puort 1 "
[ Puorte Asis aporta 10.334 toneladas de 1
| ; e la v
riedad dominico t6 .
inico y hartén. En sequndo lugar el municipi
' ipio

de Sa d apor
ndona apot ta 724 tonelada:, equivaientes al 12% d
0 e

su produccidn uesti
6n uestinada al proce
so de comerciali
ializacio
n,

de 1a variedad dominico.

L de i
os mercados e Ipiales que se abastecen del producto

scuatoriano y de 1a Costa Pacifica contribuyen con 151

correspondientes a132% aproximadamente del

o en esta ciudad; el cual corres

toneladas,

producto comercializad

ponde a 12 variedad "dominico" y "hartén" traido del E

cuador.

ento se pocasiona esporadicamente, cuando

Este abasteciml

por encontrarse en mal estado 1as vias que unen a l1a ciu

as productoras, 0 por excesivo

pasto con las zon
n de estas regiones n

dad de

o la produccié o 1lega a la ciu

veran
dad de pasto.

estacar también que dentro del Departamen

Es jmportante d
or 10S municipios de La U-

to la zona norte compuesta P

CruZz,

entre otros, no contribuyen con su pro-

s de la capital
nsporte, no obstante,

nién Y 1a

a 108 nercado por los miltiples

duccion
uceden en el tra

ce a otros departamentos
]

que 5€ S

sta zona S€ ofre
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Tabla No. 33
VOLUMENES COMERCIALIZADOS EN PASTC - 1980
R st L
Zonas abastecedoras Oferta total v destinado Cantidad
Ton./ano a Pasto ‘Ton/afio :
- ___,.__,.,,._.____._.4—-——.,__.»#._,_.____—.__*___._._#_____” :
Puerto Asis 12.158 85 10.334
Sandond 6.029 12 724
. 3.2%
Ipiales (Ecuador) 4-709 ; b 15_1___“
e e —’______.__-—-—"""_-' __r’_._____._‘____.—’________———"""w-—"v"—"’"—"’"—"‘ e ——

!
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especiaimente
al Cauca en donde las vias de comuni
icaciodn

y s
es CD -

tos.

En la distri i0
a distribucion del producto al consumidor intervi
. ie-

sa b .
distintos agentes de mercado cuya inter-relacion g
e_

nera diferentes canales como se puede apreciar en la Grd
ra

fica No. 6.

1. Mayorista Tocal.

Este es el principal agente de comercializacion, se
3

definen como personas'de Jiferentes clases, quienes

acuden a 1os centros de mprcadeo local, entendiénd6=

1 el municipio de Pa
e 1lega @ la ciudad por dife-

se como ta sto; reciben el 82% de

yduccion total qu
la cual se estima e
al adquiere el producto

Ta pre
n 11.209 tonela-

rentes canaless
El méyoris$a loc

das por ano.
ntes como SE€ aprecia en la

¢ canales difere

por tre
33% 10 recibe direct

grafica No- 6; el amente de 1os
de Puerto Asis ¥
ciben de 10S come

raen del Ecuador.

sandond . cuando se esca

roductores
oducto,

p
rciantes de

sea el PY

1o re

108 cuales a su vez Tg ©

[piales:
g1 18% 10 recibe de los transportadores y el 31% de
los mayoristas externos.-




1L1 -
i( ’)?

E1 mayorista local, al concentrar en
o d su poder la ma-
PR e
parte de la produccion obtiene buenas gan
) , ancias

domi 10l '
y domina notablemente el mercado imponiendo los
pre-

cios que d él le cor i
vienen Con el f1
. in de pres
ervar

. ez 4
19 ] IOS mayONStaS ]Ocales tienen COI‘]St'L

da una agremiacid indi
agremiacion sindical conjuntamente con 1os mi
I

cuya finalidad principa] es evitar la com

que esporadicamente se dedi

noristas,

petencia de comerciantes

can al ¢ i i
comercio d teniendo ademds como o

el platano,

dad la de mantener a su favor el nivel de

tra finali

precios por razén de oferta y demanda.

£] mayorista local recibe el 82% de la produccion to
tal destinada a comercializar éen 1a ciudad, la cual

a siguiente manera: el 63% a 1o0s

se distribuye de 1
1 19% a Tos minoristas.

consumidores y e

2 Mayorista Externo-

ersonas de escaso nivel cultural
2 ]

finen como P
n las zonas de plantacion

entro de accio

% de la produccién

se de

n como C

tiene
directamente

en donde compyra el 34

e finca 0 @
ara Lransporta
en Cuyo proceso asu-

nivel de carretera, en donde

a n'iVe1 d
1 producto P 1o a la ciudad y
orisla locals

ximadamente.

reune e
arlo al may

pérdida del 3

entrey
% apro

men und




v PN
& s ‘
N ¥
o, 1

cquy

.
Se considera com
o el segundo agente mas important
! nte y !

a than de ¢ ¥ : :
omun acuey do con 1os IllayOTiStaS local
C Cailes.
|

3. Intermediario transportador
|

A travé
traves del transportador, el mayorista local ta
: m-
B

n adquiere el producto. Generalmente son propiet:
d

ri " ;
ios de vehiculos quienes usualmente al no encontr
ar

carga, compran el 18% de la produccidn destinada
a

comercia]izar en la zona d
el Putumayo
| para entregar-
g "
E

1o posteriormente al mayorista local en la ciudad
' I

4. Minorista local.

Su actuacion estd condicionada pov las nbrmas y pre
|

por 1os mayoristas Tocales, a pesar

cios jmpuestos
de que numéricamente 1os minoristas son mayoria en
;

el mercado.

e en recibir 10s dias de mercado

cibn consist
idor al detal, ob-

Su fun
tregarlo al consum

el P
teniendo peque

roducto y en
e en dltima instancia

fias ganancias qu

|
principal fuente de ingresos. Dentro il
|

tituyen su
n también los supermerca

io S€ encuentra

as de aharrote.

y tiend




P
Ve 4
PN
f_.‘:k :
Los minoristas il a
istas son utilizados por el mayorista 1 -
‘ a lo-
cal coi el fin d ' i
i e distribuir rapi
rapidamente 1a
el plata
atano,

a través de ello
s se comerciali
za el 27% del
o produc-

5 e ek
recibido previamente por el mayorista local
ocal.

Consumidor.

(dbp ]

Debido a 12 diversidad de agentes existentes en el

mercado, la economia del consumidor se ve afectad
tada
por 10% altos precios que sufre el prodhcto

de 1a produccién 1lega directamente

Unicamente el 7%
lo cual permite apre-

al consumidors

del productors
producto tiene que adquirir-

ciar que mas del 90% del

és de atraves
producto sufr
s de ganancia de los

ar diferentes canales en cada u-

10 despu

0S cuales el e incremento en el

no de 1

distintos comerciantes que intervienen.’
nal mas eficiente 10 conforman 1os productores

istas 1ocalesa
onsumidor fin

E1 ca
quienes entregan la mayor par=

al en forma regular.

es de mercado qué intervienen en

tes agent
de problenas origina-

n una serie
Bésicamente se pudo detec-

5 diferen
eso enfrentd
del mismo.

Lo

el pFOC




SVd N3 — ONVL

, SYGVZITV3IY SvisIn 9 . .
38 NOLVYZITVID ; L83NON3T SYT 34 SISITVYNY 'FANINS
3 3@ sIWYNYD

i tQQ\lamt.a_Q 13 ULewW ¥OLINAOYd 73 30834 0832

T0¥d 73 NI 0LINQ0Yd 13 IFYHOIIY 300 SITYNYI ILNIEILIG SO VS3IWEXI VOIdwus ¢

3 ON VIidvyo

%

% Pe
%28 0o
%8 920 ‘A o
1 290§ e tll] AR = ==z = oLonGo¥d
10pIINSU0Y Sisuiodon %S¢

(%81

Jopojiodsupi)
olID|pAWII U]

% L2 "
ojsriout
i W % 8

Wo + —01svd NI ONVLIYId T30 NOIOVYZITVION3IWNOD 30 83 IvNZ2 —



et

(&3]

o
i

tar a través de las encuestas la desorganizacién del
mercado, en donde no existe un control efectivo, a
pesar de la existencia de un sindicato, el mercado
se encuentra desorganizado, en donde 1o0s winoristas
se ven afectados por los precios impuestos por los
mayoristas locales, quienes los determinan de acuer-

do a sus conveniencias y ademas desconocen el siste-

1

ma de precios vigentes en los diferentes centros de

mercado, dentro y fuera del Departamento.

Este problema afecta tanto a los mismos intermedia-
rios como al consumidor quien finalmente ve afectada
su economia con los altos precios, los cuales varian
consecuencialmente por la excesiva demanda o escasa
oferta del producto, se hace necesario entonces adop-
tar medidas con miras a proteger la economia del con-

sumidor, como también la correcta distribucién del

producto.

4. Costos y mirgenes de comercializacion.

L]

1. Costos de comercializacién para una tonelada.
En 1a Tabla No. 34 se denotan algunas diferencias en
cuanto a costos de transporte, impuestos de mercado

e impuestos de retenes entre otros, debido consecuen-
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Tabla No. 34

(+) COSTOS DE COMERCIALIZACION POR TONF!.ADA PASTC 1.980

# Comer- Cogtos de dfros Costo total Costo promedio
ciantes Transportes Costos por tonelada . por Ton/Km.
1 1.286.00 82.00 1.368.00 6.00
2 1.000.00 91.00 1.091.00 4.94
3 769.00 243.00 1.011.00 4.57
4 175.00 131.00 306.00 1.38
5 1.650.00 208.00 1.858.00 8.41
6 500.00 215.00 715.00 3.24
¥ 700.00 154.00 854.00 3.86
8 1.925.00 69.00 1.994.00 9.02
————— i
Total 8.005.00 1.193.00 9.197.00 41.42
150.00 1.150.00 5.18

Promedio  1.000.00

gt L g e S

(+) Los costos estan estimados para el producto del Putumayo ubicado en

Pasto.

FUENTE: Datos obtenidos €n el estudio.




cialmente a las diferentes distancias que unen a las
fincas productoras con la ciudad de Pastn, ademds de

los gastos adicionales gue se erogan por mal estado

de las vias.

Igualmente se observa que en promedio el costo de
transporte de una toneiada es de $1.000.00 aproximada
mente y los costos totales en que incurre un comer-

ciante para una tonelada son de $1.150.00.

Los elevados costos de comercializacidn por tonelada,
implican que grandes volGmenes de produccién especial-
mente de 1a Intendencia del Putumayo se pierda en las
propias zonas productoras; ademds de dificultarse su
transporte por el mal estado de Tas vias o por los

riesgos que corre el comerciante dada la delicadeza

del producto.

Teniendo en cuenta que 1os costos de produccidn en la
regién del putumayo son relativamente bajos y ante los

altos costos de comercializacién el agente de mercado

enfrenta otro problema de comercializacion originado

también en Jos riesgos que corre el comerciante en el

transporte del producto, el cual a pesar de no ser es-

pecializado, es bastante regular.




g

oo Apalisis de margenes para una tonelada de pldtano si-

tuada en Pasto.

La Tabla Mo. 35 permite analizar los siguientes aspec
tos: En primera instancia las diferencias presenta-
das en los precios de compra y venta, los costos y

los ingresos son causadas por el comportamiento que
9 } q

observa el comerciante principalmente el mayorista
local en este caso, quien al desconocer el sistema de
precios de 1os diferentes mercados, adopta diferentes
conductas basadas ante todo en la experiencia, en el

dominio que ejerce sobre el mismo y en la escasez 0

abundancia del producto.

Otros hechos importantes que merecen destacarse son:

la oferta ¥ demanda del producto, su procedencia, Si

se tiene en cuenta las distancias y el estado de las

yas que unen las zonas productoras y la ciudad. Es-

tos aspectos también son determinantes en las fluc-

tuaciones presentadas en los niveles de precios.

En genera1 se determiné que el precio de compra en

promedio para una tonelada es de $3.730.00 si se in-

crementan 1os costos de comercializacidn estimados

en $1.150.00 el costo total asciende a $4.880.00,

en tanto que comercializa 1a tonelada a $5.840.56

v Y a
7" e
Ly ff ‘\:\
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obteniendo un ingreso neto promedio de $960.56 por

tonelada que representa una rentabilidad del 20%,

Analizando los datos‘contenidos en la Tabla No. 36,
se obserya que el p1§tan0 ecuatoriano procedente de
la zona productora de Santo Domingo de los Colorados
es el mas barato, ello implica que los costos de pro

duccion son menores que en nuestro Departamento.

De igual manera los costos de comercializacién tam-
bién son relativamente bajos, si se tiene en cuenta
la distancia que recorre el producto hasta 1legar al
centro de comercializacidon de Ipiales. Se observa en
la tabla antes citada que estos costos son menores
para el platano del municipio de Sandona, ello se ex-

plica porque esta zona estd separada por solo 48 kild

metros de la ciudad de Pasto.

"

Finalmente se denota que el precio de venta por tone-

1ada, es relativamente bajo para el producto ecuato-

riano, aspecto determinado por los bajos costos de

produccion ¥ comercializacion.

A continuacién detallamos los diferentes costos en

incurren 10s participantes en el mercado, con

que
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miras a determinar 1os margenes que obtienen en el

a

proceso.

(2=
[p%]
(&5

w
™~
na
—

Productor (costos de produccién)

Costos 425.00

Margen 112.79 31%
Mayorista ‘ 3.730.00

Costos 330.00

Margen _990.00 40%
Minorista 5.050.00

Costos 90.00

Margen 700.56  29%
precio al consumidor 5.840.56

Margeﬁ total de comercializacion 2.463.35

El principal agente de mercado es el mayorista quien

domina el proceso de comercializacién, su rentabili-

dad es del 40%.

En segundo jugar se ubican los productores al obte-

ner una rentabilidad promedio del 31%.

Los precios de compra para el consumidor se incre-

mentan en $2.463.35 por tonelada, e1lo representa un

incremento mayor al 30% afectando asi su nivel de

ingresos-




8.

Problemas de comercializacion en la zona.

En general para el 80% de los diferentes comerciantes en-
cuestados, el orincipal obstaculo dentro del proceso des-
crito es la escasez y pésimo estado de las vias de comuni

caci6n que unen a las zonas sroductoras con la ciudad.

para el 20% Tos problemas mds frecuentes son la inexisten
cia de crédito para los comerciantes, y los diferentes im
puestos que gravan el producto; la escasez del mismo en

épocas de estacionalidad de 1a produccion, fundamentalmen
te en la zona del Putumayo, principal centro abastecedor,
se sucede en 10s meses de julio, a septiembre, en cuya é-

poca se complementa en parte la oferta con el platano e-

cuatoriano.

Otro de 10s problemas jmportantes que se generan en el

proceso, es la falta de sistemas de bodegaje en frio, he-

cho que permitiria racionalizar la oferta en épocas de

estaciona1idad del producto en las zonas productoras.

Sintesis.
Teniendo €n cuenta la importancia que representa la ciu-
dad de pasto como principal centro de comercializacidn

de platano en el Departamento, se hace necesario desta-




- 164 -

|

car los. siguientes aspectos:

-

E1 volumen total comercializado en los cuatro mercados

de la ciudad se estima en el presente estuaio en 11.209

f toneladas para 1.980.

En orden de importancia los centros productores que abas

tecen la ciudad son:

i La Intendencia del Putumayo aporta 10.334 toneladas equi
valentes al 92% del volumen total comercializado, esto
implica que los mercados de la ciudad de Pasto dependen

fundamentalmente de la produccioén de la Intendencia del

Putumayo.

E1 municipio de Sandond aporta con 724 toneladas, situan
1 dose como el segundo abastecedor de los mercados de la
5 capital y en tercer lugar se ubica la ciudad de Ipiales,

f 1a cual contribuye con 151 toneladas correspondientes al

producto ecuatoriano.

Bisicamente 13 contribucién del producto ecuatoriano es

minima, este hecho permite analizar la posibilidad de su

plir en cualquier momento al platano ecuatoriano por la

produccién de otras zonas del Departamento 0 la Intenden-

cia del Putumayos sin que esta situacidn afecte en grado

considerable tanto el comportamiento del mercado como el
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se tiene en cue £
nta, ademas
1as, que los costo
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sacién del platano del Putumayo se estiman en $1.150.0

. .00

y los del municipio de Sandond en $551.00 por tonelada d

producto ubicado en Pasto; en tanto que Tos costos pa
ra el

producto del Ecuador segin el ICA se estiman en $667.00
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ra el producto situado en la ciudad de Ipiales, se concl
2 nclu-

ye también, queé el producto ecuatoriano no incide funda
} men

proceso de mercadeo de la ciudad de Pasto

talmente en el
e 1a ciudad de Ipiales, @ donde 11ega en ma

pero si en el d
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para concluir el mercado en general estd muy desorganiza-
~ 1a afluencia de div
asados en 1a experiencia y desco-

do, quizéd po ersidad de agentes de mer
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nocimiento de norim
su organizacion y desarrollo a-
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ector, situaci6n que no permite incrementar los volime

nes ofrecidos.

Otro problema que reviste especial importancia es el

transporte, dado o1 mal estado de las vias de comunica-

cidn especia]mente las que unen a la capital con las zo-

el Putumayo., esto implica el incremento

y en i1tima instancia

nas productoras d
s de comercia]izatién
e medios de transporte espe-

en 10S costo

se detectb T1a inexistencia d

cializados.




3. Tumaco.-

1. Aspectos Generales.

' o
La Cos d

ta Pacifica se destaca como la zona productora ma

mas

importante del Departamento, en donde el cultivador rea
liza la recoleccién de platano para entregarlo en sitios
de ficil acceso a los comerciantes y consumidores. Los

dias principales de mercado en esta regidén son los saba-

dos y domingos; no obstante, se expende en los restantes

dias de la semana.

1. Agentes que intervienen.

A1 mercado local acuden 10S minoristas quienes com-
pran el platano a 10S cultivadores y 1o distribuyen
e al detal o por unida
clima se madure rapida-

d, esto con el fin

diariament

de evitar qué por el fuerte

mente.

minoristas comercializan en promedio diario tone

carecen de bodegas adecuadas para alma

Los

lada Y media,

cenarlo.

participan también 10 mayoristas. recolectan el pro
as ¥ municipios vecinos, lo

1as vias, vered

ducto en
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p Y S LO”OCEdOl as dE] mey Cado, sSus actividade
S

rincipales son el i
comercio de est
e producto
» COCO y

p
frutales entre otros.

e comercializany tipo de producto que

2. Volimenes qu

manejan.

En 1a Tabla No. 37 se puede observar que €n promedio

s encuestadoss mercadean 82.86 tonela

Tos comerciante
e; teniendo en c
as mas importantes, el volu-

yenta que se trata de u-

das anualiment
zonas productor

na de 1as
bajos

rcializado €s
e debe a la falt
s centros principales.

esto segln explicacion de

men come
cuestados S
portarlo a lo

a de adecuacidn de

los en
vias pard trans
que Se cultivan en la regidén Pacifica
"dominico“ y whartén', esta dltima

yor demanda debido a su ta-

:yada y de ma
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2. Funcione

1.

mafio, al rendimi
imiento y a la preferencia que ti
iene de

ella el ¢ i
onsumidor del sector urbano. En el
. sectar

s de Comerc1a1izac16n.

Acopio.

E1 producto es transportado por via fluvial o terre
tre hasta el puerto de Tumaco por el cultivador, a 5
donde acude el comerciantes Quien 1o acopia y lo trans
porta hasta el mercado local 04 los mercados exter- .

nos (Taquerves € Ipiales).

n las zonas de cultivo parte de la

e anotar qué €
al costo de transporte y

Es d
produccién se debido
ra vial existente.

nfraestruch

pierde,

a la mala i

c1asificaci6n.

Jesempefia 1nicia1mente el cultivador a

abor 1@
riormente e

Esta
1 mayorista al efec-

nivel de fincas poste

ruar 14 compra psC0Ye el de mejor calidad, de tal ma-

nera que 1 productd que S€ distribuye al consumidor
gptima calidad



o

Transporte.

E1 transporte al mercado local es realizado directa
cta -

mente por el cultivador por via fluvial o terrestre;

la mayoria de éllos poseen canoas de una o dos tonela

das de capacidad. Aquellos que lo hacen por via te-

rres ili i
restre utilizan vehiculos tipo "escalera", que pres-

seryicio dentro de la region. Los costos que se

n bastante altos y los

tan

generan por este concepto so

vehiculos utilizados son inadecuados para movilizar

productos perecederos.

E1 platano que se comercializa fuera de la regidn es

o en camiones contratados por los comer-

transportad

o en vehiculos que trabajan para esta zona

ciantes,

Distribucidn.

proceso de distribucion intervienen productores
A »
ristas locales y ext

permite la confor-

En el
mayoristass mino apriog Ve Anbems

los diferentes agentes

relacion de

a 10s canales de comercia1izacién.

macion d

psuncion @€ riesgos Y financiacion.

Los comerciantes de l1a region enfrentan una serie de
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en el transporte &
, el pésimo
es-

tado de las vias no permite que en ocasiones el prod
uc

to 1legue a los centros de comercializacidon, de tal n
al ma

nera que el comerciante se ve obligadu a ofrecerlio e
n

poblaciones circunvecinas, logrando de esta manera re-

adas en el 2% de la oferta to-

ducir las pérdidas estim

tal.

La compra Y venta en el mercado se efectia al contado
Los distintos agentes de mercado no obtienen crédito

5 crediticias,

ceso son obtenidos m

los dineros que é1los in-

con entidade
ediante su traba-

vierten en el pro

jo.

3. Canales de comercia1izacién.

ntes conforman una serie de cana-

tes pa‘('t’i C'ipa
e importancia intervie

Los diferent
o de 105 cuales en orden d

les, dentr
gentes:

nen 10S gjguientes a

Productores.

icion geogréfica de 1a Costa pacifica hace

La cOmP051
conformadas por terre

oras estén

que 1as zonas product
pdntBHOSOS, gsta 51tuac1on jmplica und serie de
0
des para ¢1 normal desarrol1o del cultivo y
d
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de igual forma para el transporte.

- CU‘ 1.11 )] . .
[.l EJE Ce ] i

paque Y transporte; el peso promedio por rdcimo cs
e }

de 12.53 Kgrs. en la variedad "hartén" que es la de

mayor produccion y comercializacion.

e utilizado para el transporte a las ciuda-

E1 empaqu
s de canastos elaborados

des de Tﬁquerres e Ipiales e

de fibra de la p1anta, de esta manera se da mayor

resentacidn al producto, por cuyo he

conservacion y P
petecido por las ama
s actividades hogareﬁas;

cho es muy @ s de casa, quienes

ademas s 1o utilizan en otra

yibucion como se observa en la Grafica No. 7

jguiente manera: €
0 toneladas por ano,

La dist
1 29% de la pro-

fectla de la s
stimada en 25.20
y el 71% se dedica a la

se €
duccidn total €
1 auto-consumo

ce deja para €
.892 toneladas.

cibn, 0 sed 14

comerciaTiza

era la ofertd total se distribuye asi: el

yés de 108 min

s o al

ta man

rcadea 8 tra
por unidade

De €5
oristas locales,

61% s€ me
detal al consumi-

0 entregan
a a través

a110s 1
e comercializ

de 105 tas externos quienes 10 mercadean en

e =]

centros ya citadoss deduciendo a
n el transporte.

proximadamente

loS
el 2% como

pérdida ocasionada e
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2. Mayorista externo.

En general son comerciantes con und edad superior a

laos 30 anos y una experiencia promedio de 8 anos en el

mercado de productos agricolas propios de la region.
E1 nivel educativo no alcanza a los 5 afios de educa-

cign formal. Su centro de accidn se suscribe a los

| mercados situados fuera del municipio de Tumaco, ac-

tga principalmente en las cijudades de Tiquerres e I-

piales.

E1 mayorista externo distribuye el 37% de la ofe}ta

total de 1a produccién de la zona asi: el 17% en los
mercados de 12 ciudad de Ipiales y el 20% en Tiquerres,
1a distribucion 1a efectdan directamente al consumidor,

por unidades 0 ncanastos" segln 1a necesidad o capaci-

dad economica de 10s consumidores.

e mercado en estas poblaciones son los jue-

Los dias d
les y sabados en Ipiales y en

ves ‘en TGquUerres. miérco
pob1aciones circunvecinas 108 domingos.

las

3. Minorista local.

cterizan como personas cuyo nivel educacional

Ge cara
tercer afo de educacidn formal,

escasamente alcanza 2l




© dos ciudades apro

entrevist

poseen una experienci i
ncia aproximada de 2
e 20 anos e
en el
comerci )
rcio del producto. De acuerdo a encuestas 1
| reali-
zadas el volumen comercializado por Tos minorist
istas
locales lo distri '
les lo distribuyen por unidades al consumidor d
e

la ciudad.

La ausencia de los mayoristas locales estd determina-
da por el hecho de que el productor entrega personal-
mente el platano a los minoristas locales. De la ofer
ta total estos agentes de meréado entregan al CunSum;

dor Tlocal aproximadamente el 61%.

Minoristas exlernos.

Su area de accion estd circunscrita.a los mercados

de Tlquerres € Ipiales cuyas caracteristicas de fun-

cionamiento son similares a las descritas para Tlos a-

gentes de 1a zona de Sandona, comercializan en las

ximadamente el 37% de la oferta glo-

no obstante, en algunas ocasiones lo distribuyen

bal,
también en otras poblaciones por las cuales tramita

o. Estas cantidades no fue posible determsi-

e1 product

or 1as encuestas realizadas, pero a travcs de

narlas P

as personales ce estimaron en un 2% aproxiia

damente.
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agentes €

Consumidores.

Las caracteristicas de los consumidores locales y ex-
ternos son idénticas para los dos gremios, a los cua-
les pertenecen gentes de las distintas clases socia-
les, sin embargo se diferencian los consumidores lo-
cales por la especial preferencia que otorgan al plé-
tano frente a otros productos que en un momento dado

podrian utilizarse como sustitutos.

Las personas con mas escasos recursos y que general-
mente poseen und educacidén formal de 4 a 5 ahos de

primaria consumen grandes cantidades, es por ello que
el 61% se demanda en el Puerto de Tumaco en tanto que
en Ipiales ¥ Taquerres solo se consume el 37% en pro-

medio.

Los d'iiC‘f'EﬂtES cana]es COnlor‘mados pD Tos d'iS'[;]'ntop
(9] - ¥

IIUI’](:'iEIdOS 1'nd1'ca|i (3] re
] / g ' d_._e

corrido del producto

para 11egar al consumidor,
by y los problemas ocasionados
i . pasicamente por

terminados

ya que la prodUCC‘ifm de esta zona

1 tranSporte,

en e ;
o se observa épocas de estacionalidad

ontinua Y n

es C .
1 normal desarrollo del proceso.

que ipcidan en €
i dac 1uctiva de esta zona €s amplia, el
53 jdad produc

La capast
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4. Costos y margenes de comercializacidn.

1.

platanc goza de especial preferencia por parte del
consumidor Tocal como también de los consumidores de
los demds centros; es indudable que para desembote-
1lar esta zona considerada como la principal dentro
del Departamento, no solo por Tlos grandes volumenes
producidos; sino, también por la calidad del produc-
to; se requiere mejoramiento de la infraestructura
vial, organizacion del mercado, control del mismo e
incentivar la prodﬁccién y mercadeo fomentando el

crédito a través de las entidades destinadas para tal

fin.

Costos de comercializacion para una tonelada.

En la Tabla No. 38 se determinan los diferentes cos-
tos ‘en que incufren los comerciantes de la zona, el
costo promedio por tonelada/Km. es de $4.60, en tan-
to que el costo total de comercializacidn por tonela-
da situada en 1a ciudad de Ipiales se estima en
$988.00 aproximadamente. Teniendo en cuenta que un

intermediario mercadea aproximadamente 82.86 tonela-
das/anos 108 costos totales en que incurre son del
a5 .

orden de $81.865.68, los cuales finalmente se incre-
v




Tabla No. 38

(+) COSTOS DE COMERCIALIZACION POR TONELADA EN TUMACO 1.980

Comerciantes Costo de - Otros Costo total Costo promedio
encuestados Transporte Costos comerciali- por Ton./Km.
zacion _
1 1.166.25 61.25 1.227.50 ST
2 399.36 (++) 399.36 1.90
3 1.000.00 86.95 1.086.95 5.00
4 530.00 34.60 564.60 2.60
5 780.00 48.10 828.10 3.80
6 1.200.00 117.20 1.317.20 6.10
7 690.00 31.00 721.00 3.30
8 1.550.00  211.00 . 1.761.00 8.20
Total 7.315.6l 590.10 7.905.61 36.60
Promedio 915.00 73.00 988.00 4.60 |

estan calculados para el producto situado en

(+) Los costos

. . ]
(++) Sin costos adicionales

Ipiales

FUENTE: Datos obtenidos én el estudio.




mentan cuando se efectda Ta distribucidn.

Desglosando 1a informacién contenida en la Tabla No.

39 se observa diferencias en cuanto a precios y mar-
genes de mercadeo, estas diferencias estan determina

das por los volimenes comercializados como también

por la ubicacion y distancia de la zona productora.

Iqualmente 10s mérgenes obtenidos por estos agentes

estan causados por los voldmenes comercializados, los

riesgos que sufra en el transporte y los costos de

mercado.

Con base €n los aspectos anteriores, S€ determing

que en promedio el precio de compra por tonelada es

de $8.693.75 si se incrementan los costos de comer-

cializacion estimados en $988.00, el costo total as-

ciende a $9.681.75;
ada a $11.748.38 obteniendo un ingreso neto prome

presenta und rentabilidad del

en tanto que comercializa la to-

nel

dio de $2.066.63 que re

21%.
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2. Analisi a
. ST1S8
de mirgenes para una tonelada de plat
7 ano.
A continuacior
-ion detallamos 1 i
os diferent
ntes costos ¢
| en
que Sun jet
] incurren 10s participantes en el mercado
s CON

M iras de't i g e
S a determinay l0s mdrgenes que obtienen 1
n e

proceso.

productor (costos de produccion) $8.284.00

Costo 481.00
Ma
rgen © '585.00 254

Mayorista 9.350.00

Costos 405.00

Margen 951.38  40.5%
Minorista 10.706.38

Costos 232.00

Margen . 810.00 34.5%
consumidor 11.748.38

Margen rotal de comercializacién 2.346.38

Jayorista obtiene 1a mayor rentabilidad en el pro

ET n
ual se estimd en 40.5%

representando para

ces0, la €

sta determinado

omercia]izacién bastante significa-

por 105 grandes volime-

g, €800 =

nes que maneJja:
o de una tonelada se in-:

consumidor el preci

Para 81
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ingresos del consumidor se ve afectado notoriamente

Problemas de comercializacidn.

Los mds comunes y que requieren pranta solucion son: 1a
deficiente infraestructura vial, problema que implica a]

tos costos en el transporte y mercadeo.

La inexistencia de medios de transporte especializados

hace que €l comerciante corra una serie de riesgos dada

la percibilidad del producto.

La carencia absoluta de crédito conjuntamente con los
dos aspectos anteriores, no permite a los agentes del
mercado adquirir mayores voldmenes, los cuales se pier-

den en las zonas de cultivo.

. : B AT 2 - el . - .nS v .

a la comercializacion del:

lita al comerciante
gentes €n 0

para desarrollar en mejor form

platano.

roduccion del municipio de Tumaco se esti-
p
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ma en 25.200 toneladas para 1.980 de las cuales se d &F:
e destiq

naron al proceso‘de reiali
comercializacion 17.892 i
.89¢ toneladas
S

i-O i ~ o -
s costos estimados tanto para la produccidn y comerci
omercia

Tizacibn fueron:

Costos de produccion por tonelada $8.284 .00
precio de compra para comerciantes :
por tonelada. $8.693.75
Costos de comercializacion por Ton. $ 988.00

11.748.38

Precio de venta por tonelada

zado por comerciante 82.86 Ton./ano

Volumen comerciali

Con base en 10S anteriores costos Y precios se puede con

que el ingreso neto para e
eladas por afo asciende a

cluir 1 comerciante que merca-
en promedio 82.86 ton

dea
al representa una r

§202.110.00, el cu entabilidad del 38%.

e diversos agentes de mercado, los cos

La participacién d
tos y margenes qﬁe é11os obtienen unido a lo anterior,
jmplica que 1os precios. del producto al 1legar al consu-
midor S€ incrementan notoriamente, afectando su economia

Familiar-

Los comerciantes imponen 10S precios de acuerdo a sus
venienciass sin tener en cuenta el sistema de pre-
conve




cios de otros centy C C Zac
Y entros de comercializa idn, descon
| . ocen or
mas de nercac (¥ %
rcado que Y egU] en y Ur‘gani cen el mismo t
» actlan

basados en :
su experiencia y en Iz
en la escasez
ez 0 abundanci
ncia

del producto.

La educacibn T
. educac ormal de los int et
ermediarios es Tlimi
mitad
cho que no ha permitid s
: ido que observen un comportamient
0 or

denado que a la vez permita tanto la organizacién del mi
g mis

mo como Su crecimiento y desarrollo adecuado

Entre los maltiples problemas que afrontan, requiere
4 n so-

Tucion inmediata, el transporte y la creacion de Ine
eas
de crédito, para esta actividad que contribuye efectiva~
al proceso de comercializacién que se desarrolla
: en

mente
1as ciudades de Ipiales y Tuquerres entre otras

La solucion a estos problemas bdsicos permitiria posible
mente, 1a disminucion de 1os costos de comercializacicn
del platano ¥ considerando gue esta zona es el principal

el Departamento, S€ hace necesario que

tro productor d
os cultivadores, que se
jar los mercados para

cen
incremente la téc-

se estimule @ 1
hechos queé per

y ademds. posibilit
cia y teniendo en cuenta

nica, mitirfan ampl

el platano; arfan transportar mayores

voldmenes Aué en Gltima instan

1a gptima calidad del producto desplazarian al platano

e 10S mercados colombianos.
:

ecuatoriano d




4.

[piales.-

1. Aspectos Generales.

En la ciudad de Ipiales. el comercio es altamente signifi
cativo, los productos agricolas especialmente el platano
se concentran en los mercados de la ciudad, Juntamente
con el proveniente'de la zona norte del Ecuador, pais

con el cual se mantiene continuo intercambio contribuyen

do asi, al progreso de l1a regidn.

E1 producto ecuatoriano entra al pais, por el sitio deno
minado "Tufifio™ y por el municipio de Cumbal, los cuales
sirven para esta actividad dada su ubicacidon cercana a

la frontera. Las importaciones registradas se introducen

por el Puente de Rumichaca.

E1 ICA a través de sus oficinas en la frontera es el eq-
cargado de registrar el ingreso del producto. Ademds, fy
miga 108 vehiculos con el fin de prevenir la entrada de

cualquier tipo de enfermedades.

Los agentes estdn dedicados a esta actividad en promedio
14 a 15 anos, su capacitacion alcanza a 4 6 5 afios de

de
dqucacidn formal, constituye la comercializacién del pig
e o

tano su principal actividad. Los minoristas mercadean
tar ' .




conjuntamente otros productos conio papa, maiz,

arroz, ar-

veja y yuca.

En la ciudad existen dos plazas de mercado denominadas

"Los Martires" y "Central"; los dias principales de mer-

cado son los miércoles y sabados, el consumidor acude con

mayor frecuencia el segundo dia.

Agentes que intervienen

En el proceso intervienen diferentes coierciantes en-

tre los cuales se destacan:

E1 mayorista-mayorista, quien compra grandes volame-

nes directamente al productor y lo vende a otros in-

termediarios.

También participan los mayoristas-transportadores,

quienes son poseedores de Tos medios de transporte

(camién, bus), reciben el platano directamente de
los cultivadores y lo distribuyen a través de Tos mi
noristas, ademés entrega cantidades Significativas a
los mayoristas~]oca7és, quienes a la.vez lo hacen

11egar al consumidor por conducto de Tos minoristas

locales, cuya caracteristica es vender al detal.




2.

Volamenes que comercializan y tipo de producto que

manejan.

La oferta total a Tos mercados de Ipiales se estima

en 12.431 toneladas, de las cuales el producto ecua-
toriano representa el 71%, la zona productora de San
dona contribuye con el 3%, 1a zona de Tumaco entrega

el 17% y otras regiones de] Departamento aportan con
ET 9%.
La Tabla No. 40 indica que cada comerciante mercadea

anualmente 299.82 toneladas aproximadamente, esto im

plica un promedio de'5.77 toneladas por semana.

2. Funciones de comercializacién.

i

Acopio.

E1 76.15% de 1a produccidn lo recibe el mayorista-
mayorista y el 22.5% el mayorista-transportador; cy-

ya recoleccion la efectdan a nivel de finca o en e]

centro de comercializacion.

Cuando se ha reunido una cantidad significativa 1g
transportan hacia los centros de almacenamiento ¢ 3

los mercados Tocales. Los principales céntros de cg-




Tabla No. 4(

JOLUMENES COMERCIALTZADOS POR INTERMEDIARLO EN IPIALES - 1.980

|OTONIEL ANAC
ElN TONLLADAS

Semanal

Conerciantes

o e e ] s
2INLURS LdlilS

Mensual

12.00
20.00

s - e
(8] ~

i Total

i Proiiedio

i
"‘ e b e ————

FUENTE: Datos obtenidos en el estudio.

9.14
9.14

13.64
13.64

Anual

199.88
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mercializacién los constituyen las dos piazas de mer-
cado, hdcia ellas convergen los flujos de produccign

de las dreas de influencia Cuya importancia en sy or

den son:

La zona de Santo Domingo de los Colorados en el Ecua-
dor, que posee tierras aptar y zonas extensas para e}l

cultivo, el cual se exporta no solo a Colombia sino a

diversos paises del mundo como Estados Unidos Y Rusia.

La zona de Sandond, Ancuya, Linares y Samaniego, al
sur-occidente del Departamento de Narifo. La regién

costera de Narifioc que comprende Tumaco y sus alrededo
res.

E1 costo de acopio segiin el 12.5% de los comerciantes
encuestados se establecié en $315.70 por toneladas, u

tilizando en promedio dos personas.

Clasificacion.

E1 principal criterio de clasificaci6n utilizado por
1tivadores y generalizado entre los intermediarios
cu :

1a calidad del producto segiin 1a variedad y e] ta
es:

mano.
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E1 comerciante prefiere que Tos rdcimos sean grandes

no por ello deja de comprar el de menor calidad. No

obstante 1o anterior, este proceso se cumple a mane-
ra de seleccidn y se realiza a medida que transcurre

la venta, aclarando que esta labor se efectia con e]

producto ecuatoriano. |

Para el pldtano colombiano, el cuai viene debidamente ‘.
empacado y clasificado, el cultivador tiene el crite-
rio de seleccionarlo de acuerdo al tamano, dejando el (88
més pequefio para autoconsumo, de esta manera el comer wf

ciante aprovecha esta circunstancia para ofrecer un

producto de mejor calidad.

E] costo de seleccion no fue posible establecerse, ya :

que ella se realiza en el transcurso de la venta, se

determind si, que en la zona es mas apetecido el pro-

ducto ecuatoriano a pesar de que el de mayor tamafio y

calidad se exporta a otros paises, en tanto que el que [

1]ega a Colombia es de menor calidad y T1égicamente su

precio s mas bajo.

3. Empaque-

41 se detalla el empaque utilizado en

En 1a Tab]a No.

sonas abastecedoras, a excepcion del

1as distinta’
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producto ecuatoriano para el cual no se utiliza ni

iin-
gin tipo de empaque, por tal motivo llega en regular
estado a los consunidores quienes lo apetecen no tan

to por su calidad sino por el bajo precio

Almnacenamiento.

En vista de que el producto no guarda condiciones de

perecibilidad, se almacena por poco tiempo, ya que en

la region no se utiliza sistemas de bodegaje en frio

as condiciones econdmicas y el factor anterior no

permiten regular 1a oferta y esperar unas mejores

condiciones de mercado para comercializarlo.

La funcidn de almacenamiento esta ligado al proceso
de maduracion y consiste en guardar el producto por

varios dias con el objeto de que se vuelva amarillo;

el cual se eleva el precio en un 15% aproxima-

para
damente.

Esta actividad 1a desarrollan los comerciantes quie

n bodegas con capacidad que oscila entre 6

nes tiene
y 10 toneladas. Las desventajas que presenta el al-
nto Se suceden cuando el producto se madu-

macenamie
muy papidos motivo por el cual tiende a daharse
yd
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afectando asi el precio de venta.

A pivel de Ta comercializacion del resto de la regién
no existen sistemas de almacenamiento, los intermedia

rios 108 expenden sin mayores problemas.

para el 25% de encuestados el costo de almacenamiento

se estima en promedio de $200.00 semanales, en tanto

ue el 329 de l0s comerciantes no almacenan.

q

Transporte-

g1 tipo de transporte mis utilizado de las zonas de

cultivo hasta 10S nercados de Ipiales es €l camion @

el bus mixto (pasajeros y carga), canocido también

con el nombre de "bus escalera”.

En la zond norte del Ecuador 10s costos de transporte

n menoress ya
1 combustib]e son bajos.

que 1a carretera es asfaltada y los

10]

precios de

oistribucién.

] distribU015“ 1a efectdan 105 intermediarios quie-
a .

tjenen centralizada esta funcion en las .plazas
nes. ;

Existen dias especiales para esta labor:
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tas i iste
a. mayoristas llegan procedentes de las zonas prod
roduc

toras, la mayoria son ecuatorianos.

En Tuguerres los dias jueves, el nmyoristé—mayorista
del Ecuador, vende a mayoristas-transportadores colo
s -

bianos quienes lo ofrecen a los mercados de Cumbal
G 3

Aldana, Tdquerres y venden ademds a minoristas y con
sumidores.

En Pasto esporadicamente se distribuye los sdbados

domingos Y lunes en diferentes plazas de mercado, el

mayorista—tranSportadnr es quien realiza esta activi-

10 ofrece al consumidor por conducto de 1os mino

dad,

ristas locales.

De esta manera Ipiales se convierte en el principal

bucion para el pr
de depésitos y vehicu-

centro de distri oducto ecuatoriano,

actividad configurada a nivel

1os que Se citdan alrededor del mercado principal, de

e hacia los centros de consumo de la rgqidn

donde fluy

parinense.

7 Asuncién de riesgos Yy financiacion.

Los mayores riesgos 10s asulie el mayorista-transporta-




dor y en ocasio
nes el productor. Un e]
. Un ejemplo tipico vi
: €0 vi1-

ven 10S cﬁ]fivado 2 1 i |
B res del Rio Mira
. en lumnaco i
s quienes

por causa del invierno durante varias €pocas del ah
| fio

|
: no pueden transportarlo a los centros de consumo, po
= s [or

1o tanto se ven obligados a perder la produccidn y s
u

ministrarla como alimento a los animales, sin embar
go

el proceso de mercadeo no se Ve afectado porque el

cultivo es abundante en las demds zonas.

con el producto ecuatoriano se presentan pérdidas pa

-mayorista por 10S problemas fronteri-

L

ra el mayorista

cjalmente por los cierres de la frontera

705, €sSpe

s .

g1 crédito para comerciantes no sé ha establecido a

. través de entidades financieras; 1as ventas se efec-

;| tgan de 12 siguiente manera: el 62.5% compra al conta
do y el 37.5% 10 adquieren 2 crédito por cuyo concep-

. to pagan un bajo interés al productor.

odalidad el mayorista-mayorista conce

Dentro de esta m
4s agentes de mercado plazo para el pago

de a 108 dem
tipo de financiacion.

del producto gin ningdn

o de duracion del crédito entre el productor,

g1 tiemp
comerciantes y entre &110s, oscila entre 8 y 30 dias
chas oportunidades e cancela el mismo dia

y en mu
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Canales de comercializacion.

E1 producto at i i
p cto atraviesa diferentes canales, desde
de las bk . - , 5 g
unidades de produccidn hasta llegar a los
mercados

de Ipiales. (Ver Gréfica No. 8.)

La oferta total se estimo en 12.431 toneladas por an
" dno co-

mo se observa en la Tabla No. 42.

En los mercados de Ipiales se entregan al consumidor

6,838 toneladas en el afio equivalente al 55% de la ofert
oferta

total.

1 los centraos de comercializacion de Pasto

Contribuye €O
151 toneladas ¥ el excedente 0 Sea 5.442 toneladas 1
adds 0

con
jones vecinas tales coo Thquerres
3

distribuye €n poblac

entre otras. Estos volimenes no estan

cumbal, Pupialess
considerados €n el andlisis de 10S canales de comerciali
sacibn de 1a ciudad, objeto de estudio.

i Mayurista—Mayorista.

(1 mayorista~mayorista recibe el 76% del producto
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re ente dE.‘l CU]tlvadOT s Se cons r'dEt d I
| | como e
P mcip 1 Y 25t -
Y } a] agen te dEI mer deO, se confo mna
| este Jgre
11 }3 | p 'S0 5 'p i ] 3 e
0 0 e | X[ i i :
" rsonas con an I 1d experiencia en e
.! 1"amo
3

en su m i ci
ayoria son ciudadanos ecuatorianos, tie
S, Uienen

o

como ce i0 i
y centro de accidn la ciudad de Tpiales.™

Adquiere el producto en la zona de cultivo general
: al-

mente a nivel de finca en la zona de Santo Doming
1go

en el Ecuador; y en la ciudad de Tumaco o a orill
as

de carretera, cabe anotar que en este segundo asp
spec

to los mayoristas que intervienen son en su totali
1=

dad colombianos. Las dos clases de agentes referi
. 1=

dos 1o transportan hasta 1los mercados de Ipiales o
a sus bodegas particulares, imponen los precios de
acuerdo a 1as condiciones de mercado y distribuyen

el producto @ otros intermediarios.

Como riesgos estima un o9 de pérdida del producto
casiona en el transporte, principalmen-

1a cual Sé€ 0
g de Tumaco.

te cuando el platano S€ tra

La distribucién del producto S€ efectia a través del
a-local como S€ detalla en la Figura No. 8

mayorist
1 56%

o entregan @ y al mayoristd—transportador

a quie

vende el 18%.



2. Mayorista-local.

-

Ejerce dominio sobre e! mer - e L
4 H l e 2 ] 3
cado locai en el cua: tie
ne concentradas sus actividades, recibe el 40% de 1
° < a

oferta total de los mayoristas-mayoristas.

Generalmente se guia para efectuar la compra por el

precio dado entre loe que manejan el mayor volumen

del producto, con quienes permanece en continuo con-

tacto.

izar sus com-

\

Tienen como practica generalizada real
yoristas, quienes

pras a determinados mayoristas-ma

cen oportunidades para el pago, sin cobrar

les ofre
e sus intereses. E1 pla-

acién 10 cual favorecC

financi
o es mayor a 15 dias, por 1lo

e se les concede n

zo0 qu
venta se estima venta al contado.

tanto esta forma de

a Figura No. 4 se detalla la forma como distribu

os agentes.

En 1

yen el producto est

3 Mayorista-transportador.

uye 108 primeros ejercen dominio sobre Tlos

A1 igual d
e comercia]izac
ribuye el mismo en

d ign, venden el producto en
centros
toda la re

el mercado local ¥ dist
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gion, centraii &1
1Za sus actividades en Ipiale
ipiales y Tg
que-

rr s na
es principalmente.

Reciben e.
! DrOdUCt (i€ 1 L
0 de Tos mayoristas-mayoristas
PTistas en

un 18% y el 24% 1
24% 10 compra directament I
"hie a los prod
uc-

tores.

Generalment
e posee los medios d
e transport
e, los cu
a_

-

les no son especializados para el acarreo de est
e Li=

po de producto, utilizan el camién como mostrario
s @

el acuden minoristas y consumidores

Entrega el pldtano de Ta siguiente manera: el 32% 3]
R - ~ A |

consumidor, el 8% al minorista Tocal y el 2% To as
¢ ume

como pérdida en el transporte.

Minorista Local.

A esta categoria pertenece el mayor nimero de peque

rios, 1o conforman gentes de escasos re

fios intermedia
quienes mercadean ademds otros pro

cursos econémicos,

ductos.

tir un alto grado de concentracion de

A pesar de exis
arios que venden al detal, no exis-

pequefios intermedi
ntrar a competir; la situacién so-

te obstdculo para €
tal u otras situaciones obliga

APING

cial, 1a falta de capi
-nS|DAD pDE M
‘W‘VFSS - v ti;—t-}!!:»:ﬂn
h 1;;FHLCﬁ

PROGES
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.\ ,JE. .:C!ﬂaS a Llhecthal eStE t-‘.po de
| i . Ope a i ]Ies

escasez ae trahajo en toda el darea

|
|
4
I
|
|
|
|
a
i

or la 1ifi 5 et comerc
P s dificultades para estable~er el comerci
| 10 no
re a r
Q]St‘l ado del p'latano pr oveniente del Ecuado
» €l

esti i i i
imativo se hizo teniendo en cuenta los come
rcian-
tes ] i
que intercambian el producto procedente de las

zonas de estudio y 1 isti
as estadisticas d
e comercio i
regis

trado suministradas por el ICA.

ETl mayorista-transportador entrega a los minorist
as

1oca1¢s el 8% de los volimenes comercializados y el

47% lo reciben de 1o0s mayoristas locales.

5. Consumidor.

La importancia del consumidor en el proceso reviste

gran importancia, de ahi la necesidad de tener en

nta como el producto después de haber atravezado

cue
diversos canales 1lega en G1tima instancia al deman-
chas oportunidades se aprecia el deterio

dante, en mu
ello demuestra que el consumidor no

ro del prodUCtOs

tiene acceso directo al mismo.
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Las diferentes situaciones anotadas, originan fenéme-
nos tales como alza general en 1os precios, incremen-
to de Tos costos con consecuencias desfavorables al

consumidor y favorables a Tos intermediarios.

Este G1timo aspecto es una secuencia 16gica de 1a no-
table demanda del producto en los mercados de la re-
gion, ademas, de 1a importancia que tiene en la canas

ta familiar.

4. Costos y margenes de comercializacidn.

i

Costos de comercializacidn para una tonelada.

En las diferentes encuestas realizadas, 1os comer-
ciantes manifestaron no llevar el control de las di-
ferentes erogaciones que efectﬁan en el proceso de
comercializacidn; no obstante, se obtuvo los siguien

tes resultados, para el mercadeo de una tonelada:

Concepto Promedio $
Impuestos municipales 107.00
ICA 457.00

263.00
Retenes

638.00
Aduana

526.00
Guias

- 2 e

S e



- 205 -

Cargue y.descargue $

Arrendamientos

Otros

En Ta Tabla No. 43 se observa que el transporte de
una tonelada del sitio de compra al de mercado, cues
ta un promedio de $660.00 y ademds, gasta por otros
conceptos un promedio de $385.00, de tal manera Gue

el costo total se estima en $1.445.00.

Del Andlisis.de la Tabla No. 44 se deduce que Ta ren
tabilidad obtenida por un comerciante de Ipiales es

del 29% en promedio, bastante alta si se considera

que el promedio comercializado por afio apenas alcan-

sa a 299.82 toneladas.

Estos promedios seé afectan en épocas de escasez es-
pecia]mente a finales de verano, periodos en 10s

cuales disminuye 1a oferta del producto y como con-
secuencia aumentan 108 ingresos Y rentabilidad del
omerciante de ahi las fluctuaciones observadas en
c

1a Tabla 44-
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Tabla No. 43

(+) COSTOS DE COMERCIALIZACION POR TONELADA IPIALES 1.980

Comerciantes Costo de Otros Costo total
encuestados transporte costos . comercializacidn
1 316.00 241.00 557.00
2 877.00 115.00 992.00
3 713.00 884.00 1.597.00
4 913.00 333.00 1.246.00
5 590.00 497.00 1.087.00
6 780.00 228.00 1.008.00
7 923.00 491.00 714.00
8 868.00 288.00 1.156.00

L e
Total 5.280.00 3.077.00 8.357.00
Promedios 660.00 385.00 1.045.00

) el producto ecuatoriano situado en

(+) Los costos e

Ipiales.
ncuestas realizadas.

FUENTE: Anilisis de 13s €
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Analisis de midrgenes para una tonelada de pldtano.
A continuacidn deta:iamos Tos diferentes costos en que
incurren los participantes en el mercado, con miras a

determinar los mirgenes que obtienen en el proceso.

Mayoristas $2.612.75
Costos 298.00
Margen 325.00 60%
Mayorista-transportador 3.235.7%
Costos 690.00
Margen 130.00 24%
Minoristas 4.055.75
Costos 98.00
Margen 84.25 16%
Consumidor 4.238.00
539.25

Margen total de comercializacion

La rentabilidad obtenida por los productores no fue
posible determinarla, por carecer de Tos costos de

produccién del producto ecuatoriano.

Al recibir el producto el consumidor, 10s precios se
jpcrementan en $539.25 que corresponden al margen to

tal de comercialfzacién.
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quienks control
trolan la mayor parte de la produ
ccidn e
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5. € iali
Problemas de comercializacidn en Ta zona

Basi i
jsicamente existen 3 problemas fundamentales:

Los financieros hacen referencia a la falta de crédit
itos

para Ta comerciaTizacion idad
ades que asum
en el

ri i i
esgo de financiar una empresa cuyos objetivos sean 1
a

compra Yy venta del producto.

En cuanto a 1os impuestos, €S digno de tener en cuent
* : a

los pagos Queé el comerciante hace a los retenes y ad
ua-

tos son financiados por el consumidor qui
en

nass estos cos

a mayor precio el producto cada vez que los

debe pagar
mismos S€ ocasionen.
a del transporte incide fundamentalmente en el

g1 problem
presenta uno de Tos mayores

n la medida que reé

proceso €
ntes de mercado, situacidn que

obstaculos para 105 age

a incremento

en los costos de comercializacidn

jmplic
anterior 10S medios de transporte utili

r ello que seé requiere sis

No obstante: 10

ropiados, €S po

g no son ap
n el fin de evitar pérdidas

zado

temas dé podegaje en frio €O
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6.

cuantiosas v + narmal & i
> armal abastecimiento dei n -
& ei 'l‘ler‘cado .
» EVitan

do asi 1 s ilacion ¢ i
a especulacién con el sistema de precios

Sintesis.

La ciudad de ipiaies €s el segundo centro de comerciali
za

cién del Departamento, el volumen total comercializado
' se

estimd en 12.431 toneladas de las cuales 6.843 toneladas

se entregan al consumidor local y el excedente se distri

buye en poblaciones vecinas, entre las mds importantes es

td la ciudad de Taquerres.

El principa] centro productor abastecedor de los mercados

oblados vecinos, €s la region de Santo Do-

de Ipia]es'y p
Tos Colorados en el Ec
de 1a oferta total comercializa-

mingo de uador, aporta 8.831 tonela

das equivalientes al 71%

da.

ecuatoriano tiene especial importancia en el

a zona fronteriza, la no impor-

tacion del producto en determinado momento afectaria el
nomico Y social del Departamento.

desarro11o eco

E1 sequndo abastecedor mis importante €S 1a ciudad de

cuyo aporte sé €
r a esta regid

stima en 3.042 toneladas para

Tumacos
n costera como el cen-

1.980; al considera
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I ncan 0S DI"OuuCtOt"es y comerc ian,es con EI an i
e re te ] 1mo

de incrementar su produccion y a la vez comerciaiiza
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|
g
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1
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l

m 1a el : prlal ‘
ayor escala el producto con posibiiidedes de disminuir

sus costos.

E1 municipio de Sandona contribuye con 181 toneladas a-
proximadamente Yy otros municipios tales como Consaca, Li
H

nares entre otros aportan 377 toneladas.

Al comparar 10S costos de transporte de los dos centros
abastecedores mis importantes de Ta ciudad de Ipiales,

y considerando al producto ubicado en ella; se puede

concluir que 10sS costos del producto ecuatoriano estima

dos en $660.00 por tonelada frente a los costos del pro

ducto de la costa calculados en $915.00, ratifica la su

premacia del platano ecuatoriano.

ar es importante anotar la ausencia de orga-

para termin
1izacioén en los mercados

nizacion ¥ normas de comercia
de esta ciudads al igual que el bajo nivel de educacién

1 de 10s agente
e afrontan los come
ciones inmediatas.

forma s de mercado, Cuycs problemas son

'mi]ares a l1os qu rciantes de la ciu
51 u
ellos requieren solu

dad de Pasto,
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Resumen. -

Con el fin de conocer los canales y margenes de comercializa
cidn en la zona de estudio, y analizar el sistema de comer-
cializacion al interior del Departamento se estudio los mer-

cados de Sandond, Pasto, Tumaco e Ipiales.

E1 consumidor desempefia un papel sumamente importante dentro
del sistema de comercializacién, cierra el procesc econdmico

originado por el productor quien distribuye el platano por

diferentes canales activados por los agentes intermediarios.

E1 agente de mercado conserva la importancia de ser el motor
del intercambio; se hizo necesario analizarlo en sus diferen

tes aspectos para llegar a concluir los efectos que produce

en el sistema.

Se estableci6 la importancia que representa el producto im-

portado del Ecuador, su intervencion en los mercados del De-

partamento incide en el proceso y por ende en la economia re

gional.

E1 intercambio Colombo-ecuatoriano ha sufrido variaciones en-
int

los afos 1 979 v 1.980, el volumen de platano registrado
tre 10 A

la frontera tuvo una variacién significativa, pasa de
en la

g8 toneladas a 8.831 que se comercializaron en 1.980 se-
1.8 on

in estadisticas registradas en el ICA.
g -l
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cilidad par det :
para el transporte y por ande menores costos de co

mercializacion.

Comerc1a11zacidn de platano en la zona de estudio.

La T
fabla No. 45 condensa el volumen total comercializado en

amento en 1.980, estimado en 45.287 toneladas; el

el Depart

19.5% corresponde al producto ecuatoriano.

La importancia del producto ecuatoriano dentro del proceso'

zacion que se desarrolla en 108 mercados de 1a

de comerciali
zona fronteriza radica en dos aspectos:

trabajo para Tos comerciantes de I-

er lugar genera
a de éllos tienen en

que les permite la subsisten-

En prim
esta actividad la

Ta mayor i

nte de ingresos.

piales,
principaT fue
cia de su familia.

jos de venta en el mercado

5 Tugar 10s prec

En segund
da del platano ecu

$4.238.00 por tonela
s de venta del pr

indica que el pr

cién menores.

atoriano comparado

oducto procedente de la Cos

con los precio
§11.748.38;

stos de produc
y ala yez con

oducto ecuatoriano

ta pacificd
nte tiene co fliahp

en el mercado

posib1eme
stituirse en

permiten competir




O TR NI

e
———e e

- 214 - g 23
ﬁ;,. " 45
& o

 Tabla No. 45

PARTICIPACION DEL PRODUCTO ECUATORIANO EN LA

OFERTA TOTAL DE LA REGION DE ESTUDIO 1.980

(Toneladas)
Comercializacion Sandona - 6.029
Comercializacion Tumaco 17.892
Comercializacién otros municipios 377
Total Narino 24.298
Comercializacidn Puerto ASis 12.158
36.

Total Nariﬁo—PutumayO 6,456
+ 8.831

Importaciones del Ecuador
. 45,287

Oferta total de 1a T691Qn

griano: 19.5

én del platano ecuat

Porcentaje de particiPaCi

";‘;;;;,;;,;,;_;,

e

—————
_— = e e

- _____,,__..---—-,,__.——-___._._-——-—-

FUENTE: Anglisis de 1as €nc
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No obstante i
, lo anterior, el pldtano de 1a Costa P
acifica

UC

to y el empa i1i
que utilizado, su cons
> nsumo esta limita
do para

hogares con ni
niveles de ingreso
: to que el pla
pla-

tano ecuatori ‘
oriano es censumido por familias de escas
| ‘ S 480S 1
e et 5 S recur
y pesinos de la regidn, quienes segin los enc ¥
uesta-

dOS IO i 5 -
prefieren ademds por su gran tamano y rendimient
0.

Comparando 108 estimativos del presente estudio con 1
. A ; n la in-
informacion condensada en 1la Tabla No. 46 se observa I

va 0 \_';-i_

guiente:

Segin el IcA, la prcducciﬁﬂ del Departaiiento se estima en
39.240 toneladas pa
nto que en el pre
culan en 04,298 toneladas para el

ra 1.980, como Sé observa en la Tabla

No. 37, en ta sente estudio los voldmenes
alizados sé cal

erencia observad
en cuenta 10S voldimenes comer-

comerci
a obedece al hecho de que

pismo anos 1a dif
en este trabajo no se tuvo

os fuera del De
e ala producci

cializad partamento. los cuales corresponden
Gn de 1a zona norte de Narifio

en su mayor part

y putumayo-
por considerar-

ga excluye 1a zona norte del Departamento,
e qu el comercio de la produccién de esta zona no Saihitt
buye al proces? de comurcia]izacién que se desarrolla en
incipales ciudades de Narifio.




" Tabla No. 46

PARTICIPACION DEL PLATANO ECUATORIANO EN LA PRODUCCION TOTAL

DE LA REGION "1.980

SRS L
b (Tone]adﬁs)

Produccién Narifio . 39.240°
Produccion Putumayo 32.256

Total Zona 71.496
Importaciones del Ecuador z 8.831
Produccisn total de l1a region . 80.327
Porcentaje de participacién platano ecuatoriano: 10.99%.
cyne s g R R okt b L
+ Estadisticas suministradas por el ICA - 1.980 ;

stas.

FUENTE: Anglisis de 105 datos obtenidos €D las encue
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]as d -
e

renci -
as observadas en el porcentaje de participacifn del
e

producto ecuatoriano.

es de comercializaciﬁn en general se desarroll
; an

ja excesiva de intermediarios

Las funcion

roductor; la concurrenc

por el p
de un sinndmero de canales, esta

iitido 1a formacion
normal desarrollo del proceso ante

el producto.

ha pern

situacion entorpece el

todo por el notorio incremento del precio d

ferentes clases de comerciantes no se observa

Entre las di
es por el contrario existe co-

a competencia, ant

una marcad
n entre 1os mismos,
nio del mercado,
cias, a pesar de que

situacion que les ha permitido

laboracio
completo domi implantar un sistema

egjercer
con Sus ;onvenien

de precios acorde
desconocen los precios vigentes én otros mercados, 1o cual
les permitiria ampliar el mercado.

los altos

tienen como consecuencia,

es aspectos
al problema del transpor-

acidn unidos
ito, que en al

Los anterior
comercia]iz
ncia de créd

costos de
te, a la no existe tima instancia

afect

Se hace necesd

R R

|
]
_
!

1

s

{

s
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S

adoptar j :
p politicas encaminadas a incrementar y ad -
ecuar vias
as

de infraesté'
rustura, ya qu i
e las existent
es actualme
nte no

|
!
]
3
:;
“u
|
B
|
A

permiten t ar I
n transportar mayores volumenes de la produccié
ccién d
la 1fi ;
Costa Pac1f1ca y del Putumayo en donde el product
i ucose
utiliza como aliment
o para los animales o j
se deja perd
er,

por las dificultades i
ocasionadas tanto
en el trans
porte co-

mo por los altos costos que se genera

Estas situaciones también inciden en que la produccién d
n de

la zona norte del Departamento no se puede comercializa
=

dentro del mismo, motivo por el cual se mercadea en otr
0s

departamentos tales como el Cauca.

En general los diferentes centros de mercadeo obtienen el
abastecimiento del producto normalmente a excepcién de Ta

de Pasto, en donde la esta
a zona productora del occidente en

ciudad cionalidad del producto
sufrida ante todo en 1
sto y septiembre y en la re
palmente en los meses

los meses de ago gién del Putuma-
de el invierno, princi

yo donde inci
s dos aspectos hacen necesaria

a septiembre. Esto

de abril
ducto ecuatoriano hasta la

rtacidn del pro
ir la demanda del pr

ciudad de

la impo
oducto.

Pasto, para cubr

¢ituacidn genera en parte, mayores margenes de

tes a través del
ertes especulaciones,

La anterior
incremento en los

a l1os comercian

ganancia
go no permite fu

precios, mis sin embar
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gracias a las caracteristicas de

el producto.

perecibi:

sad que guarda




Caracteristicas

|

del consumo.

-

Pasto.

4

)

Aspectos Generales.

Se encuentran en Ta ciudad de Pasto cuatro plazas de m
ol er-

cado de viveres )y abarrotes. Estas se hallan ubicadas e
] a

amente, de acuerdo a la situacion de barrios o

donde 1a densidad de pobiacidon es

tratégic

sectores de barrios,

tante alta y @ donde generalmente acuden los consumi

bas
erentes productos, entre ellos el

dores en busca de dif
platano.

En general en estas plazas S€ comercializan toda clase

frutas, hortalizas Y demas
Estas "galerias" co-

hienes 0 productos

de granos,
n la canasta familiar.

que conforma
ombres de Potrerillo, los

munmente ge conocen con los n
o de Aldana Y barrio San José

Dos puentes. barrio Lorenz

tacandose como mercado principal el de Potre-

obrero, des

rillo.

as dos primeras Potrerillo y los

s cuatro plazas |
pblico de lunes a

De esta
permanecen abiertas al

Dos Puentes:

sgbados 10° dias domingos S€ expe
y sitios cercanos. EN cuanto @ los otros dos

dedores

nde también en Tos alre-
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<

mercados barri
3-r'0 Lorenzoe de Aldana y Sar José Ob
n Jose rero
manecen abiert toda 1 <4
‘ortos toda la semana siendo 1os dias
mas fre-

cuentados i 1 :
1os Jjunes y domingos. En 1o referente a 1
) a los su

permercados vale
le anotar que ellos
permanecen abi
g lertos t
)

.] g - . - F s
S S SO-

10 atienden medio dia.

isumidor encuentra en el mercado las variedades d
: e

s de Puerto Asis (Putumayo)

El cor

tén y dominico, procedente
olorados (Ecuador); encuentra

har

y Santo pomingo de Los C

también, en menor escala platano dominico de Sandona. E
2 uER

nivel del municipio de P
diferentes formas, sanco-

roducto a
P asto se consume por

1a mayoria de la poblacion en

cho, frito, cocido, etc.

Volumen Y Frecuencia.

cia de compra del producto tiene su propio com

La frecuen
o a las necesidade

s de las amas de

portamiento, de acuerd

ala rutina qu

s frecuencias d
en 1a mayorfa de los casos las

e tienen al "hacer el mercado". Se

casa 0
rva diferente
al y mensual;
el producto S€

obsa e compra: diario, sema-
quincen

sa adquieren

nfﬂ s
manalmente, en es-

amas de €@
pecial 1os dias <abados (Ver Tabla No. 47).
abla citada o] 3.15% de los hogares consumen

segin 12 t




3 ki liari
kilogramos diariamente, el 4.2% compran 12.25
: -3 kilogr
mos i i 5 :
quincenalmente. E1 89.5% compran 8.5 kilog
. ramos sem
ralmen [ 15% com -
te y el 3.15% compran 16.5 kilogramos, mens 1
! v uaimente
Las encuestas a la
s amas de casa en Past i
asto, dieron
" e Como re-
sultado que un hogar en promedio esta conformadc por 7
= per
sonas, presentdndose un consumo percdpita de 5,49 ki]
; 1 Ogra-

mos por mes, de 65.88 kilogramos por anoc y de 0.17 ki} P
. ogra-

mos por dfa.
Relacién Consumo/Ingreso Precio.

con el fin de analizar el comportamiento de la variable

consumo, se establecen las relaciones consumo-ingreso y
mo-precio para ello es necesario tener en cuenta los

consu
siguientes aspectos tebricos:

Ferguson define 1@ elasticidad ingreso de la demanda co-
cambio porcentua] en la

cambio del 1% en el ingreso". (7)

mo "un cantidad demandada, que
resulta del

e la funcion consumo-ingreso (Y-F(x)), se esta-

A partir d

a formula para calcular la elasticidad:

hblece 1
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Elasticidad ingreso

Ingresc promedio

=1
il

‘Consumo promedio

>
"

En estudios realizados por Ernest Engel (7) en el Sig)
gio

XiX sobre "Leyes de consumo®, se clasifica Ta elasticidad

ingreso de la demanda de alimentos como muy baja; 1a d
5 e

ropa Y alojamiento se acerca a 1; Tlas diversiones, at
s dten-

ci6n médica y otros bienes lujosos mayor a 1. Concluye

Engel diciendo que entre mis pobre sea una familia o na

cién mayor sera el porcentaje de gasto dedicado a la ali

mentacibn.

En relacidn con las anotaciones anteriores se considera
necesario tener €n cuenta para el presente estudio las
iciones de bien inferior; Ferguson lo define como

1 el efecto de ingr
eal puede generar una

defin
el para el cua eso es negativo. "Es
mento de ingreso r

e ciertos bienes".

aqu

asi como un au
disminucién en el consumo d
sticidad precio de la demanda,

especta d ela
enta algunos aspec-

én tomar en c
oherente de la situa-

En 1o queé v
cesario tamb

se hace NE
nalisis mds C

permiran un a

tos queé




aiEEa A ;
ién del bien en cuestiodn

. m Sn O ] i p (
d

”95 ia | 10N or
= eacc i P n | & ti
Ce tua] ‘x‘ﬂ ;a an .d""'a dem
s a”dr\,\"j"l 4
y a

los cambi
-ambios en reci
el precio; o sea el cambio porc
entual
en

la cantid
ad demandada, que resulta del cambic del
agel 1% en

el precio” (7).

Ei Coe i i i i con
ll! ] ba

se en la funcidn de consumo precio

F(x). de donde

Y =
ne=dy . X

dx Y
n = Elasticidad precio de la demanda
X = Precio promedio
y = Consumo nromedio

£1 coeficiente obtenido 2 partir de 1a férmula de las e
lasticidad precio se clasifica con base a los siguientes
aspectos tehricos:
nte serd negativo "debido a la

n el precic y el cam-

(11)

el coeficie
un cambio €
ar}dada" :

Seqin miller
reiacién inversa entre
cantidad dem

hio resuTtante en 1a




,
(k| ) B {

1
el

le k“..ao
Y son en Il) Y a Oei cien e G]C (]
ue Y I-
S

n>1, deci
mos qu
que Ta demanda es eldstica-
Ioun cambi
10 por-

ks ek ey NiE

- ik e g or
a]

B st

mayor en ia tidad d
1a cantidad demandada. En este
: ste caso pequep
uefios

OS

en la cantidad demandada.

Cuando n= i

n=1, la demanda tiene elasticidad unitarij

ol 1a, 1o

sign i ’ u

gnifica que. Tos cambios porcentuales del preci b
10y la

cantidad demandada son exactamente iguales

Por d1timo, si n<l, la demanda es ineldastica. E
: . En este ¢
d-

bio porcentual menor en la cantidad demandada"

Con base en los datos obtenidos en las encuestas y
presen-

tados en la Tabla No. 48, se denota que el promedio de in 1
s en la ciudad de Pasto es bajo, la mayoria de el] J
0os |

greso
bican por debajo de 1

os $11.000 mensuales y en muy p i
o (i
asan esta cifra. }
| ;
|
|

se u

cos €asos sobrep

gresos bajos se presenta porque en la

Este fendmeno de 1in
sto l1as fuentes de tr

abajo son escasas y ade ]
ctablecidas son pequehas, ra 1

ciudad de Pa
més, porqueé las industrias €
z6n por 1a cual el promedio de salarios en su mayoria se
minimo autorizado por el gobierno.

ubica en el
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0 .

lacion a 1 10
os cambios presentados en el ingreso
Y en los

precios.

1. Relacioén Consumo Ingreso.

y 1n-=
n

greso se establecié una medida de la elasticidad i
in-
1 de acuerdo con los datos obtenidos en

greso, la cua
se hallo que pard el municipio de Pas

las encuestas,
to es de —0.23616, significando este resultado neg

i \ a-
tivo, que el bien es de caracter inferiof.

Fsta misma situacion estd significando que un aumento
rar una disminucion en el con-

del ingresos puede gene

e un determinado bien,
el platano.

cjendo esta la situacion

sumo d

que sé presenta con
que Tos ingresos de los consumi-

Considerando ademads,
es decir que estan muy

on re]ativamente bajoss
larios autoriz
vel de vida normal,

dores S
ados por el gobier-

por deba
carios par

jo de 1os sa
no nece a obtener un ni
los consumidores se ver obligados @ consumir los
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1 )
upe

n € -

cantidades.

FXIste la posibilidad de que ante un aumento en 1
ingresos y. permaneciendo los precios constante 5
sin alcanzar ain el nivel de ingreso requeridosa i
obtener un nivel de vida normal, el consumidor :dra
tard la demanda del platano en una pequefia prop g
: orcion;

d ir
ya que el nuevo 1ngreso obtenido no le permit
= e dedi-
carl i :
0 en su totalidad al consumo de este bien. E
; . kste

hecho implica que el coeficiente de elasticidad
ad se-
guira siendo negativo y el bien en cuestion, adema
> 1as
de no estar considerado como un producto principal
]

no perderd su cardcter de bien inferior

Relacion consumo precio.

asticidad precio de Ta demanda

eficiente de la el

ET co
1 a - 0.5733 para la ciudad de Pas

platano es igua

del

to.

E1 coeficiente de la eTasticidad ingreso de la deman-

da del platano estd significando 1a inelasticidad del
ante un cambio €n los precios

producto, es decir qué
e un cambio menor éen las ca

ntidades demanda-

se suced

das .
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T .!.' o) e C I 'I e ir
I rn n .OHS
taHtESs ES pOS b e Ons‘d ar un Cambfo en ]OS pl -
| 1 I 0 1 er E
1CS, ante esta Situa(ion e' COnsumidOI te“dla ]a

posibilidad de aumentar 1a.demanda del platano
» pe-

ro en vista de que el nivel de ingresos no es no
r-

mal no tendrd la posibilidad de consumir otros bie

por lo tanto el bien en cuestion se puede con

nes.
sjderar como un bien necesario para las personas d
e

1)
salarios muy bajos.

lo anterior y én vista de que los obje-

No obstante,
ersiguen otra finalidad,

el presente estudio p

tivos d
ja necesario que se realicen otros estudios, con

serl
ementos de juicio y herramientas

ras a obtener el
r en el analisis de

mi
permitan ahonda

nas . precisas que

este tema.

ppoyecciones.

g tiene €N cuenta queé el promedio de habitantes :
S | |

Si
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por hogar es ce er Sy B C ad de
de 7 personas, en la ciudad Pasto, e
R N - |
mayo orc j r 0
r por entaje de amas de casa "hacen T
‘ mercado" cada
ocho dias y a anu
que 1é tic rca cons
oy d can.1dad pe capita onsumid
mente es de 88 kilog CO% ;
de 65.88 kilogramos se proyecté el
sumo

para Pasto hasta e] ar I
10 de 1.985 (V&r ¢
: db]d No q¢
N l})‘

Con base € da’
n los datos de poblacion suministrado
S por

el DANE, se observa que para el
n es de 209.942 habitantes, con un

’

iuﬁo de 1.980, el to

tal de poblaciod
consumo de 13.831 toneladas por ano
para los anos siguientes 4 medida que aumenta 1

a po-
crementa el consuno d
romedio de poblacidn esta-

hlacion se 10 e tal manera que
para el afio de 1.985 el p
plecido por el DANE es de 258.154 habitantes, con

medio estimado pard este afio de 17.007

un consumo pro

toneladas.

tante anotar, gue las proyec-

o de platano en
n el consumo percapita

A lo ant
ps de consum
ron con base €
gramos por mes.

cion
e estab]ecie

S
o efi 5:49 kilo

estimad
ce observd también, Aué para 108 oS 20 8
. ~pementara en

. esta situacion
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implica, la i
necesidad de aumentar Ta ofert
ducto en 1 ' bk
; os diferentes mercados y por lo t s
o tanto s
e

3 . .

car las ya existentes.

A
5. Sintesis.

La situacion g
ue presenta el cons
sumo en la Ci
udad

de Pasto se ve afec f
Pasto se Ve afectado undamentalmente por do
5

aspectos:

1a elasticidad del producto en la

En primer ]Ugar
s en los meses de julio

sandona Y puerto Asi

zona de
y entre abril y septiembre

osto en 1a primera

y ag
en la segunda permiten que el producto no 1legue
1 consumidor. Este as

precios y e ocasio

reguTarmente a pecto consecuen
cta el sistema de

cialmente afe
ir al producto ecuato-

necesario recurr

nes se hace

riano.

o lugar 108 diferentes canales que reco-

a 1legar al cor
otoriamente y afec-

En segund
1sumidor periite

roducto hast
'ncrementen I
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2. Ipiales.-

1. Aspectos generales.

El ¢ i q e~
Dnbum1d0| aCUde a las dos P]alas de mercado
ue

xisten en 1a ciudad, 1
, las cuales se €O
nocen con 1
0S nom-

bres de "LoS Mértiresﬁ y "Mercado Central".

6n del producto por parte del consumidor se

La adquisici
ocho dias o quincenalmen

preferenciaTmente cada

realiza
ostumbres de las amas de casa

te de acuerdo con las C

oducto S€ consume por las gentes de todas las ca
las que SE hallan cO

nales e ingresos.

E1 pr

as sociales en
s niveles educacio

mbinadas personas

p
de diferente

es mas apetecidas son el "harton y el domi-

Las variedad
te a estas

eferencia fren dos variedades es
y cuanto las cara

e esta variedad

nico"s la pr
cteristicas de

mayor por la primera po

cabor y menor P
g amas de casa-

recio hacen qu

grosors

sea preferida por 12
as en 108 diferentes barrios de la

das ubicad
ecial jmport

n impedido
itios diariamente en

Las tien
ciudad tienel esp SGiaa AR hay gru-
s de realizar un

pobTacién que se V€

a estos 5

pos de
e ellos el platano.

0 completo

entes productos entr

mercad

husca de difer




Volumen Y Fyrecuencia.

Las encuest '
as demostraron qu '
e las personas
. encargadas

de hacer - :
acer las compras en el mercado generalmente, era
. eran

las amas de casa.

uestados acuden los dias

En promedio el 92% de 1os enc
sabados Y miérco1es a las plazas, las cuales se inva
den del producto, en tanto que e] 7.7% 1o hacen quin

Cena1mente.

namero de personas por hogar

yenta queé el
ita Se estiman en

onsumo percép
1a Tabla No. 50.

Teniundo en C
romedio el C

g de 7 €n p
e observa en

_/afo como S

e
55.91 Kgr
se encontrd que el

producto,

1 consumo del
ducto e-

fpn cuanto a
efieren el pro

7794 de 105 hogares co
tiene mayor

1en mayor

nsumen Y pr
tamano Y me
pref&rencia por

nor precios;

stados gier
sar de Queé el
e de consumidores

Costa 3 pe precio €s
esta clas
que el 2% restante

nas apeteci-

4 como el |
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L ial

La relacid
On - - -
consumo ingreso Y consumo precio se det
etermi-

a Corl i ( A
n el antno de establecer ia variacion entre 1
as can

tidades ;
ades demandadas Y los ingresos considerando los p
re-

cios constantes.

Pe 3 i

ara ello se establecieron estratos de acuerdo con 1
| 0s
'l > -3 L ~- . .

nyresos fam1]1ares,_¢0ns1deradua bajos por cuanto el

estados estdn por debajo del salario mi

544 de 108 encu

nino.

piales 1a falta de fuentes de trabajo o

esempleo cuyas inc
. la falta de in-

En efecto, €n I
a alta tasd de d
s salarios ¥ ©
er empresa. Esto obliga

riginan un idencias se
an en 10S bajo
prender cualqui

lizarse como int
n la frontera 0 simple-

manifiest
centivos para ef
ermediarios de

a las personas a especia

0s que S€ i
n a practic

ntercambian e

ar 1a actividad del contraban-

product

mente S€ dedica

do.
encuestados ubi-

dad,

lece que Jos

o. bl s€ gstab
en menor canti

a Tabla N
primer es
108 demas €

En |

cados €n el

trato consum
stratos 1as variaciones del

1ncrementars
te se debe a los

o que en
e a medida que

consumo son pinimas Y
gy esto P

en tant
tienden

osib]emen

ymite al consumidor l‘w

e no e
enten Y niv

el de satis=
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faccion. {
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1 Re]aciﬁn Consumo Ingreso.

Segln Ta i i
in O i
formacion recopilada en las diferent
1ces en

cue ti
lestas pract1cadas en la ciudad de Ipiales se ob
| P e obtu-
Vo una elasticidad ingreso de 1a demanda del plat
ano

igual @ - 0.2021.

£1 andlisis de este coeficiente y de la elasticid
' cidad
cio es el mismo queé se efectiia en 1as paginas ni

nu-

pre
, para 105 consumidores de la ciu

meros 228y 229

dad de pasto.

s el consumidor dentrn de su espacio de pre
ado por el ingreso

, alimenticia por ello

Entonce
uesto determin
1a satisfaccidr
stratos sociales, 1os

fijo, encuentra

sup
en el plétano ur

or todos los €

5 conSumido p
a una demanda regulariza-

)
cuales establecen en la zon

da a todo 10 largo del ano.
2 Re]acién cohsumo precio.
n los datos obtenidos @ través de las
de 1a demanda del

De acuerdo co
la e1asticidad precin

Lues LaS )
. jes es de - 0:630645.
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E1 anadlisis efec
ectuado en las pdgi
paginas 229"y

-Ia . ; L G O :
ciudad de Pasto se considera valedero para e
Sta

ciudad.

4. Proyecciones.

En la Tabla No. 52 se describen las proyecciones de po-
blacién con base en datos suministrados por el DANE, se
n también las proyecciones del consumo por per

establece
os anos de 1.980 a 1.985

sona y del consumo total para |

erando que el consumo percdpita por afo permanece

n 55.91 Kg. por afo, 'S€

edida que aumenta la pobl

Consid
observa en la tabla

constante €
acién se incre

estudiada que a m
menta también el consumo.

980 a 1.985 se estima que la pobla-

los afios de 1:
g, en tanto. queé el consumo

Para
ntard en 12.91

cién se increme
1 mismo porcenta
5 3.299 toneladas,
omedio con un con-

aumentard en € je si se tiene en cuenta
se estima un

que en 1.980 se consumi

de 71 toneladas
eladas por ano.

por afo €en pr

aumento
sumo de 3,512.5 ton
e en este momento 1a explosion demo
or queé los @

g Se incremente

F1 DANE considerd qu |
itmo superi 1imentos (5),

g aunt
cesario qu

graficad crec
| se hace ne
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la producci
i6n con el fin d
e abastecer la d
emanda espe-

cialmente de productos agricolas

Sintesis.

(2]

La estratégica ubicacidon de la ciudad de Ipiales 1
en la

zona fronteriza, ha permitido que se. concentre en ni
cleo pob]aciona] bastante alto cuya actividad es el co

sercio de diferentes productos tanto agricolas como in

dustriales.

ad de intermediarios que participan en 1a dis-
n esta region hace qu

ra se afecte al con-

La varied
6n del platano € e ]OS-pre—

tribuc
ten y de esta mane

H5 ISE incremen

e

sumidor.

Los dos mercados que existen €n 1a ciudad se abastecen

del producto de la Costa pacifica, o] cual es preferi-
jenen altos ingresos da

idores queé obt

ante qué los precios son

1macenar’ grandes voli

no tiene mayores pro-

tanto el €
i 1 bodegaje del

embargo e
ada 12 condicién de perecibi1i_
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Tumaco. -

1.

Aspectos generales.

OS Ll

consumo del Departamento, el "mercado municipaf” estd
ubicado en la calle principal de esta ciudad conocida

con el nombre de ucalle del Comercio”, a donde acuaen
sumidores en busca de los productos de primera

los con
ntre ellos el platano.

necesidad, encontrandose e

principales variedades que sé mercadean y consumen

Las
“pominico Y Harton",

en la ciudad son:
Es de anotar que existe espe
los encuestados por

cultivados en la

cial preferen

misma region.
cia por la variedad hartdn, segin
amafio y buen sabor.

tepner mayor t

enta que S€ trata de una zona productora,

ano representa uno de los

Teniendo €en cu
nidor el plat

de 1a canasta familiar su consu-

para el const
es productos

pri ncipal
mno se efectla €n 1a mayorfa de 1as comidas y en dife-
rentes formas -
volumen Y Frecuencia
ximadamente el
la Tabla No. 53 S€ observa que apro



- P M rr——

e i i
o o s e MY
= ¥R o RN B
ol J
T ST, R T
AT I S
P ey e A

e 3
— e mre LAy
v A Ktk i -‘\"'IF."C‘;;—"'_ et
e SE nigd

- 244 - |
A 1)

87.5% de las

oy as

. o amas de casa compran diariamente el

to, s i i0

, segun informacion de los encuestados esta fr Procite
ecuencia

pra se generd por dos i '
os situaciones; i
. en primer 1
ugar

ctora la oferta existente supera la d
e

de com

por ser zona produ

10 tanto el producto
en segundo lugar porque el clima tro

manda, por
se consigue diari
1aii
y apenas cosechado; %
a facilmente el producto. No obstante, el 14.29
N £ 4
emanalmente 108 dias sa

es de mercado.

pical dan
ppran el pldtano s

er los dias principal

cor
bados o domin-

gos, por S

en cuenta que los hogares estdn compuestos e
n

sonas el consumo
y en 89.04 kilogramos por afo

Teniendo
percdpita se estima

dio por 7 per

prome
gramos Por mes

en 7.42 kilo

umo ingreso precio.

Re]acién cons

jeto de analizar el comportamiento de 1a varia-

n el puerto d se establecen las

con el ob

con base en

ble consunmo e
m0~Precia,

: Jnes consumo-1In Consu

gresos
encuestas y presentados en
amiliar en 1os diferentes

percapita men
omin para todos.

el ingreso f.
sual y el

a No. 545

1a Tabl
el consumo

estratos,
por kilo

promedio

gramo se considera c

precio
1as familias de bajos in-

ada sé observa que
gresos mas altos,

tabla cit
1as de in
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disminUy ; e r
en, este h cho se explice r
- p] 1Ca porque pai ]
a los hogar
gares

con mayores in '
A gresos existe la posibili
‘ sibilidad d
g comprar Q=

i kS | sy

tros produ i
ctos que incremer ' i
itan el nivel d i
e satisfaccid
ion.

1. Relacidn consumo ingreso.

para determinar esta relacién se establece la elasti
T
cidad ingreso; para ello se hace necesario calcular

cién consumo con base en 1
s de Tumaco.

as encuestas realiza-

la fun

das a 10S consumidore

cuerdo‘a 1a definicion dada sobre elasticidad in

formula general;

ne que 1a elasticid
1isis hecho para el mu-

De a
para €l municipio de

greso y @ la
ad ingreso es de

Tumaco Seé obtie

or 1o tanto el ana
para e] de Tumaco. (Ver re

asto - Pdg.228 ).

-0.36713; P
nicipio de pasto €s comﬂn
jacion consumo ingreso referido @ P
eYasticidad ingreso €3 el cambio
es compradas
siendo positivo

1a
con relacion

para pienes inferio-

ompradas dis-

. Este €s
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hienes de consumo gbligatorio debido a los baj
Jos nive

les de ingreso E12) s

Dentro del municipio de Tumaco. el pldtano estd c
on-

o como un producto necesario, de consumo obli
1

as gentes de e€scasos recur

s iderad

gatorio para el comin de 1
conémicos quienes €n 1a mayoria de Tos casos ob

os a partir de la pesca

sos €
tiernen sus ingres y la agri

n un promedio de ingresos bajos, es 10gi

cultura. Co
que 1a gente 0
tivos entre 108

ptara por comprar los bienes

co pensar

ratos y‘nutri

mas ba cuales estd el

platano.

2 Relacion consumo precio.

ticidad precio para el pla-
e las encuestas |

dice qué en términos porcentua

é tanto por ciento

1 precio va-

cuando €
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a un aumento de .
un peso en el preci :
precio del pla
atano"c.
.I} _ll

tonces dedica un 27.58% mas del ingreso para el
con-

sumo del producto. Este hecho de que la elasticidad

HOS A J
os de el coeficiente anterior nos dice que la den
lan-

da para el pldtano en 1a ciudad de Tumaco es ineldsti
' - AST1

ca.

r To tanto 1a respuesta en 1a cantidad demandada

Po
sin embargo 1as cantidades consumi

debe ser notoria,
mismas motivo por
vificante 0 condicionante pa-

das son las el cual un aumento en

el precio no s tan sigr

aumentar O dist 1 consumo del pléatano.

ra pinuir e

4. Proyecciones-
o del platano €s constante, por

ue el consum
a necesidad en la canas

o de primer
< de la gente de

r el consumo percdpita para

proyecta
1.985.

re 1.980 ¥

var queé para el munici

puede ohser
sumida S
siderando el consu-

e jncrementa a

afio. S1 se tie-

nstante en @7+
poductora el consumo
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se pUEUE inc Y
r i
ementar siempre que se TOQV& una mej
- ) | - nejor cana
Zacion el L oducto hacia la industrializacio 2
(I Y on; nlot.
Vando aST ( i 1
a las gentes d cunsum1r]0 de una forma difer
1reren

te, abri
iendo mercado a 10s nuevos derivados, puest
> PUESTO que

es mucho el produc
sitios de produccion.

to que no 1lega al consumidor y se

pierde en los

Con base en 1as encuestas y entrevistas realizadas en el

n e
municipio de Tumaco, el platano para COnsumo de la re
un cultivo permanente en la

gidn no es ascaso, por ser

de estar considerado ¢
poblacion y las cantida

Ademas » omo un alimento de

sidad. Comparando Ta
985 se observa que la po-

zond.

primera nece

as entre 1.980 y 1

des Consumﬁd
629, el consumo se incremen-

incrementa en 11.

blacion sé
tara en un mismo porceﬂtaje-

gintesis-

3]

onsuno €en el municipio de Tumaco Se de-
n de zona pro-

E1 proceso del €
dada 1a condicio

carrolla €n forma normal s
ductora-
iamente Ta demanda
arta UE oducto, supera ampl1 ’
La oferta del pr
i ; i 1atano diaria-
; or adquiere el P
por o tanto € consumid
a bajos precios.
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E1 abastecimient
cimiento del mercado no sufre mayores prob
roblemas
ya

ue o i
que el producto llega diariamente lo cual permit
e al con

sumidor i i
or comprar cualquier cantidad que requiera. No ob
, NO ODS-

L e Ol | 3
Y e X s § N
il (L \
= 8T,

- . 0 .
%

1 - n 2 2
o minimo" fijado por el gobierno para obtener
un

"galari

nivel de vida "normal".

scasez de fuentes de trabajo hacen que

Basicamente la e

rios obtenidos estén por debajo del salario

los sala

nhormal” requerido.

Resumen.
o tiene especial importancia dentro de

umo de platan
dores 105 cuales se sinteti-

F1 cons
g de 10s consumi

s actividade

la
e 1os siguie

zan dentro d ntes aspectos:

1as ciudades de estudio.

ento de Narifio, para el afo de

a0 del Departaf
habitantes (21). En la
cada hogar en profme-
que conforman aproxi
para el aho men-

consumo percapita
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LG

se determi
ainé en 70.277 Kgrs./afio, resultando un co
nsumo

total de 65.357 Tons./ano.

En los tr icipi T
tres municipios estudiados se consume 26.201
: ‘ ons/

an :
o, 1o que representa el 40% del consumo total del D
epar-

tamento.

rtamiento del consumidor.

r

Compo

los consumidores se analizé en los

E1 comportamiento de
os de Pasto, Ipiales Y Tumaco, considerados como

municipi

s mayores centros de €O
a donde 1legan grandes voldmenes del

nsumo por tener alta concentra

lo

habitantes

cién de
en donde desarrolla

n sus actividades la mayo-

producto ¥

ria de 10s agentes de mercadeo.

prefieren consumir la variedad

1as gentes
preferida 1a variedad

En genera],
nte en Pasto, €5

hartdn; no obsté
e la zond de Sa
ymirse 12 mayor
n obligados @ cons
n épocas de escasez el

ndond, pero esta no llega en

dominico d
parte en la misma re

ia por cons
umir el

abundanc
ello que S€ ve

gion. ES por
el Putumayo y €

platano que 11ega d

del Ecuador-
ades partén y dominico
£n Tumaco sé iy 2

% 1 jariamente a
das g0 10 BEELELES

cultiva

Il e e
RV
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B

ado.

manos del consumidor y €n perfecto est

s el consumo S& canaliza hacia el plitano ecuat
uato

En Ipiale
ar calidad, sin embargo es ape

riano, el cual es de regul
. B &
ecido por su rendimiento, tamafio y bajos precios, si
s, sin im

s consumidores de escasos recursos, el pési
3 1mo

portar a 10
que 11ega el
e -las personas c
omprar gl pldtano de la

estado en producto, ocasionado por falta de
e. En tanto qu
osibilidad de C
a‘calidad y 1lega et

on 1ngresos "norma-

empaqu
v gienen la P
al es de buen
empaque utilizado.

les
1 mejores

Costa, el cu

condiciones{gracias al

E1asticidades.

ede observar en 12 Tabla NO- 57, el ingreso de

n Narino en

bajos puesto

Como S€ pu
genera] es

gs €
piblico, 1a

1 sector

pimo £ijado por el go-

salario mi
escasas esto

S emple0 son

_4ED el sector rural

miento de

abla citada 1a fluctua~



en general
da por 10
de mercado,

proces

A los an

cion en los preci ’(I. n r -
: S P ecios, Io,Tcamente gque en la zona d
: prodauc

tora de Tumacu los preci
Tumacu 1os precios son mas bajos Tos cual
: €s se

estimaron en $4.85 por kilogramo. En la ciudad de Ipi
Did-

Jes el ki
es el kilogramo cuesta $12.24 esta situacion se deb
: e

a la di 1
diversidad de canales que atraviesa el producto
2

en donde los margenes que obtienen los comerciantes ha

cen que se incremente el precio.

La elasticidad ingreso del platano para todas las zonas

o se concluye que el piatano es

es negativa.por lo tant
o dentro de Tos productos alimenticios;

un bien necesari

por otro lado 1la elasticidad precio es ineldstica por

sepr menor d (9

La inexistencia de estadisticas sobre el consumo del
hien en cuestion no permite efectuar andlisis mas pro-
fundos sobre el particu]ar, sin embargo se considera
que la economia del consumidor se Ve afecta

¢ altos precios, por la diversidad de agentes

ticnen grandes maiyenes en el

quienes ob
o de distribucién.

teriores aspectos o s afiade el pranicra de la
product‘o, el cua‘! en ocasiones per-
cién con 10s precios que en G1tima ins

pn la ecunomia del consumi

toriamente €
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CONCLUSIONES Y RECOMENDAC IONES.

se

conclusiones Yy recomend
rendimientos y elevar el nivel de i
in-

|
=
— -
|
4
|
i

i
{

: 1

t inc
an incrementar la produccion,

gresos de los productores.

| Conclusiones.

1. pyroduccion.

1 de los cultivadores Y los sistema
. S

E1 bajo nivel cultura

de pruduccién ut
o en 1a experienc
e los rendimientos

ilizados, ante todo de tipo tradicionalis

- fagad ia y carencia de técnicas de pr
_ 0

Ciﬁn 2 hace qu

por hectdrea sean bajos

duc

to de Narifo, el hecho de que el pldtano

n otros productos
onsideren como un cultivo

1 Departamen
ha permitido que

en asocio €0

- secC
n al cultivo

y ante todo S€ dedica

pstas Practicas se concluye que

platano como €
plantaciones mayores

¢ de 13s encu
ultivo perma-

pel ané1isi
yltores consideran al

5] cual aptran

10S agric
e encut

sentes necho POY
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Las vavri
riedades mas %
mis cultivadas y de mayor aceptacion po
: r par-
i e
‘dominico y harton"
. 5

L

ite de 5 di-
los diferentes productores son el

cuyos "coli
ino '
s o clones" que se utilizan para la siemb
obtienen i i)
en ]as_m1smas plantaciones © €n las plantaci
iones

s aplica un tratamiento pre-

vecin: |
cinas, a las cuales no seé Te

i .
entivo antes de la siembra.

gas comunes en las zonas productoras

Las enfermedades Y pla
a falta de control para

tienden a generalizarse debido a 1

prevenirlas.

Existe carencia total de asistencia técnica por parte de
as y privadas, y el crédito prestado a los
a Caja Agrarias
cultivadores que

créditos de

entidades pablic

or parte e cada vez es mas
1igado 2 los
a utilizar 1as

agricultores p
tienen

restringido. Esto ha ob
s en asocio del café,

plantacione
jvo del platano.

a dedicar parte al cult

este, par
la escasez de asis

rado de 1as vias de

lLos mayor
perspectivas

el pésimo es

sten buenas

tencia técnicas
ey cuando sé

COmunicaciﬁn, cabe apotar que exl

e incre

. o1 cultivo s iempr

para mejorar

faciliten 105 medi03
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Comercializacion.

La variede i
ad de comercia i
ntes que intervie
: nen en el pr
0ceso

present isti
an caracteristicas comunes Que facilmente permit
: fmitan

su identificacio
entificacion en el mercado; en general carecen d
|l

tl I AT A e
ucacion formal que les ayude a desarrollar sus funcion
es

d, su actuacion estd condicionada ante to

con versatilida

do por la experiencia.

e medios de transporte especializados para movili

Carecen d
que estd condicionada ademas

oductos; situacion
aestructura vial ¥y
de cultivo y los cen-

zar el pr
ficiente infr por las grandes

por la de
s entre las zonas

distancias existente

tros de mercado.

s de comerciaTizacidn inciden fundamentalmer
e ha permitfd
n el mercado, a pesar

Los altos costo

50 s

hecho qu o que el producto e-

te en el proc
alto grado €

rticipe en

cuatoriano pa
de que 1a calidad no €3 muy buena-
roducto ecuatoriano a menores costos,
1aza el platano de

acion del P
rio en el p
o se increme

desp
nte 1a producciﬁn.

La import
desequi1ib

roceso,

genera
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centro de accion.

L —
Td ?par1c1on de la roya del café en el sur del Ec
;fn1end0 en cuenta que las AT e pyoluadOF’ g
d;enen ée 1a zona costera de Santo Domingo de Lg;uzfo pro-
s, dejan la posibilidad de que este producto pUEduTOra_
uno de Tos medios de transporte de dicha enfermEdade ser
s yd

659.-.~.
ofectia en la Frontera es defici
lente.

que el control qu

Consumo .

Con base €n el andli i la i
nalisis de la informa i0
cidn recopilade
a en el
se establecen con
r la presentacion del pro

clusiones y recomendacio

presenté estudio
nes generales cof miras a mejora

crementar las pr ncias ¥ satisfacciones

ducto y a in ofere

del consumidor.

n el Departamento ps bastante sig

el platano €
e 1as encuestas se logré

La demanda d
e d través d

no obstant
mente 1a dem

productu,
do el afo debido a la

nificativa,
detectar qué actual anda no tiende a superar
cin embargo la APy

notab]emente la ofertad del
e durante to

e constant
as zonas pro-

no s€ mantien
estaciona11dad que sufre o1 platano €0 algun
ductoras

p] futuro se determina-
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C

ran basicamente en el crecimiento de la poblacid
. P - ¢ 4
tiende dia a dia a concentrarse en las ciudades deb?a o
fendmeno de la migracién. Esta situacion implica 1 fer
B : a
cién de una demanda adicional; para ello se requeri frea-
ird un

mejorami i
ento en los sistemas de produccidn y comerci
: cializa-

cién que permitan
obtener una of
erta que normali
alice la
: nue-

va demanda.

En 1 i
a zona motivo del presente estudio como se ha expu
‘puesto
e trabajo, en general se

s del desarrollo del present

a travé
consumir mayores cantidades de pla
Jid=-

rva una tendencia a

obse
e en parte importante de su dieta ali

constituyéndos
os sectores Y estrato

considerados por debajo del ni

esta region, en tanto que en

tano,
s sociales en los

menticia en aquell

que 10s ingresos son bajos,

vel normal, caracteristica de
os con mayores ingresos Sé aprecia una tendencia
debido a 1a po

consumo de otro bien.

los estrat
sibilidad que tienen

a disminuir o] consuio,
gu ingreso al

de dedicar parte de
ion ocasionados por la di-

e comercia1izac

bucions inciden en la economfa

os costos d
les de distri
Qrganizacién
tarad especulaciones con

Los alt

jdad de cand
del mercado periniti-

vers
Una mejor

y ademas evi

del consumidor.
por Ta est

p Tos €OSTOS
¢ se suceden

acionalidad

ra disminui
los precios: Jos cualé

del producto.
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Recomendaciones.

1.

Produccion.

Con el ani ]
1 animo de aumentar la produccidn y 1@ productividad
a

ecesario que el Gobierno Nacional a

en general, sé hace n

través de instituciones como el ICA preste asistencia té
d ec-

nica a 10S agricultores.

Fomentar 10S créditos a través de instituciones bancari
ias,
nte de la Caja Agraria,

s cultivadas ¥ ren

con el animo de promover

especialme
cion de drea

ovar las existentes

la amplia

cuando ello S€ requiera.

gr1c01as en los municipios de las zonas de
el cu]tivador p

produccién y de esta

r a1macenes a
el fin de que ueda adquirir los

tecnificar la

Crea

insumos necesarios para
maneya obtener mayores rendimientos y mejoramiento g
produca1on.
Efectual s tudios de suelos ¥ determinar ¢] tipo de varie-
dades queé tengan mejor aceptacién en el pepartamento, Jguel
mente cuntinua po conducto del ICA, 10S estudios sobre
|jstancid , siembras adaptabilidad de colinos @ clones y
distan .

i técnicas que requiere el

sntes pvact1cas

sobre 1as d feren
cultivo en 9 neral

e &

LT
)

(3

e

8105 b N B
ol e
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rentes cultivos.

4
|

U Sa i I

‘ .
en las zonas

productoras, con el dnimo de prestar asist

técnica e ‘ o

n el momento oport &
uno. A través de b i
oletines i
j infor-

mativos jlustrar Y
y promover Ta utili 10
jzacion de ins
; umos, té
C

nicas sohre el cultivo y control d

e enfermedades.

ectivas encaminadas a reconstrui
r

Fstablecer politicas ef
tructura ya existentes, promover su a
A -

las obras de infraes
r otras nuevas que se
y de esta manera facilitar

pliacion ¥ crea hacen indispensables par
a
as zonas productoras

penetrar a 1
1 producto én general, las cua-

orte 'y comercio ‘de

el transp
omo estimulo ¥ facilit

r;n a la vez € aran la amplia

ultivo.

les servi

cion de 1as sreas de C
er politicas encaminadas @ motivar la industrializa
hien sea para exportacién del mismo o pa-
s derivados del

jugos y concentra-

Establec

e] platano,
n de producto

¢cion d
platano como

la e]aboracié

rad
canservas,

féculass
e de este producto o de

por ejemplos harinas,
ales @ has
ades pacion

»jiando asi la gam

para alimento de anim
ales 0 para pe

dos
ue satisfa

gan necesid
amj
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Foment '
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cid : i
n de cooperativas.de produccié
: ion, las
: que
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importantes 0 algunos ingresos

Comercializacion.

[

ricultura del Departamento e
I't

C A . p
Se hace necesario ubicar la ag
una agricultura en transicid '
n, con miras a est
ablecer
un me
olo satisfaga la de

jor sigtema de comercializacion que.no s
manda regional sino la de otro
. 3 s mercados dadas 1
as caract
e
risticas de ser un Departamento agricola por tradicién '

¢ condiciones e incrementar las Tineas de crédit

0

1a comercializacién del platano, se
3

¢ como ampliar la cobertu

Mejorar 12
el cultivo Y

ja Agraria, as

que pard
tivadores ¥ comercializado-

través de 12 Ca

da
ra de 1os mismos a todos 10S cul
res de este producto y a las diferentes zonas del Departa-
mento a €1 dedicadas-
na de comercializacion

propender por 12 creacion de un siste
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mas efici i
ciente, incrementando la infraestructura vial
o i , al que e
Gltima i i itiria di ;
a instancia permitiria disminuir los costos reduci
uciendo
en pr i i i
p oporc1§n considerable los intermediarios y que fav
orez

ca la e -
comercializacién de grandes volumenes que se pierd
y ' : en

en las zonas productoras del Departamento.

Dar una mayor importancia a este producto en las bolsas ag
: - ro
uar amplia divulgacion a todas las regiones

pecuarias y efect
este cultivo, asi como a sus comercializadores
]

dedicadas a
cantidades y precios, con miras a mejo

de Tlas variaciones de
ciones socioecondmicas de los impli

rar y facilitar las condi
a en el cultivo, Ta comercializa-

e una u otra maner
latano.

cados d

cién y el consumo del p
Finalmente se debe buscar mayor eficiencia en los canales de
disminuir 10s COStOS Y de esta ma-

para lograr
o ecuatoriano.

distribucion,
nera desplazar la oferta del product
Para el 10gro de 105 objetivos contenidos €én las dos reco-
y dadas las caracteristicas propias

o a lo que hace .relacidn a la

mendaciones anteriores.

sona de estu
y el consum

ediarios menores s
argadas de este proce-

en cuant

dios,
o del platano.

de la
. 1izacion en la que inter-

rciall _

e de jnterm

come
debe pensarse en

n una seri

viene
erativas enc

. 5

el estab1ec1mwento de c0OP : |
ion, en peneficio de 10s pequenos culti-

menores precios para

so de comercia11
1o que reundard en
U .

vadoress
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el consumidor. .

Consumo.

orar 1a infraestructura,vial. Esto es un factor de vi

MeJ
permite incrementar 1

tal importancia ya que a oferta
con
e se pierde en las

e mercado, al contarse con

la produccion qu sonas de cultivo, a la

nuyen 105 costos d

vez que dismi
a ofrecer a los consumidores

men de produccién

mayor volu
fraestructura

e mejoramiento de 1a in

n implica est
oducto transportado,

Tambié
ratamiento en el pr

un mejor t
d del producto ofrecido. No

en mejor calida
o de que ello reduzca conside-

vigly

To que redunda
mbién el hech
ntermediarios, q

producto al consumi-

se descarta ta
rab1emente el nimero de i
cién en el precio final del

ue conllevard a

una reduc

dor.
nados @ favorecer y por tanto

{smos encami
oducido en la regidn

gl platano pr
cto ecuatoriano.

ecer mecan
1 consumo d
o del produ
cumo del p1d
precio con que

Establ

mentar €
para 10

incre

el consum
tano regiona?,

el con

1a calidad Y el

Los mecanismos que favorecen es-
que tener €n cuenta tanto las
n de produccién como 1as politicas
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Anexo No. 1

}

] \ . I
[ S S A a b

COSTOS DE PRODUCCION DE UNA HECTAREA HASTA DOS ANOS PARA CAFE
Y PLATANO EN SANDONA 1.980.

L (B LI

COSTOS DIRECTOS

Preparacidn del Suelo.-

$ 2.660.00

Arada y rastrillada con yunta
os para café a $2.00c/u 9.000.00

Trazado y ahoyado de 4.500 hoy
$3.00 c/u 1.650.00

Trazado y ahoyado de 550 hoyos para platano

825.00
26.100.00
75.00

Semilla.-

550 colinos de plata

no a $1.50 c¢/u incluido transporte

5.80 c/u

50 colinos de platano para resiembra
580.00

4.500 drboles de café a $

100 drboles de café pard resiembra

2.700.00

PR 18.000.00
o 15 a $900.00 c/u i e

Fertilizantes.~
3 bultos de irea a

20 bultos de abono tripl

Pesticidas.-

Desinfeccign de colinos:
§ 6.00
Cal . $3.00 c/u
2 Kgrs. $3 il
5.00 ¢/U 246.00

Formo1 4 onzas a $1
_180.00

0.00 ¢/u

Aldrin 6 Kgrs. a $3
rmedades:

300.00

Control de plagas ¥ enfe

Aldrin 12 Kgrs. a §25.00 ¢/
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Dithane 40 - s .
Kgrs. a $50.00 c/u $ 2.000.00
Transporte.-
Cafe : Desde la finca hasta la Federacion de Cafeteros
75 bultos de 60 kilos a $10.00 c/u 750.00
Platano: De la finca a la carretera $2.00 rdacimo 2.090.00
De la carretera al mercado municipal.
$5.00 racimo 5.225.00
soportes. -
500 soportes a $5.00 c/u 2.500.00
Mano de Obra.-
Preparacion manual del terreno 9 Jor-
il
Siembra de café B
"
Siembra de colinos £
) 2 "
Resiembra
: 4 "
Desinfeccion de colinos
) 3 45 "
Aplicacign de fertilizantes
| 150 " |
Control manual de malezd 1
! 5 " "‘
Con-h‘.u] de p'lagaS y en'fEl"medddes g
: 19255 ;
Practicas culturales ! |
100 i! ‘
Cosecha i I
- .—-——‘z"’_‘—d :i‘:
Empacado y seleccion + i _35.800.00 |
Total de jornales ** 110.501.00 |
pirectos I
) Total COStO?d’_,f’» gl devuelve al productos fﬁ
e osto del enpaque Pord |
¥ No se considera gl=ees ’
. ) s labore |
quien lo utilizd en otrd
|

n 1
k
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COSTOS INDIRECTOS

i : — of
Depreciacion de equipos y herramientas 10% sobre

$3.000.00 a 10 ahos
Administracion y asistencia técnica

Intereses sobre costos directqs 20%

Total de costos en dos anos

i

o\ E ki e ma amnantdy Lo
skl B S ¢ %

. ‘ _
Vel BTN B0 WK 8

- 94 BT

‘b

- 1.000.00
- 22.100.00

.134.201.00




Anexo No. 2

COSTOS DE PRODUCCION DE UNA HECTAREA HASTA DOS AROS PARA CACAO

Y PLATANO EN TUMACO 1.980

e 1 :
R e N | ‘
£ g

Costos Directos.-

Preparacidn del Suelo.
560.00

Ahoyado de 312 hoyos a $1.795 c/u
95 c/u 560.00

Apertura de 312 hoyos para cacao a $1.7

Semilla.
624.00

312 colinos a $2.00 c/u
a 5.4% de semilla 34.00
250.00

70 colinos para resiembr

312 Semiilas de cacao a $0-80 c/u

Fertilizantes
N 11.700.00
0 c/u
13 bultos de abono triple 15 a $900.00 ¢/
Pesticidas.
Desinfeccidn: e 1900
39.00 Kgr-
Compuesto de Aldrin 0.49 Kgrs- @ $
Control Fitosanitario. R
—————— 16n p
En plateo se aptica Gramoxon® h 4oy 3.600.00
a 2
6 aplicaciones a $1.200.00 galo i 7.387.00
a »ad.
Aldrin 4 aplicaciones 189.4 kgrs:
Trans 1.800.00
_r‘_g_l’lr,fJ_C_)_! F.(:} 20 r'(j G imo
; 1.200.00

watera $2
rilla del rio /
IR 1/2 de 18 Produc.

Al mercado $3.00 e racimo
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‘ Soportes.
$ 624 .00
l 624 guaduas a $1.00 c/u

Otros insumnos.
94.00
312 bolsas de polietileno a $0.30 c/u
60.00
; Otros materiales
‘ ‘ 4.800.00
: Control de cultivo PoY contrato
4
* Mano de obra. ‘
as 20 jor.
Socola, pica y tumbd de bosqu .
\ Trazado y estaquillado : b
X Siembra de colinos R
: el cacao
Mantenimiento del sem11]er0 G 1452
1 Resiembra ol
a Des'ir]le:CC'if)n de Co]inos. 24 "
3 e
| Aplicacion de fertil] zantes 5
‘ enfermedades A4
5 Control de malezass plagas y 17 %%
Practicas culturales iy
i \ g 22.680.00
] Cosecha de platano 162
; Total de jornale? ik
1 dﬂectqs
111 Total de €ost0® - 5
¥
1 g5 direct 11.199.
Costos  raCt0S -~ JE S ereoshos S
=0stos Indires== .ol (0T 20 - 11.198.00
Reserva para pdministy tos 20% ¢ 78.389.00
el :_.::5::==:===
Intereses sobre costo? Al .
o il 5105 . una parte de 10s Jor-
) Total de Y G reSDU"de i
J'. o -a'(‘t 9 e
o P S Rl c dest ] 60 ano
i ET costo por empaque partif del

)
i nales, 1 cacao 5°
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Anexo No. 3 N
4
COSTOS DE PRODUCCION DE UNA HA. HASTA DOS AROS PARA j
PLATANO EN PUERTO ASIS 1.980 e
-
Costos Indirectos.- 1
Preparacion del suelo
Ahoyado y acarreo de 625 huecos para siembra a $0.51 c/u $ 321.00
Semilla
625 colinos a $1.00 incluido transporte 62500
214 colinos para resiembra 214.00
Fertilizantes
Abono abocol (10-30-10) 4 bultos $287.00 c/u 1.148.00
Abono triple 15 para und ap]icacién $1.000.00 c/u 2.000.00
Pesticidas.
Desinfeccion del colino:
19.00
Malathign 21 cc. @ $0.90 c/u
Control Fitosanitario
itosal s
Malathion z
jon 20.ccC T 59,00 i B
Aldrin 255 Kgrs. @ $35-07 el R SR
iransporte. - o5 medio 3.125.00
P Sak or embarcacion u otro me . f
Un promedio de $5-00 racimo P
=eportes i ,‘C]u‘TdO 'i,}waﬂSPOY‘te 00.00 |
200 guaduas @ $2.00 et ?
11 jor |

Mano de obra.

. R
S0cola y tumba de montan
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Repique y quema

Trazado y estaquillado
Desinfeccion de colinos
Siembra

Resienibra

Aplicacidn de fertilizantes
Control de maleza
Control de plagas ¥ enfermedades
Practicas culturales

Cosecha

Total de Jornales

Total costos Directos

Costos Indirect0s.-
Imprevistos (Dato d

Costos totales e

n dos afos

4 Jor

3 n

g M
sl

g

7 o

20
124k
I b8
2080
97

¢ 10.379.00

S

18.338.00
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ESTUDIO DE LA PRODUCCION, COMERCIALIZACION Y CONSUMO DEL PLATANO EN NARINO.

CUESTIONARIO A PRODUCTORES Ne@,

I. GENERALIDADES:

l, Imgar y fecha:

2. Nombre y Apellido:

3, Residencia permanente:
a) Ciudad b) Munieipie c) Vereda

d) Finca e) Departamentb o Intendencia

4. Cdantes cursos de estudios aprsbados tiene? Afies.

5. Cudntes curses de capacitacién ha recibide sobre el cultivo de pléatane

Qué tiempo de duracién? dfas meses afies,

6. Qué tiempo de experiencia lleva en el cultivo del plédtane?

TI. ESTRUCTURA Y OTRAS CARACTERISTICAS DE LA FINCA:

l. Tenencia
b) Arrendada c) Otro (especificar)

a) Propia

2. Superficie

a) Cuéntas hectdreas tiene la(s) finca(s)? (dentro del municipie)

b) Cudl es el precio de la finca(s)* $
c) En cudnto estima el arrendamiento anual de su(s) finca(s) ¥

d) Cudntas hectdreas de pldtann solo, tiene cultivado?

e) Cudntas hectdreas en asocio de café? en qué propercidn?

en qué proporcién?

?

f) Cudntas en asocio de cacao?
en qué proporcién?_____

g) Cuéntas en asocio de otrn producto?

h) Qué edad tiene la plantacién?

CONCEPTO No.DE MATAS | N°. DE HECTAREAS | VAR.PRINCIPAL
De menns de 2 afios
De 2 a 5 aflos Ve vl
De mis de 5 afios |
Desconece la edad ?
trojoe

* Precio del terreno en ras




IIT, COSTOS DE PRODUCCION DE 1 A 2 ANOS:
1. Preparacién del suelc prr hectdrea.
CONCEPTO MU IERO PRECIO JORNAL TOTATL
Jornales:
Asalariados
Familiares
Comunitarios
Tuntas *
Tractor/Ha. 7l
Otra forma
Especificar
2, Trazado y Hoyada por hectdrea:
a) Asalariada: Cantidad Precio Jornal §
b) Familiar ¢ Cantidad
¢c) Cemunitarias: Cantidad
d) Contrate : Precio por hectdrea $
3. Distanciamiento:
a) Entre planta y planta Mts.
b) Bntre surco y surco Mts.
TIV. SIEMBRA POR HECTAREA:
1. Ddnde adquiere la semilla (cslines y/é rizomas)
a) En su finca b) La compra
a que precio ¥ $ C/semilla.
5. Desinfeccifn de la semilla para una hectdrea
c/u.

Préciod

a) Jornales: Asalariados Cantidad
Familiar Cantidad

b) Productos quimicos:

CANTIDAD Kgs. 6 Lts.,

PRECIO POR UNIDAD

NOMBRE COMERCIAL

T nluido mano de obra




Ve

5

Nimere de semillas (coline y/é rizema) por planta

Plantaciéns

Jornales:

a) Asalariade Cantidad Precie §.

b) Familiar Cantidad
c) Contrato Precie por Ha. §

d) Ceminitaria Cantidad

Resiembra:

a) N2, de ccolines

h) Jornales Clase Cantidad Precie §

FERTILIZACION POR HECTAREA HASTA LOS DOS ANOS:

PRODUCTO O FORMULA

| 7e . APLTCACIONES CANTIDAD UTILIZADA

UNIDAD i TYTAL

PRECIO UNIT.

Paie
a) En cerora %) in bamia e
3, BEpeca principal de fertilizacidn e e
4, - Jernales
Ne Clase Precio Unitarie -6 per Ha.
e
PRACTICAS CULTURALES HASTA DOS AROS s
PRACTICA® oo
1. Plateo? Jernales
a) Asalariade” Cantidad o A I
») FamiliaT cantidad
¢) Cetmnitaria Cantidad
d) Contrato Precie por hectérea $
2, Desgyerbas:

Fyrma principal de aplicacianz

Jornales Precio United
Ay Rl Laliek

a) Asalariade Cantidad

Ca,ntidad SN
Gantidad o ee————

b) Cemunitaria

o) Familiar
PreciO/Hﬁn i _____‘__————"/

d) Contrate

B

: < \
o R miass) N 4

J




e o P g P BSOS T

RBICIDAS FORMULA N2, APLICACIONES CANTTDAD PRECIO UNIT.
UNIDAD | TOTAL

4. Poda deshije o desmanche ¥y desbellote hasta dos afios

a) Pcda N9, de veces

b) Deshije o desmanche: N=. de veces

¢) Desbellote c desbacote: Ne, de veces __
Cantidad _ _ Precio Uait.$

d) Jornales asalariados
familiares Cantidad il

comunitarios Cantidad _
¥ enfermedades hasta les 2 arios.

5. Contrcl de plagas

; .6 Y
a) Desinfestacién del suelo:

e — 4
e e

Nombre Producto Cantidad Precio pcr Manc obra Cantidad Precio |
T Total Unidad |
!
\
- i
[—_— |
i
!
SIS

b) Desinfectacién = herramientas de trabajo:

R s L7, :
Cantidad Precic poT Manc obra Cantidad Precio

Nombre Producto fatal Unidad




-5—-

A
¢) Plagas mis graves en el cultivo o
| ‘:"'“f
d) Control -
: 1
Nombre & producto | Cantidad Precio Mano de ohra Precio |
Total ]
%
|
|
|
‘ i
e) Enfermedades principales
f) Control
Nombre del producto Cantidad iPrecio Mann de obra [Cantidad Precio
total Unit.

OBSERVACIONES:
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VIITI. COSECHA:
1. Cada cuinto tiempn cnsecha o cortaf?

2. (Cufdl es el mes de mayor produceién?

3, A) Cudntos rdcimos produce cada mata por afio?
Kgs

B) Cuéntd pesa aproximadamente cada récimo?

Jornales empleados en la cosecha del gdtano por Ha/Afio?
Precio Unitarie $

4

a) Asalariada Cantidad

b) Familiar Cantidad

¢) Comunitaria Cantidad

Cuintes récimos por dfa?

d) En especie Cantidad

SI Porqué

5, Empaca el producto? NO

IX. COMERCIALIZACTION:

!
i
b
i

1. Forma de venta

a) Al contado b) a crédito Otra (especificar)

2. Tugar(es) dénde vende el producto?

Bultoe

} 3, A qué precic vende el rédcimo?
Otro (especificar)
Mercado

Tonelada
A quién vende el producto? a) Comerciante

4de

c) btro (especificar)
ara el consumo familiar? ‘

5. Qué cantidad deja Pp

6. Costos de comercializacién
L

a) Acopio,

Comunitaria Ne,
n lavado ¥ empacada?

Familiar N%.

Jernales amalariada N@.
Otra N2,

Jornales Asalariada Cantidad

b) Seleccié

Precio U

Pamiliar Cantidad

nitario $
Cantidad

Comunitaria

e hasta el mercado? Precio por unidad del producto

c) Transport

d) Otros (costos especificar)
___-—-—-'--'-_—-_

G b e
————-ﬂ—*“-“-*"‘—""‘——#—-__——F‘#—_——— p N




Xe

CREDITO Y ASISTENCIA TECNICA:

1. Recibe crédito por el cultive del pldtano? SI Ne

A) De qué entidades?

B) Tasa de intereses del crédito? $
CUALES (especificar)

C) Tiene problemas con el erédito? SI NO

o, Recibe asistencia técnica agricola? SI NO _

b) De qué entidades o perscna?

¢) Cudnto le cuesta la asistencia técnica Ha/Afio? $

VARIOS:

ccién y comercializacidn delplédtano?

1, Tiene problemas de produ

uiles son las posibles soluciones a éstos prablemas?

2'
RS T O
i e
P et L
5 Bajeo que condiciones podrfa preducir mis pldtanc?

- ol AL LN e
Gy A A RS
T S
b e e g

ENCUESTADOR $




ESTUDIO DE LA PRODUCCION, COMERCIALIZACION Y CONSUMO DEL PLATANO EN NARINQ

o e 3 P It e

CUESTIONARIO - COMERCIANTES No,

I.~ GENERALIDADES:

Lugar y fecha: __

Cudnto tiempoc estd dedicado al comercio del pldtann ?

—— A s

5

No

Fs esta su actividad principal ? S5i

Si Cudles

Comercializa otros productos ? No

II.- VOLUMEN QUE MANEJA:

Qué volumen de pldtano compra semanalmente ?

I P Ay 1 3
—_ e i e T

V.~ FUNCIONES Y COsTOS:

1,

2o

3e

De
De
De

De

Cémn realiza el acopio del

personas 7 No

Hig
b

sto total d

i el co
En cudnto estima e

b) Por tonelada $

paga usted transpoete ¢

producto 2 personalmente
ORI —

el acopio ? a)
or racimos: $ e T

1.
0
REGIONES PRODUCTORAS PSR de Abundan|Epoca de abastec. Epoca de Lscasez ; ﬁ
L E
Meses | Cantd Sem. MBSESlCant. Sema. [Yeses [Cant. Sema. 5 L
f 1
|
]
8%
N I |
2, TIENS"BeN Rl prapiea i SI _ Queé capacidad 7 f
a) Toneladas b) Bultos c) Racimos 1 :
d) Otros ﬁ
IIT.~ AREA DE INFLUENCIA:
gtano 7
1, En qué lugarss compra el pl .
i e e .
2+ En qué lugares 1o vende 7
7]
3 CUdntas personas utiliza en esta laborT
IV,- CANALES DE COMLRCIALIZACION (ver anexos)
b) otras

por Unidad $
d) Por bulto

Por Tan. $
a

e e

b
Por Ton. §
Por ons. $




10.

11.

12,

Almacena usted el producto ? No

CUESTIONARIO A

COMERCIANTE 2.

Si Con qué objsto

En cudnto estima mensualmente el costo por almacenamiento: $

Selecciona el Producto ?

En cuanto estima el costo de seleccidn ?
b) Por Tonelada: §
d) Ootro: $

Cémo compra el producto ?

c) Otra forma (especificar)
Que interés paga usted por la compra a C

Cémo efectda la venta del producto 7

dito c) Otra forma (especificar)

Qué costos adiciona a la venta del productao ?

Fuera de los anteriores qué otros costos paga usted ?

No Si Porqué ?

a) Por unidad

c) Por-Racimo: ¥

a) De contado: b) A crédito

rédito ? _

a) de contado b) & cré-

COSTO $

CONCEPTO

VI, PROBLEMAS QUE AFRONTA:

1,

Qué problemas tiene u

a) De Crédite e

c) Otros BENERE S o e

2, Qué sugerencias t

del pldtano ?.

sted en la comarcializacién ?

6) Problemas legales

jene usted respecto a 1a conercializacion

T ]
g A

¥

| i : y
i ¥ St rx ! i

BERS:S
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3

| 3'
. o ; T | CANALES DE CUMERCIALIZACION !
PRODUCTOR ' TRANSPORT/DOR i GTROS 1 "f"mYURISTI% | CANAL A. PRUDUCTGR CANT. , |
| 1 o Tl TRANSPORT. % ij
| MAYOR EXT, ® % ]
" % % %/ % TOTALES 1
| - 1
| | wyORISTA LOCAL | CANAL B.M:TIOR CANT. % :
1‘ | : l\ ConNSU. " % :
“ / \ 9 SUPERM. " % “
| % /% % \ \_* 0TROS " b :

L

. . ! —— : 3
MINORISTA | I OTROS | ! CONSUMIDUR ! rsuzJERMLRcH_DU_ TUTHLES |
| : -

{ DBSERVACIGNES : ploe

s i
e
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ESTUDIO DE LA PRODUCCION, COMERCIALIZACION Y CONSUMO DEL PLATANO EN NARINO

CUESTIONARIO CONSUMIDORES No. 1
I.- GENERALIDADES: ::
1, Lugar y fecha :
2. En qué mercado compra el pldtano J
3, Con gué frecuencia ccmpra: Diario Semanal ]
|
Quincenal Mensual Otra forma =
I1.- VOLUMEN Y FRECUENCIAS: ol
1. Qué cantidad compra 7 5
2. Qué variedad de pldtano prefiere 7 “T
De la costa Ecuatoriano del Putumayo
De Sandond Otro Indiferente
#. Parqué prefiere usted esa clase de pldtano ? a) tamafio
B) Sabor c) barato Otro
I11.~ INGRESOS:
il cudntas personas conforman el hogar ? {
2, Cudntas trabajan ?
3, Salario mensual devengado: § i
IV.- PRECIOS L
; da: § -
1, Precio de la cantidad comprada 7
i 14tano deja de comprarlo 7 Sl NG Lot ‘
2, Ante un aumento en el precio del P
Sigue igual ___ _ —
Disminuye um poCE ——— ;
no sustituto ? a) Papa b)Y S
3, Qué producto compra €O %
D) £) Ninguno
el g
) e —
specto 2l abastecimiento del pldtana 7
4. Qué sugerencias tiene usted resP

e et




e, e — e — ———
50 1] o LSUMC
CLUESTIONARIL = TEENTEQS.! No.
’ itAD S
1, lugar y fecha: e Bl
2, tunicicir dande traraja : 1 ¥
5., res de Aaccidn:g,
i L
S RS e
55 QUE WTIENLE fin] .t Tntal prn
; ; i i | ductores
Lorr que atien | de pldta Ha/afic,
f Lok s B rie nce. :
| ik emEy _‘4_"
{ ) Ta T !
i {
| — |
" P AT P A v T d
! | |
i =y 1 e
fm—— i i
| i —L
ey i H
1 |
i H A &N
o f {
i
[ | i
ks ;f | |
' | =3
< g A e W, ] X i a2 a8
>« En cudnte astime la superficie total en pldtano de la zof bt
| ..'_.,t_é:waa : "
& @2 L2 superficie 'sembrada ha aumentaro Ha Lamindian
EonoLg 7
- L.75 renadimientos son: a) Lltns BB by ol
S—————
G i-,--‘;l_‘.as - - s =i
- - 9
.; 4e o.c¢r{m aumentar la produccidén ? N& S 1 villlie LU0 Y
- A) &n GuAd forma (sefale los dos principalaes)
ALY
« Cnn mayor crédito
- w0 mujoras veriedades i L Lo
asistoncia tdonica 0 e
ro JORS' BRRELOE L g n SuliN
MG -1 A i £

it pee e
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