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INTRODUCCION

Las Artes Graficas han experimentado una serie de
fendOmenos: econdmicos, sociales, etc., qué inicia a par-
tir de la imprenta era del invento industrial que sirve
como un instrumento cultural para dar a conocer y exten-—
der los pensamientos de la humanidad por medio de libros,
peribddicos, revistas, folletos, etc.,influyendo en el de

sarrollo econdbmico regional y nacional.

Para el presente estudio se ha tomado como nacleo
principal a Pasto, donde se concentran treinta y dos es
tablecimientos localizados en las diversas zonas de la
ciudad, conformando la actividad grafica uno de los sub-
sectores de la industria manufacturera € identificadase
gln la Clasificacién Industrial Internacional Uniforme
CI1U con el Cbédigo 342 correspondiente a Imprentas, E

ditoriales e Industrias Conexas.

En esta investigacidn se presenta un analisis a nivel
cualitativo y cuantitativo de los diversos factores que

integran a la actividad grafica y la determinacidn de cier

1




tas variables que de una u otra manera demuestran la si
tuacidédn de las Artes Graficas en Pasto en 1982, resul-
tando algunos elementos econdmicos de: Empleo, Inver
sidn, Produccién, Comercializacidon, Financiamiento,

etc., teniéndose de manifiesto las diversas politicas gu
bernamentales con respecto a dicha actividad grafica y
a la accién empresarial con miras a incrementar la pro
duccién, mejorar el ingreso, el personal y establecer

un mayor bienestar a la comunidad en general, la que se
satisface de los productos gréaficos elaborados. Estable
ciendo al mismo tiempo una relacién y comparacidén con
la misma actividad grafica realizada en otras regiones

del pais, con el fin de apreciar el adelanto o atraso co
mo también su respectiva participacién en las Artes Gra

ficas a nivel nacional.

Y finalmente se consideran las perspectivas de desa
rrollo, las que en un futuro le permitiran a las Artes
Graficas en Pasto, lograr una mejor posicidéon en el cam
PO econdmico, cultural, social, etc., conducente a influir

en el Producto Interno Bruto Regional y Nacional.



JUSTIFICACION E IMPORTANCIA

Considerando las Artes Graficas como: '"La primera
Industria de transformacidon del pais y con ello la I mpren
ta inicia la era Industrial y la inicia como loque es; Indus
tria ella misma, Industria de Industria, puesto que sir
ve a todas en la fabricacién de papelerias y empaques;
instrumento cultural para divulgar y multiplicar el pen
samiento, medio de comunicacién humana, como provee-
dora de noticias a través de libros y periddicos, herra
mienta politica por cuanto influye en la conciencia y en
la conducta ajena por la misma razén arma religiosa, ge
nerando empleo y ocupando mas mano de obra participante en
el producto interno bruto, valor agregado y en otras va

riables econémicas.

Las Artes Graficas, son eminentemente un Arte, una
Ciencia y una Técnica. Un Arte porque la belleza, su
definicién, sus normas y su proceso tienen en la tipogra-
fia cabal aplicacién a través de las reglas de laarmonia,
el equilibrio, la distribucién de pesos y volimenes, el

buen uso de la decoracidn, el recto emplco de la linca,

3



el color y todo aquello que las Artes conducen siempre
a los valores estéticos. Asi la tipografia tiene mucho
del dibujo puesto que la linea de los caracteres es su
materia prima, de la pintura por su juego plastico de cro
mos y figuras ya sea en los textos o €n las ilustracio-
nes. Es una ciencia por cuanto tiene sus propias leyes
deducidas de la fisica y la quimica. Y una Técnica en
cuanto posee sus propias reglas, sus peculiares y rigu
rosos procedimientos de cuya buena o mala aplicacion

depende el mejor o peor logro de sus fines". 1/

Segln el reciente desarrollo de las Artes Graficas
a nivel nacional y en particular regional a partir de los
afios setenta, se logra enmarcar la actividad grafica den

tro del campo econdmico, social y cultural.

Debido a la situacidn precaria y a la crisis por la
qQue atraviesa el Departamento de Narifio en la actualidad,
las Artes Graficas carecen del apoyo total del gobierno
en propiciar soluciones a la problemética que afronta en
los diversos aspectos inherentes a esta actividad como:

la falta de capital de trabajo, inversiones, implementa-

1/ CANAL RAMIREZ, Gonzaloy CHALARCA, José. Artes Graficas
Coleccidn los Fundadores. Volumen I1. Bogota, Colombia 1973 p.p. 7-
10.




cién de maquinaria y equipo, crédito y financiacién, co
mercializacidn, capacitacidn administrativa del empre-
sario, aprendizaje y adiestramiento del trabajador, exi
gencias de tramites dispendiosos y costosos por las Ins

tituciones encargadas de otorgar crédito.

Por las anteriores consideraciones, las Artes Gra-
ficas en Pasto, merecen un tratamiento especial encamina
das a solucionar los inconvenientes que éstas tienen, pa
ra lo cual el presente estudio considera el conjunto de
empresas que conforman el sub-sector de las Artes Gra
ficas y no una empresa en particular, y con esto presen
tar un aporte al desenvolvimiento de esta actividad gra-
fica colocindola en el sitio que se merece por la impor-

tancia que ésta presenta.



CAPITULO !
RESUMEN DEL PROYECTO

MARCO TEORICO

Las Artes Graficas surgen con Juan Gutemberg con
la invencidén de la Imprenta quien elabord la prensa, los
tipos de letras mbviles y los demas elementos de impre
sidn, con lo que se hizo posible el proceso de composi
cidon y descomposicion en las Artes Graficas originando
una revolucidn en el sentido del progreso de la compost
cidn mecanica donde la impresidn llega a formularse en
miles de ejemplares obtenidecs de un solo molde. Y esa-
si, como en toda época existen personas que contribuyen
con ideas nuevas al perfeccionamiento de las Artes Gréa
ficas y al aceleramiento del proceso de impresidon desa
rrollandose en varios lugares del mundo yen especial en -

olombia donde de una u otra forma han contribuido a la

evolucidn de las Artes Graficas.

En la ciudad de Pasto, las Artes Graficas se inicia—
ron con la invencidon de la "Imprenta de Palo” construida

en 1837 por Pastor Enriquez quien alahard las difarnars:



materiales donde realizb la impresion de maltiples tra-
bajos tipograficos; como la impresidon de obras, boleti
nes y periddicos. Actividad grafica ésta, donde década
tras década se incorporan uno o varios talleres grafi-
cos con caracteristicas acordes a las exigencias de la

época.

A.- DISCUSION DE LITERATURA

Se consideran las Artes Graficas como: "EIl conjun-
to de operaciones y mecanismos mediante los cuales se

transforma la materia prima en productos terminados con

la ayuda de la fuerza laboral”. 1/

Comprende varios grupos o actividades: Tipografias,
Litografias, Editoriales, Flexografias, Encuadernacio-
nes y otras con caracteristica de empresas tradiciona-
les y modernas que contribuyen al incremento de la pro

duccién, mano de obra, ingresos, etc.

B.- ELEMENTOS BASICOS DE LAS ARTES GRAFICAS

Conelfinde ilustrar los diferentes elementos basi-

1/ FONTANA, José. Mil cosas que debe saber el grafico. Edito-
rial Madrid, Espaiia 1958, p.200.



cos en las Artes Graficas, se sintetizan a continuaciodn
los conceptos que sirven de herramienta en esta investi

gaciéon, en el siguiente sentido:

Artes Graficas. Las Artes Graficas comprenden un
conjunto de sistemas de impresion, constituyéndose en
un conglomerado de diferentes ramas como: Imprentas,
Editoriales e Industrias Conexas y entre éstas los car
toneros, encuadernadores, fabrica de tintas, fabrica de

papel, etc.

Imprenta. Es el proceso de impresidn que le permi

te al hombre transmitir sus conocimientos y expresiones.

Editorial. "Es el proceso de produccidén y comercio
en el que se integran 4 factores que dan por resultado
la obtencidn y difusidén de una produccién, que es, al mis
mo tiempo cultural y comercial: el libro, la revista, el
folleto, el fasciculo, la reproduccibén pictdrica, etc.

Estos cuatro factores son:

El autor o equipo de autores, escritores, traducto-
res, dibujantes, fotdégrafos, etc., que son los creadores

del original.

El impresor o tipébgrafo, que no corre con las contin



gencias del negocio, puesto que cobra un precio determinado por su traba-

jo. Consistente en manufacturar un determinado niimero de ejemplares.

El librero o duefio de puestos de citas de libros.

El editor que es el empresario de la publicaciéon'. 1/

1. Sistemas de Impresion.

La descripcidon de los sistemas de impresidn se cons
tituye en una accidén compleja debido a que la elabora-
cion de los diferentes productos requiere de mecanismos
particulares, y por tal efecto se hace referencia a los
seis (6) sistemas o métodos basicos de impresidn en Ar-

tes Graficas, los cuales son:

K a. Imprenta: "Es el mas antiguo y el mas versatil
de los métodos de impresidon. Existe equipo para tirajes
cortos, medianos y largos; es utilizado para trabajos

Pequefios y para impresiébn comercial de libros, periodi

cos y revistas, asi como de empaques y muchos otros ti

pos de impresos especializados. La revisiéon del origi

1/ Industria Editorial, Cultura y Desarrollo de Colombia. Bogota
1970, p. 11 (s.a.).
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nal puede ser hecha en muchas etapas de impresidn o pro

duccién, permitiendo por tanto gran flexibilidad.

La imprent» imprime por el + lodo de relieve. Es
el Gnico pruceso que utiliza tipos de imprenta directamen

te, la imprcsidn se hace a partir del tipo de imprenta fun

0

dido o de planchas en las cuales la imagen o area de im
presidn estan en relieve sobre la superficie de las areas
que no imprime. Los rodillos entintadores, tocan solamen
te la superficie superior o sea las dreas que estan enre
lieve; las areas que circundan, (areas de no impresion),

2 . . . . .
estan en un nivel inferior, por lo cual no reciben tinta.

La imagen entintada es transferida directamente al papel.

En la impresidédn, por medio de la imprenta se consyu
me mucho tiempo en los arreglos previos a la impresion.
Los arreglos se refieren a que en la imprenta hay que com
Pensar las areas donde la impresidén es muy liviana y so
bre las cuales se ejerce mayor presidn, y aquellas areas
donde la impresidén es de grandes areas solidas y la impre
sibn es menor. Ademéas, por ejemplo, el tipo fundido y
los clisés o planchas pueden ser ligeramente de diferen-
tes alturas, por lo cual hay que compensar por la mayor

Presién ejercida en las areas donde existe mayor altura.

b. Hueco-grabado: Mientras en imprenta o tipogra-

— e ——— — Dl e c— — ———



11

fifa lo que imprime es una superficie en relieve, en hue
co-grabado la superficie de impresidn esta bajo relieve,
es decir, a una altura inferior a la superficie del cilin
dro que transfiere la imagen. El hueco-grabado es una
parte del proceso genuino de intaglio lo opuesto de im-
presién a partir de relieve o alto relieve. Las areas de
la imagen consisten en celdas o pequefiisimos orificios
grabados sobre el cobre de que va recubierto el cilindro,
o plancha desde el cual se imprime, y las areas del cilin
dro o plancha que son grabadas, representan las areas
de no impresiédn. 'La plancha cilindro rota dentro de un
bafio de tinta, el exceso se limpia completamente de la
superficie por medio de una regleta flexible de acero
llamada "doctor blade”. La tinta depositada en las miles
de celdas que forman la imagen, transfieren la tinta di-
rectamente al papel a medida que pasan entre la plancha
cilindro y el cilindro impresor. EIl huecograbado se con
sidera excelente para la reproduccidn de fotografias e ilus
traciones, pero el alto costo de hacer las planchas o ci
lindros usualmente lo limita a trabajos de largo tiraje.
Un efecto muy distintivo para reconocer el huecograbado
es el que toda la imagen es tramada, tanto en tipos de ig
Prenta como dibujos de linea, asi como producciones de
ilustraciones en medio tono. EIl huecograbado utiliza re
ticulas generalmente que contienen 150 lineas por pulga

da, es decir, el mismo valor de reticulas que se utilizan

™
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en otros procesos. Estas reticulas, son virtualmente
invisibles al ojo sin ayuda de un lente de aumento. Co
mo en el corso de las prensas rotativas de imprenta, las
de rotograbado se fabrican tanto para alimentacidn de
hojas como para alimentacidn de rollos, llamandose es-

tas rotograbado.

Algunos ejemplos de rotograbado son los magazines
dominicales de periddicos, secciones a color, pre-impre
sos para periddico y los grandes catalogos para las ca
sas que venden por correo. El rotograbado ha tomado
ademas gran importancia en los Gltimos afios en el ramo

de empaques, especialmente de empaques flexibles.

c. Grabado sobre acero: en el grabado de planchas
de acero, la superficie de la plancha cortada a mano ©
grabado con Acido en los sitios donde se requiera que
retenga tinta. Luego se limpia dejando la tinta solamen
te en las 4reas de bajo relieve, o sea, aquellas areas
que han sido grabadas con herramienta o con acido. EIl
arreglo o contramolde se prepara para recibir una gran

Presibn en las areas donde ha sido grabado con letras y

dibujos.

Luego el papel se forza contra la plancha, practica

mente secando la tinta de las dreas grabadas. Este pro
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cedimiento produce la caracteristica de una superficie
en relieve, al mismo tiempo que brilla el papel en el la
do adverso alrededor de la impresidon. Debido a la alta
presidon en el reverso se presenta una ligera depresion

en el papel.

Para cortos tirajes o trabajos de una sola vez, ta-
les como invitaciones, se utilizan planchas de cobre.
Para tirajes repetitivos o de gran tiraje, tales como mem
bretes de cartas, impresion de sobres o tarjetas de navi

dad y de toda ocasidén, se utilizan tanto planchas croma

das, como planchas de acero.

d. Litografia Offset: Este es actualmente el siste-
ma de crecimiento mas rapido. La litografia usa el mé-
todo planografico. En este método la imagen y las areas
de impresidén no estian en el mismo plano de la superficie
de una delgada plancha metalica, la diferencia entre la
plancha de impresién y de no impresidn se mantiene por
un método quimico. La impresidn se hace a partir de un
Plano o superficie sin relieve, en el cual no hay ni dreas
en relieve, ni areas en bajo relieve. Existen dos dife-

rencias basicas entre la litograffa y otros sistemas de

impresién, éstas son:

La primera esta basada en el principio de la grasay
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el agua puesto que no se mezclan. La segunda, la tinta
en la litografia offset se transfiere primero a una man-

tilla de caucho y luego al papel.

Cuando la plancha impresora es hecha, la imagen se
vuelve receptiva o afin a la grasa (tinta) y repelente al
agua, las 4reas que no tienen imagen se tornan recepti-
vas o afines al agua y repelentes a la grasa, y entonces
a la tinta. En la prensa, la plancha se monta en el cilin
dro portaplanchas el cual a medida que gira se pone en
contacto sucesivo con los rodillos mojados por agua o u
na solucidén humectante (acuosa) los cuales mejoran las
dreas sin imagen de la plancha para impedir que la tinta
impregne estas areas. La tinta moja las areas con ima-
gen, la cual se transfiere a un cilindro intermedio recu
bierto con una mantilla de caucho. El papel toma la ima

gen al pasar entre el cilindro de caucho y el cilindro im

presor.

Transferir la imagen de la plancha a la mantilla de
caucho antes de transferirla al papel, es lo que se llama
Principio Offset. La mayor parte de la litografia utiliza
este principio y se ha convertido el offset en sindnimo de

la litografia.

Una ventaja del offset es que se proporciona una im
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presién mas nitida en una variedad muy alta de papeles
y otros materiales. El sistema offset litografico permi
te econdmicamente el uso externo de ilustraciones y con
un minimo de arreglo a la prensa. Se conoce como la im
presidn sin relieve por la falta de cualquier impresidn
o anillo de tinta como el que caracteriza la impresidn

hecha por imprenta.

Como la imprenta, la litografia offset, tiene equipo
para corto, mediano y extremadamente largo tiraje. Am
bas prensas (de alimentacibén por hojas y alimentacidn
por rollos) son usadas. La mayoria de litografia de ali
mentacidén por rollos imprimen en prensas que tienen dos
unidades impresoras opuestas la una de la otra, de tal
forma que se imprime simultineamente, las dos caras del
Papel. La mantilla de una unidad sirve como cilindro im
Presor para la unidad opuesta y viceversa. Esto se co-
noce en inglés como Perfecting Printing, y este tipo tam
bién se usa con las prensas de alimentacidn por hojas.
La impresién simultinea puede ser también hecha dando
Vvuelta a las hojas o a los rollos o invirtiendo la direc-
cién de rotacidn de unidades impresoras sucesivas entre

las impresiones.

La litograffia de alimentacidén por hojas, tiene unam

plio campo de accidén e incluye trabajos comerciales en
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general, membretes, formas contables, publicidad impre
sa, libros, catalogos, tarjetas, afiches, etiquetas, em
paques, reproducciones de arte, etc.. Offset de rollos
se usa para imprimir: formas, peridédicos, pre-impresos

para periddicos, catadlogos, libros y revistas.

e. Colotipia: (Collotype) o fotogelatina o fototipia,
reproduce ilustraciones en tono continuo. Hasta hace
poco éste era el Gnico sistema de impresién sin reticu-

la. Hoy también pueden hacerse impresiones sin reticu

la con planchas litograficas especiales.

Colotipia es un sistema de impresidon en el que se U
sa gelatina de bicromato como medio impresor, y se ca-
racteriza por su extremada fidelidad de reproduccic’)n;
Se usa en tirajes de 10 a 5.000 y en tamafos de 8 X 10
Pulgadas a 44 X 64 pulgadas. La hechura de las planchas
tiene un bajo costo comparado con la mayoria de los otros
sistemas. Afiches y transparencias impresas en blanco
Yy negro y a todo color forman la mayor parte de las im
Presiones en colotipia. Pueden usarse todos los tipos de
originales... transparencias, kodachome, ektachrome,
arte a color, fotografias, carbrotipias, etc.. Afiches
Son impfesos por un lado en gran variedad de materiales,

incluyendo el papel esmaltado.
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Las transparencias son impresas por los dos lados,

ya sea en papel o en-vidrio con iluminacibén al respaldo.

La colotipia es usada para afiches exteriores de bu
ses y camiones, banderas, displays y anuncios de plan-

tas (foor displays).

f. Serigrafia: conocido inicialmente en inglés co-
mo "Silk Screen"” (malla de seda); este método emplea
un sténcil poroso, una malla fina de seda, nylon, dacrdn
O aceio inoxidable; montado en un marco. Un sténciles
Producido en la malla, ya sea en forma manual o fotome
canica, en la cual las areas de no imagen estan protegi

das por el sténcil.

La impresién se hace en una prensa simple, alimen-
tando el papel debajo de la malla regindola y forzéndola
d través de los poros con una regleta de caucho. Laim
Presidon por serigrafia usualmente se puede reconocer por
la gruesa capa de tinta y la textura de la malla sobre la
impresién. Esta capa gruesa de tinta, algunas veces,
hasta 10 veces el grosor de la capa de imprenta, puede
Ser controlada por la malla, el sténcil, la tinta o por
varios aditivos. La produccidén fue inicialmente limitada

Por el tiempo de secado de la tinta, hoy ha aumentado por

el hecho del desarrollo de las prensas automaticas y me
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jores secantes.

La versatilidad es la principal ventaja de la serigra
fia, puede imprimir sobre cualquier superficie, ya sea
madera, vidrio, metal, plastico, tela, corcho, etc., en
cualquier forma o disefio, cualquier espesor y cualquier

tamafno; desde una estampilla hasta una cartera.

En el campo de la publicidad la serigrafia es usada
en: banderines, calcomanias, afiches, carteras, vallas,
displays, etc.. Papeles muy pesados pueden imprimirse

eliminando montajes costosos.

Diferentes problemas de impresién requieren tintas
diferentes; la variedad de tintas disponibles es consi-
derable. La naturaleza de este método hace también po-
sible imprimir purpurina y otras tintas metalicas, asi
como tintas fluorescentes, a menudo en combinacidn con
otros procesos de impresion. EIL papel de colgadura es
cominmente impreso en serigrafia debido a la belleza de
los colores obtenidos, especialmente en los disefios de
corto tiraje para decoraciones de interiores. Hay mu-
chos usos nuevos para la serigrafia, como la impresion
de circuitos electrdnicos y decoracidn de hojas plasti-

cas de Melamine antes de la laminacién. El tiempo del

secado ha sido reducido por el principio de secado por
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"Jet" y tintas con secado mas rapido por evaporacién de solventes™. 1/

2. Etapas de Impresion.

Para el procesamiento de un determinado articulo o producto, se hace
necesario llevar a cabo una serie de etapas en el siste

ma de impresidn:

a. Molde tipografico: llamase asi a la plancha com
pleta y lista para imprimir, comprende la secuencia re

presentada en el Diagrama N° 1, con las siguientes eta

pas:

1) Llegada de la materia prima.

2) Corte del papel de acuerdo a los pedidos.

3) Perforacidon del molde de acuerdo con el original.
4) Molde de impresora para la toma de pruebas.

5) Impresion.

6) Refilado.

7) Empaquetado.

8) Entrega de los articulos elaborados.

b. Molde litografico: La impresidén se hace a partir

— —— — —— —— a— —— — ————

1/ POCKET, Pot. Manual de las Artes Graficas. Carvajal S.A.
Mayo 1978, p.p. 26-34.
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ETAPAS DE IMPRESION EN ARTES GRAFICAS

TIPOGRAFIA

A J

Armazdn del tipo, correccidn y

LITOGRAFIA

l

arreglo de tipos grabados en Composicion

plancha.

Copia de fotografias con el tex-
to respectivo y traslado a la 14
mina de Zinc.

En Offset

Forma directa o por medio de .
.. Impresion
planchas. Estereotipia.
TG — Encuadernacion

Membretes, formas contables, folletos, facturas,
libros, periddicos, revistas, etc.

'

Enpaquetado y entrega de productos

Fuente: Esta Investigacién 1982,
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de un plano o superficie sin relieve, sujeto a la secuen
cia que se indica en el Diagrama N° 1, y a las etapas si

guientes:

1) Seleccidon de materias primas.
2) Corte de papel.
3) Disefio de dibujos originales.

4) Toma y seleccidon de fotografias con los siguien

tes pasos:

a) Enmascarillado.

b) Quema y relevado de placas presensibilizadas.

c) Insolacidn en rayos ultravioletas.

5) Impresidn.
6) Encuadernacidn.

7) Entrega de productos elaborados.

Seglin la investigacidén realizada por LOPEZ F., Jai
me, SANGIVAL, Rodrigo y DIAZ M., Ricardo, se argu-
menta que: '"Con base a los datos obtenidos por el Cen
so Nacional de las Artes Graficas en Colombia realiza-
do en 1980 y los de la Encuesta Anual Manufacturera del
DANE, se afirma que la industria de las Artes Graficas
para los afios 70 ha crecido en menor proporciodn que‘el

total manufacturero y en efecto: segin la produccidn bru




ta, el consumo intermedio, el valor agre1ado v ol @mpial

o1 N 1o .
L%, .30

oN

;
» - ~

generado, crecieron en J3.74°
para el mismo periodo el 5.4%, 3.7%, 3.3% v 4.3% para
las mismas variables". 1~/

Se manifiesta ademas que: “ias Arrtes Graficas en
Colombia son desarrolladas por mas o mend>s unas dos

mil unidades empresariales que ocupan cerca de 30.000

empleados directos.

.

El valor de la produccidén para 2l periodo de 1930
fue de ¢26.000'000.000 con un consumo intermadio de

$ 12.500'000.000 lo que quiere decir que la acrividad produz
tiva del sector grafico agrega un valor det 327%
Versidn total en $26.100'000.000 siendo de esta cantidad el

55% activos fijos. Cada empleado en la industria Grafi-

Ca, representa una inversidn de $ 880.000.

Las cifras dadas se distribuyen de diversa manera

de acuerdo al tamafo de las empresas. Se puede hablar

de una piramide en la que la base es5td compuesta Dporuna

1/ LOPEZ F., Jaime y SANGIVAL, Rodrigo. La Industria Grafica
Colombiana. El Tiempo (periddico Suplemento), Bogota 10 de Marzo de
1952, p. 1-B.
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gran cantidad de pequefios talleres que en nimero total
de empresas significa el 68% donde la inversidn es el
6% del valor total y se ocupa un 32.2% del personal ca-

lificado y no calificado.

El desarrollo de las Artes Graficas tiene que ver
con las caracteristicas basicas principalmente de sus
productos y servicios y por otra parte la elasticidad de
la demanda de sus productos con respecto al ingreso y al
precio; determinada por las condiciones socio-econdomi_

cas del medio y el grado de desarrollo industrial®. 1/

"Las Artes Graficas atraviesan por una serie de pro

blemas y dificultades de indole econdmica, tecnoldgica,

financiera y administrativa que se manifiestan en el si

guiente sentido:

1) Escasez de capital de trabajo, orientado hacia

la ampliacidn de planta, adquisicidn de materias primas

Yy materiales y la compra de maquinaria moderna. 2) Obs

ticulos para el financiamiento debido a las altas tasas

de interés y tramites dispendiosos y costosos. 3) Com

1/ DIAZM., Ricardo. Perfil de la Industria Gréafica. El Especta-
dor (periddico), Bogota, Febrero 10 de 1982, p. 4-A.
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petencia que ocasiona la reduccién de los precios de ar
ticulos elaborados, manteniendo una baja rentabilidad.
4) Intervencidn del Estado que al instalar unidades em
presariales estrecha el mercado del sector privado vy
es ah: donde el Estado entra a competir en un campo don
de el nimero de industriales le garantizan provision de
sus necesidades. Este problema atenta con el desarro-
l1lo de un importante sector productivo el cual por supar
ticipacibén en la generacidn de empleo, su contribucidn
a la oferta exportable, su trabajo en favor de la cultu-
ra y en general a la produccidn nacional, merece el res
paldo total del Estado. La estabilizacidn es un proceso
en el cual el gobierno regional y nacional a través de mal
tiples dependencias adquiere equipos de Artes Graficas
Y puede hacerle competencia al sector privado no dejan-
do llegar los trabajos que demanda el sector piblico.

Y posteriormente cuando han crecido los departamentos
de servicios de esta actividad, ofrece servicios de Ar-
tes Graficas al mismo sector privado. 5) Déficit de ma_
no de obra especializada en todos los niveles de la em
presa, pero se puede sefialar que en términos nacionales
el 36% del total de la industria manufacturera es genera
da por la Industria Grafica, lo cual es muy importante
para un pafs como Colombia con problemas de empleo.

A pesar de la mecanizaci6n con la nueva técnica, el em

pleo se sigue generando a tasas importantes como la regis
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trada en 1977-1980 que fue del 13%. 6) Carencia de in
formacidn estadistica, lo que dificulta los analisis de

mercadeo y especializacion.

La Industria Grafica es basica para el desarrollo
de cada una de las regiones y paises a pesar de la ace-
lerada competencia de la televisidon y de otros medios de
comunicacidn, la Industria Grafica tiene su futuro ase-
gurado, porque la televisidn estad a punto de la saturacidn,
mientras que el medio impresoha consolidado su posicidn
asi como la flexografia, el offset y el rotograbado segui
radn creciendo en cantidad de demanda y por supuesto en
calidad de trabajo a medida que se incorporen nuevos pro

cesos de impresion”. 1/

Cada una de las Empresas Graficas se fundamenta con
factores econdmicos, tecnoldgicos, financieros, de merca
deo, administrativos y otros que determinan el funciona-
miento de dichas empresas en relacidn con los diversos
componentes en una economia regional y nacional. Donde
las Artes Graficas conforman un elemento principal para

lograr un desplazamiento en la comercializacion de losin

1/ LOPEZ F., Jaime y SANGIVAL, Rodrigo. La Industria Grafica
Colombiana. Periddico El Tiempo (Suplemento), Bogota 10 de Marzo de
1982, p.p. 1B-10B.
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numerables productos que compiten en el mercado propor
cionando formas, colores, estilos y disefios diferentes

a los articulos que hacen que se distingan los unos delos
otros. Las decisiones en las Artes Graficas constituyen
una decisidn muy importante enfatizando cada producto

en una situacidén especifica, mezclando el influjo de mal
tiples factores como son: el crecimiento de la poblaciéﬁ,
el capital, las inversiones, el financiamiento y otros, a
través de una consecuente retroalimentacion de informa-
cién. Factores estos que forman parte del marco econd
mico obligando a las empresas a afrontar una situacidn

futura con una posicidn sblida, dictada por un conocimien
to puro y realista con miras a alcanzar los objetivos ¥
metas propuestos ajustandose a las exigencias del m edio

donde la innovacién se vuelve cada vez mas eficaz.



OBJETIVOS

C.- GENERALES

1. Considerar la importancia econdmica vy social de
las Artes Graficas en Pasto con sus diferentes elemen
tos que intervienen en la estructura de la acrtividad gra-

fica a un nivel regional y nacional.

2. Identificar y analizar los principales aspectos
que intervienen en las Artes Graficas en Pasto de orden:

Econdmico, Financiero, Productivo, Tecnoldgico y Ad-

Ministrativo.

3. Resaltar las diferentes etapas de florecimiento

histébrico de las Artes Graficas y en especial en Pasto.

L. Comparar las Artes Graficas en Pasto con relg
cidn a otros centros graficos del pais y con la region

fronteriza con el Ecuador en base al desenvolvimientoe

N
3
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condmico, tecnoldgico y otros.

5. Plantear alternativas de desarrollo de las Artes
Graficas en Pasto, mediante mecanismos que propicien

una mejor perspectiva en este sub-sector industrial.

D.- ESPECIFICOS

1. Presentar la situacidn de las Artes Graficas en

Pasto en el periodo de 1982 considerando los principa-

les elementos sobresalientes de esta actividad grafica.

2. Analizar las principales variables que intervie
nen en las Artes Graficas en Pasto, como: La Inversidn,

Mano de Obra, Ingresos, Crédito, Financiamiento, etc.

3. Cuantificar: La Produccidén Bruta, Consumo In-
termedio, Valor Agregado y otras variables correspon-
dientes a las Artes Graficas en Pasto y su respectiva

Participacidn en las Artes Graficas de Colombia.

4. Esbozar algunos rasgos histdéricos sobre las Ar
tes Graficas en Pasto, desde su iniciacion hasta la épo
ca actual haciendo resaltar los principales centros gré

ficos de las respectivas épocas.
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5. Ildentificar y analizar los inconvenientes que se

presentan en las empresas graficas en Pasto.

6. Analizar las causas que hacen que las Artes Gra
ficas ocn Pasto no estén en iguales condiciones a las Ar

tes Graficas de algunas otras regiones del pais.

7. Considerar a las Artes Graficas en Pasto conre
lacidn a la situacidn fronteriza con el Ecuador en orden

a una futura exportacidn de productos graficos.

8. Presentar pautas para la superacidn de la proble
mitica de las Artes Graficas en Pasto para una futura
expansién y modernizacibdn acorde a las exigencias de la

epoca.
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PLANTEAMIENTO DE HIPOTESIS

E.- HIPOTESIS

l. Las Artes Graficas en Pasto, han presentado una
evolucidn bastante lenta con relacidon a la estructura

grafica y al desarrollo econémico regional.

2. Las Artes Graficas en Pasto, presentan inconve-
nientes en la actividad empresarial, con limitantes como:
la escasez de capital de trabajo, la falta de inversidn,
eldiffcil acceso al crédito y al financiamiento, los ele
vados costos en las materias primas y los insumos, la u
tilizacién de maquinaria que no presenta ningln tipo de

avance tecnoldgico y la desvinculacidn de la gestidn

politico-econdmico concerniente a las Artes Graficas.

3. La actividad grafica en Pasto, Se€ fundamenta en
un empirismo empresarial para el manejo administrativo

en la mayorfia de las empresas, lo cual incide en el atra

—-s A=
PRSI PO
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cion.

L. Las Artes Graficas en Pasto, €n comparacidoncon
algunas regiones del pais, presentan desventajas en cuan
to al avance desarrollado en estos centros graficos con
referencia a factores: econdmicos, financieros y tecno

logicos existentes.

br
L T .
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METODOLOGIA

La investigacidon de las Artes Graficas en Pasto

fundamentada en la situacidn y perspectivas se realizd,

dentro de un marco metodoldgico, con sus diferentes fa-

ses de lo particular a lo general que determinan la es

tructura de ésta a nivel regional y nacional.

F.- METODO

El desarrollo de esta investigacidn secifie a las fa

ses del método cientifico definidko como "El conjunto de

procedimientos rigurosos que S€ formulan 16 gicamente pa

ra lograr la adquisicion de conocimientos, tanto en sus

fases tedricas como experimentales". _1_/ Con los diver

sos resultados del método inductivo—-deductivo,destacap_

1/ HIDALGO, Hugo Hernan. Introducciona la Investigacion

Social, Quito 1980, p.25.

32
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do las razones inherentes a cada fendmeno en torno a

las Artes Graficas en Pasto.

G.- CONCEPTO Y ALCANCE DE LA INVESTIGACION

Concepto: Se consideran los aspectos de extensidn

y comprensidédn del objeto de estudio. Para el primer ca

so se refiere al elemento cuantitativo y para el segundo

al elemento cualitativo.

Alcance: Se determina como Universo la ciudad de

Pasto incluyendo a todas las empresas de Artes Graficas
a excepcidn de las fabricas de papel, de tintas y los car

toneros que alin no funcionan en la ciudad, cubriendolos

tres niveles de la investigaciédn: El Descriptivo (situa

cidn), Explicativo (analisis) y Predictivo (Conclusiones

Y Recomendaciones).
H.- TECNICAS UTILIZADAS

Entre las principales técnicas utilizadas en esta in

vestigacidn estan: Encuesta, Entrevista, Técnicas del

trabajo de campo y la Bibliografia.

La Encuesta: Es una técnica de investigacion social

que combina una serie de factores o fases investigativas
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que funcionan a través del cuestionario y sirve para dar
mayor valor a la informacidén primaria, logrando estable
cer una comparacion de datos obtenidos; combinando los
aspectos cuantitativos y cualitativos con las etapas de

la investigacidn.

El cuestionario tiene una serie de [tems y preguntas
abiertas (ver Anexo G) para el analisis de los aspectos
que influyen en las Artes Graficas, sometiéndolo a las
fases exploratoria, aplicativa y la tabulacidén de datos,
logrando realizar un anélisis mediante el trabajo de cam

PoO:

Capitulos del Cuestionario:

L ASPECTOS GENERALES

[1 ASPECTOS ESPECIFICOS

[II  OPINIONES GENERALES

Iv DIFICULTADES PARA LA EXPANSION

La .Bibliografia: Es una fuente secundaria que per-

mitié una fundamentacidn en la ubicacién ordenada de la
existencia estructural con respecto a la evolucidén y de
mids rasgos inherentes a las Artes Graficas. Serepresen

ta por una lista de referencias dadas a través de libros,

revistas, folletos, anuarios, diccionarios, periddicos,
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etc. (ver Bibliografia).

La Entrevista: Con la aplicacidén de las encuestas,
se propicid entrevistas a las personas vinculadas a las
Artes Graficas en Pasto, como también a funcionarios de
algunas instituciones que de una u otra manera, tienen

que ver con la actividad grafica, como: Corporacidn Fi

nanciera Popular, Proindustrialce, Incomex y otras.

Trabajo de Campo: Es la columna vertebral del pro

ceso cientifico, se utiliza conforme a los requerimientos
de las fases, etapas y pasos de la investigacidédn. Utili-
zando recursos como: la encuesta, las entrevistas, la

observacidn directa y otras.

I .- UNIVERSO Y UNIDAD ESTADISTICA

El Universo estadistico estid conformado por todas
las empresas de Pasto dedicadas a la actividad grafica
excepto fabricas de papel, tintas y los cartoneros por
no existir establecimientos para este tipo de operacio-
nes. Para la determinacidn del Universo Estadistico se
tuvo en cuenta las informaciones suministradas por laCa
mara de Comercio, Proindustrialce, Directorio Telefdni

co y por fuentes primarias.
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Seghln las fuentes anteriores se encuentran estable
cidas en la ciudad de Pasto 32 empresas graficas. (ver
Anexo A) entre ellas: Imprentas, Litografias y Editoria

les, representando el 100%.

La Unidad Estadistica se define como: "La combina
cidén de actividades que realiza una unidad propietaria
o administrativa para la produccién del grupo mas homo
géneo posible de bienes manufacturados, en una localiza
cidn Ginica y de la cual se llevan registros contables e
independientes sobre los materiales, mano de obra y o
tros recursos fisicos que se utilizan en el proceso de
produccidn y otras actividades auxiliares o complemen-
tarias, las que preveen bienes ¥y servicios al estableci
miento y que se toman como parte de los recursos de la

Unidad Estadistica". 1/

_1_/ DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO NACIONAL DE ESTAD[§
TICA. DANE Industria Manufacturera. Bogota, 1979 p.7.



LaPITULO 1II

FUNDAMENTOS HISTORICOS Y BASICOS

EN LAS ARTES GRAFICAS

Para relacionar el tratado en las Artes Graficas en
el campo econdmico, es preciso ajustar éste dentro de
ciertos fundamentos histdricos y basicos que impliquen

una identificacién y comprensidén en las Artes Graficas.

En la parte historica se hace referencia de aquellas
situaciones que de una u otra forma han incidido en su
€poca de desenvolvimiento y con esto lograr una aproxi

macidn de lo histdrico con lo econdmico y social.

A.- A MANERA DE HISTORIA DE LAS ARTES GRAFICAS.

La historia de las Artes Graficas se identifica con
los diferentes componentes de ésta y de manera especial
con la imprenta desde su invencién pasando por cadauno
de los periodos a partir del siglo XV hasta la época ac

tual, tomando como referencia los principales lugares

37
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del Universo, entre ellos Colombia y resaltando a Pasto,
donde surgid la imprenta de palo por Pastor Enriquez,

constituyéndose en la primera imprenta de esta ciudad.
"Y se dice invencidn como término mas adecuado porque
las circunstancias de fabricacién fueron verdaderamen-
te originales, nada de imitacion de otras imprentas sino
por inventiva de sus creadores, como dice Gustavo Arbo
leda, con el editamento agrega Botero D'Acosta, de que
su fabricacidn era nacional, privilegio del que puede e
norgullecerse Pasto, quiza entre todas las ciudades del

mundo hispano-americano". 1/
1. Las Artes Graficas a partir del siglo XV*

"Durante la edad media, la produccidon de libros fue
dificultada por la accidn concurrente de dos factores:
el precio elevado del pergamino (cuero de oveja o cabra,
especialmente preparado para escribir sobre é&1) y lalen

titud del trabajo manuscrito. Estos inconvenientes desa

parecieron con la invencion del papel que sustituyd al

1/ ORTIZ, Sergio Elfas. Noticia sobre la Imprenta y las Publica
ciones del Sur de Colombia durante el siglo XIX. Pasto, Imprenta Depar
tamental, 1935, p.83.

* Apartes principales para esta investigacion con base a: STEIM
BERG S. H. 500 afios de Imprenta. Edicién ZEUS, Barcelona 1963.
Traduccidn de PORTILLA, Reimundo.
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pergamino, y con la invencion de la imprenta que elimind
al copista. Estos inventos modificaron durante el siglo

XV las condiciones de vida humana...

La invencidon de la imprenta fue obra del aleman Juan
Gltemberg originario de la ciudad de Maguncia. Ya antes
de Gitemberg se habia intentado la impresidén de los li-
bros utilizando planchas de madera con letras de relie-
ve. Pero este procedimiento exigia la confeccidén de tan
tas planchas como paginas tuvieran los libros que se in
tentaban producir. Hacia el afio de 1440, Gatemberg rea
lizd dos innovaciones de capital importancia; ided los
caracteres mdviles, es decir, letras sueltas de metal
fundido que podian combinarse a voluntad formando el tex
to que se deseara reproducir y perfecciond la prensa;
aparato de mecanismo sencillo que mediante una palanca
Presionaba fuertemente la plancha con las letras entinta
das sobre el papel. En poco tiempo se perfeccion6 el nue
Vo sistema, y asi en 1455 salié de la prensa de Gutemberg
en Maguncia la primera edicidn completa de la Biblia (de
42 lineas). La humanidad conquistd con la imprenta un ma
ravilloso instrumento de progreso intelectual cuya impor
tancia no alcanzan a percibir plenamente los contempori
neos de Gitemberg, pero cuyos resultados habian de pal

parse a corto plazo. En efecto, medio siglo mas tarde

hacia 1500, la imprenta se habfa impuesto en toda Europa.
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No habia ciudad importante de Italia, Alemania, Francia,
Espafia e Inglaterra que careciera de ella, y se calcula
que para esa fecha se llevaban impresos ya no menos de

cinco millones de libros.

La invencidn de la Imprenta revoluciond la cultura,
Pues al multiplicar las obras y abaratar su precio, faci
litd enormemente la difusién de las ideas. Numerosas
Personas pudieron gozar asi de los beneficios del saber,
que hasta entonces habia sido patrimonio de unos pocos”.

1/

"La historia de la Imprenta forma parte integral de
la historia general de la civilizacidén. Principal vehicu
—10 para la transmisién de las ideas. Durante los Gltimos
Cinco siglos la imprenta esta en relacidén y a menudo las
informa con casi todas las esferas de la actividad huma-
na. No es posible comprender completamente los aconte
cimientos: politicos, constitucionales, eclesiasticos y
econdmicos, ni los movimientos sociolbdgicos, filosoficos
Y literarios, sin tener en cuenta la influencia que la pren

sa de imprimir ha ejercido sobre ellos. En el darea de los

1/ ELLAURI, Seco y BARIDON P., Daniel. Historia Universal, E
poca Moderna. Editorial Kapelusz S.A., Buenos Aires, 1959, p.p.
9-11
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negocios el arte de la imprenta tiene su parte en el desa
rrollo econdmico de todas las demas ramas de la indus-
tria y el comercio. Bacindns= . .. ,e basa en un proceso técnico
se halla intimamente relacionada con el proceso de las
ciencias aplicadas. La historia de los tipos de impren-
ta no es mas que una derivacion de la historia general.

Es decir, el cambio de los tipos debe atribuirse a las

nuevas necesidades surgidas, o a las nuevas posibilida

des ofrecidas por los mejores técnicos, a consideracio

nes comerciales por parte de editores e impresores.

La historia de la imprenta de los tipos mdéviles pue

de dividirse en términos generales en los periodos si-

guientes: 1) 1450 a 1550; el siglo creador, que fuetes

tigo del invento y el principio de practicamente cada uno

de los rasgos que caracterizan la imprenta; 2) 1550 a

1800; la edad de la consolidacidén, se desarrolld y per

fecciond los logros del periodo precedente, con un espi

ritu predominante y conservador; J3) 1800 hasta nuestros

dias, el perfodo de los adelantos técnicos, que han cam-

biado radicalmente los métodos de produccidn y distriby

cién, asf como las costumbres de los lectores.

a. El primer siglo de imprenta 1450:1550: Les Pria

Cipales caracteristicas que hacen de 13 segunda mitad

del siglo XV y la primera mitad del siglo XV1 una unidad
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son las siguientes: las funciones de fundidor de tipos,
impresor, editor, preparador del texto y librero apare
cen poco diferenciadas, generalmente el mismo hombre

o la misma firma ejercen todos estos oficios o profesio
nes o casi todos... Por los alrededores de 1540 la Im
prenta apenas habia superado la inestabilidad de los pri
meros practicantes del oficio, a quienes el conocimien-
to del mismo y un espiritu . aventurero habian bastado pa-
ra abrir taller en cualquier parte y trasladarse de un
lugar a otro con la facilidad que les otorgaba un utillaje
reducido y un peculio mas reducido todavia. EIl nimero
de impresores va en aumento. La imprenta, la edicidn

y la venta de libros se han convertido en industrias esta
blecidas que requieren estabilidad, capital y previsidn.
La Dieta alemana de 1570 solo intentd (en vano, desde

luego) introducir un corsé legal lo que se habfa conver-
tido en un hecho econdémico cuando limitd el establecimielu
to de imprentas a las capitales de los estados principes
cos, las ciudades universitarias y las grandes ciudades
imperiales; y ordena la supresion de todos los restan-
tes talleres de imprenta. A la sazdn la concentracién

de la industria habia progresado ya tanto que decir "ne

gocio librero francés" equivale casi a decir, '"negocio

librero de Paris, Oydn y Gin-va"; el italiano se hallg

ba concentrado por su parte en Venecia, Roma y Floren

cia; el de los paises bajos en Ambares, Amsterdan y




43

Leiden.

b. La era de consolidacién 1550-1800: las princi-

e e e e . — ——————— — ————————— — e = == == == =

pales caracteristicas de los 250 afios que siguieron el
siglo heroico del libro impreso son: de vez en cuando

las funciones de fundidor de tipo e impresor, de revisor
del texto y editor o de editor y librero siguen aunandose
en un hombre determinado o en una firma comercial, pero
en conjunto la diferenciacidon profesional se ha consagra

do definitivamente. La organizacidn del comercio, y es

pecialmente los canales de distribucidn, se estabilizan

literaly figuradamente.

Al mismo tiempo, el -orden de procedencia- sufre un

cambio decisivo. El editor, se convierte en la figura

central del oficio. A sus ordenes imprime el impresor,

vende el librero, revisa el revisor y a veces escribe el

autor. El impresor se convierte en subsidiario del edi

tor y hasta pierde su independencia como productor de

sus propios tipos. Compra los tipos hechos al fundidor

con el resultado de que unas pocas fundiciones prominen

tes lograron una influencia inmensa sobre la clase de ti

pos que los impresores tenfan a su disposicidén no solo

en sus paises respectivos sino, gracias a un animado co

mercio de exportacidn, en toda Europa Occidental.
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El autor profesional entra en la arena como una fuer
za independiente entre el editor y el pablico. EI1 publi
co lector se amplia considerablemente y, al hacerlo, cam
bia de caracter. Editores y autores deben abastecer a
nuevos lectores con nuevos gustos. La expansidn de la
cultura gradualmente induce a nuevos sectores de la po
blacién a adoptar el habito de la lectura. Mujeres y ni
fios, en particular, ofrecen al editor la posibilidad de
doblar o triplicar su produccidn. La prensa periddica
se convierte en el principal vehiculo para extender los

conocimientos entre este nuevo pablico.

——— e — — ——— — —— — — —— e —— — e — —

del siglo XVIII al XIX marca un periodo decisivo en la
historia de la imprenta. No fue un rompimiento con el
pasado sino mas bien un brusco salto hacia adelante. A
fectd a la técnica de la imprenta los métodos de publica
cidn y distribucidn y el habito de leer. Cajistas, impre
sores, editores, libreros y compradores de libros o afi
cionados a tomarlos a préstamo adoptaron, O se€ vieron
obligados a adoptar, nuevas formas de produccidn y con
sumo. Nuevos inventos habian rebajado el costo de pro
duccidn. La cultura de las masas creaba una demanda su
perior, la organizacion nacional e internacional del co

mercio ampliaba los canales de distribucidn y facilitaba

el paso de los libros desde los almacenes de los editores
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a lcs cotantes de

La casi completa mecanizacion de todo el proceso
desde la fundicidn de los tipos hasta la encuadernacion,
ni quitd el pan a los artesanos ni rebajbé la calidad de
sus productos; tampoco, por otra parte, la baja de los
costos se vio acompafiada por una disminucidén en los sa
larios ni en los beneficios. Al contrario, todos los sec
tores del comercio librero aumentaron en nimero al tiem
po que aumentaban también su seguridad econdmica, en
tanto que el piblico comprador de libros cosechaba los
frutos de la mayor eficiencia, la mayor calidad y los pre

cios reducidos.

El clima intelectual de la época favorecia los cambios
fundamentales, el comercio de la imprenta se esforzd por
responder a la necesidad. Los logros pedagdgicos de los
pensadores racionalistas habian multiplicado el numero
de personas que sabian leer; periddicos, almanaques y
diarios penetraban en clases que hasta entonces no habian
tenido contacto con la literatura. La revolucidn industrial
habia creado un nuevo publico de gran riqueza que, enla
segunda generacidn estaba deseosa de llenar los huecos

de su cultura intelectual y literaria. Las revoluciones

americana y francesa despertaron un poderoso interés por
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la politica, la economia y la sociedad". 1/

2. Las Artes Graficas en Colombia*

"A Colombia, hoy cuarta potencia grafica del conti
nente Latino-americano (primero Brasil, México y A rgen
tina) llega tarde la imprenta, México la tuvo desde 1535,

Per en 1585, Guatemala en 1630, Norteamérica en 1639,

Paraguay en 1705 y Cuba en 1707.

Para situar la posicidon colombiana en el panorama
americano habra que decir, que Argentina solo inicia la
bores tipograficas en 1776, Uruguay en 1807, Puerto Ri
co en 1807, Haiti en 1806, Santo Domingo en 1876, Pa-
nama en 1820, Venezuela en 1808. Estos datos colocan
cronolbgicamente a Colombia en medio de la aparicidn

de las Artes Graficas en el continente.

El retardo de la imprenta en la América se debid no

Solamente a la distancia yal sub-desarrollo econdémico ycul

1/ STEIMBERG S., H. 500 Afios de Imprenta. Edicién Zeus, Bar
Celona 1963. -Traduccién de Reimundo Portilla- p.p. 13, 14, 18, 165,
275y 276.

., © Resumen de los principales rasgos histéricos para esta investiga—-
Clo'n, en base a: CANAL RAMIREZ, Gonzalo y CHATLARCA, José, Artes
Graficas. Coleccibén Los Fundadores, vol. 11 1973.
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tural, sino también a la estricta censura ejercida por
Espafia sobre libros y publicaciones, como elemento de
conservacion de su imperio colonial y asi el del monopo
lio politico y religioso sobre la conciencia ptblica y pri

vada.

Algunos historiadores sostienen la existencia de una
actividad tipografica en tierra colombiana desde 1669,
aunque sin solucidon de continuidad. La primera impren
ta traida al pais es la de Don Juan de Silva Saavedra
establecida en la hacienda "La Perodias" (Valle del Cau
ca), por la seriedad de la fuente (Felvo Raffan Gbébmez),

pese a que no se conserva ningan impreso (papeles de co

bro de alcabalas) de los que se adjudica su historiador.

En rigor de verdad la labor de impresién en Colom-

bia se inicia en 1737, en la imprenta de los Jesuitas,

llegada con destino al Colegio Maximo en Santa Fe de Bo

gota y con la puesta en circulacidon de su primera obra

en 1738. La imprenta de los Jesuitas comienza a traba-
jar bajo las leyes que para su ejercicio se habfan dicta
do en Espaiia, primero por los reyes catdlicos, luego

por Felipe Il1, la princesa Juana y Felipe 1V.

Entre 1737 y 1755, incluido el corto lapso de su cie

rre, trabajando con licencia provisional concedida por
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la audiencia de Santa Fe y a pesar del permiso negado
por la Metropoli en 1741. La imprenta de los Jesuitas

producia unos 17 folletos todos de caracter religioso.

En 1767 en la ciudad de Cartagena, se reanuda el
trabajo de las prensas, con una pequefia novena que lle
va en el pie de imprenta el nombre de Joseph de la Rioja,
y continta en la misma ciudad cinco afios mas tarde (1774)
con otra novena impresa en el taller de Antonio Espino-
sa de los Monteros quien sigue laborando alli hasta 1777
y realiza trabajos de papeleria comercial, una novena

mas y el almanaque para el afio de 1777.

En 1778 vuelven a realizarse en Bogota trabajos de
imprenta en el taller que monta Espinosa de los Monteros
con la fusidon de los elementos de su propiedad traidos
desde Cartagena y los de la abandonada imprenta de los
Jesuitas.

En 1793 entra en produccidn '"La Patridtica” de Na
riio y edita: un libro, un.folleto, un peridédico, un dis

curso, una novena y una cuartilla; seis impresos en to

tal. Entre ellos "Los Derechos del Hombre'", primera

Publicacién politica que se hace en Colombia.

En el periodo 1737-1800 se tienentres imprentas en
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funcionamiento y un gran total de unos 70 impresos. De
estos impresos casi el 80% son religiosos y el 20% res
tante producidos sobre todo hacia 1800 esta formado por
periddicos, las obras cientificas del Sabio Caldas y de
los demas investigadores de la Expedicién Botanica, pu
blicados no como libros sino como articulos periodisti-

cos.

1801-1810: Para este decenio, en que se alienta un

clima de revolucidn se registra el establecimiento de una

nueva imprenta: la del wReal Consulado" en Cartagena.

La razédn de tan pobre incremento €5 el recelo de las au

toridades peninsulares por los sucesos de sus colonias

Yy sus problemas domésticos surgidos con la invasidon na

polednica.

Las cuatro imprentas que trabajan durante el perio

do logran producir entre 15 y 20 impresos, casi todos

peribddicos. Para el segundo semestre de 1810, cambia

por completo el espiritu de las publicaciones; se edita

una constitucidén (la Constitucion Feliz del 17 de Agosto)

y los periddicos de la revolucion.

1811-1820: En este periodo el parque tipografico se

acrecienta a otras nuevas imprentas cuya accioncubre

casi todo el territorio patrio. Una de ellas refuerza el
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equipo de la "Real” en Bogota y tres mas con las ya exis
tentes elevan a cinco establecimientos tipograficos dela
capital, los restantes se sitian en Cartagena, Popayan,

Santa Marta y Medellin.

El trabajo de las 14 imprentas colombianas arrojan
un total de unos 35 titulos impresos aproximadamente,

con el volumen mas grande de ejemplares hasta este mo-

mento aparecidos, entre los que cuentan periddicos, ho-

Jas y comunicados.

Para esta época se cuenta también la segunda incur

sidn de Bolivar en el periodismo colombiano con la "Ga-

Ceta de Santa Fe de Bogota'" que luego con el nombre de

"Gaceta de la Ciudad de Bogota" dirigio Santander.

En los titulos I (numeral 16)y XII (ordinal 11) dela

Constitucién de Cundinamarca de 1811 se promulga la pri

Mera legislacidn nacional sobre la imprenta, inspirada

€n el principio enunciado por la Rochefoucauld y estipu-

lado en el numeral 11 de la "Declaracidn de los Derechos

del Hombre y del Ciudadano'" que acogiera la Asamblea

Nacional constituyente de Francia.

1821-1830: Dentro del panoramd nacional en esta dé

nos, amplia su

Cada la imprenta acrecienta mas sus equl
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radio de accidn e incrementa la cantidad de sus produc
tos. Se fundan 16 establecimientos tipograficos; 14 de
ellos en Bogota, uno en Popayan y otro en Tunja. A Cu

cuta llega la imprenta durante este periodo, para aten-

der las publicaciones del Congreso.

Se registra en esta década el establecimiento de la
litograffa con la llegada al pais del litbgrafo espaifiol

Carlos Casar de Molina y el montaje de un taller de lito

grafia para trabajos oficiales, en la capital de la Repu

blica.

Con los nuevos talleres Bogota sube a 19 el nimero

de sus imprentas y en el pais se elevan a 35, repartidas

en siete ciudades: Bogota, Cartagena, Santa Marta, Me

dellin, Popayan, Tunjay Cécuta. El nimero de titulos

impresos producidos durante la década por las impren-=

tas del pais es de 92, en su mayoria periodicos, distri

buidos as{: Bogota 68, Cartagena 12, Popayan 5, Tun-

ja 2, Medellin 1, Santa Marta 3y Cacuta 1.

1831-1840: El avance de la industria tipografica so

lo registra la instalacidn de siete nuevos talleres que

hacen subir a 42 el nimero de imprentas en el pais. Las

Nnuevas imprentas se sit@ian: una efn Bogota, una en Quib-

d4, una en Cali, una en Pasto, una €l Medellin, una en
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Rionegro y una en Popayan. La de Pasto es la famosa im
prenta de Enriquez fabricada en su totalidad por Pastor
Enriquez; la primera que se constituye por un colombia

no, <n su mayoria de madera, por lo cual se la denomi-

na "imprenta de palo".

La actividad de las 42 imprentas repartidas en laca
si totalidad del territorio colombiano, alcanza a produ

cir un total de casi aproximadamente 130 publicaciones,

en un 90% periodicos que se discriminan: Bogota 67,

Cartagena 32, Popayan 10, Tunja 6, Medellin 5, Santa

Marta 4, Ocafa 1, Cali 3y Quibdo 2.

Aparece en este decenio la primera fabrica de papel

Y se inaugura en 1837 la Escuela de Grabado que funcio

na en Colombia bajo la direccidn del grabador francés

Antonio P. Lefevre.

1841-1850: En este periodo la imprenta registra un

incremento de ocho establecimientos de los cuales corres

ponde: 2 a Bogota, 1 a Tunja, } a Santa Marta, 1 a Pam

plona (Norte de Santander), 1l a Pasto, 1 al Socorro

(Santander), 1 a Quibdd y 1 a Honda.

Ocurre un particular auge de la litografia con el a-

rribo a Colombia de los litografos venezolanos Celestino
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y Jerbnimo Martinez, contratados especialmente por la

Empresa de "El Neogranadino"” en el aiio de 1849.

El trabajo de las 50 imprentas que laboran en la dé
cada de 1850 es de 134 titulos de los que también, un
90% corresponden a periddicos. Esta produccidn repar
tida por ciudades es de 58 para Bogota, 16 para Carta-
gena, 10 para Popayan, 9 para Tunja, 10 para Medellin,
15 para Santa Marta, 2 para Pamplona, 2 para Pasto, 9
para Cali, 1 para Buenaventura, 1 para Quibdo y 1 para
Barranquilla. Se inicia en este decenio la impresidn

del papel moneda propiamente dicha.

1851-1860: Durante este lapso la industria tipogra

fica recibe un fuerte impulso con el establecimiento de

22 nuevas imprentas, entre las cuales se destacan los

establecimientos tipograficos de "Ayalay Medrano'" y de

Ledn Villaveces, lo que eleva a 72 el nimero de talleres

en accidn al finalizar 1860. De estas nuevas imprentas,

1 se sitha en Bogota, 1 en Santa Marta, 3 en Tunja, 1

en Popayan, 2 en Barranquilla, 1 en Pasto, 1 en el Soco-

rro, 1 en Ibagué, 1 en Pamplona, 1 en Cali, 1 en Ocaia,

1 en Medellin y 2 en Chiquinquira.

El trabajo de las 72 imprentés es de unos 131 titu-

los la gran mayoria periddicos, que S€ imprimen: 42 en

BNIVERSIDAN pF nARING
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Dogota, 12 cn Cartagena, 11 en Popavan, 10 en Tunja
5 en Medellin, 12 en Santa Marta, 9 en Clcuta, 2 en Pas
to, 9 en Cali, 1 en Bucaramanga, 1 en Quibdd, 7 en Ba

rranquilla, 2 en Ibagué, 3 en Neiva y 5 en Riohacha.

1861-1870: Pese a la libertad de imprenta sin res-

tricciones consagrada por el Pacto de Unién y por la

Constitucidn de Rionegro; el parque tipografico solo se

incrementa en 8 establecimientos que corresponden 1 a

Pamplona, 1 al Socorro, 2 a Tunja, 2 a Barranquilla, 1

a Bogota, y 1 a Santa Marta.

Al concluir el periodo trabajan en el pais 80 impren

tas que producen unos 150 titulos, en su mayoria perid

dicos que repartidos €en las ciudades del pais arrojan

las cantidades'siguientes: Bogota 51, Cartagena 16, Po

payan 10, Tunja 16, Medellin 6, Santa Marta 6, Clcuta

L, Pasto 5, Cali 10, Bucaramanga 6, Barranquilla 9, 1

bagué 8, Neiva 1 y Corozal 2.

1871-1880: En este periodo las Artes Graficas, re

ciben un notable incremento con la instalacién de 30 e-

quipos tipograficos mas que elevan el parque a 110 enel
territorio nacional. Las 30 nuevas imprentas eStableci

das en este lapso, S€ reparten €en las distintas ciudades

2 en Ocaifia, 1 en Palmira,

del pais asi: 5 en Medellin,




2 en Buga, 1 en Cartago, 2 en Buenaventura, l en Car-
tagena, 2 en Manizales, 4 en pasto, 6 en Bogota, 1 en

Tumaco, 2 en Santa Marta y 1 en Duitama.

Las imprentas que trabajan en Colombia durantes es
te periodo producen unos 164 titulos que PpoOT ciudades
se discriminan asi: Bogota 40, Cartagena 15, Popayan

9, Tunja 17, Medellin 25, Santa Marta 3, Chcuta 4, Pas
to 3, Cali 13, Bucaramanga 7, Quibdo 3, Barranquilla

19, Ibagué 2, Neiva 2y Manizales 2. Tipograficamente

el periodo se distingue por el auge de la impresion de

papel moneda.

1881-1890: Durante el presente lapso se fundan 12

imprentas nuevas ¥y se elevan a 122 de las existentes en

1 en I-

rd

el pais. Las nuevas imprentas se reparten asi:

bagué, 2 en Barranquilla, 4 en Bogota, 4 en Medellin y

1 en Neiva. Las imprentas del pais producen al finalizar

la década 222 titulos los cuales en su gran mayoria per

tenecen a periddicos. El producto de las imprentas por

ciudades es de: Bogota 68, Cartagena 17, Popayan 7,

Tunija 7, Medellin 21, Santa Marta 17, Ibagué 5, Neiva

11 y Manizales 6.

El decenio se caracteriza tipogréficamente por la

fundacibn de la segunda escuela de grabado, la Escucla
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de Bellas Artes y por la aparicién del primer periddico
ilustrado denominado "Papel Periddico Ilustrado de Al-
berto Urdaneta". En este periodo empieza a popularizar

se el uso de ilustraciones en el impreso, mediante gra-

bados sobre madera o metal.

La constitucidon de la Repiblica de Colombia promul

ga el 7 de Agosto de 1886, en el Titulo 111, Articulo

42, en relacidén con la actividad de la imprenta en el cam

Po de la prensa.

1891-1900: En estos Gltimos 10 afios del siglo se

montan 12 establecimientos tipograficos que aumentan a

134 las imprentas del pais. La produccidn se duplica

con respecto a la década anterior y el pais registra en

tonces la circulaciéon de unos 411 titulos, periddicos en

Su mayoria.

Al discriminar por ciudades el producto de i m p resos

de este periodo corresponde: 77 a Bogota, 50 a Carta-

gena, 21 a Popayan, 17 a Tunja, 18 a Medellfin, 23 a San

ta Marta, 29 a Clcuta, 12 a Pasto, 27 a Cali, 3 a Buca

Famanga, 4 a Quibdo, 70 a Barranquilla, 21 a Ibague, 1

a Neiva, 5 a Manizales, 1 a Chima y 1 a Riohacha.

por la

Tipograficamente el periodo s€ caracteriza
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£ : 2 . .
undacion del primer fotograbado del Doctor Pedro Car

los : :
Manrique y el incremento de la ilustracion en el gra

bado ¢ . .
, asi como también, por la inventiva creadora en la

£ P
otomecanica de Leopoldo Nuiiez Ortiz.

Para la actividad de las imprentas sigue vigente en

e [ P
ste periodo el Articulo 42 de la Constitucidon del 86 so

bre la cual la Camara expide el 12 de Diciembre de 1896,

la Ley 157 que se constituye en "Estatuto de Prensa”,

e 3 . P . .
l primero que se tiene en el pais. Pero el 15 de Diciem

b
re de 1898 el Congreso da su aprobacibén a la Ley 51 so

bre prensa. Esta ley deroga la Ley 157 de 1896, pero

en 4 .
n dreas generales, la reproduce en casi todos sus pun

tos .

a. __ctivi_d_gq__s_r_é_i_ise_t_hl________________.____._

siglo XX. 1900-1910: Dentro del panorama politico en

 — ———

esta década, con sus logicas secuelas de postracion eco

némica y descomposicidn social la industria grafica del
pais registra un incremento de 50 empresas de las cua-

les se destacan: J.V. Mogollén y Cifa. de Cartagena

(1900), el Nuevo Tiempo de Bogota (1902), Carvajal 'y

Cia. de Cali (1904), Gaceta Republicana, de Bogota

(1909) y 1a Avisadora de Bogota (1909).

el primer produc

En la primera década del siglo XX,




to de la industria grafica colombiana continta siendo el

Periddico, que arroja una cifra de 699 titulos impresos

con publicaciones tan meritorias como: El Nuevo Tiem-—

po, la revista El Grafico y la gaceta Republicana de Bo

gota.

Los nuevos establecimientos graficos que se organti

zaron en el pais durante los primeros 10 afios del siglo

XX se distribuyen asi: 17 en Bogota, 2 en Cartagena,

11 en Palmira, 3 en Cali, 3 en Bucaramanga, 2 en Perei

ra, 3 en Ocaifia, 1l en Manizales, 1 en Pasto, 1 en Arme

nia y 3 en Tunja-.

1911-1920: La guerra del 14 (primera guerra m undiaD
afectd seriamente la economia nacional en sus distintos

dspectos, en el campo de la industria grafica se consti-
tuyd en un incentivo eficaz. EN efecto las dificultades
Que la guerra opuso al comercio crearon escasez de pro
ductos de la industria de las Artes Graficas -la papele—
ria comercial, las etiquetas ¥ empaques se importaban
€n gran parte de Europa-, cuya demanda la tuvieron que

industrias nacionales.

€ntrar a satisfacer entonces las
" : {
Este incremento en la solicitud de impresos ¥ papeleria

miento de algunas empresas

Para oficina, dio pie al creci

Litografia Colombia, |

del pais entre las que S€ cuentan:

. Bogota; Bedout de Medellin.




La i i 3 fi
industria de las Artes Graficas acrecienta suca

pacidad en 42 establecimientos, que se reparten asi:
en 2 .
Bogota 7, Medellin 6, Cali 1, Barranquilla 1, Cacu-

t
a 3, Cartagena 9, Bucaramanga 2, Ocafia 2, Tunja 3 vy

1 » rd
en [bagué, Riohacha, Manizales, Quibdo, Pamplona,

Neiva, Malaya y Popayan.

El producto de las 226 empresas que imprimen perid

di . . .
icos y revistas en este periodo es de 966 titulos...

CE1 pien s '
l tiraje promedio de las citadas publicaciones en 2.000

eje . . . .
jemplares y teniendo en cuenta su per10d1c1dad (los dia-

I‘io 2 ’ - .
S no eran mas de 10, los demas semanarios, qulncena

trimestrales, etc.), da

ri :
ios, revistas mensuales,
entre

1'932.000 ejemplares, los cuales repartidos

5'855.077 habitantes que tiene Colombia al término de
1920, arroja la cifra de 3.28 impresos por cada 100 ha

bi : :
itantes, dato alarmante si se tiene €n cuenta que el pe

riddi . s s : i 18
id0dico y la revista eran el Gnico medio de comunicacion,

ria en la década siguiente y la

la radio apenas comenza

t . .. P3 ’ -~
elevisidn demoraria aan 35 afnos.

1921-1930: En este periodo la industria de las Ar-

t P . . . 3 : A
es Graficas surge una ligera disminucién. Solamente

s R i
e fundan 35 nuevos establecimientos —siete menos que

les se ubican asi: 13 en

e . .
n el decenio anterior- los cua
n Bucaramanga, 2 en Cali yde

Medellin, 6 en Bogota, 3 @
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a uno en: Chcuta, Ibagué, Manizales, Ocafia, Chinaco-
ta, Quibdd, Santa Marta, Armenia, Pasto, Pereira y

San Andrés.

El producto de las 261 empresas graficas que traba

jJan en el pais al finalizar el afio 30, decrece de una ma

Nera bastante notable contra las 966 publicaciones nue-

Vas que se produjeron en el decenio anterior, se regis-

tran solamente 140 nuevos titulos en su gran mayoria pe-

riodicos y revistas.

De las empresas graficas fundadas en el lapso de

1921 a 1930 subsistan atin, con las publicaciones para

las que fueron establecidas La Patria, de Manizales

(1921); Vanguardia Nacional, de Bucaramanga, este dia
rio fue fundado en (1919) pero solamente comenzdb a impri

Mirse en talleres propios a partir de (1921); Tipogra-

ffa Apolo, de Bogota y El Deber, de Bucaramanga.

Otras empresas de Artes Graficas importantes, orga

nNizadas durante este periodo pero que€ se liquidaron anos

después fueron: Editorial Manrique, de Bogotd que impri-

mid el famoso vespertino Mundo al pia, pionero del repor

terismo grafico en la prensa colombiana Yy, tipografia

Mercurio, de Bogota, cuyos equipos sirvieron de funda-

Mento en la Editorial Voluntad.
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Durante el transcurso de estos 10 afios llegaron al

pais las primeras 10 maquinas impresoras automaticas

de pequefio formato (1/4 de pliego); llegaron también

las primeras maquinas para trabajos en relieve, maqui-

nas para dorar y broncear con polvo de oro o bronce,

que fueron especialmente titiles en la elaboracidn de e-

tiquetas.

El decrecimiento que presenta la industria de las

Artes Graficas durante el presente decenio, ademas de

las causas de orden publico, econdmico y social obede-

Ce a las dificultades para la importacidn tanto de maqui

narias y materias primas (papeles ¥ tinta) y, a la poca

rentabilidad que ofrecian sus principales productos, es

pecialmente el periddico y a la marcada preferencia de

los consumidores colombianos de los impresos de todo ge

nero, manufacturados en Europa o los Estados Unidos que

siempre han tenido entrada libre al pais.

1931-1940: A lo largo de este periodo la industria

s se incrementd en 24 establecimien-

en asi: 8 en Bogota,

de las Artes Grafica

tos solamente, los cuales se repart
5 en Cali, 3 en Barranquilla, 2 en Bucaramanga, 2 en Pe
reira y de a uno en Quibdo, Armenia, Bucaramanga, El
Socorro y San Gil. Se instalan en el pais durante el
Presente decenio las primeras maquinas automaticas de




mediano formato (3 y un pliego).

De las empresas graficas fundadas en el curso del

decenio subsisten hoy: El Heraldo, de Barranquilla;

Editorial Prap, de Bogota; Establecimientos Alvilla, de

Bogota; Editorial Pacifico, de Cali; El Siglo, de Bogo

Editorial Mejoras, de

»

ta’, El Frente, de Bucaramanga;

Barranquilla; Editorial y Libreria Voluntad, de Bogota.

Durante el lapso de 1931-1940, se registra la apari

cidn de 363 nuevas publicaciones que representan el tri

Ple de las del decenio inmediatamente anterior.

Entre las publicaciones surgidas en este periodo me

recen especial atencidn, los diarios: El Heraldo de Ba-

rranquilla (1934), cuya empresa fue la primera en insta

lar una rotativa duplex en la regidn de la Costa Atlanti
Ca; El Siglo (1936), de Bogota; La Razbn, de Bogota;

El Frente, de Bucaramanga y El Liberal, de Bogota.

1941-1950: Este periodo fue particularmente duro
Para la industria de las Artes Graficas, muchos talleres

Sobre todo de periddicos fueron destruidos y otros fue-

La anterior circunstancia es la causa

amente se funden 20 estable-

ron clausurados.

~Para que en el decenio, sol

r 1950, un total

Imientos nuevos, para tener al finaliza
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de 313.

Las nuevas empresas graficas del periodo se distri

buyen asi: en Bogota 15, en Medellin 3, en Cartagena
3y de a uno en Ibagué, Barranquilla, Tunja, Pereira,

Bucaramanga, Clcuta y Cali.

De las empresas graficas fundadas merecen especial
mencién, la del Banco de la Repiblica, de Bogota; Edi

torial Gran América, de Medellin; Editorial Rehna, de

Bogota; Editorial Iquerna, de Bogota; Ponce Ledn Hnos.,

de Bogota; Editorial Antares, de Bogota; Editorial Ar

co, de Bogota y El Pais, de Cali.

Solamente aparecen 38 publicaciones nuevas. Si el

decenio fue poco favorable al desarrollo de la industria

grafica, lo fue en cambio mucho en el campo de las indus-

trias complementarias o proveedoras. En 1945 se da el

Primer paso en firme para la fabricacién de papel en el

Pais, paso éste que ha concluido en una realidad efecti-

va, después de las tentativas inatiles efectuadas en el si

glo pasado y la de Alberto Lotero en 1930. El mismo afio

inicia labores en Medellin la fabrica Pintuco que unos a

fios después producirfa tintas para imprenta. Finalmen-

te en el campo de la fabricacidn de maquinas y repuestos

Para la industria de Artes Graficas, surge la pequeiia in
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dustria de Dario Casas quien fabrica camaras para foto

mecinica en uranio: !a inventiva comparable a la de Pas

tor Enriquez .i cerebro fabricante de una imprenta "de

Palo" en el siglo pasado.

1951-1960: La industria de las Artes Graficas que

sigue en el presente decenio sufriendo las consecuencias

de la inestabilidad politica, registra, a pesar de todo,

un incremento de 38 establecimientos; 8 mas si se com-

para con el decenio anterior, que elevan el nimero de

talleres graficos existentes en el pafs a 351 al finalizar

el afio 1960.

En cuanto a politica de salarios, la industria de las

Artes Graficas pagaba en 1959 un promedio de $ 10.80
diarios, salario mayor que el pagado por las industrias
textiles que era de $ 10.57, que el pagado por las indus
trias de caucho $ 10.72 y por las industrias metalicas

basicas $ 10.40. Los salarios en las Artes Graficas e-

ran solamente inferiores a los pagados esEe afio (1959)
de

por la industria de bebida (licores ¥ gaseosas),

$ 12.32 diarios.

s talleres de Artes Graficas de este dece

Bogota 20, Ibaguée 1,

Los nuevo

1 [ 4
nio se mostraron en el pafs asl:
Cacuta 1, Cali 4, 'l'unja 2

Cartagena 2, Barranquilla 1,
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y de a uno en Girardot, Manizales, Pasto, Tulua, Carta
go, Santa Marta y Medellin. De publicaciones solamente

Sse registraron 17 titulos nuevos.

Empresas y publicaciones que iniciaron labores en

este lapso fueron: Papeleria Dinamarca, en Bogotéa; E

ditoriales Alfa y Orsa, de Medellin; Graficas Molinar,

de Cali; Artes Graficas Italia, de Bogota; Iltalgraf, de

Bogota: Editorial Colombia, de Cali; Editorial El Glo-

bo que imprime el matutino La Replblica, de Bogota; La

Opinién, de Cacuta; Graficas y Empaques El Faro, de

Cartagena; Thomas de la Rue de Colombia, de Bogota.

Otros hechos significativos en el desarrollo de 1la

industria grafica nacional fueron: la fundacidn de Onix

Ltda. (productor de papel carbén), en Bogota; la cons-

titucién en Cali de la firma Pupalco, mas tarde Propal;

el establecimiento de la firma Sinclair and Valantine y

s 2 . » :
el comienzo de produccion de tintas para Artes Graficas

de la Compafiia Barlen, en Cali; la organizacibn de la

firma distribuidora de maquinaria (impresorastipo y lito

graficas) Amenex, en Bogota y de las firmas Ofco y Grafex

Y Ostermen, igualmente proveedoras de maquinaria y equi
Po.

De importancia para el desenvolvimiento de la indus
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tr' » . . .
ia grafica fueron también las fundaciones de algunas

entidades gremiales, como El Colegio Nacional de Perio-

distas (1957), La Asociacidon Nacional de Trabajadores

de la Prensa (1958), y también en 1958 la fundacidn de

la Asociacién Nacional de Impresores (ANADIM), prime

ra entidad gremial para agrupar a los trabajadores indus

triales de las Artes Graficas con miras a la defensa de

Sus intereses y al progreso de sus empresas, que Se hi

zo realidad merced al entusiasmo de Gonzalo Canal Ram{_

rez que logrd dar cumplimiento en algunos de sus propd

sitos, entre ellos la aprobacién de la "Ley Esmeralda'.

De vital importancia para la industria de las Artes

Graficas, indirectamente fue la expedicidn de la Ley 74

de 1958 llamada ''Ley Esmeralda” encaminada sobre todo

a favorecer la industria editorial que establecio la exen

cidn de impuestos a las utilidades provenientes de la e-
dicidn de libros y revistas de caracter cientifico, didac-

tico o literario, por un lapso de 10 afios.

1961-1972: Este periodo puede llamarse, sin temor

"era del progreso industrial y técni

a exageraciones la
que compete a las Artes Gra

(1]
Co". En estas fechas, en lo

tativas Offset de m

e cinco colores deim

ficas es lo de las ro ediano y gran ta-

mafio o formato, con un promedio d

s hay en el pais 14 (no sein

Presidn simultanea, las cuale
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cluyen tres de 44 X 64 ni las rotativas flexograficas o

de empaques) y cuya capacidad de impresion no esta en

condiciones todavia de copar el pais.

Durante el lapso de 1961-1972 s€ montan 21 estable

C. 3 » . 3 3
lmientos graficos, que sumados a los existentes al fina

lizar el afio de 1960 totalizan 372 (esta cifra hace rela

1 & 4 e . - ~
cidon Gnicamente a los establecimientos reseiiados hasta

Diciembre de 1972, existen 1.100 empresas de Artes Gra

fi . . .
lcas e industrias complementarlas).

Las nuevas empresas grafticas se sitian asi: Bogo-
ta 10, Cali 2, Riohacha 1, Villavicencio 1, Bucaraman-

Se registran

ga 2 y 1 en: Neiva, Girardot ¥y Medellin.

un total de 11 publicaciones nuevas.

De los impresos ¥ publicaciones nuevos se destacan:
Canal Ramirez —Antares A. Sandri y Cia.—» Editorial

El Espacio y Comunicaciones S.A., de Bogota; Y El Oc
esa Comunicaciones S.A. impri

cidente de Cali. La empr

Bogotano, los mas nue

me los diarios, €l Peribdico y E!
no (1972).

Vos en la historia del periodismo colombia

mo carvajaly c{a., de Cali,

Algunas empresas co
Voluntad, Intalgrafl

Bedout y Colina de Medellin; Retma,

de Bogotéa, realizaron

Y Canal Ramirez -Antares S.A.—>»
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en estos 12 afios ampliaciones ¥y modernizaciones consi-

derables de sus equipos que les permitieron multiplicar

su produccidn y extender sus mercados a paises de Sur

américa, a los Estados Unidos, 2a [talia e inclusive al

Japén...

La modernizacidon de los equipos efectuada por algu

Nas empresas grandes ¥ medianas, unidas a la economia

Y a la habilidad de la mano de obra, colocan al pais en

el cuarto puesto en América y como lider de las indus-

trias graficas del Grupo Andino.

a maquinaria de la industria

A la actualizacidon de 1
grafica con la consecuente mulnplicacion de su capacl-

., . .
dad, hay que agregar el desarrollo, también creciente,

oras Y complementarias. En

de las industrias proveed
1961 Productora de Papeles S.A. (PROPAL), de Cali i-
Naugurd sus factorias € inicio la produccién de papel;
en 1962 y en la misma ciudad de Cali, comienza Su pro-
ra papel la Hrma'PULPAPEL; 30 HEN

duccibén de pulpa pa
1969, 1a firma Papeles Nacionales S.A. de Pefelra jco<

Mienza también a producir papel.

as de papel existentes en

Las dos grandes productor

as en 1969, 172.000 toneladas

Colombia producian junt
conjunto, 31.000 to-

tomadas €n

Métricas y las pequefas
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neladas, lo que hace una cifra total de produccion para

ese afio de 203.000 toneladas métricas.

La capacidad instalada total de las fabricas de papel

en Colombia es de unas 240.000 toneladas por afio, y la

de fabricacidn de pulpa es de 133.000 toneladas. Noobs

acional puede satisfacer

en 1968

tante que la oferta de papel n

toda la demanda de la industria grafica del pais,

hubo necesidad de importar 28.000 toneladas en papeles

de calidades superiores y dado que las fabricas de pul-

Pa no estan en capacidad de producir la fibra, luego de
reproducir en la fabricacidn de papel peribodico, se im

portaron en 1966, 52.000 toneladas de este producto, en

1970 unas 65.000 y de acuerdo con el crecimiento para

el afio de 1975, esta demanda sera de unas 85.000 tone-

ladas.

En cuanto a tintas, las factorias existentes al fina

lizar 1972 tanto las nacionales, como las que producen

con patentes extranjeras alcanzan a abastecer el merca

do nacional y a exportar sus existencias de Centro y Sur

américa.

La construccion de maquinaria y equipos esta dando

¢ ; ana de Indus-
Sus primeros pasos en firme. Santandere

producir maquinas im-

trias Metalicas (SIM) comenzoO a
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Presoras de pequefio formato. Industrias Dagora de Bo

gota, producen camaras parafotomecénica, repuestos y

partes; Macagraficas de Bogoté,fabrica repuestos para

linotipos y tiene entre sus proyectos la produccidn de

maquinas de impresidn Offset.

Los establecimientos del pais imprimieron en el Glti

mo afio (1972), mas de medio millar de titulos, periddi-

Cos y revistas solamente con un volumen aproximado de

250'000.000 de impresos, (algunos de ellos con circula

Cidén en los paises del Grupo Andino), cifra bastante cre

cida si se tiene en cuenta que &sta no incluye el impre-

SO comercial, oficial ni los libros.

otal de las exportaciones realizadas por

e de US. $ 4'586.000 por

El valor t

la industria grafica en 1972 fu

productos, discriminados asi:

Us.$ 1'527.000
" " 2'400.000

LibDroS.oeeees oo conoces

RevisStas ococoosesceccers
" " 659.000

VaAriOS.eeeeoseseosecsosseess

En el rengldn, varios, S€ incluyen entre otros pro-
ductos, articulos de papel y carton, calendarios de pa-
Pel, litografias, tarjetas postales, tarjetas de regaloy

literatura, papel de

CtOS,

sociales, catilogos de produ

i
iw“‘!
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colgadura, papel carboén, tarjetas tridimensionales, etc.

En 1969 expird el término de la "Ley Esmeralda”,

Cuya vigencia hubiera podido refrendarse, de haber exis

tido un organismo u organismos que€ representen e hicie-

ran valer, los intereses de los beneficiados editores e

impresores.

En 1972, muchos aifios después de haber expirado la

vigencia de la "Ley Esmeralda", el Doctor Jorge Gbomez

Consejo de Estado que

B presentd una demanda ante el

fue fallada a su favor, y en favor de los industriales de

las Artes Graficas... '
|

1980: "EIl desarrollo de la industria de las Artes

s de mas o menos 2.000 unidades _
i

Graficas en Colombia e

empresariales que ocupan cerca de 30.000 empleados di-

rectos.

o6n de las Artes Graficas, fue

El valor de la producci
en 1980 de 26.000'000.000 de pesos, lo que quiere decir

del sector grafico agrega un

que la actividad productiva

al en el sector se esti

valor en un 52%. La inversion tot
mdé para 1980 en $ 26.100'000.000, siendo de esta canti

pleado en la indus-

cada em

ersion de $ 880.000.

dad el 55% de activos fijos;

tria grafica significa una inv
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En lo U 1 1 75-80
S u ] 5
ltimos clnco anos (7 80), las exportacioncs

de
PIOdUC (e) r"“ 7
tos g aticos CIGCiC!Oﬂ de 24 a 8 millones de

délaresn. 1/

lombia: El papel:

——

de
as y
mant .
uvo la censura del pensamiento 4 través de

la distri
st .z
ribucion de papel, como monopolio de Estado. Na

die, dj
iferente del gobierno espafol, podia exportar pa-

pel a 1
a ~ : .
s colonias indoamericanas. E1 papel extranjero

eS[’ 2 H - . ~ .
ino a América debia 1r 4 Espaia y de alli ser re

€xportado.

Tarcisio Higuera, siguiendo los informes de C. Frac-
hia y B. Rizzo, observa que en 1799, Espafa fabricaba
rescientas mil resmas (300.000) de papel, de las cuales
scientas cincuenta ¥ tres mil

envi
viaba a América do
5.000) resmas de fabri

(2
53.000), mas veinticinco mil (2

Cac"
10n extranjera.

Al monopolio de la exportacibn espaifola de papel,
Com . . .
© arma de censura Sé€ unia la absoluta prohibicion de

T
(El Espec

tado 1/ DIAZ M., Ricardo. perfil de 12 Industria Grafica.
t‘), Fbr‘Cr’o 8 dC 1982’ p’ 7”_‘,\.
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mini
10s espafnoles.

Juan B &
. Estévez: en 1811 aparece en Bogota la pri

mera t.o
abrica -
- .
] olombiana de papel, que fue también la pri
era d -
e Ameéri i
ca Hispana; el periodico avisd al puablico
’

"Se ha presentado a la Suprema Junta

da "
asl la noticia:
la
Muestr
a .
| de papel fabricado en esta capital por Don
Uan B
auti 2 ’, - ’, . .
sta Estévez, movil, habil ¥y distinguido patrio

ta .
qulien h
a - ’ ‘
" decorado la patria con esta nueva fabrica,
Prim
era d .
e este género, en estas ruinas de América’.

a Estévez hubo de cé&

En
Abri
ril de 1816, Don Juan Bautist

r la f’
a s . ’ . 4
| brica por quiebra economlica, despues de haber
ogr
grado .
producir solamente €n cinco anos; 25 resmas de

obtuvo apoyo oficial-.

Papel
. Nunca solicitd ni

18 afios después de haberse

Marti
rtin Peralta y Cia-:
Estévez, Mar

Co
mido las 25 resmas
eral FrancC

tin
Pe

ralta obtiene del Gen
retario del 1

tand
er

y de Don Luis de Poncho, secC
Y de
Relaciones Exteriores: licencia para fabricar papel
Neiva, Mariquita, Tunja,

sta fabric

inicio la produc-

L ]‘aS pro : . ’,
vincias de Bogota,

En 1835 ¢

a estaba insta-

)
So
corro y Veélez.

lag
a
en Bogota y a principios de 1836,
ito tecnicoOs dos afios des-

eidp
de papel. A pesar del éx

micamcntc.

Pue
s 1
a ’ -
empresa quebro econo®

|
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Fabric
a de papel de Alberto Lotero: Cali 1930 La

fabri
ca de
papel de Alberto Lotero, que empez0 a funcio

’

Pres
ente si
igl
glo que desafortunadamente tampoco tuvo éxi

to.

Carté -
46n de Colombia S.A.: Cali 1944. Esta empre-

na Container Cor-

Sa in;
Inici
a ..
da por la tirma norteamerica

POratj
lon Of ’ o
fab América, da el primer paso en firme para la
a .
ricacid
LOn . . . ”

moderna de papel, que se inicid con una plan

s de carton Kraft.

ta
C0nv o
ertidora para producir caja

rimera planta destinada

En 1
953 la empresa instald su P

afttnilizando pulpa importa-

a la
produccibébn de papel kr

da
as elaboradoras

» Mas - , .
tarde montd otras tres maquin
ase de madera dura na-

de
Pa
pel, una planta de pulpa a b
vertidoras,
y otra en Me del

una e€n Barran-

na

l y cuatro fabricas con
Quill

a ’, o,

, otra en Bogota, otra en Turbo lin.
ce en un 60% a la Con-

Capys
red
: n de Colombia S.A. pertenc
aine 1

r Corporation y el L0% restante @ 350 accionistas

Co
lombianos.

0
tras productoras de
Princ;
C ’
ipales productoras de papel estan:
S.A-

Sot3
1955; Productora de papel

|
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1957;
; Celulosa y Papel de Colombia S.A. (PULPAPEL)

Cali 1952;
952; Papeles Especiales, Cali 1964; Fabrica Na

Cional d ‘
e Cartone i- i
rtones, Calli; Papeles Nacionales, Pereira;
’

Colombi
iana de Papeles Ltda., Call; Fabrica General de

Papel .
peles Ltda., Cali; Papeles del pacifico Ltda., Cali;

Cela_n .
ese de Colombia S.A. (papel celofan), Cali; Fabri

ca Naci ,
cional de Cartdn Ltda., Medellin; Sintéticos S.A.,

Med T
ellin; Industrias Crisazo c.pP.A. (papel celofan),

Medellin.

Distribuidoras de Papeles. Entre las principales
distribuidoras de papeles se encuentran: Distribuidora
e Papeles Ltda., de Bogota; Papeleria Danaranjo, Bo
8ota, Medellin, Caliy Barranquilla; Carvajal (depdsito
de Bogota; Co

Paraprint Ltda.,

d
€ papeles), de Bogota;
de Medellin; Carto-

lo : .
mbiana Kimberly S.A- (COLKIM),

nerf
ria Ltda., de Bogota y Rosembuz, de Bogota.

Medellin 1945, propiedad de la fir

Tintas: Pintuco,
ce tintas para Artes

m
4 Saldamaga y Cia. Ltda., prOdU

nica de Cooter Bros y Cia.

Grif;
a ’ ’”
ficas con la asesorila téec

L
tda., desde 1962.

ntine de Colombia s.A., Cali 1952:

Sinclair and Vale
ombia en 1952 como sub-

la
€mpresa se establecio en Col
air and yalentine de Nueva York

Sidj -
iaria de la firma Sincl
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Y produce, con la asesoria técnica de la casa principal,
t i : .
odo tipo de tintas para consumo de las industrias grafi

cas.

Ademdas funcionan en el pais las industrias colombia

nas de tintas: COLTINTAS Ltda., Bogota 1957 y Cia.

Quimica Borden S.A., Cali 1959.

Produccién de tintas: en 1972 la capacidad instala

da de las maquinas en las fabricas productoras de tinta

€ra de 220 toneladas por mes, y cuatro de ellas expor-

taron ese afio, 107 toneladas. El mercado interno era

de 40 toneladas por mes, O sea, el 50% del producto, lo

Cual genera un excedente de 1.320 toneladas por aiio,

qQue pueden colocarse en los mercados actuales: Centroam{e_

rica, Panama, Ecuador, Pert y Bolivia y, que se consu

miridn 200 toneladas anuales; en el mercado africano

500 toneladas y las 660 toneladas restantes de este exce

4 ”"
dente, en los mercados europeos y norteamericanos-. 1/

o I3 . *
3. Las Artes Graficas en Narino.

1/ CANAL RAMIREZ, Gonzaloy CHALARCA, José. Artes Grafi-
cas. Coleccidn Los Fundadores, Vol. I, 1973, Pp-P- 239-250.

a esta investigacion con base a ORTIZ,
as Publicaciones del Sur de

*  Aportes principales par
seglin recopilacion de las En-

gergio Elias. Noticias sobre la Imprenta y 1
Olombia durante el siglo XX. Pasto 1935,
Cuestas y de algunos articulos al respecto.
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A partir del siglo XIX surgid en el Departamento de
Narifio, la dedicaciédn por las Artes Graficas, represen

tada e identificada en aquellos momentos, en 1837 conla

Imprenta de Palo, constituyéndose en la "invencion dela

primera imprenta de la ciudad de Pasto” y se dice inven

cidn, como término mas adecuado porque las circunstan-

cias de fabricacion fueron verdaderamente originales, .

nada de imitacién de otras imprentas sino pura inventi-

va, dice Gustavo Arboleda; con bello editamento, agre-

ga Botero de Acosta, que su fabricacibn era nacional,

Privilegio del que puede enorgullecerse Pasto, quiza en

tre todas las ciudades del mundo hispanoamericano. A

esta imprenta se la ha llamado con razdn "La Imprenta

de Palo", de palo era en verdad porque en aquel tiempo

la tierra no daba para mas, pero fue para esta epocaun

Prodigio de talento Yy de arte; para esos dias la rotati-

va de doble y triple ejecucidn, del Offset, un monumen

to que causa admiracidén y respeto de este humilde inven

) 4
tor, esa prensa de madera origino a los pocos dias de

estar en funcidn el primer periddico de Pasto, la prime

ra manifestaciédn, durante los 29 afios de labor continua
ltiples tra

en la Imprenta de Palo donde se realizaron mu

bajos tipograficos; entre otros: wgl Volcan” 1849, "Las

o 3 . ”
Miscaras" 1850; se reimprimieron varias obras: "Tra

renzo Villanueva y alguy

tado de la Moral" por Joaquin Lo
esias de Benjamin Galvez.

nas colecciones de versos; PO
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A partir de ese momento, ya no hubo afio, entre los

comprendidos entre 1838 y 1900 en que la ciudad no tu-
Viese un vocero bien o mal escrito de sus intereses yde

Sus anhelos. En algunas épocas contd la ciudad hasta

con cinco periddicos distintos que peleaban por conquis

tar la opinién pablica y desempeiiar con exclusividad, el

Papel de orientadores del momento politico. No menos

de 60 periddicos distintos hubo en el espacio de 62 afios

-.. Entre los principales estan: El Duende 1838, La

Calma 1840, El Imperial 1843, El Responddn 1845, El A
talaya 1849, El Volcan 1849, Las Mascaras 1850, Bole-

tin Politico y Militar 1851, El Horizonte 1856, El Mosai

co 1860, El1 Espectador 1862, etc.

"Posteriormente, debido al despliegue periodistico
narifiense que se extiende a otras poblaciones del Depar

tamento da como resultado la instalacidon de imprentas

en aquellos lugares y, es asi como en Pasto hay cinco

imprentas, dos en Barbacoas y una en cada una de las ciu

1/

dades de Tlquerres, Tumaco e Ipiales"”.

El arte de imprimir toma asiento én Ipiales con el

———

c 1/ GUTIERREZ, Rufino.
olombia. Bogotd 1896, p. 72.

Pasto y las demas provincias del sur de
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surgimi i .
gimiento del primer taller grafico, denominado "La

Inr 1 " .
ancia" y la imprenta de Daniel Valencia; en Taque-

rres s i . . .
e instala la primera imprenta de Garcia Quifiones

en 18 . ) )
70, con diversas publicaciones, la cual funcicna

h i ’
asta 1927 y dias después pasa 4 manos del Estado para

us g - ) .
o oficial; en 1915 Evangelista Villarreal con su em

re imi . . .
Prendimiento empresarial hace funcionar Su imprenta al

Se : : X
rvicio de la comunidad.

En Barbacoas se instala una imprenta y con el auge

que tomdb el periodismo, S€ publica el pequeiio formato
en donde narra los principales

iales de la indepen

llamado "El Pescador”

Su s . ..
Cesos econbmicos, politicos y soc
dencia y a la vez se desprende la necesidad de crear nue

V . - ’, 2
Os establecimientos graficos.

En Tumaco en 1915 se instald la imprenta de Aceve-
do, donde se reproduce wE]l Isleiio” que existio hasta
1940 y entre otras imprentas se encontraba la de Escru

la cual contaba con gran

cerfa y Manzi fundada en 1950,

cas de revistas, hojas volan-

d . . 52 33
es publicaciones peridodl

teS, etc.

El surgimiento de la actividad grafica en PastoyeSe
desprende con la invencion de la Imprenta de Palo o Im
Prente Imparcial de pastor EnriqueZ, quien fue su inven-
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tor
en 1837; il &
: afnos despues sS¢€ instalan nuevos talleres

gré.ficos .
, como: La Imprenta de Obando (1840), donde

Se edif’ "
td "La C " 1
a Colmena'", El Boletin Politico y Militar;

Impren
t .
a de Alejandro Santander (1843); Imprenta de

POnC
e (18 . .
50), de precarila existencia, con impresion de

nEl Res i
pondbén; La Imprenta del Colegio Provincial

(1860)
, que subsistid hasta 1874, donde se editd el pe-

riddico " .
El Mosaico'"; La Tipograt’ia Ramirez (1872),

df’"de se imprimid "El1 Sur Liberal"; Tipograffa de Higl
N1o Mufioz (1875), se editd el periédico wEl Canuto" ¥

€n 1876 se trae del Ecuador la Imprenta de Galvez Hnos.
fos: Rafael To

En
est 1
e periodo sobresalen los tipogra

, Pedro Rosero, Juan Cano, Fidel Cano, José Maria

Fi
u . . ’
gueroa, Belisarlo Delgado, Miguel Chaves, Elidzar Vi

llar
real, Manuel Chicaiza y Otros:

e 1900 aparecen otros talleres grafi

En el periodo d
La [mprent

ose los siguientes: a de Enri-

ngl Cam

, destacand

peon Catolico";

que Mufioz 1905, donde S€ editd
La Imprenta de Alejandro Villotd {906, imprimiéndose
El Panorama'" cuy©o director fue Gonzalo pavid Ricaur-=
te; en 1907 se instaldo la I[mprentad Departamental, don-
de se imprimen trabajos de uso oficial, inicialmente s¢€
imprimis "El Impulso™ ¥ posteriormente wLa Gaceta De-
Partamental" vy demas impresos para correSpondencia ofi
ta de Carlos Gutieéerrez

[mprcn

Ciag]:
; en 1910 se instald la
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imprimié " .
primiéndose "El Centenario” ¥ "E]l Conservador'"; en

1 | =g
915 y 1916 la Imprenta denominada La Voz del Pueblo

donde se edita el periddico "EI Pueblo"; en 1920 la Im

rent : . .
prenta del Seminario, en la cual se imprimié "El Ferro

carril™, "La Patria" y "Colombia Meridional" cuyos edi

tores fueron Elias Molina y José Maria Moncayo y la Im

r ”» >~ - -
Prenta Gamez; en 1928 se logra dar funcionamiento a la

empresa grafica denominada Editorial Sur Colombiana

donde se imprimen uno de los principales periodicos na-

Flnenses de publicacién diaria instituido "El Derecho",
€ntre otros impresos; en 1933 se instala la Editorial de

de se imprime el perioddico

Carlos César Puyana en don

a sus publicaciones hasta 1976.

"El Radio'", que alcanz

atino laindustrkide

Desde 1940 tuvo un avance paul
instalaron otras i mpren

las Artes Graficas en Pasto y S€

impresién de afios anteriores

tas con caracteristicas de

tre ellas estan: Imprenta Gamez

en forma manual y en
a Agualongo(1946).y.
an hasta estos dias sin

la Tipografia

(1940), Tipografl

Fénix (1947), las cuales funcion

ivo,

Ningdn tipo de avance product administrativo, amplia
Clon de mercado, etc., conservando sus antiguos proce-

dimi : i &
imientos de impreslion.

enta un adelanto en las Ar-

A partir de 1950 se pres

incorpor

acion de maquinaria ti

les Graficas debido a la
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pografica en nuevos procesos de impresidon, abanderando
se de este auge la Tipograffa Cabrera (1950), Tipogra-
fia Pasto (1953), y Graficas del Comercio Ltda. (1955),

las cuales han logrado un cambio estructural en el campo

productivo, tecnolbdgico, organizativo, de mercado, etc.,

trabajos de alta calidad, en varios colores que funcio-

|
desplazando a los demas trabajos practicos ofreciendo |
|
|
nan hasta la actualidad y con miras de innovarse de a- J‘

cuerdo a las condiciones y exigencias de la época.

Desde 1960 se instalan otras empresas graficas co-

mo: El Arte Grafico (1962), Tipografia Liberty (1965),
Tipografia Gamez Hnos. (1967), Tipograftia Javier (1968),

Gréficas del Sur (1970), Graficas Narifio (1971), Tipo-

grafia Galeras (1975), en 1976 Tipografia Impares, Ti-

Pografia Espacial, Tipografia Victoria (1977); Tipogra

en 1979 la Editorial Narifio, Im

fia E1 cCarmen (1978);

Presora Mil, y, La Editorial El Poder.

En el periodo de1980-82 se instalan cuatro empresas
graficas asi: Graficas Lubaza, Tipografia Argentina
dial 1982 donde se

1981; Graficolor 1981; Graficas Mun

adecfian de tecnologia moderna, como equipos de tipogra
fia, computadores y deméas instrumentos similares para

trabajos de diversos colores ¥ de excelente calidad,
as Mundial.

Principalmente en Graficolor y Grafic

i‘;:




CAPITULO IIL

SITUACION DE LAS ARTES GRAFICAS EN PASTO

Para considerar la situacion de las Artes Graficas

en . . .
Pasto es preciso relacionarla con aquellos acontecl

e han sucedido principalmente en

"en 1982, la

m i ..
lentos econdémicos qu

el e . -
periodo de estudio, por motivo de que:

ec 4 . - - ’, .
onomia colombiana estuvo influida por la presencla de
£ 2 . ’

endomenos de diferente indole. Entre ellos cabe desta-

car la recesibn generalizada en el mundo industrializa-
do que ejercid notable impacto sobre el desenvolvimien-—
to econdmico del pais ¥y aquellas circunstancias de carac
evolucion de la entidad

t = . R
er interno que incidieron &n la

la Demanda Interna la cual experi-

Productiva a saber:
mentd signos de deterioro y en cuyo origen seé encuentran
la pérdida de dinamismo inducida desde el exterior; y
fendmenos de caracter nacional: la crisis del sector fi
Nanciero la cual r‘equirié de accioneés de emergencia para
Conjugarla. Y*, finalmente el enorme déficit fiscal que

ha sido asociado

or su magnitud

af = 3
ronta la nacidén que P
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d M . » .
una situacidon de verdadera emergencia; la cual al i-

u . . . . [ d .
gual que la crisis financiera requeria urgentes medidas

Para su solucién". 1/

Fendmenos estos que han infuido y repercutido en la

€conomia regional y por ende en la actividad grafica en

Pasto, pero sin impedir su desenvolvimiento y sus dife

o .
rentes gestiones empresariales, en el campo economico,

Social y cultural.

Y es asi como las Artes Graficas en Pasto, presen-—
tan en su estructura una serie de factores que hacen que
éSta se desarrolle de aCuerdo a las condiciones de su con
tormacion; actividad ésta que S¢€ ha dado a partir dela
década de los 70 aunque varias de las empresas tienen

mis de 35 afios de existencia.

Desde 1975 se ha adquirido paulatinamente nueva ma
todavia con la existencia de

Quinaria grafica, contando
que se de un rendimiento

Prensas manuales lo cual hace
bajo en cuanto a calidad y a cantidad; lo contrario ocu
n una técnica medianamen

Fre con las empresas que tiené
' i ion.
e moderna para los procesos de impres!t

—_———

Revista, Politica Econémica. No

1/ BANCO DE LA REPUBLICA. ;
ta Editorial, Diciembre de 1982, Bogota - Colombia, p- 5.



La mayocria de las cmprcsas griaficas dc Narifio, c¢s
tin ubicadas en la ciudad de Pasto; contando con 32 em

presas las que representan el 80% de acuerdo a su capa

cidad instalada, el 20% restante comprende ocho empre-

sas localizadas en otros sitios del Departamento.

La relacion de las Artes Graficas en Pasto con lain

dustria manufacturera en Colombia representa el 0.46%

del nimero de establecimientos; mientras que las Artes

Graficas en Colombia en relacidn a la industria manufac
o del numero de establecimien

turera representan el 5.1%

tos; en lo que respecta a las Artes Graficas en Colom-
bia, las Artes Graficas en Pasto inciden en el 8.98% del
nimero de establecimientos y el Departamento de Narifio
en el 11.24%; 1lo que quiere decir que los factores eco
ndémicos estan repercutiendo directamente en la I ndustria
Manufacturera y de hecho en la economia nacional, a pe-
sar de que las cifras aportadas por el Departamento de Nari
fio, sean minimas con respecto a las que SE€ dan en otras
regiones del pais. En lo que S€ refiere al empleo, las

s en Pasto,

ocupan personal directo e

empresas grafica
orias tales como: ope-

entes catesg

’

rarios, obreros,
ocios, personal

. . 1 arios S
varios casos los mismos proplet y
conformandose asi el per-

ados -

administrativo y emple

en 1982 po

r un total de 219 personas las

sonal ocupado
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d

que o ~ACOAnNn ~ . / . . . .’
{ ol . tan el 0.04% de su participacion cn la In-

dustria Manufacturera en Colombia y el 1.02% en la acti

vi 2 . o ’
dad grafica colombiana, generandose empleo a pesar

d . ., )
e la mecanizacion existente.

sueldos, salarios Yy prestaciones

$ 21'312.086 estimandose

En lo referente a

sociales en 1982 se pagaron

a las categorias ocupacio

el salario promedio de acuerdo

nales, en la Industria Manufacturera de Colombia parti-
Cipan las Artes Graficas en Pasto en el 0.03% y en las
Artes Graficas de Colombia €rn el 0.74%-

Denotando asi que las Artes Graficas en Pasto, con
y a las Artes Gra ~

Manufacturera

respecto a la Industria
ficas en Colombia presentan una incidencia demasiado
reducida como consecuencia del bajo desenvolvimiento
que é&stas tienen tanto en capital de trabajo, inversion,
maquinaria, capacidad instalada, comercializaCién, or-
al y otros aspectos: lo cual hace

ganizacion empresari
grafica.

dad de esta actividad

insuficiente la productivi
n Pasto tienen bue

Econbdmicamente las Artes graficas €
Nas perspectivas de desarrollo dadas las condiciones
tanto geograficas como de 1os recursos fisdeos” yriammioOs
que la regibn narifiense les i GteeEDn miras a ensanchar
el mercado de los productos gréficos y en consecuencla
sta actividad que 4 dia-

rta de e

gran ofe

"establecer una

)
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rio enrc entr n S ecn O¢ con
) 1) t 3] neva t 1 C n CI
« ] ‘ i
~no o1as, pPc1oO! s e la e

aCién de i . :
impresos o de maquinaria y procedimientos que

sati .
isfagan las necesidades de la publicidad a nivel del

control de cantidad y calidad.

A.- SITUACION ECONOMICA

Para este aspecto se consideran los principales in-
dic P
adores econbmicos que hacen partey resultan de la

a 1 : ’ .
Ctividad grafica como:

1. Inversion bruta.

versiones en los activos

Comprende la suma de las in
fijos nuevos, los usados ¥y fabricados para st propio u-
s de bienes similares. FPara las Ar

S
O, menos las venta
a en el Cuadro 1

t s g
es Graficas en Pasto, S€ represent

Y comprende:

] de las Artes Gra

a- EEU&EE_JBiE}LJEUE- E] capita
e cuenta corriente

patrimonio d

fi
cas comprende todo el
de materias primas,

r : i
epresentado en inventario general
teriales, mercaderlas, cuentas

C -
Oombustibles, otros ma
saldos liqui

. es
cipos @ peSveRy Jaae

anti

POr cobrar como:
capital de trabajo en

dos en caja y bancos, etc-- ke
s Artes Graficas en Pasto en la

€l periodo de 1982 de la




c U ADRUO 1

INVERSION BRUTA DE LAS ARTES GRAFICAS EN PASTO
1982
(Pesos Corrientes)
Concepto Capital de Instalacion de Maquinaria y ot 1
Lugar Trabajo Planta Equipo ros fota
$ % $ % $ % $ % $ %
Narifio 9'060.000 9.00 20'001.000 19.87 68'917.500 68.47 2'669.500 2.66 100'648.000  100.00
Past_o 7'870.000 7.81 17'551.000 17.44 61'377.500 60.99 2'069.500 2.06 88'868.000 88.30
Resto del Departamento 1'190.000 1.19 2'450.000 2.43 7'540.000 7.48 600.000 0.60 11'780.000 11.70
F URE N.T E Esta Investigacidén. Pasto 1982,




89

Q1 o/
4

csta rcprcscntada por el 7.81% cuyo va

.

Inversidn [Bruta
lor asciende a $ 7'870.000 participacién ésta en Nari-

lo que presenta un valor de $ 9'060.000 correspondien-

tes al 9% del total del capital de trabajo invertido sien

do la diferencia del 1.19% equivalente a 5 1'190.000 con

lo que participa el resto del departamento (Ipiales, T G-

querres y Tumaco). Este tipo de inversidén es destinada

principalmente a la produccién de articulos que se ela-

boran en las Artes Graficas con el fin de satisfacer las

necesidades del consumidor.

b. Instalacidn de Plantd Ocupa el segundo lugar

en la Inversion Bruta de las Artes Graficas en Pasto,
con una inversion de 9 17'551.000 equivalentes al 17.44%
mientras que el resto del departamento tiene una inver-
sién en Instalacion de planta de $ 21450.000, o sea, el
2.43% de la inversion en este rubro, consﬁtuyéndoseen
un total de 19.87% para Narifo. Con destino a la cons-

acidbn de los loca
a a las condiciones y e

truccion y ampli les proplos para el de-
sujet

actividad,
tico y de modernizacidn

sempefio de esta

b d
ndbmeno urbanis

xigencias del fe
es adversa en los ot

ros lu

P . 2
en este campo. La situacion
o Narinos dedicados a las Artes

gares del Departamento d
n ello una mayor concentracion

Graficas, radicando ¢€©
ecimientos graficos en Pasto, ya

de los diferentes establ

presentad es superior al de las de

que el mercado qUE€ se
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c. l"‘_a_q_u_i_”_r_ii_)j__c_q_u_il’ﬁ" Es de resaltar que la ma

ul i : .
quinaria y el equipo adquieren una mayor significancia

representada en el 60.99% para Pasto en 1982, con unva

lor de $ 61'377.500 del 68.47% en inversion de maqui-

naria y equipo que Narifio tiene con un valor de $ 68'917.500

C ’ .
ontando Unicamente con el 7.48% el cual esta cubierto

por el resto del departamento. Esta situacidén se presen

t : . o .
ta debido en primera instancla a que en un 75% el costo

d : . .
e esta maquinaria es muy elevado, incluyendo en al gunos

C . .-’
asos los costos de importacion, transporte, etc., y, por

otra parte, a nivel nacional su costo se Ve alterado por
el fenbmeno anterior prescindiendo de distribuidores 1lo

por estas razones existe

cales de maquinaria y equipo,
una mayor inversion para la adquisicién y/o reposicion
de ésta, dado que esté€ factor es muy importante en el de
to de las Empresas Graficas.

senvolvimien

denominados otros, como

En el rengldn

d. Otros.
participa con el 2.06% repre

Pasto

2'069.500,

imprevistos y varios,
el resto del depar

sentados en un valor de $

o, o sea, el valor de $ 600.000

tamento representa el 0.60

para otros la cual asciende a

del total de la inversion

del total de la Inversion Bru

$ 2'669.500 igual al 2.66%

ta del Departamento de Narifio.
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la ciuds
» ciudad de Pasto ¢n cl pericdo de 1982 presenta

una i 4
inversibn bruta total para las Artes Graficas por

un valor de $ 88'868.000 equivalentes al 88.30% mientras

que el resto del departamento €n el mismo periodo tiene

una inversién bruta total de $ 11'780.000 iguales al 11.70

% considerando a $ 100'648.000 como el 100% de la inver
sién bruta total en el Departamento de Narino; donde

Pasto es el nucleo principal para el desarrollo de esta
actividad grafica debido a que€ existe una mayor concen-

t . 2 R .
traciéon de las unidades empresariales.

traer de la Inversion Bruta

Como resultado de sus

6n (D.) esta la Inversion Neta

(I.B.), la Depreciaci
que €S del valor de

(I.N.)enlas Artes Graficas en Pasto,
$ 79'865.689; originandose asi:
IN = 1B - D
9'002.311 =% 79'865.689

IN = $ 88'868.000 -

Participando a nivel regional en el 88.5% y a nivel
nacional en el 6.18% constituyéndose la Inversidon Neta

nistro en condiciones de destino es-
pital propio

rég y con un plazo

como fuente de sumi
o adquiridonwdmn

pecifico con relacibén al c@
; 3 dete
te crédito a ciertas tasas de inte T
empresas subsistan a traves

lo equHibrado de
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10N ] 1 (]

de .
maquinari : :
q ria, equipo, materias primas, materiales
’

etc, E . )
s decir, que la inversion que se haga debe serlu

crativ
a
para la empresa, toda vez que la produccidn se

de
en for : .
ma moderada, repercutlendo asi dentro de la e

conomi :
mia regional y nacional.

2. Mano de Obra.

a. Personal Ocupado. Comprende el namero de per

. — — —— —

sonas que trabajan en los procesos de impresion en cali
dad de: propietarios, socios, directivos, técnicos, em
Pleados, obreros y operarios de las Artes graficas en
1 de 219 personas, contri-

Pa
sto, en 1982. Con un tota
4ficas a nivel

b
uyendo en el 1.02% dentro de las Artes GT
adas 21.380 personas cons

ndo éstas OCUP
o en esta ac-

Nacional; tenie
ti s

ltuyéndose en el 100% del personal ocupad
tividad discriminandose este personal asi para la ciudad

d
e Pasto: (ver Cuadro 2).

o esiel centro Y gestor de todas

El Propietario—soci
las transacciones para la elaboracién de los productos
grc"ificos' por su caracter de Propletarlo de la empresa
g casosy varias, funciopes €

ef & ’
ectfia en la mayoria de 10
constatar las

ir al personal,

la de dirig

tte I 2
e]. as ¢ t .

stan:
Hlatelias primaS,

los pedidos de

ones,

dif
ferentes impresi




Cc U ADRO 2

NUMERO DE PERSONAS OCUPADAS EN LAS ARTES GRAFICAS EN

PASTO
1982
No % NO % No % No % Ne % No % N° % Ne %
Primaria b §.39 2 0.9 1 0.46 47 21.46 7 3.20 5 2.28 76 34,70
Secundaria b 15,52 12 5.48 28 12.78 26 11.87 5 2.28 1 5.03 2 0.91 118 53.88
Universitaria 7 3.20 1 0.46 b 1.87 2 0.91 14 6.39
Otros L 1.83 1 3.20 11 5.03
T T AL 55 225.11 19 8.68 36 16.44 7 35.16 12 5.48 11 5.03 9 4.10 219 100.00
FUENTE: Esta Investigacidn.

Pasto 1982.

0
w
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etc., represcntando ¢l 25.11% del personal que trabaja

en este sector. La mayoria de conocimientos del empre

sario son adquiridos en forma empirica y su nivel educa
tivo estid reflejado en el 6.39% con educacidn primaria,

el 15.52% secundaria y escasamente el 3.20% el nivel u
niversitario, descartando la posibilidad de establecer

una buena administracidn en la mayor parte de las empre
sas, salvo algunas excepciones en donde recurren a per

sonas especializadas para la direccidn y/o administra-

cidn de los negocios, comprendiendo Gnicamente el 8.68%

del personal directivo de las Artes Graficas en Pasto.

El 16.44% del personal ocupado en las Artes Grafi-

cas en Pasto es el personal técnico con un nivel educa-
tivo en la siguiente forma: primaria el 0.46%, secunda

ria el 12.78% y otra manera educativa como el nivel in-

termedio el 3.20% implicando con esto, serios resulta-

dos en la parte técnica especialmente para el mantenimien

to de maquinariacyen algunas ocasiones esta labor es rea

lizada por el mismo propietario.

Entre empleados, obreros, operarios, trabajadores

eventuales y en algunos casos personas familiares se re
flejan en el 49.77% del nimero de personas ocupadas, con
educacién primaria en el 26.94%, secundaria el 20.09%

Yy universitaria el 2.74% lo cual determina la buena acep
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tacidon en la precparacidn y terminacidon de los productos
elaborados y por elaborarse en las Artes Graficas. En
general se detecta la necesidad de efectuar capacitacion

a este personal debido al escaso nivel educativo.

De las 219 personas dedicadas a las Artes Graficas
en Pasto, 50 de ellas, o sea, el 22.83% es personal fe-
menino y 169 son hombres. Segin las categorias de ocu

pacién, el personal ocupado se registra en el Cuadro 2-1.

El personal femenino es ocupado en el 16.89% para

las actividades de impresidén, escasamente el 1.83% en

administracién y Gnicamente el L.11% participan como pro

pietarias. Este fendmeno se presenta sobre todo por tra

dicién ya que la mayoria de las maquinas requieren deun
trabajo pesado y se consideraba que no era un trabajo pro

picio para la mujer. Pero en la actualidad se requiere

de los servicios del personal femenino para las diferen

tes labores de administracion, encuadernacibén, etc.

b. Empleo Directo.o Mano de Obra Directa. Consi

derada como el personal que incide directamente en la pro

duccidon de los articulos elaborados. Tomando para las

Artes Graficas como personal directo a: los propieta-

rios-socios quienes en la mayoria de los casos desempe

fian diferentes funciones tales como, impresion, correc



CUADR RO 2

PERSONAL OCUPADO SEGUN CATEGORIAS DE OCUPACION DE LAS ARTES GRAFICAS EN PASTO

1982

Nimero de Person as
Categorias de Ocupacién

Ocupadas

Hombres % Mujeres % Total %
Propietario-Socio 46 21,00 9 4,11 55 25,11
Personal Directivo 15 6,85 4 1,83 19 8,68
Personal Técnico 36 16,44 36 16,44
Personal Empleado 56 25,57 21 9,59‘\ . 17 35,16

~
Personas de la Familia 6 2,74 6 2,74 é 12 5,48
Obreros-Operarios 7 3,20 4 1,83 ? - 11 5,03
Trabajadores Eventuales 3 1,37 6 2,73 | 9 4,10
TOTAL 169 77,17 50 22,83 219 100,00
FUENTE: Esta Investigacion.

Pasto 1982,

96
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cibn, administracién, etc., en el caso de la editorial

especialmente en la reproduccion de ejemplares; el per

sonal técnico que es quien se encarga del mantenimiento
y regulacién de las maquinas, equipos y herramientas pa
ra cuidar de la calidad del trabajo; personas de la fami

lia, quienes también realizan diferentes funciones enlas

Artes Graficas; obreros operarios, los que actian per

manentemente en las labores de produccidén y reproduc-

cidn de toda clase de impresos y los trabajadores even-

tuales, quienes por lo general son personas que entran

a la empresa en calidad de aprendices.

El total del personal ocupado directo en las Artes

Graficas en Pasto comprende el 56.16% del 100% de per
sonas ocupadas, O sea, 123 personas entre hombres y
mujeres que inciden directamente en el proceso produc-

tivo de las Artes Graficas en el periodo de 1982, (ver

Cuadro 2-2). Destacando que dicha mano de obra que se
ocupa en este proceso determina el valor de los produc

tos graficos tanto por la calidad como por la presenta-

cidn de los mismos.

c. Empleo Indirecto. Esta constituido por todas a-
quellas personas que no inciden directamente en el pro-
ceso productivo pero que de una u otra forma intervienen
en ei desenvolvimiento de esta actividad.




EMPLEO DIRECTO SEGUN CATEGORIAS DE

CUADRO 2

OCUPACION DE LAS ARTES GRAFICAS

EN PASTO
1982

Categorias de Ocupacibdn Nimero de Personas Ocupadas %

Propietario-Socio 55 25,11
Personal Técnico 36 16,44
Personas de la Familia 12 5,48
Obreros-Operarios 11 5,03
Trabajadores Eventuales 9 4,10
TOTA AL 123 56,16

FUENTE:

Esta Investigacién. Pasto 1982.

0
]
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P
ara
I cste caso se ha tomado como rcferencia al Cua
C

dro 2- . :
1 las categorias de ocupacidén para el personal in

direc o
to, al personal administrativo y al personal emple
a

do; .
o; ya que el primero s¢ forma por aquellas personas

ue ti :
q tienen que ver con el manejo respecto a: administra

cidn . . .
, control y organizacion en cuanto al personal, los
’

regi .
gistros contables, etc., teniendo presente que este

fenbmeno se presenta solamente en muy pocas empresas
’
representado por el 8.68% equivalente a 19 personas del

t
otal de las 219 personas ocupadas en este sub-sector

grafico en 1982.

Y en segundo lugar el personal empleado comprendi
do por las personas que realizan diferentes funciones
en la produccidn como: ventas, empacadores, mensaje-
ros, etc., correspondienté al 35.16% con 77 personas
entre hombres y mujeres para el mismo periodo.

jento de 1as Artes Graficas también

En el desenvolvim
n forma indirecta:

interviene el siguientée personal e

- Las personas dedicadas @ l]a produccidn, venta 'y
distribucién de materiales y materias primas de
Artes Graficas, destacéndose entre éstas, las fa

ibuidoras

de papeles ¥ tintas como:

bricas y distr

carvaijal, tébn Colombia, PROPAL,

Danaranjo, Car
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Coltintas, Distribuidora de Tintas, Cooperativa
de Impresores, etc., localizadas en las diferen-

tes ciudades del pais.

— Las personas que se dedican a la produccidn, ven
ta y distribucién de maquinaria y equipo tanto de

origen extranjero como nacional.

Los distribuidores de combustibles y lubricantes,
de igual forma las empresas de energia eléctrica,

agua, correo y telefono.

En lo concerniente a la actividad editorial estan

los vendedores ambulantes de periddicos, libros,
revistas y folletos, lo mismo que los expendios fi

jos localizados en las diversas dreas de la ciudad

de Pasto.

d. Empleo Potencial. Se refiere al empleo futuro que

las Artes Graficas en Pasto podran generar siempre y

cuando se las adectue de financiacion, se brinden incenti-

vos y a la vez se efectllen inversiones para la adquisicién

de maquinaria, instalaciéon de planta, etc. Esta situa -

cidn absorvera el siguiente personal de trabajo, segun

lo demuestra el Cuadro 2-3.



CUADTU RO 2 -3

EMPLEQO POTENCIAL DE LAS ARTES GRAFICAS EN PASTO

de Personas %

Categorias de Ocupacidn Namero
Propietario-Socio 8 7,27
Personal Directivo 18 16,36
Personal Técnico 15 13,64
Personal Empleado
~s § Personas de la Familia
2§§ 69 62,73
9? g Obreros-Operarios
wv
TG
[ 2 Trabajadores Eventuales
- 3
maQ
a3
z3
05> TOTAL 110 100,00
Esta Investigacién. Pasto 1982, o
[u—y

1
FUENTE:
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Utilizando el 62.73% para trabajos de impresidn, com
posicion, descomposiciéon, etc., el 13.64% como técnicos,
el 16.36% para administracidon y el 7.27% en calidad de
socios, en vista de que algunas empresas de Artes Gra-

ficas, requieren de dicha asociacidn para ensanchar sus

plantas.

Resultado éste que se debe a la necesidad de incre-
mentar en los establecimientos existentes, 110 personas

distribuidas de acuerdo a las categorias de ocupacién
con el fin de elevar el bajo nivel de produccién, aumen-
tar el capital de la empresa, incentivar la organizacién,

control y administracidon de la empresa y en definitiva,

aumentar la rentabilidad. Resaltando que este incremen

to se efectie a corto plazo, debido a que en el futuro

posiblemente sean otras nuevas empresas con mas adelan

to que las existentes quienes eleven.la participacidon econdémica

del sector grafico en Pasto.

3. Sueldos y Salarios.

Son las remuneraciones quée reciben los trabajado-

res por servicios de impresion que realizan en las Artes

Graficas.

Segilin el Cuadro 3, refleja un total de $ 21'312.086




SUELDOS,

(Pesos

C u &

1982

DR O 3

Corrientes)

Sueldos,

SALARIOS Y PRESTACIONES SOCIALES DE LAS ARTES GRAFIcas EN PASTO

Salarios y Prestaciones Socialeg
¢ Personal Personal Personal Obreros Trabajadores Personas
Concepto Directivo Técnico Enpleado Operarios Eventuales de la Fanilia Total
$ % 4 $ 9 $ % $ E $ b4 $ %

Sueldos y Salarios 4'758.000  22.32  5'131.517 24,08 5'855.400 27,68 1'938.360 9,09 642.000 3,01 1'434,000 6,72 19'759.277 92,70
Pago Por Obra 120.000 0,56 144.000 0,68 200.000 0,94 464.000 2,18
Prestaciones Sociales

Prisa de Vacacisn 8.250 0,23 46.500 0,2  80.55%5 0,38 15205 0,00  8.000 0,04 15.000 0,07 214,510 1,01
Priza de Servicios 61.000 0,29 13.50 0,06  97.610 0,46 6.705 0,03 178.815 0,8
Prisa de Navidad 106.00 0,5 101500 0,48 198200 0,9  136.120 0,64 49000 0,23 §7.000 0,41 672.820 3,19
Bonificaciones 4.500 0,02 13.166 0,06 17.664 0,08
TOTAL 41978.750 23,36  5'293.017 24,84 6'364.929 29,87 2'240,380 10,51  699.000 3,28 1'736.000 8,14 21'312.086 100,00

FUENTE: Esta Investigacién. Pasto 1982,

£01
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rub
ro que corresponde a sucldos-salarios y prestacio
ne i . .

s sociales incurridas en las Artes Graficas en Pasto
a . s
para 1982 participando, en el 0.74% a nivel nacional en

esta actividad, devengado por los trabajadores que labo

ra ; .
n en dicho tipo de empresas como: personal directivo,

técni .
nico, empleado, operarios, eventuales y de la fami-

li , . .
a, se exceptiian los propietarios y socios porque estos

no se fijan ningan tipo de salario.

Para el personal directivo el sueldo y las prestacio

nes sociales ascienden a un valor de $ 4'978.750 resul

tando aproximadamente un salario mensual de $ 21.836,62

que se obtienen de la siguiente forma:

Sueldo del Personal Directivo
Ndmero de Personas Directivas

Sueldo del Personal Directivo Mensual

1978. . 47
Sueldo del Personal Directivo Mensual = 4 9:: 750 = 262 ?:9' = $ 21.836,62

El personal técnico de las Artes Graficas en Pasto
presenta un salario de $ 5'293.017

en 1982, por su trabajo
lor de $ 12.252,35

Yy mensualmente esto significa un va

§alario del Personal Técnico
Salario del Personal Técnico Mensual = —Tmero de Personas TZcnicas

1293.017  147.028,25
ss.0 | WLTRE o f 12.290,3

Salario del Personal Técnico Mensual = %
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El trabajador, incluyendo empleados, operarios, e

ventuales y de la familia devengan un salario que ascien

de a ' $ 11'040.319 para 1982 y aproximadamente el sala-

rio mensual es de $ 8.440,61.

Salario del Personal Trabajador
Nimero de Trabajadores

Salario del Personal Trabajador Mensual =

11'040.319 101.287,33

Salario del Personal Trabajador Mensual = T m = $ 8.440,61

Las remuneraciones que presentan cada uno de lostra

bajadores de las Artes Graficas en Pasto, se ven impli-

cadas por las diferentes situaciones economicas y pollt_i

i ion de las mis
cas que se llevan a cabo para la retribuc s

mas, destacando que tal remuneracidn no es la mas acor
de para estas personas, ya que solamente alcanzan a cu
brir las necesidades inmediatas de la vida diaria, y por
accién de la inflacién y demés fendmenos econdémicos ha- ‘
ce que la remuneracidn recibida sufra cierta reduccidn

Yy no compense el alto costo de los articulos que se con-

Sumen.

En cuanto al salario minimo, se observa que el tra-
. : ivamente
bajador de las Artes Graficas en Pasto relat

i iv e $ 690,41 =
presenta una diferencia en forma cuantitativa de $ 690,4
o esto no quiere decir que el

(8.440,61 - 7.750,20) per
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aito costo de la vida

dustriajes
prescindiendo del

Apo
rte Zan !
Aportes. Son los diterentes:
05 tear ces valores que se pagan por afiliacion de
‘rabajadore ) '
s a las div insti
ftuto cor diversas instituciones como: Seguros Social [
mhiano de Bienestar Famili i
cion. < ienestar Samiliar y la Caja Departamental de Previ
con s o | S ‘revi—-
2 slguiente C i
te cantidad de dinero:
2 ro: 5 326.371; i
o c 326.871; como se regist
e se registra en
X1 do
nde ific i
se especifican los diferentes aportes del personal que

s Graficas en Pasto. Resaltan

Prest
a sus servici
) servicios a las empresas de Arte
o qU ‘
e e 1
n algunas empresas i
se considera al aporte como un porcentaje que

Se d
educe 4
 do .
la némina que paga la empresa

n forma general para cada

ivo S 336,09; Pper-

(71

Stos
aportes oscilan e

R
srab .
ala .
J dO[‘. Dara e] er H -~ &
£ L' p rsonal direc:
rrabajadores g 122,12 afec

SOna »
l téznico & 103,96 y los

ta
ndo
con
esto su salario mensual.

Por ejemplo:

Aportes d =
es del Personal Directivo Mensual = .___Igff} Aportes por Afio 12 Mese
Nimero de Personas Directivas s

122.229 6.433,11
12228 5 T $ 536,09 por aes

n

Aporte

s .

del Personal Directivo Mensual 3
1

4.
Produccidn Bruta-




C UADRDPO 3 -1

APORTES DE LAS ARTES GRAFICAS EN

PASTO
1982
(Pesos Corrientes)

Personal Personal Personal Obreros Trabajadores Personas

Directivo Técnico Empleado Operarios Eventuales de la Familia
Concepto — Total

$ % $ % $ % $ x 8 % $ % $ %
Aportes al 1SS 75,494 23,09 486 0,15 109.198 33,41 10.708 3,28 4,904 1,50 200.790 61,43
I. C. B. F. 10,214 3,13 15.626 4,78 25.840 7,91
Caja Departamental 36.521 11,17 28.800 8,81 19.560 5,98  12.000 3,67 3.360 1,03 100.241 30,66
TOTAL

122,229 37,39 44,912 13,74 128.758 39,39

e ———

FUENTE E st,

22.708 6,95 8.264 2,53

326.871 100,00

Investigacién. Pasto 1982.

[y
o
~
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La pr e
oduccidn brut
ruta de las Artes Graficas en Past
-~ ~ O,

se constitu
ye por el valor de t
odos los prod
uctos elabo

rados
en esta empresa durante el periodo de 1982

E . 2
sta produccidn bruta en pesos corrientes es de $ 104'018.043

y es el re i
sultado de los diversos productos proce
p sados

laS A 4 1
e€n rtes Graficas iv i n
, a ni el nacional la
produccié b
ru

ta asciende a un valor de $ 20.081'000.000 de los cuales
Narifio participa en un 0.60% y Pasto en el 0.52% denotan
do asi que la participacién es relativamente baja con r;;
cidn a la proddccién de otros sectores industriales de;-

pails.

5. Consumo Intermedio.

En las Artes Graficas €en Pasto, €S el valor de los in

roceso de impresién de los dife

sumos consumidos €en el p
incluyendo el valor

ados en éstas,

rentes productos elabor
combustibles, lubri

materiale5,

de las materias primas,
los servicios pres

c . , .
antes, energla eléctrica comprada y

esas como agua, correo y teléfono.

tados por otras empr

El consumo intermedio para las Artes Graficas en Pas
de $ 45'087.328. El1 Cuadro

do de 1982 es

to en el perio
o leste consumo.

omponentes d

4 indica los C
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CUADRDO

4

CONSUMO INTERMEDIO DE LAS ARTES GRAFICAS EN PASTO

(Pesos Corrientes)

1982

Concepto

Valor Total

Materias Primas Yy Materiales

Combustibles y Lubricantes

$

£3'747.712,00

57.040,00

Energia Eléctrica 1'083.826,00

Agua, Correo y Teléfono 198.750,00

T OTAL 45'087.328,00
FUENTE: Esta Investigacidn.

Pasto

1982,

601



Las materias primas tienen un valor de

7.040, energl

(o2}

combustibles y lubricantes 35
$ 1'083.826 para presentar el producto final al consuml
dor y los servicios por un valor de $ 198.750; Narino
tiene un consumo intern

3 5§17 H ~ . )
353'"122.548 participando a ntv

Ul

mientras que en Pasto en

6. Valor Agregado.

] ‘ : es: "el total de | resos per-
El valor agregado segin el DANE es: ro] total de los impresds P
.5 en el proceso de produc-

cibidos por los tactores product

1 - 11N~ t¢
1VOS part'.\_mdn_\ S

cioén durante el periodo™. L,

wsiderado co

~Ar
CUlloL

n

o zfien  Pasto, e
El valor agregado en las Artes Graficas en Pasto,
e i : o onomia de las em-—
mo una de las variables mas importantes, dado que la econofit S
i iversos productos.
presas graficas, se radica en el procesamlento de los diversos p

En el periodo de 1982 el valor agregado s€ conformd por un valor de
3 58'930.715 originado de la produccion bruta ¥ el consumo intermedio re=
presentado en el Cuadro 5. Que al ignal que !as otras variables tiene una
participacion pOrcentual con respecto a Colombia del 0,55% ¥ del 0,63% to-

do el Departamento.

—

Manutact

1/ DANE. [ndustria




CUADR RO 5

VALOR AGREGADO DE LAS ARTES GRAFICAS EN PASTO

1982

(Pesos Corrientes)

Producciéon Bruta Consumo Intermedio

Valor Agregado

104'018.043 45'087.328

58'930.715

FUENTE: Esta Investigacion. Pasto 1982,

ITt
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Donde la Produccidn Bruta tiene un valor de $ 104'018.043, el Consu
mo Intermedio de $ 45'087.328 reflejandose asi la can

tidad de los productos elaborados.

7. lngresos.

En las Artes Graficas esta conformado por el valor

de todos aquellos productos elaborados dentro de un pe

riodo determinado; distribuyéndose a la vez en sueldos,

salarios, prestaciones, bonificaciones, etc.

Para cada caso el ingreso que s¢€ da en las Artes

Graficas de Pasto en 1982 se lo considera igual a la Pro

ducciédn Bruta porque la produccidén de los articulos son

los que establecen este rubro, correspondiendo a la mul

tiplicacién del precio por las cantidades vendidas (pre-
cio de venta) ya que generalmente lo que se produce se

vende, donde el ingreso total en 1982 asciende a $ 104'018.043

€ste se motiva mediante la adicion en la produccidn de ar

para asi obtener un

ticulos, de la venta de los mismos,

mayor beneficio y adquisicion de ingresos.

Aparte de los ingresos percibidos por la produccidn
y venta de los productos graficos elaborados mediante pe

nan nuevos ingresos a través de los artl'cP_

didos, se origi
i-evistas y libros impresos en

los de papeleria, folletos,
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otras regionecs del pais, que son vendidos por los empre
sarios graficos de Pasto pero que vienen a conformar u
na adiciédn en la rentabilidad y que no se considera como

el ingreso de donde se descuentan los costos de produc-

cion.

El cilculo cuantitativo de esta adicidn en el benefi-
cio de los empresarios fue imposible registrarlo en esta

investigacidon dado que solamente en algunas empresas gra

ficas existe dicho calculo y el origen del mismo, pero lo

consideran un asunto particular y privado de cada empre

sa.

Las Artes Graficas en Pasto, en cuanto al factor e-

conbmico comparado con otras regiones del pais, como:

Popayan, Cali, Medellin, Bogotd, etc. Presenta un alto

grado de desventaja como S¢€ puede observar en el Cuadro

6, las participaciones porcentuales de Narifio y Pasto de

las Artes Graficas en Colombia presentan porcentajes mi

nimos, debido fundamentalmentée a que en las otras regip

nes diferentes a Pasto, la actividad grafica ha tenido i-

. 2 e i
niciaciéon hace varios afios, incorporandose en esta capl

tales y demas emprendimientos empresariales acordes a
L4
las exigencias de la é&poca moderna. Y ademas las eco-

nomias de tales regiones han sido reactivadas tanto enlos

diversos sectores y sub-sectores economicos diferentes



C UADUR RO 6

PARTICIPACION PORC ENTUAL DE LAS ARTES GRAFICAS

1982
Lugar Pasto Narifo Cauca Valle Colonbia
Concepto Cantidad % Cantidad % Cantidad % Cantidad % Cantidad %
Personal Ocupado 219 1,0 25 1,20 L1468 5,3 6715 22,05 21.380 100,00
Personal Reaunerado 164 0,80 1866 0,90 .18 5,5 4,643 22,53 20.606 100,00
s"*“"‘: Salaries 20'223.277 0,70 23'685.250 0,83 73'886.000 2,27 781'362.000 27,33 2.850'300.000 100,00
P""““":"“ Seciales 1'088.803 0,07 1'088.803 0,07 §3'357,400 3,43 6611722.000 42,55 1.555'023.000 100,00
"”’"“""i’" Sruta 104'018.043 0,52  120'324.143 0,60  408'013.830 2,03  5.929'693.000 29,53 20.081'000.000 100,00
Consumo Intermedio
$ 45'087.328 0,48 53'122.548 0,56  183'531.000 1,9  3.007'202.000 31,78 9.461'000.000 100,00
Valor “9;'9‘“ 58'930.715 0,55 67'201.685 0,63  226'123,000 2,11  2.922'491.000 27,52 10.620'000.000 100,00
1“"‘"‘““‘ Neta 79'865.689 6,18 90'265.117 6,98  51'286.138 3,97 416'869.000 32,27 1.291'601.000 100,00
Valor °"$"“"°s 17'551,000 0,35 19'901.000 0,40  52'480.746 1,03  1.131'190.000 22,33 5.079'000.000 100,00
FUENTE: Esta Investigacién. Pasto y Narifio 1982.

DANE .

vit

( Segin Cuadros Auxiliares 19 - 20 - 21. Colombia, Valle y Cauca).
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a las Artes Gralicas propiciando un avance econdmico e

industrial superior al efectuado en las Artes Graficas

en Pasto.

Haciendo referencia al comportamiento porcentual
de algunas variables econdmicas de las Artes Graficas

en Pasto con relacion al Cauca y al Valle, se presenta

en base a la informacidn del DANE en los periodos 1975
1980, sirviendo de base para proyecciones respectivas

hasta 1982 periodo éste comparativo.

Como puede observarse el comportamiento porcentual

de las variables econbmicas que aparecen en el Cuadro

6; se detecta facilmente la gran diferencia presentada,

asi, como por ejemplo, considerando la produccibn bruta

en términos porcentuales en comparacioén con el Cauca

es de 1.51% = (2.03 - 0.52), y con el Valle de 29.01%

(29.53 - 0.52). Lo cual im
s con estas regiones manifiestan un

plica que las Artes Graficas

en Pasto, comparada
atraso dentro de los factores econdbmicos y otras situa-
ciones tales como la tecnologia, financiamiento, etc.
qQue intervienen en el desenvolvimiento de las Artes Gra

ficas.

8. Produccion.
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El concepto de la produccidn considerado como un pro
ceso mediante el cual se transforma un bien en otro. Se
hace extensivo para las Artes Graficas, ya que la elabo

racidédn de la impresidn que se realiza, se constituye en

un producto final para los diversos usos.

Los elementos que intervienen en el proceso produc
tivo de las Artes Graficas son de caracter econdémico y

técnico, que hacen posible la transformacion de los pro

ductos terminados y entre los principales estan: Capital

de Trabajo, Mano de Obra, Materias Primas, Maquinaria

y Equipo, Herramientas, etc. Donde cada uno participa

conjuntamente para la obtencibén del producto terminado,

incurriendo en una serie de costos.

a. terias Primas. Uno de los factores principa-

les en las Artes Graficas son las materias primas, por

3 - 2
ser un elemento participe en la produccion por lo cual es

indispensable analizar su abastecimiento, procedencia y

demas situaciones.

Entre las diferentes materias primas y materiales u
tilizados en los procesos de impresion, los principales

son los siguientes:

papel de diversa contextura

1) Papel. Se utiliza el
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como: bond, periddico, manifol, offset, pergamino, aé

reo, lito, kromacote, mimebdgrafo, manila y otros. Car

tulina de distinto espesor entre ellas corriente, opali-

na, percalinay corrugado, de acuerdo al trabajo y a la

forma de impresidn.

El papel de mayor aceptacibén y consumo es el bond

de diferentes gramos, el cual es diversificado, mirando

en éste las caracteristicas del proceso de impresidn ta-
les como la calidad, elemento éste de importancia rela-

tiva segtin el cliente.

2) Tintas. Las tintas que se utilizan en la impre-

sidn son de diferentes colores ¥ calidades segiun el tra-

generalmente de acuerdo al pro

bajo a que se destinan,

as emplea asi, por ejemplo: para

ceso de impresidn se 1

o de acuerdo a su gran variedad de

el trabajo tipografic

ntes calidades, aunque sée tienen en

colores y de difere
el negro es el co

6n de los colores,

cuenta la combinaci
tintas para papel perid

lor predominante €n la impresiom

a trabajos ordin
a trabajosAde lujo; las tin

arios, tintas para impre

dico, tintas par
tintas par

sién de grabados,
y huecograbado

son muy espe-

tas para litograffa offset

ciales.

zan y que se cons

es que S€ utili

Entre otros material
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n com i 1 3 ol
e o. materia prima estan: pegantes, hilo ram
’ S :

Pas, et ~
tC. SO t < r

se utili
ilizan [ c
peliculas, placas, reactivos quimicos etc

primas. Los principa

les
Pprove . .
edores de materias prlmas que se encuentran

lOCal'
izados en la ciudad de Pasto para abastecer la de

mand ,
a
de éstas a las Artes Graficas son: Cooperativa

de |

m .. . . . .
presores de Occidente, Danaranjo, Distribuidora

s existentes.

Su
r C 1 e -,
olombiana, asi como las papelerila

P . . . .
ara el abastecimiento de las tintas sée tienen como

e [mpresores de Occidente,

Pro ~
veedores a: Cooperativa d

Di :
st -
ribuidora Arturo y otros-

es de materias primas en mencidon

Cali,

Los distribuidor
Medellin princi-

tra . 4
en de las ciudades de Bogota,

Palmente. Y a nivel nacional se tiene una gran gama de
fabr;

dbricas distribuidoras para abastecer la demanda de to
aficos de la ciudad de

d .
© el pais y para los talleres gr
PROPAL, Carvajal,

Pa
sto; sobresaliendo entre otras:
ubicadas en las ciu-

C . .
artdén Colombia S-.A-.> Danaranjo:
ara distribuir el pa-

dades de Cali, Bogotd y Medellin P ‘
Pel; en cuanto a tintas roman importancia Onix, [ndus-
trias de Tintas Ltda- ¥ otras. Estas fabricas y algunas
distribuidoras de la ciudad de cali son 4 las que recu-
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rren con {
o . .
ayor frecuencila sin descartar a las demas fa

bric i
as distri i
ribuidoras que sé€ encuentran en Popayan, Me
9

dellin, Bogota, etc.

Para . .,
una mayor informacion, én el Anexo B, se re-

copil . .,
pila la informacidn de las principales fabricas y dis-

tribuid :
oras de papel ¥y tintas existentes en algunas ciu-

que a la vez &dstas sirvan de refe

dades del pais y para

renci :
a como proveedoras de materias primas.

c. - 2 4
Costos_de Produccion. Segln la investigacion de

Campo, realizada en el sector grafico de la ciudad de
Pasto, se observa que¢ en materia de costos, aproxima-
damente el 90% no llevan un sistema de registro, que les
Permita apreciar un monto total o estimado de los dife-
rentes costos que S€ incurren €n los productos a impri-
mirse; es decir, existe deSConocimiento de los costos
de produccibn, las ventajas Y beneficios que €stos les
Proparcionan, a excepcidon de un 10% que Si llevan regis
onvenientes que se presen

Entre los inc
disparidad de los pre

tros de costos.

tan
al no llevar un registro estan:
ci
os en el mercado, dificultad para algunas empresas pa
por contratos: presentandose en

ra . .
conseguir trabajos
e equivocados debido a

totalment

al .
gunos casos, precios
lo de los costos.

n el calcu

la
falta de conocimiento €
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Para determinar los costos de los productos que se
lab ‘e
oran en las Artes Graficas en Pasto, se deben tener
en ;
Cuenta ciertos elementos que componen a dichos pro-

d .
uctos, como los denominados costos de produccidn, de

di ; - o .
stribucién, administracién, ventas, etc. Los cuales

ermi .
Permiten dar una base al empresario para conocer real-

mente el costo de la produccidn, el margen de la utilidad

© beneficio y determinar el precio de venta de cada uno

de los articulos producidos.

ci6n primaria para esta investiga-

Seglin la informa
Cidn se ilustra lo correspondiente d los costos de pro-
asto para el periodo

duccidn de las Artes Graficas en P

de 1982 en el Cuadro 7.

tos de produccién es la de a-

La finalidad de los coS
lo que verdadera-

Veri .
€riguar y detallar en forma precisa
abricacibn de los

Mente cuesta, lo que se utiliza en la f

Productos a imprimir.

licados a las Artes Gré_

Los costos de produccion 2P

] siguientée sentido:

fi
Cas estan conformados en €

1) Costos Directos-

tiene un valor de $ 43'747.712

a) Materias Primas:



C U A DR

COSTOS DE PRODUCCION DE LAS ARTES GRAFICAS EN PASTO

7
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1982
(Pesos Corrientes)
C oncep t o Va l or %
Lostos de Fabricacién
Lostos _Directos 711942.414 89,51
Materias Primas 43'767.712 54,43
Mano de Obra 111040.319 13,7
Sostos Indirectos
Mano de Obra Indirecta 51293.017 6,58
EN”ii’""es Indirectas Fabriles
Arrendasiento 1'746.000 2,17
Energia 11083.826 1,35
. ,07
:;::‘f:t‘bles y Lubricantes 5;% g gl
llep de . . - . ’
Otras Maquinaria y Equipo 23.162 0,03
D 3 (X3
—LPreciacisn de Activos Fijos Fabriles
Edific; . 2'025.900 2,52
"alff‘:lof de las Fibricas 6'919.458 8:61
QUinaria y Equipo
. . 1432.581 10,49
Sastos de Distribucién, Administracién y Financiasiento ==
Publ; s 671.920 0,84
A blicidad 198.750 0,25
oo 2. Correo, Teléfono 15.000 - 0,02
Preciacisn de Equipo de Transporte
41978.750 6,19
SUelqu? y Salarios . 41,953 0,05
Preciacién de Muebles y Enseres (Equipo de oficina)
208 3,14
I"teres 2'526.
es P,
agados 80'374.995 100,00

\ .
t:(’?‘%Tormes ‘//
pasto 1982

tiqaciano

FUENTE: Esta Inves



cidn corresponde a $ 11'040.

tuye en los costos de pr

‘Tecta aportando la canti
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correspondiente al 54.43% repartidos en los diferentes

ele R
mentos de éstas como son: el papel que representa

el 48.88% de las materias primas, el 5.26% en tintas y

en otros materiales el 0.29%. Los diversos elementos

c Ce e ) . )
onstituidos como materias primas estan detallados en

el Cuadro 7-1 con sus respectivas unidades de medida,

c ; . )
antidad, valor unitario, valor total y la participacidn

de cada una de estas materias primas; sobresaliendo la
n sus diferentes gra-

mayor utilizaciéon del papel bond e

mos.

b) Mano de Obra. Para los costos de produccidn,

en el 13.74% y su remunera

la mano de obra es utilizada
7-2), entre

319 (ver Cuadro

ntuales ¥ algunos familiares

1 .
os operarios empleados eVe
guientes ru

de los empresarios qu€ participan en los si

bros y en forma eventual.

El trabajo que realiza el personal empleado consti-

oduccion,

dad de $ 5'29
nta los costos indire€

la mano de obra indi-

3.017 correspondien

te al 6.58% y que 2 su veZz represe€

to .
s de produccidn.

s indirectas fabriles: Entre las prin

2) Erogacione
as fabriles

que participan

Clpales erogaciones indirect
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Cc U ADRDO 7 -

c
0STOS DE MATERIAS PRIMAS Y MATERIALES UTILIZADOS

EN LAS ARTES GRAFICAS EN PASTO

1982

(pesos C or‘rientes)

\
Conc —_—
\1 to Unidad de Medida Cantidad valor Unitario valor Total %
-
P a
%
Bong
. &ndifer
:'}6dic° entes gramos Resna 6.774,00 2.500 161935.000 21,07
Mfolq Resma 7.956,00 750 51967. 000 7,42
*"gani R 3.366,00 1700 51722.200 712
. no esma . N .
K:r‘eo Pliego 8.234,40 160 1'317.504 1,64
Fomac ot Pliego 154.920.00 3 464.760 0,58
ln.ef)gr‘afo Pliego 2.750,00 20 55.000 0,07
Mla ' Resna 1.397,00 2.500 31492.500 4,34
C Pliego 15.000,00 10 150.000 0,19
ap t
w
a
Canty);
Ull
Opan s na Copp;
Paling ' ente Pliego 181.534,00 17 31086.078 2,8
tén y p Pliego 57.280,00 25 11432.000 1,78
ercalina Pliego 9.509,00 70 665.630 0,83
T o JUT0
%
-
5 e
hpogréfica L . . 00 780 41224 480 5,26
04 y Litografica Kilo 5.416,
Mo s
M .
%We_%
ante
Uch , 22,00 500 111.000 0,14
Grag, . Galon ; 3.000 96.000 0,12
a o o 32’% 680 28.560 0,03
; 42 . .
\ CaJa ’
T 4‘///—
0
t 431747.712 54,43
pasto, 1982

F
U ¥
EN T g: Esta Investigaciofc




CUADRO 7 -2

VALOR DE LA MANO DE OBRA UTIL1ZADA EN LAS ARTES GRAFICAS EN PASTO

1982
(Pesos Corrientes)
Concep¢to Total 9%

Mano de Obra Directa
Personal Técnico 6'364.929 7,92
Obreros Operarios 2'240.390 2,79
Trabajadores Eventuales 699.000 0,87
Personas de la Familia 1'736.000 2,16
T 0 T A L 11'040,.319 13,74

FUENTE: Esta Investigacidn.

Pasto 1982.

vert
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para las Artes Graficas se

en ~
los costos dc¢ produccién

indica
n e
n el Cuadro 7. Estas erogaciones actian en for

ma indi
1 t i
recta y complementaria en el proceso de impre

sion -
de los diferentes productos que se elaboran, ejer
, -

des vitales, para el movi

cile '
ndo una de las func1onahda

naria utﬂizada como €5 el caso de la

ricantes al igual que el

miento de la maqul

energia, los combustibles y lub
alquiler de la maquinaria y el arrendamiento; la depre
ciaciébn de los activos ﬁjOSfabrﬂcs, como lo es el edi-
ficio de la fabrica, 13 maquinaria ¥y el equipo, 1o cual
entra a constituir 1as erogacioneés indirectas fabriles.

rogaciones indirectas fabriles

Para este caso las €

presentan los siguientes valores: arraﬂammnm)$17A6jmo
igual al 2.17%, energia % ,1083.826 correspondient€ al
e hacen

1.35%, este elemento es uno de 103 recursos qu
viable el trabajo de impresion deP a mayoria

onada ¢© jdaila VEZ €35

n energia

d . : -
e la maquinaria €3 acci
dad para que

yor capaci

imprescindible
e las empre-

cia productiva en cada una d

stibleS

permita eficien
es de mayor

y lubricant

S ’ o
as graficas. Los combu
Ja gasolina permitien

la,graseds

n el aceité,

utili .
tilizacidbn sO
y aliequiponnas=

do mayor funcionalidad
.valente al 0.07%;

cendi
endo a u
uiler de maquina-

costo

e
n algunas ocas
nouh 04 01:% <con vl

mente €

ria y equipo peT
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.O 1 (@] 10

el 0 03%
. o CO 2 . .
y mo conservaciony mantenimiento especialmen

t
te d .
e la maquinaria.

3) . : ., . '
Gastos de Distribucion, Administraciéon y Finan
administracion

Ciamie
nto. Los gastos de distribucidon,

y fina ; . )
nciamiento se incluyen como integrantes del costo

con una participmﬂén

cantidad de % 8'432.581

de ..
produccidn en las Artes Graficas

)
Pporcentual del 10.49% Correspondienteala
os costos de fa-

cifr .
a que constituye conjuntamente con |

bri .
c 2 .
acién el costo total de producc1on.

n conformados por la

Los gastos de distribucién esta
Publicidad realizada, €n algunos casos en los mismos tra
medios locales publicitarios re

ba j .
ajos impresos y en los
reo Y teléfono el

Presentando el 0.84%; €0 agua, COT
e transporte 0.02%.

n de equipo d

0.
25% y la depreciacié
den los sueld

L
©5 gastos administrativos compren os y sa
tivo en un 6.19% y 1a deprecia-

Laws
arios del personal direc
% y finalmente el fi

s en el 0.05
nun 3.14

cid
n de muebles y ensere
ses pagados €

na : é .
Nnciamiento pertinente @ lJos intere

208forman
e las Artes G

{a de base

do parte de esta mang

(o)
% .
> equivalente a 5 2'526.
P = 7 ’ -
a2 en los costos de produccion d rafica s cR

osteriormente servir

Pa
sto. Este analisis P
s diversos pro

Pa .
ra relacionar de man€
osible ganancia o beneficio.

duy
Ctos elaborados una P
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9. P 2
roductos Graficos.

Se de i
no L e
mina producto grafico a todo articulo quees

Someti
un determinado proceso de impresidon ya sea

ti fe) ’ -
pografico o litografico.

Ent
re : : 5 o
.105 principales productos graficos que se con
side -
ran . . . .
de mayor 1mportanc1a estan los siguientes: pe-
ridvdi
1Co : o v .
s, revistas, libros, papeleria comercial, corres

o )
Pondencia y otros.

El .
Cuadro 8 resume pormenorlzadamente estos pro-
duy

Cto s p- . .
s graficos indicando la unidad de medida, produc- ‘
cid |

n

anual, valor unitario ¥ valor total con sus respec-

tiy
o
S porcentajes.

informacién sigue

a. e s g
eriddicos -

o de impresibn de las Artes

n total de &
uctos graficos

Constj ,
Stituyéndose en un element
643.000 peTi o—

Cré .
ficas en Pasto en 1982 con U
9 de loS PrOd

di
Cos

representando el 17.89
Y a ) i o 2
la vez continta con la trayeCtorla historica a traves
idad de sus con

dad ¥ cal

de |
a : .
s diferentes épocas en cantl
n Pasto deapro

eran entre O-—

ten;
nid
os, los periodicos
Xim
a ) .
damente cinco a dleZ

tr
Os .
los incluido




cC U A

D R O

8

PRODUCTOS ELABORADOS EN LAS ARTES GRAFICAS EN PASTO
1982
e
0ductos Unidad de Medida Produccidn Anual valor Unitario Valor Total %
\
: icos Unidad 4'643.000 4 18'572.000 17,89
3s y Libros Unidad 31.886 350 11'160.100 10,73
¢ ° Talonario 239.871 80 19'189.680 18,45
iy Talonario 217.313 88 19'123.544 18,38
[T ables Uni dad 89.383 56 51005. 448 4,81
Tinbradas Unidad 10.300 4 41.200 0,04 5
Unidad 187.204 5 936.020 0,89 |
bles 5 112n 29 37.500 11087.500 1,04
Ba12 Correspondencia —=
bretead, Ciento 57.698 200 11'539.600 11,09
l’le\als~ 16,68
tas 1.200 51574.400 5,26
‘ 4.562 . '
lantes Ei:;:: 5.246 800 4'196.800 4,03
Les Unidad 80.556 10 805.560 0,77
ita s Ui dad 18.000 20 360.000 0,35
& i 52.241 18 940.338 0,90
lar;, Unidad 723'214 1,40 1'012.500 0,97
lat,, > Uni dad b, 160 3 792.800 0,76
By, Unidad g 055 250 712.500 0,68
8. : . Unidad 57-333 3 171.999 0,17
ine. S Un.1dad “0‘000 15 1'650.000 1,59
Zincograp Uni dad 50 277 41,550 0,04
Caugha ados Unidad s 182 322.504 0,31
- . Uni dad A 350 882.000 0,85
Nacign Unidad 2.520
\ /
L 104'018.043 100,00
\ —///
u ¥ 1982.
E N T E . £ sta Investigacmn. pasto
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PERIODICOS EN PASTO

1982

Lugar de Impresidn

N omb r e Cantidad Anual

Editorial Surcolombiana

E 1l Derecho 3'400.000
El Poder 1'200.000 Editorial El1 Poder
Cortrteo del Surp 16.000 Agualongo
E1l Pastuso 17.000 Editorial Narifio
El Investigator 10.000 Graficas Mundial
™ e T vA L 4'643.000
= .
N
w0

Esta Investigacidén. Pasto 1982,

FUENTE:
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El Derecho: de amplia trayectoria inicid sus publi

Caci i
iones a partir de 1928, impreso en la Editorial Sur-

colombi . .
iana. En la actualidad tiene una produccidn anual

de . 3 )
3'400.000 ejemplares, qué€ cubren el Departamento

d ¢ e
e Narifio y algunas ciudades del pais como Bogota, Ca-

li, Popayan, etc.

inicid una nueva etapa en el

Ademias "El Derecho

c o
umplimiento de sus ideales planteados durante sus 55

s nuevos sistemas de impresion.

an .
os al ingresar a lo
riodico siempre ha

En -
estos 55 afios de historia este P€
en el desenvolvimiento

Sido el primero en nuestro medio
Paulatino de la industria editorial, pasando tradicional
Mente de las cajas a los linotipos, de los linotipos a la
fotocomposici{)n, de las prensas de pedal a las prensas
Mecanicas, de las prensas mecanicas @ las automaticas,
de las prensas automaticas al sistema offaet e rk/

cion a partir de 1979,

cia su circula
una cantidad

El Poder: ini
N i i i con
Preso en sus instalaciones propias:

les que€ son d15tr1bu1dos en

d '
€ 1'200.000 ejemplares anuad
del departamento

lac a4 o M
s diferentes ciudades ¥ municiplo?®

d
€ Narifio.

\———_
1/ EL DERECHO. Lunes

4 de Julio de 1983, P- i
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Los d
os peridodi
icos anterior
mente nombrad
os son de

Publicacité i
5 . .
n diaria, quincenal y mensual: El Cor d
: reo del |

Sur El
’ In e 1o P o ue re
S
tlnador y El aStUS ’ q alizaron u
v S

Publicacib

g .

n en Noviembre de 1982, pero que debido al
os

altos
costos imi ves do
y sostenimiento, El In tiga r no circu

s; i :
con impresiones de 16.000, 10.000 vy 17.000 pe

1COs 1
respectlvamente.

a la circulacién del nuevo

A .
partir de 1983, s¢ inici
Periddi
1CO 3 " ' :
denominado "El piario del Sur"*, con miras
establecidos a nivel re

a C
Oom 1
pe a
' tir con los periédiCOS y
Slon n raje men
al y d a
en i el p i
algunas reglones 1 1S, con u ti ) €

Sual
de 30 0.000 ejemplares:-

Ade 4
mas, cuenta con la prodUCc1on de afiches, posta
el mismo diario Y otros mu

le
s
calcomonias,

» catalogos,
Ch

t ©s productos. Contando con maquinaria y personal al-
Amente calificado, el cual garantizd la calidad de los
Productos elaborados- Factores estos que le permiten
a frente a otras editorialesque

Col
OCca
rse en mayor vental]

nsideraciones de
en vista de que
fecha. Por

te relacio—

\—_‘
teriores co

*
Este periodico,

€Sty i

a an . . s

eldihgeesggac1on, por empez

Su aCciénClamiento de las E

arlo o n periodistica, econom
N este aparte.

idera importan

ncuestas S€ rea
icay social S€ consl

h
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no cuentan con la organizaciodn fisica y humana que re-
quiere este tipo de actividad, para el aprovechamiento

total de los recursos.

b. Revistas y Libros. Esta linea de produccidon re-

presenta el 10.73% con una produccién anual de 31.886 u-

nidades que comprenden una serie de libros y revistas

de corto tiraje, en vista de que existen dificultades en

la financiacibén de las respectivas editoriales naciona-

les, principalmente Bogota y Medellin; en forma local

'se presenta la impresion de revistas y libros fundamen-

talmente de instituciones oficiales y privadas en forma

esporadica.

c. _?a_pelerfaﬁgnl_gzgi__q__l__. Se denomina la produccion

de facturas, recibos, formas contables, libretas timbra

das, vales, plegables, copando el 43.61% del total delas
‘operaciones de la empresa grafica (ver Cuadro 8, p.128)
'y por lo general existe una mayor demaﬁda de esta clase
striales, comerciales,

' de productos en las empresas indu

institucionales, etc.

d. Pa_pelerl'a_p_ara Corl_-_g_g_g_g_r_l_q_g_ry_:_i}. Denominada a
la produccidn de eteado y corresponde al
1] de las lineas

erior uso en las institucio-

11.09% del tota de produccion. Esta linea

adquiere_post

frecuentemente
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nes ofici .
cia .
les, privadas y comerciales para los diferen

t e » . .
S tramites 1nternos.

e. .
Otros Productos. En este renglén principalmen

tee'
xis : - . .
te la impresion de tarjetas, hojas volantes, car-

tele :
s . .
, etiquetas, afiches, calendarios, recordatorios,

dip[
om . . . .
as, calcomontias, banderines, dibujos y zincogra-

bad

os ., )
, sellos de caucho ¥y encuadernacton, cubriendo el

uccion en las Artes Grafi-

1 0
6.68% de las lineas de prod

cas . . . s
, trabajos que no S€ los realiza diariamente por Se€r
ntes O consumidores.

Pro . .
ductos que solicitan algunos clie

10. Demanda de productos Graficos.

4ficos tienen una caracterisﬁca g

Los productos 8T
una deman

Condmica principal: "De una partela de tener
da derivada, o sea, que SY consumo depende del de otros
Productos y servicios, como por ejemplo: el empaque,
Uno de los sub-sectores mas dinamicos en la actualidad

o la pap

elerﬁicomercialy admi

de .
la industria grafica,
la demanda

ni .
Strativa. De otra parte la elas

cto al in¢

de
s
us productos con respe
n consumos

s editoriales no so
su adqui

lo .
s
libros y demas producto
por tanto,

cesidad.

obl;
ligatorios o de primersa ne
1 tamaﬁo del ingreso de la

sic‘o
i6n esta en depende
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poblacid
ny del precio de estos productos’. 1/

Par
a el ca
so de Pasto estd demanda derivada se com

rentes sectores que€ utilizan

por
ta de acuerdo a los dife

€n su campo inte
terno productos de esta naturaleza.

El
secto ; ;
r comercial allncrementarlas ventas esta-

ra .
Sujeto i
a adquirir una mayor cantidad de facturas, re
cib -
os f
o - . .
’ rmas contables, etc- Comotamblen1a51nsn—

lizan para su corresponden—

tuC'
10n .

es o entidades que Uutl
s comporténd

Cia j
impr
presos y otros productos grafico ose
en i
lgual
forma que el sector comercial; y enfin,todas
aqu
ella 5. .o
s actividades culturales, polltlcas, etc., quepre

tos graficos:

piCia
n una demanda de dichos PrOduC

uadro 8 de

Lo
s .
anteriores produc
a pasicamen-

la

P. 1 ) .
28), tienen una Jemanda QUu€ se ajust
perfodos trimestrales c ompren

te
pPo .
r medio de pedidos €T

Abri1~]U

dig
) " i i
S asi{: Enero-Marzo© nioy hﬂ10¢5epneme.
Oc '
tub
r — - . ’,
e-Diciembre; presentandos

€n
el
segundo trimestre Y,

de
las
Artes Graficas en pasto

\—-
perfil de la Industria Gra

ctador-
El E5p168 2 1982) p- ].[r‘A-

1/
1/ DIAZ M., Ricardo- q

ti
Ca
(Periddi
eriddico, Jueves Febrero
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to estaci i
cional. Dicha demanda cubre la zona de Pasto 'y

demas .
poblaciones del Departamento de Narifio y la Inten

denci
a d
el Putumayo. En las Artes Graficas en Pasto

existe d :
e .
sigualdad en los precios que€ se cotizan en los

dive
rsos producto :
s elaborados del mercado sin tener €n
Cuenta i : .
criterios, precios en sdu fijacion, reflejando el
81% d
e las em 2 £ .
presas graticas donde los preclos se esti
pulan ; e ., B
mediante la verificacion del precio que las demas
empr . . , , s P
presas fijen; fenbmeno este que S€ manifiesta en pre
CiOS . .
flexibles teniendo €n cuenta la oferta y la demanda,
a ex . » Y, pé
cepcidn del 19% de las empresas graficas que deter
a los costos de pfoduccién y de

Minan el precio en base¢
Pendiendo del tiraje, tamafno, impresidon a uno o dos la-
dos, tipo de papel, namero de colores, etc. Es el caso
Impresora Mil,

d .

e la Tipografia Cabrera, Graficolor,
Edi . .
ditorial Surcolombiana ¥y Arte Ggrafico.

productos que SE€

cantidad de

Teniendo presente la
s empresas graficas ¥ @ ol

ela
boran en cada una de la
dar a

resulta complejo

te al precio que se

exi .

stiendo precios diferentes s

Con 3
Ocer analiticamente lo concernlen

Origj
gina en el sectorl grafico-

Las Artes

Rt
i & raficos-

- -E_"_P_C_’_”aCIQD__Q_%__,I;Q,lLELi,_,— _____
demanda dJomésticay sin expandir
ialmente @




136

la r i
eglén £ -
ro ]
nterliza colombo ecuatoriana debido a las

de
sventaj
jas ec b5mic ogi
onomicas, tecnologicas yfinancierasdees

te
secto L
r ra
grafico en Pasto con el resto de centros grafi
=)

el pais. Por lo

Cos .
exis
tentes en los departamentos d

Cual 1
a e x . 2 ’ .
portacion de los productos graficos que se ela

bor

) an en Narifio no es tactible; @ pesar de existir con-
1Ci

c iones favorables para efectuar rramites de e x portacion
o

S.n el Ecuador y especialmente en la region fronteriza.
i .2
tuacién ésta que la demuestra el Cuadro 9 de los prin

ador Y entre ellos

de regio-

Cipal
es productos exportados al Ecu

105 2 o
graficos, en los afios 1978, 1979 Y 1980,
nNes ¢ -

omo Cali, Medellin ¥ otras ciudades dondefécilmeﬂ
se en la zona

r encontrar

e Pasto po
r dicha situa-

te
e

l sector grafico d
limg

mit
rofe con el Ecuador podria aprovecha
impresores que expan-

cid
n si .
estuviera respaldada por

di
er .
an dicho mercado-.

ca e]_ Cua

: Las cifras que indl
Amiento de aumento de 107 perlbdicos, donde g6 .tiencien
“elacion con el total de los prlnCIPaleS PdeUCtOS exporl
‘ados al Ecuador, en miles de dolare’ de 3.45% 6.52%
1 9.189% para 1978, 1979 ¥ 1980 respectlvamente, donde
~=te participar{a en los rubros de libros: folletosS, re
Vlstas, magazines ¥ otros diario® y publicaciones perid
dlcas, excluyendo la exportacibn de papel por no existll
a materia prima,

dorad de €5t

Una p1
anta industrial proccsa

N



C U A D R O

9

PRINCIPALES PRODUCTOS GRAFICOS EXPORTADOS AL ECUADOR

Uus $
D e t a1l 1 e 1978 1979 1980
Total General de Exportaciones al Ecuador 58.771 78.288 67.909
Papel con peso de 30 a 60 gra. por unidad 1.261
Libros y Folletos 1.331 2,224 2.820
Revistas y Magazines 853 941
Otros Diarios y Publicaciones Periddicas 644 1.214
TOTAL PRODUCTOS GRAFICOS 2.025 5.102 6.236

F UENT E: Registros Aprobados del INCOMEX

(Sin Ajustar).

e ——

LET
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POr no :
existir di m 3
iscriminada
mente las ciud
ades que i
parti

en esta
exPortacié
n, por lo tanto
, NO se puede d
e

Cir
cua
]l es la accién de Pasto

b. C
* _Om e : . .
: ompetencla. La situacion anterior, propicia in
erna
mente -
en ’ .
tre empresas graficas una competencia re

asionando estrechez en el

laci
ada con los precios o¢€

mer
Cad0- ’
t ; y es asi, como esta competencia se manifies-
un senti .
ntido desleal, aprox1madamente<u1un 91% en
el
secto 5
r J [ A -
grafico en Pasto, anicamente el 6% se sitia en

ad de los productos, y el

fo
37rma leal en cuanto a la calid
b .
tesi: l.mP“Ca ningan tipo de competencia con los restan
v ebido a que es propiedad del Estado y uso exclusi-
o "

de éste, como la denominada [mprenta DepartamenmL
ido competuivo de una em-

Co
n e

St

o se descarta el sent

Pre
Sa 2 e a .

grafica con otra, €70 cuanto al perfeCClonamlento
lograr una mayor

Con
Sta
nte de los productos con
s demandantea

Pac'
10n : . » . o3
alizacién de estosS al servicio de lo

c. Publicidad. Cntendiéndose 12 SublighdadarsETH
" ga’s
N proceso donde se presentan las caracterfSUCas del
fdeuctO con el fin de increme“taf los pedidos y la uti-
;zacién de los trabajos 1mpre505 en el sectox grafico.
lendo 105 productos gréfiCOs' medios pUbliCitarios se
h
Ace indispensable que para ana mayor demanda de estos
ricas sino que es necesa

No
€s s s {
suficiente estd caracterls
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rio
€mp
activid
ades pubY i i
jcitarias par
a las emp
re

Sa_s d
e Artes Graficas

El &
0 indica la gituacion publicitaria de las

Art
€s Grj
rafica
s
en Pasto. ytilizando como medios publl

Cit
ar:
Flos la radi
io y el iodico;
peridodico; algunas empresas gra

fic
as e
n ].Os
tra 1
de |, . bajos que realizan imprimen el nombre
’ aPFOVeChando como forma de pubHcidad.
tilizan

4ficas no u

El 759

exPr
esad

o en 24 empresas gr
e Narifio,

med'
Publici
c : ;
itarios existentes en la regié“ d
ntajas que propicia

por gu alto

L
1 a.I‘adiO a1
2, ilizada como medio
0%
e constituye

€n

ales ¥
sndos€

Se

ct

n Or ra o

a grafico como un

ay
Oor d
e
manda , ocupacién y 10
5 Ob[e

r
e
s
de
lm
Presid
idn; 1los resultado

Q
St
e
Med;
10 han incidi lem®
1d1dofavorﬂb
an

141-

&
h
r . de )
i a ili &*
s empresas qU€ utilt?

387-

Qim
Pli
Cando un valor de $



PUBLICIDAD

cC U A D R O 10

DE LAS ARTES

1982

GRAFICAS

(Pesos Corrientes)

EN PASTO

M e d 1 o N° de Establecimientos $ o

R a d 1 o 4 387.141 12,50
Radio y Periddico 2 158.794 6,25
P e r 1 6 4 1 ¢ 2 125.985 6,25
N 1 n g u n a 24 75,00
T 0O T A L 32 671.920 100,00

- . # =

F UENTTE: Esta Investigacion. Pasto 1982, N

o
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Ot

do o) :O de los medios publicitarios al que ha recurri-
Fegton mpresario grafico, €3 el periédico de circulacion
Cubpi E-ll' en un 6.25% , medlo aste de menor alcance ¥
Mlento que la radio, debido @ la selectividad de quie

ﬂeSI
0o .
utilizan, donde Ss¢€ detall

Cig
nNan
CO - .
n las formas de impresion:
trabajos impresos. con

Un
3
ma .
yor utilizacidon en los

b 125.985.

damenté€ los dos medios

6.25% 44

n alternd

Adem2
em -
as se utiliza
un

e representa

Puby;
1Cit .

arios anteriores €n un
dose la publicidad c omo

Considerz’ln

Va
lor de $ 158.794.
res Graficas,

s en las AT

Un
0 d
e 1
0s recursos mas afective
nto de la demanda.

¥
on
e
sto lograr un mayor ©

B.-
FACTOR TECNOLOGICO

La t
ecn 4 .

ologia se constituye en uno de l]os factores
roduccién d

on de 1la pro

Que
partici

ticipa en el proceso de p e las Artes
incrementaci

gico de cada em-—

Gr‘ .
afi
cas, contribuyendo a la

vel tecnolb

dy
CCcid i
on, dependlendo del ni
oS COmO:'

e de element

Pre
sa donde secomjusga GRS
de calidad, asistencia téc

m . )
dquinaria utilizada, control
absorcién de

que propicia

jones,

Nica y otros
pbra especia

lmente caﬁiicada.

mano de ©
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1 "
. Ma : .
quinaria Utilizada.

pa la maqul

uad
ro 11, resume Y agru
on en las AT

impresi

le
SG »
rafi
Cas
en Pasto, sobresalie

e] 1i
Itogréf'lco

Pa
ra | .
a . .

lmpresion tipogréfic

g
Pecie.
“lficada .
, asi: con u

Yy d
€ o
tros paises del mu
. Bogota!

Es
tad
: fe) : .
mz“e s Unidos, Quito
S s ca
*ea); » Buenaventura n algu?®
lz >
; addo
Cig tra"SBCcioneslocales;
. 'lcaﬂd
982 ind

n
a
Partj
Hr rtir de 1928 hast@d 1
" “edad

a
tr
a

Yectoria de us®

€m
pr - S5
esas grafica? de o3
nAdY*

anti
lgua; entre otro tipe
ro



Cc U A D R O p |

REFERENCIA DE LA MAQUINARIA DE LAS ARTES GRAFICAS EN PASTO

Concepto

Cantidad Procedencdia :deqfiosdiocféen No de Establecimientos

lmpresoras 25 Cali, Bogotd, Manizales, Buenaventura y Quito 1928-1962 25
Tarjeteras 2 Cali, Bogotd, Manizales, Buenaventura, Alemania y Quito 1920-1982 22
Guillotinas 25 Cali, Bogota, Buenaventura, Manizales, E.E.U.U. y Quito 1940-1982 25
Trogueladoras o Perforadoras 25 Cali, Bogotd, Buenaventura y Quito 1940-1980 25
Maquinaria para hacer Sellos 2 Cali 1980 2

L
1 Waquinas Offset 1 Bogota, Buenaventura, Alemania, E.E.U.U 1975-1980 1
‘() Guillotinas 7 Cali, Bogota, Medellin y Buenaventura 1975-1382 7)
%\ Tarjeteras 1 Call, Boqota, Medellin y Buenaventura 1975-1982 1
j; Troqueladoras o Perforadoras 1 Cali, Bogotd, Buenaventura y Pasto 1970-1982 7
ll\ Waquina Fotomecanica 2 Call 1978 2
Computador 1 Cali 1981 1

fF U E RN T E Esta Investigacidn. Pasto 1982,

eV
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]'laS S()n 2 - . 2 s ,
d
q d

fi(a

la
S ma3 :
aquin
as para elaborar sellos.

En 1
a Im i
- : Y- 4y &
presidon Litografica se utiliza maquinaria
impresion, donde

tot
alme
nte i
e diferente en el sistema de
como el aumento de la

pIESQ
nt
da un i
a serile de ventajas,

Produccis

g elloclon' reduccion del trabajo fisico del impresor

Fore Clgro de una mayor rentabilidad en la produccién.

“togréise de maqUinaria que s€ utiliza en el proceso

Ciég Of:co se identifica especialmente con la denomina-
set que Sighifica needer"” wgoltar"; indica el pro

que S¢€ obtiene mediante und su

Cedj
1mi
e -
nto de impresion
cons

Cac: s
y doble seccidn de la ima ! '
gen que se imprime,

to impre5£indib1e para las

tit

uyé

ndose en un implemen
y también para las pequefias

eso da altos niveles

8ra
nde
s
empresas graficas

ten el acec

Y m
edi
ana i
s empresas, permt
es razonables,sur

nversion

e 1900!

idelberg:

de
I‘en * .
dimiento y calidad con 1
con diferentes

gim;
lent
0o que aparece @ partir d
con distintas

dig
tri .
buidoras y entre ellas He
con el

tres:.

CuatI'O, etc"

dos s
fica

Mo
alid
ades a un color,
industria gra

ti
n i
de integr la
. grar a estos sectores en
o
IOmbiana
rtir

inicia a pa

El
panorama Htogréf
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de 1975
, con la 1ncorporacién de maquinas offset impor

tadas d
e A ) , .
lemania, y ademas adqu1r1das en Bogota y Bue

navent
Ur‘a; . ” .
en el periodo 1975—-1980 Gnicamente existen

la referencia GTO y otras,

; m {l 1

jando una tendencia media

En s'
ie :
te establecimientos refle

ente

m , » . g
oderna. Entre tstas estan: Litogratia Cabre
as complementéndose

ra, Graf
y r 1

aficolor, Arte Grafico y otrf
troqueladoras, perforado—

Con : .
guillotinas, tarjeteras.
dos fotome

canicas Y un compu

as e
T y .

tado
r
en el trabajo litografico-

E - L -

n estas Clr‘cunstanci_as las Artes graficas en Pasto,

en 1

982 segiin el Cuadro 11, manifiests las formas d€

im . .
Presién con un comportamiento ripografice reflejado

en

e W T8.138 ¥ litografico en
Sto que existe una mayor dedicacién
POor2f:

) g§rafica y, medianté la impre o0 1itOS
ta que algunas empresa® grafic sn incorpP
€ nuevo proceso, el cual otorgd s venta'
jon tipogréfica. En-

a imp]_"es
a tipogré

mj
Cas )
con diferencias de 1
prens

por ho-

Ca
de
un determinado tipo Y €
1 . 45 rapide
t 5 - 2 co ve
» se puede produc1r cin

Co
Ve i e
ces mas barato el mismo



C U ADRDO 11 - 1

FORMAS DE IMPRESION EN LAS ARTES GRAFICAS EN PASTO

1982
C onc e p t o N° de Establecimientos %
i pogr rafila 25 78,13
i t ogora f i a 7 21,87
32 100,00

T 0 T A L

FUENTE: Esta Investigacidon. Pasto 1982,

ov1
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La maquinaria utilizada en los trabajos de impresion

tio 2 f3 - S
pografica y litografica, generalmente se emplea tota-

].i.za »
ndo el namero de los establecimientos en Pasto, de

8 .
a 10 horas por dia, con un 62.5% correspondiente 4

o 11-2), implicando quée

2
O empresas graficas (ver Cuadr

imo con resultados

dic . . -
ha maquinaria €5 utilizada al max

mod .
erados en la produccion-

Importacidn de maquinaria. Las diferentes maquinas
utilizadas en las ATt€S craficas en pasto, son de procg
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NUMERO DE HORAS QUE SE UTILIZA LA MAQUINARIA EN LAS ARTES GRAFICAS EN PASTO

1982

Horas/Dia N° de Establecimientos o,

5a 7 Horas/D1la

9 28,13
2al10 Horas/Dia 20 62,50
11 213 Horas/D1la 2 6,25
13 ymds Horas/Dia 1 3,12
T 0O T A L 32 100,00

FUENT E: Esta Investigacién. Pasto 1982,

8T
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CONTROL DE CALIDAD DE LAS ARTES GRAFICAS EN PASTO

1982

C oncepto N° de Establecimientos %

E sporadico 15 46,87
N inguno 17 53,13
<3 100,00

T 0 T A L

FUENTE: Esta Investigacidén. Pasto 1982.

061
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ASISTENCIA TECNICA DE LAS ARTES GRAFICAS EN PASTO

1982

Asistencia Técnica N° de Establecimientos %

L o ¢ a 1

7 21,87

Nacional 5 15,63

N in g u n a 20 62,50

T 0. A L 32 100,00
F UENT E:

Esta Investigacién. Pasto 1982.

¢St
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C U A D RO

14

FUENTES DE CREDITO DE LAS ARTES GRAFICAS EN PASTO

1982

Cuantia Solicitada

Cuantia Concedida

o/
/0

$ $
Corporacidn Financiera Popular 19'300.000 11'230.000 74,93
Bancos Comerciales 3'017.000 21947.000 19,66
Otros 1'410.000 810.000 5,41
T 0 T A L 23'727.000 14'987.000 100,00
F UENTE: Esta Investigacidn. Pasto 1982,

LG1
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C U A DR O 15

OBSTACULOS PARA EL FINANCIAMIENTO DE LAS ARTES GRAFICAS EN PASTO

198 2
C oo m ¢ &8 p £ o Ne de Establecimientos %
Tramites Dispendiosos y Costosos 12 37,90
Activos Menores 4 12,50
Falta de Registros Contables 8 25,00
No han solicitado crédito 8 25,00
T 0 T A L 32 100,00

F UENTE: Esta Investigacibn. Pasto 1982,

6GT1
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C U ADR RO

16

ORGANIZACION DEL PERSONAL ADMINISTRATIVO DE LAS ARTES GRAFICAS EN PASTO

1982

Administracidn

N° de Establecimientos %

PropietariosSocio 22 68,75
Gerente 6 18,75
Administrador 4 12,50
Ninguno
T 0 T A L 32 100,00

F UENTER:

E sta

Investigacidn.

Pasto 1982.

9t
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cC U A D R O 17

CURSOS Y SEMINARIOS DE LAS ARTES GRAFICAS EN PASTO

D i r e ¢ t 1 v o
Técnico

Concepto Propietario
Gerente Administrador

Trabajador

Cursos

Producciodn 2
Tecnologla

Administracion 5 3
Seminarios
Produccion

Tecnologia

Administracidn 2 2 1

F UENTE: Esta Investigpacion. Pasto 1982,

vyol
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C U A DRO 18

NUMERO DE PERSONAS CAPACITADAS Y NO CAPACITADAS DE LAS ARTES GRAFICAS EN PASTO

1982
Personas Propietario Personal Personal Personal
; : : a s . Total
Soc1io Directivo Tecnico Trabajador
Concepto N° % Ne° % N° % Ne° % N° %
Capacitados 9 A1) 3 3,65 10 4,57 4 1,83 31 14,16
No Capacitados 46 21,00 11 5,03 26 11,87 105 47,94 188 85,84
T @ T A L 55 25,11 19 8,68 36 16,44 109 49,77 219 100,00

F UENTTE: Esta Investigacidbn. Pasto 1982.

991
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CAPITULO Vi

RECOMENDACIONES

En esta Investigacion s€ ha determinado qué las Artes Graficas en

Pasto estan limitadas por und serie de factores que hacen que se encuen
tren atrasadas, parad lo cual es necesario plantear algunas recomendacio
nes que resolveran en parte los inconvenientes presentados toda vez que
puedan llevarse a la practica- Mediante la implementacién de eficiencia
técnica y administrativa, mECanismOS para la expansién del mercado ¥
demas factores, con el fin de ubicar @ las Artes Graficas en mejores con
diciones dentro de 12 Industria ManUfacturera a nivel regional; ¥ partici
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de propiciar elementos de capacitacién y asesoria

a empresarios de la mencionada region, al igual

que la implantacién para la nivelacidn de los cono
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manera espec1al pa
matica que atravies

ra las empresas de la ciudad

e
PLANE CION. :
1/ DEPARTAMENTO NACIONAL ERichard 1O s para 1a Pr
sTRAPP o g1 A& 1ta resistencid en 1a
fio d€ pap; EcuadoT - Enero 980.

Ejeunza Narifio Putumay©
£ ccion de 50.000 tone adzi pO
ranja de la Costa del Pac ific
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Pasto - o s
es necesario establecer un fortalecimiento con bases solidas

en : o .
cuanto a las diversas actividades economicas en la regidon desti

n . P .
adas al proceso productivo, como tambien la 1ncorporacién de me

n eficaz proceso de integracion de

canismos que permitan realizaru

esta actividad grafica @ nivel nacional.

a mejorary fortalecer al empresa-

Adoptar medidas que€ conduzcan
rio de las Artes Graficas €n Pasto en relacién a la concientizacion
de estos en la toma de los diferent€s cursos destinados @ la capaci
tacién, al funcionamiento ¥ @ la aplicacién de incentivos para mejo

rar dichas empresas gréficas.

1 cual s€ logre integrar @ los empresa-

Establecer un sistema en €
tante del desa

rte muy impor

rios graficos de Narino,
ren ais-

rrollo econdmico regional, ©

lados y totalmente desorientados-

s a Coo erativa de Im
Implementar nuevas politicas de accion para ! P
nativasy serviclos;
puevas alter
nte, buscand®
arios gréficos.

presores de Occide
5 empres

para lograr und mayor Vi
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LAS ARTES GRAFICAS EN COLOMBIA
1975 - 1982
Afio Personal Personal Sueldos y Prestaciones Produccion Consumo Valor Inversion Valor en
Ocupado Remunerado  Salarios Sociales Bruta Intermedio Agregado Neta Libros
1975 17.786 17.473 726962 .846 297'926.98L 4,384'277.691 2.181'679.426 2.202'598.265 190'285.372 1.348'509.511
1976 17.769 17,413 847'901.996 364'049.020 5.471'310.569 2.710'131.433 2.761'179.136 309'296.995 1.446'659.148
19717 18.886 18.489 1.099'767.754 497'143.937 7.492'539.032 3.479'886.023 4.012'653.009 362'599.162 1.840'980.846
1978 19.507 19.065 1.628'0091.03% 6471 450.584 9.519'075.110 4.632'513.69 L,886'561.413 149'670.445 2.430'438.918
1979 19197 18.82) 1.918'828.533 859'246.243 12.156'606.162 5.641'392.165 6.515'213.997 939'060.328 3.232'833.037
1980 20.219 19,782 2.234'298.000 1.348'834.000 16,7641 181.000 8.001'480.000 8.742'701.000  1.078'713.000 4,280'739.000
*1981 20.893  20.1%9 2.537'087.000 1.358'153.000  17.684'000.000 8.346'000.000 9.338'000.000  1.116'787.000 4,490'000.000
*1982 21.380 20.606 2.859'309.000 1.555'023.000  20.081'000.000 9.461'000.000 10.620'000.000  1.291'601.000 5.079'000.000
Fedlniby e Tk
lombia.

Departamento Administrativo Nacional de Estadistica.

DANE, 1975 - 1980.

*

Bogota - Co-

Estimacién para esta Investigacidn segin cdlculo registrado en el Anexo C.

€6T



C U A DRSO 20

LAS ARTES GRAFICAS DEL

VALLE
1975 - 1982

Afio Personal Personal Sueldos Y Prestaciones Produccion Consumo Valor Inversibn Valor en

Ocupado Remunerado  Salarios Sociales Bruta Internedio Agregado Neta Libros
1975 3.640 3.623 228'471.632 109'178.018 1.275'465.134 672'416.141 603'048.993 111'301.371 336'243.592
1976 3.640 3.605 270'190.298 117'778.212 1.616'906.612 796'419,002 820'487.610 76'538.731 3841928.910
1977 3.1 3.681 334'783.058 156'391.699 2.069'431.69% 1,034 364.292 1.035'087.402 32'714,.854 417'150.954
1978 4.027 3.982 480'499.331 238'150.091 2.760'276.375 1.379'725.139 1.380'951.236 166'262.796 581'130.670
1979 4011 3.986 538'093.980 3271369.230 3.3771539.858 1.696'479.066 1.721'060,592 209'589.618 692'514.138
1980 4.589 4.510 573'611.000 535'917.000 5.103'958.000 2.643'647.000 2.460'311.000 307'420.000 998'894.000
*1081 4.5k 4,476 699! 787.000 571'887.000 5.212'116.000 2.642'010.000 2.570'106.000 316'228.000 1.008'476.000
*1982 4,715 4,643 781'362.000 £611722.000 5.929'693.000 3.007'202.000 2.922'491,000 416'869.000 1.134'190.000

FUENTE : Departamento Administrative Nacional de Estadistica.

DANE, 1075 - 1980. Bogotd - Colombia.

% Estimacidn para esta Investigacién seqin calculo registrado en el Anexo D.

v6T1
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LAS ARTES GRAFICAS DEL CAUCA
1975 - 1982
Afio Personal Personal Sueldos y Prestaciones Produccidn Consumo Valor Inversion Valor en
Ocupado Reaunerado Salarios Sociales Bruta Internedio Agregado Neta Libros

1975 893 853 19'436.416 5'990.194 106'329.701 411039.415 65'290.286 11438452 6'404.618
1976 650 647 17'761.550 6'363.706 89'961.853 45'533.585 LL'428.268 183.276 61327.695
1977 172 10 241882.002 91343.328 108'363.955 52'473.806 551890.149 126.234 5'822.201
1978 964 96k 36'024.370 16'644.392 1451228.506 101'610.770 47'617.756 11173.017 6'336.557
1979 184 783 48'695.688 26'453.942 235'061.764 93'080.912 141'980.852 31372.469 10'348,102
1980 ALY PRy 53'973.000 46'597,000 372'447.000 160'135.000 212'312.000 491351.000 62'812.000
*1981 1.0n 1.0 £5'125.140 45'626.000 356'506.830 161'038.000 195'109.000 22'908.677 36'307.805
*1982 1.148 1.148 73'886.000 53'357.400 408'013.830 183'531.000 224'123.000 51'286.138 52'480.746

FUENTE : Departamento Adainistrativo Nacional de Estadistica. DANE, Industria Manufacturera, 1975 - 1980. Bogotd - Colombia.

* Estimacidn para esta Investigacidn segin cdlculo registrado en el Anexc E.

€61



A WE



~ En el Anexo A hac

OBSERVAC[ONES

emos referencia al namero de

e ” . o L{
mpresas graficas existentes en la ciudad de Pas

to en 1982.

un]istado de las principg

E :
1 Anexo B concierne
jpuidoras de materias primas

les fabricas y distr

y materiales con Sus respecttvas dlrecciones, e

xistentes en algunas ciudades del pais: como Bo-
arifio- gl cual

gota, Medellin, Call: cauca ¥ N
parad las personas interesamw

sirve de referencia

en estos requerimientos.

- 2
ran la elaboraC1on

Los Anexos C» DY E, demuest
de los calculos de estlma616n de 1253 Artes Grafi-
Cas en sus distintas varlables par los afios co-
FPESPOndienteszi1981’1982de C Jombldy valle ¥
Cauca; va11endonos de 105 datos obtenldos por el
Banco de Datos del Departamento Adminlstradvo
Nacional de Estadlstlca pANE> en 105 perxodo
197

1975-1980.
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En dichos calculos se han aplicado los métodos

C - ¥
de proyeccidon de minimos cuadrados, O sea, el de

s valores presen

Linea Recta en el caso de que lo

~1980, no maniﬁestenvaﬁg

tados en los afos 1975
ciones notorias en cuanto @& ascensos Y descensos
a de las variables; en caso de exi3

para cada un
a apHcado el

método de

tir estas variaciones S$€ h

Logaritmos de la siguiente manera,

Ejemplo:

Forma Aritmética © Linea Rec
sficas €n Co-

t
Sueldos y Salarios de 125 artes GTd

lombia.

Formula:

-
1]

a + bX
2.222.30(X)

281.530,50 * 32

-
1l

Forma Logaritmica:-

Personal ocup?

bia.

FOrmula:



—_—
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Log. Y Log. b(X)

1l

Log. a

Logs Y &, 24 - 0,011(X)

El Anexo F corresponde

n su respectiva participadbn

Narifio y en Pasto ¢€©

POFCEHtual de Pasto con relacﬁula Narin
aig, COyas datos han sido

de las diversas variabl
ncues-—

originados median

ta realizada en el period

Anewg Cx Encuestas
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ANEXO 4

EMPRESAscsRAFICASIﬂJPASTO

Arte Grafico.
Centrograficas-.
Editorial El Poder-:
Editorial Narifio-
Editorial Surcolombiana'
Graficas América-
Graficas del Comercio Ltdas
Griaficas del Sur-

Graficas Giron-.

Graficas Lubaza-

Gréificas Mundial-

Graficas Narifio-
Graficolor.
Imprenta Departamental.
Imprenta GameZz-
Impresora Mil-
Tipograffa Agualon&®’

. S o e
T‘POgraffa Argel"“n

200
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19. Tipografia El Carmen.
20. Tipograftia Espacial.

21. Tipografia Féniz-.

22. TipOgraffa Galeras (PrincipaD.

23. Tipografia Galeras (SuCUFS&U-

24. Tipografia GamezZ.
25. Tipografia GoémeZ-
26. Tipografia [mpares-
27. Tipografia javier-
28. Tipografia Karlo-
29. Tipograf{a Liberty

30. Tipografia pasto-

31. Tipografia yictorid:-

{a cabrerd:

32. Tipograffa y Litogfaf

. i 1982-
FUENTE: Esta InvestigaCIO“' e = 9



A NEXO B

FAB
RICA
o S Y DISTRIBU[DORAS DE
PELE
g ¥ T INTAS EN C:C)LC)NiB]lA
F’A.PIELIES
B O GOTA
P
roveedores i
pirect ipon
P
P
el Intep Ltda
- calle 15 #7- 85
y Lipiz Ltda
. ) Carrera 18 # g6 A - 14
Com Ltda
D . Carrera 15 # 7% - 70
anar‘anjo Ltda
Evel; . carrera 10 § -9
10 Naranjo N
Ga . carrera o # 20- 10
Mma
GréF. - ! s
lcas Col i
Gran ombla carrerad # I =4
calombi
4 .
Bp na de Distribuciones Ltda- calle 16 # ¥
u
Po Andin ;
p 0 carire 127 # 1=
Ape] A
rte carrera 12 123 - %0
calle b g

)
%pacon
Ltda.

Teléfono

2494556
2361810
2358977
2417182
Zhﬁﬁ586
2814672
2413627
2438144
2837812
2130158

2577176

202



Pr
0
v eedores

Ti :
lpolite Ltd
a.
Dig
t' %
ribuciones Cald
as
Dist 3
ribuci
iones Guzman y Linares Ltd
X a.
Pografia Colombi
ia
Pa
pel
es del Norte
Pa
Pelesg
P Especiales Ltda-
a
pe le s I mpa 1
a
Pa
Peles La Unid
nion

Pa
pele
S NaCiOnales S A

Pa
pDeles La Universal S.A-
ap
eles , Papcies
PapelmacO
PaPeIsa
Papusa
Fabopel e
Fade'Pa
F
®lpatex Ltda.
D!
'Spapeles Ltda-
Dlspipal L Edas
Lok s
Stribuciones G A3
cia-

0§
Stp;
ribuciones R0j3S y

0i
Strihos
ribuidora de P3P
ca
XY
dn Colombia s.A-
Ca
r t )
Onera Nacional y cia Lgda-

D rr & ¢ ¢ i

el Colombia

(=19
=1

Carrera 13 4 27 -29

Calle 23 # 17 - 46

carrera 10 # 10 - 63
Carrera 5 # 14 - 00
calle 21 4 6 - 59
calle 17 # 68 A — 64
Carrera # 40 - 11
calle 38 # 310-12
calle 5 gis # 20 - 50
Ccalle 12 # 19-12
Diagonal 17 # 28 A - 33
Calle 21 # 15 - 65
calle 85 4 9-65
calle 26 # 13A- 23
Carrera 65 # - 785
Carrera 63 17-79
carrerd 3 # %~ 18
calle 2 A # 38 - 49
calle 22 A # 5h - 03
carrera 1 # g1 - 68
calle 18 # 1 - 22
piagonal w5 #5 37
aalls 3 # g 30
garrerd 68 # 59 - 59

203

Teléfono

2437951
2824259
2341435
2425917
2824480
2604859
2456290
2377882
2779949
2470021
2378434
2468994
2579100
2825692
2655763
2619&00
2375726
2773300
2137213
2&89821
2&38455
2305367
2892122

2795958



Pr
0 Vv e e d 0 r e s

Co

rrugados de Colombia
I

Ndufolders Ltda

Hal
donado R. Nésto
r

GréF-
lCa
s de Artes Cajartﬁn Ltda-.

A-
Ylsperos
Bon:
°nilla g Lui
- xs
Ind
Ustrias Hilmar

Cap
t -
onerfa Lasil Ltda.

MEDELLIN

———

b
elpaDE]. S A

Col

Papeles Ltda
Féb o ’

r
: lca de Papeles S.A.
010

mb i .
iana Universal de papeles

Idelios

Ind
u ;
strias Auro Ltda-

[
ndustrias . »
y Distribuciones de Papel S.A.

Hu
ndi
al de Papeles Impresores

¢
Arlelp 5.4
.. .
ibp;
ica General de papeles

F.
ibp;
Pica Infinita de colombi?

Ca
rta
on de Colombia S.A-

Co
n :
Partimientos Hedelli“

On
3

Dire¢ccC i

Carrera 113 # 18 - 63
calle 16 # 33 - 67
Carrera 2 # 16 - 71

Calle 9 # 38 - 18

Carretera Occidente Km. 19

Carrera 13 4 1-78
calle 18 # 33 - 52

Calle 7 # 37 - 91

calle 51 461 -3

Calle 73 # 510~ 35

calle 5 # 20 - 50

Carretera 3 Libares

Transuersal 42 - B

calle 69 g7

Carrera 09 g #19-1

calle 16 g 3-3%

wite 36 £ 57 4

# 2 -2k

204

Teléfono

2663351
2476106

2823028

2672613
2336215
2247506

2779390

810097

373240
221201
147580
113819
267171
376954
421229
881514
685513
goz11l

30180/



P
r o
v e
e d
o r e
s

Coloabi
abiana Kimberl
er
| y S.A
Jailberpr Ltd .
A%
Pa
pele
s y Cartones Ltd
prod ad .
uct
ora de Cartén Ltd
o a.
duct
T ora de Celulosa Ltd
a a .
nn Lann Ltda
In -
talpel Ltda
C .
arvajal S.A
Da o
Naranjo Ltd
a
. :
gon (P,
apel Li -
Litografico y Tipografic )
0

Ga 11
e
go y Gallego Ltda

Re
presen
taci
ones Comerciales Soto y Nogu
era

An
gel
©y Cia Ltda
Ly .
rté
on Colombia S.A
Ca o
rts .
. n Rio Cauca Ltd
. a.
Ones :
Ce1u1 : Industria Colomb
0
i sa Nacional Ltda
e .
ulgg
a
s y Papel de Colombia
mbi
lana de Cart
ones

Pp
'R e
sador
a de P
apeles

Pr
OCe
sado
ra de P
apeles

jana

y cartones Ltda-

Calle 20 # s 5

Ca 1le .
del cio-

Comercial Local 22

paso

gentro

calle 3% # P

calle O

carrerd i il

calte 3t gl
Yumbo

Carretera

205

Teléfono

420696
422650
310600

750464

51139

302503
351160
419970
318885
326430

456795

413329
685513
£87839
413377
891122
431251
511015

685121



P
ro
v e edores

c -
a]aSch Ltd
a.
Fibri
r
ica de Papeles S
A
Grifi |
i
cas Alpa y Cia Ltd
g a.
dugréfi(:as
D
anaranjo
C
arvajal S A
qu .
ombji
p ana Universal de papel
l"uce
sar
. ( Procesadora de papeles )
pel
A es Nacionales
sh
€y Cia. Ltda
De '
Sperd.
™
. cios Nacionales Ltda-
b ri pPa pe 1
03
Stpi
Y bucién de Papeles
u Pate X
W
Flg
; Naranjo Ramire?
"Copal
Fiac°
pr‘“Pal
p
aDEQol
p
a
Pel
. es de Qccident®
a
el
es del Pacific?

P
a
Pel
es del valle Ltda-

Te
X
Papeles Ltda-

pDirec 3

-
(=1}
=1

Calle 45 4 5-13

calle 27 PR

Carrera g # b B - 30
Carrera 7 ¥ 2 - 17
Carrera W # 12- 55
putopista yumbo

Carrera o N # b - 130
Carrera 4 4 13- 97
calle 23 # b - 66
Carrera 5 # 2- 42
Calle 5 # 13- 25
calle 73 #2- 3t
Carrerd 13-90
Apartado péreo g2 - 18
calle 23 # 18 - 69
carrerd §22 A - 6
calle 20 # 4 - B
carrerd 8 - 50
Carrera q - 49
calle 9E g = 31
carrerd 20 - 18
Callején caja Agraria

206

TeléFOno

401382

421121

871318
701172
588121
414167
810866
741071
761033

771890

819075
685705
g1246
741244
781468
g71202
gg2498
587662
731130
§81871

631954



POPATY AN

Proveed

0

r e s

Lip
reri
ia y Papeleria Climent

Libp
eri
a y Fotocopiadora g1 Zancudo

Libreps
erl .
a y Papeleria La Feria del Libro

Lat;
1n .
camericana de T1

Iintas §. 1

0§
Stp:s:
tritintas Ltda-

i
s -
tplquilica de Col

p
FPod
u
ctora Quimica Gama

MEDELLIZ

1IN T A S
ntas
ombia
N
Ledas

3
n ; i
¢tlair and Valentlne

Tintas S.A

Ups
lbe 4, Rafael

r e c ¢ i 0 n

D1
Calle 5 # 5-08
Carrera 6 # 3-36
calle 5 # 5-39
carrerd 37 # 10 A -4l
Carrerd 50 23 - 31
calle 18 # 12 - 22
calle 12 # gA- 62 Bosa
calle 29 S # 8l - 33

51 A - 33
carrer?

29 - 205

Carrgra 43 A #

13 - 47
calle 52

207

Teléfono

1810

2594

2177082
2695939
2438465
7755886

2381887

415921
320477

591408



P
rovewedores

Distribuidora Caligrafica
Oistribuidora Sinclair
Industrias de Tintas Ltda-
Onix Ltda.

Tintas s.a.

Cabot Colombiana S-A-

Philj
ips Petroquimica Ltda.

Fuente:
19 el
82. TELECOM. Direct

CAMARA DE €
or

oMERCIO PF
io Telefénico’

O
=1

pirec¢t€e i

Carrera 53 # 23-2

calle 16 # 2-23

carrera 18 # L

Carrera 4 F =3

salle’ 2 # 58

yia a Yumbo

VIa a YumbO

ST, DHEEE

1982.

208

Teléfono

731744
701622
417743
895939
841063
893393

685100

rio Industrial



ANEXO C

C()L()hiBl.A

ABLEC[MIENTOS DE LA

TURERA

NUMERO DE EST

INDUSTRIA MANUFAC
1970-1980

X
\\h__Y__ X____,,,_,_,_,—__,-,,_—’—”
—"—--——-—._._..._____.—-
: 3.87
3,87
) o 7.46
3,73
3 0129 4 11.19
3.73
: °-319 15.04
3,76
: o > 3.80 22.80
’ 6.354 40 26.60
3.80 s
) 0- 431 49 30.
3.8% 4.38
9 6.679 64 o
3.82 ; %
lo 6.624 81 : 48,
a2 42 24
6.850 121 ’/,-"’2’5-""1- 3‘4‘
- 41.78
69.690 506
Lo
by BZ < Log-Y
_nNIXLog.Y - Z X Log:-Y_
=S g
209



Log. y

Log. a + Log. bX

Log. |, _ 11(251,34) — 66(41,78)

____..-._-.—--

11(506) - 4.356

8 b= 2225 _ 0,006

1.210

""'-— ___.___.___-.——-

log,
12

832

[l

3,76 + 0,006(12) = 3,

*y
1981 = 6.792 Establecimientos

bap, y
13

1}

3,76 + 0,006(13) =

*
Y
1982 = 6.887 Fstablecrmentos

*Pp
Q
Yeceidn para 1081-1982-

_ 3,838

210
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NUMERO
DE ESTABLECIMIENTOS DE LAS ARTES GRAFICAS

EN COLOMBIA

1970 — 1980

————

X ____________p_,___________,*__,_,_.___,__._
—_— Y N Log. Y XLog- Y
1 - -
) 426 1 2,62 2,62

’ 292 4 2,47 4,94

. 274 9 2,44 i ¥

; 282 16 9,45 9,80

& 306 25 2,49 12,45

7 o 36 2,51 15,06

5 324 49 2,51 17,57

5 347 64 2,54 g
i 343 81 2,54 ST,
1 355 100 2,59 s
- 358 121 Bl ziifi—
66 *______‘___‘__*_,_._.-»——~ - o 166,49
‘=~5_-‘“‘*~3.630 50fﬂ_ﬂﬂ,_,_,,,fZliif’*"““""”"—

e S T
Log, |, _ _11(166,49) 66(27,67)_ = _,;336— 0,004
******** .21

T
Lo
g vy
12 = 2,50 + 0,004(12) = 2,549
*Log .
i o
Estableclmlent

19g; = 353,18 == 353

ro
Yeco |«
CCion para 1981



LOg
. ¥
13 = 2,50
+ 0,004(13) = 2 552

*Y
198y = 356,45 35
6 Establecimientos

*pr‘o‘ye il
cc1on
para 1 982

A MANUFACTURERA

PERSO
NAL
REMUNERADO DE LA INDUSTRI

EN cOLOMBIA

19756 - 1980

X
\\_i___. Y
5 ]
450. 450
3 4
262 .907
4
9 479.705
3
16 492.989
6 25
509.192
3
\;M/iii/
21
1
‘ \\\“R-ﬁ“h-‘fi-—___—"’-’_“2'903.781,——””"’—
/-‘—
b. n -
“EEEX - EXZEZY
n:zxz ——————————
a - (zx)°
* o ZX ~ =¥
¥ T

212

450
814
118
956
960
258

450.
925.
11439
11971
2'545.
31051

__.,,—»""—-.
0'384.555

L
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6(10'38
4.556) - 21(2'903.787)
= 12.646

b =

*
Y =
439.704 +
7 12.646(7)

Y
19g7 = 928.226 Personas

*
Y -
g = 439.704 + 12.646(8)

i
1 = 54
982 0.872 Personas

*
Pro
eccid
yeccion para 1981 - 1982.

E LAS ARTES GRAFICAS EN COLOMBIA

PE
RSONAL REMUNERADO D
et

P

1975 - 1980
X
“‘“--—-»——'jf_,.,-f—’/’:/ o e
17.473

: ; 17.473
3 4 7413 34.826
: 5. 489 55.467
5 16 19.04° :iiz
6 25 18.827 118.592
o 19.782 e
53““‘*H-——- '*’#E_F___,,,‘fﬂ——""‘*ﬁ”ﬁ,‘P—’,-'-'pgagt?;gﬂ-
e



6

Y. -
7 = 16.870 + 467(7)

¥*
Y
1981 20.139 Personas

Y =
g = 16.870 + 467(8)

*
Y
1982 20.606 Personas

*
PI‘O . 2
yeccibon para 1981 - 1982
A INDUSTRIA

sONAL DE L
EN COLOMBIA

REMUNERACION AL PER

MANUFACT

URERA

214
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= 8111
e e o e e e = 15'4 . 53

Y
7 = 3!59
3.
566 + 15'447.053(7)

Y $

¥, =

g = 3'S
93.
566 + 15'447.053(8)

Y
982 1 -

%
Ppr
Oyeccidén pa
i w981 — 1984

REM
RACI
1975 - 1980
x\_______’—/ —-_'--“/
2
X % o
2 1 1024.890 ,1024.8%
. 4 1911.99 g1423.902
4 9 1'595.912 41790-736
S 16 2-275.542 g1102.168
6 25 2'773.074 13'890.370
;\““‘-—_____ﬂjﬂiﬂﬂ_ 51683152 521098:792
1 __'-"'-.
91 12'570.501 53'330-858
///"



b = 6(53'330
et .8
_______igl_Z_EELEE'570'501)
S ———— = 533,377’40

Y
7 = 228.
263 + 533.377,40(7)

*
Y
1981 § 3'961.904,80

3
8 = 22
8.263 + 533.377,40(8)

. ;
1982 = 4 4'495.282

%*
PI‘O . 2
yeccidn para 1981 - 1982

PERS
0
NAL OCUPADO DE LA INDUSTR

5 — 1980

197

: 1 456.823
. 4 469.778 By
. 9 487 .265 5,6°
) 16 500.605 5,70
25 516.674 5,71
6 36 516.275 Bye

gl e

34,14

21 91

216

X Log-¥

5,66
11,34
17,07
22,80
28,55
34,26

119,68

B o



g s

L
og. b = 6(119,68) — 21(34,14) 0
———————— 011
105
Log. a = _EELEE_Z_nglligll - 5.65
6
Log. Y =
= 5,65 + 0,011(7) = 5,73

Lo
g. Y7 = 5,73

32 personas

¥*

Y

T ggy = 997+081,8 = 537.0
Lo

g- Yg = 5,65+ 0,011(8) = 5,74
%

Y

1982 549.541 personas

*

Proyeccién para 1981 — 1982

1cAS EN cOLOMBIA
PERSONAL OCUPADO pE LAS ARTES GRAF
1980
__,——-‘__‘_,__P——__'_____

a4 17.769 s
18.886 4’29 g

£9-551 4,28 21,40

25,86

B




218

Loo
e ¥ =
,011(7) = 4,32
*
Y
1981 20.893 Personas
Log
- Y -
g 4,24 + 0’011(8) e gD
%*
Y
1982 = 21
32 .379,6 =~ 21.380 personas

%
Pro
e i6
yeccion para 1981 - 1982

0S Y SALARIOS DE LA [NDUSTRIA MANUFACTURERA
EN COLOMBIA
x2 v X
e miles Miles
1 B
. 16 .885-455 16 .885.455
2
4 21.475.423 42.950. 846
3
" 28.994.431 86.983.293
4
16 41 701585 166 806332
5 %
a8 51.697.946 558.489.730
6
72 .348.030
“"‘“‘“‘--__EE_________,,ﬂ z,oss,ooa 372 3_‘ 3
21
944 .463.684
922.812 ot 0 944463557 _
_._/—-‘



b - _6(944.
463.684) - 21(222.812. 841)
e = 9-406.785,20

_.—-_.._..-.-._

a = 222.812. 84 s ¥ L7
= 4-211.;‘25,3

Y =
2 = 4:211.725
,30 + 9.406.785,20(7)

*

Y
1981 $ 70.059.222

Y
g = 4.211.7
25:30 ¥ 9.406.785,20(3)

*
1982 = $ 79.466.007

*
PI‘Q
yeccid
ccio0n para 1981 — 1982

219

SUEL
DOS Y SALARIOS DE LAS ARTES GRAFICAS gN COLOMBIA
1975 - 1980
X ._.,,.,ﬂp_ﬂ-——-"”‘*""’""
1
.96
. 726.963 726 963
) 1:695.804
i 47 . 902
; 3.299.304
9 .099.76
4
. 513.364
16 628.091 ;
5
.594.145
25 1 918.829 9
. 13.405.788
S 36 2.234-293 ,,,.-—~———-"““"‘
21
35.234.368
91 . 4ff,ffiﬂ.,,..,,f’f—'*“"”"""""
._.__’_..-‘_..-“"-



————— e - = 392, 599,30

8.455.851 -~ 21(322.222,30)_

a = —_— —_—

6

= 281.530,50

Y7 = 281.530,50 + 322.222,30(7)

* = 5 .
Y1981 $ 2.537.087.000

YS = 281.530,50 + 322.222,30(8)

* = .
Y1982 $ 2.859.309.000

* Proyeccidn para 1981 - 1982

220

PRESTACIONES SOCIALES DE LA INDUSTRIA MANUFACTURERA EN COLOMBIA

1975 - 19380

X Xz ¥ XY

1 1 8'838.784 8'838.784
2 4 11'963.870 23'927.740
3 9 15'033.667 45'101.001
4 16 19'549.835 78'199. 340
5 25 27'849.502 139'247.510
6 36 40'882.303 245'293.818
21 91 124'117.961 540'608.193




7

Yy

Y
8

* Y

6(540'608.193) — 21(124'117.961)

105

= —-552.739 + 6'068.304,54(7)

1981

= $ 41'925.392,80

= -552.739 + 6'068.304,54(8)

1932

= $ 47'993.697,32

* Proyeccidn para 1981 - 1982

= 6'068.304,54

= =552.739

PRESTACIONES SOCIALES DE LAS ARTES GRAFICAS EN COLOMBIA

1975 - 1980

221

X x* Y XY.

1 1 297.927 297.927
2 4 364.049 728.098
3 9 497.144 1'491.432
4 16 647.451 2'589. 804
5 25 859.246 4'296.230
6 36 1'348.834 8'093.004
21 91 4'014.651

17'496.495
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e e e e s it e T

——— ——————

Y? = -19.937 + 196.870(7)

*y
1987 = $ 1'358.153

Y _
8§ = -19.937 + 196.870(8)

L
l9gp = $ 1'555.023

*
Proyeccign para 1981 - 1982




6
p o 6(11.149.924) - 21(2.623.252)

Y
=4
; = 43.500,28 + 112.488,11(7)

*
Y _
1981 $ 830.917,05 Millones

Y. =
g = 43.500,28 + 112.488,11(8)

*
Y
1982 = 5 943.405,16 Millones

%
Pr wig
oyeccién para 1981 — 1982

PRODUCCION BRUTA DE L

1

AS ARTES GR

- 112.488,11

= 43.500,28

AFICAS EN

g75 — 1980

COLOMBIA

223

___.‘—-—'"’_'_‘_

Hillones

XY

\—_’"//
Willones p—“’___ﬂﬁﬂﬂ__ﬂ_

X
2

1
1

2
4

3
9

4
16

5
25

——

Y

4,384
5_471
7.493

9.519

4.384
10.942
22.479
38.076

60.785



b - _B(2
_6(237.130) - 21(55.768)
e bS] . = 2.397
a 55.
_55.768 - 21(2.397)
S - 905,17
Y -
7 = 905,17 + 2.397(7)
*
Y
1987 =
gy = $ 17.684,20 Millones
Y

g = 90
5,17 + 2.397(8)

%
Y
1 = 3% 20
982 20.081,17 Millones

*
Pro
yec i
cién para 1981 - 1982

224

con
SUMO INTERMEDI
o DE LA INDUSTRIA JMANUFACTURE N COLOMBTA
o e jllones
» XY
- 120.798
162.010 g,
201.420 604.250
ot 021.812
592.930
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a - _1.518
¥ .999 —
9 - 21(62.383,74)
= - 34.823,42

P
7 = 34.823,42
,42 + 62.383,74(7)

*
Y
19 = $ 47
81 1.509,60 Millones

Y
g = 4.
823,42 + 62.383,74(8)

*
Y
19 = i
82 $ 533.893,34 Millones

%
Pr"o
e L ]
yeccidn para 1981 — 1982

CONS
UMO INTERMEDIO DE LAS

1975 - 1980
/‘-—-
Millones

"‘“—___h /
Millcnes

XY

____;—-'--—-""'

e

M/
X Y
1
. 1 2.132 WAl
5,420
. 4 2.710
10.440
\ 9 3.480
.532
5 16 4.633 18
2 .205
6 25 5.641 i
A48.006
36 g.001 /,-——"—-"”"
21
112.785
gt 26.647 "_’,,,,,,f-,————~——-"‘
,_,--"-“’"_".
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p o 8112
____,;j§§l_:_gl£gs.647)
o5 ! = 1.115,50
a = 26.6
----- 47_-_21(1.115,50)
= 1. = 537

Y =
= 537 +
1.115,50(7)

*

Y
1 s $
981 8.346 Mi llones

Y =
g = 937 + 1.115,50(8)

Yy
1 = i
982 $ 9.461 Millones

*
Pro i6 -
yeccidn para 1981 1982

UFACTURERA N COLOMBIA

VALOR
AGREGADO DE LA INDUSTRIA

1975 — 1980 ﬂ—’#,"‘p_‘__ﬁ__.___
Millones

Hillones
¥ R

2

- X

1
1 g1.837 g1.837
2 4 109.212 518,424
3 2 147.568 442.704
) 16 186-573 746.292
5 25 061-917 1.309.585
337.144 2-022.364
4.821.706

251



g - _1s124.251 — 21(50.676) i3, 008,20
= - Hd

; = 10.009,20 + 50.676(7)
*
Y
1987 = $ 364.741,20 Millones
Y

§ = 10.009,20 + 50.676(8)

% 3
Y
19gp = $ 415.417,20 Millones

*
Ppr ..
Oyecciédn para 1981 — 1982

VALOR AGREGADO DE LAS ART

227

1975 — 1980
‘mﬁ.ﬁ__qu_‘__—“-_*—‘-‘__—ﬂp’_'—’ﬁF—p_’ﬁﬂ. yillones
Willones £
X 2 Y

L

! . 2.203
2 . 5.761
C o 4.013
& " 4.887
S - 5.515

6 g.743
—

22
29'1 /

91 i

\\‘___“ -‘.-.—‘__‘-’-‘-
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Y -
, = 370,20 + 1.281(7)

*y
1981 = 9 9.337,20 MilloneS

Y =
g = 370,20 + 1.281(8)

*y
1982 = $ 10.618,20 Millones

ro 3
I eccid — 2
yYeccion para 1931 198

INVERSION NETA DE LA INDUSTRIA MANUFACTURE
1975 — 1980
W __-_’___ﬂ-""-'
i ; Hiles Log- Y X Log- Y
X Y SR e
6,74
74 ’
1 1 5.529-824 i
2 412 14,24
4 13.212.861 ’
3 57 7 o
9 12.337-4
4 o 28,84
’
16 16.080-235
5 e 36,45
s
9.652.959
25 1 . 57 44,22
L ]
151,76




*

ou b LN

21

Y
1982

6(151,76) - 21(42,82)
105
a8z 0,108(21)_ _ 6,
6
6.76 + 0,108(7) = 7,516

229
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105
. _ 3.029.624 - 21(174.814,30) - -106.913

6
¥, =-106.913 + 174.814,30(7)
" Yigg = 8 1.116.787.100
Ys = - 106.913 + 174.814,30(8)
; 1980 = $ 1.291.601.400
* Proyeccién para 1981 - 1982

TRIA JUFACTURERA coLoMBr:

VALOR EN LIBROS DE LA INDUS

1g75 — 1980
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b 6(1.880.493) - 2l£f§§_9§31—- _ 15.345.,34
105
a - _458.057 — 21(15.845,34)_ _ 20.884,1%
6

Y, = 20.834,14 + 15.845,34(7)

*Y » Millones
1981 = $ 131.801,52

Yo = 20.884,14 + 15.845,34(8)

*

¢ _ Millones
lggy = § 147.686,86 !

* Proyeccidn para 1981 — 1982

1
! 1.447 5.523
3 9 i 430 16-165
b 680
= 3.23% 2B DY
S
25 4.280 SRR
\\\iﬁ"/;.sso ’/'_‘—-"
21 .
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6(61.331) — 21(14.580) _ 583,63

= —.——.—_-—-._-—

= 369,83 + 588,63(7)

= § 4.490,34 Millones

Y
1981

y = 369,83 + 538,63(3)

3 82
Proyeccién para 1981 ~ 19



. vALLE
NA
L OCUPADO DE LAS
ARTES GRAFICAS DEL VALLE
i s - 2 e
X
2 1
X . 5.640 3.640
. 5.640 7.280
. - 5.723 11.169
16.108
6 25 e 20.055
4.011 ’
g7.414
4.569 ke
o 35.666

b
21 5 66
22+066
‘——1_2_31£33.610)
105 “““““ = 173,2
Q
= 23
~22:6810
10 - 21(173,2)
6 o = 3.329
Y?
=3
« 32
* 9+ 173,2
Y ,2(7)
198 s
1 = 4.
YB _ 541 Personas
=3
0329
%
Y +173,2(8)
% 92 = 4.7
Py 15 PersonaS
233

Oye
Cei A
Clon par
a 1981 - 1982



(\V]
(2]
S

RTES GRAFICAS DEL VALLE

PERSONAL REMUNERADO DE LAS A

1975 - 1980

e ——
‘_,_________,__,_______.,_._,_._____.
X 2
___‘______ﬂ_,___,_____.___
1
2
i 5.605 7.210
3
" 5681 11.043
4 - 5. 982 15.928
.830
3 25 5.966 1959
27.060
6 36 4.510
____,_...—-—"-’-
21 34.694
g1 03.367 PR S
b . _6(84.694) — El£§§_§931, _ 166,26
105
a - _23-367 21(166,26)_ = 5.313
6

*
Y _ a
1981 4.476 Person
Yg = 3.313 + 166.26(8)
*
Y - Persona
a 1981 7 1982
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SUELDOS Y SALARIOS DE LAS ARTES GRAFICAS DEL VALLE

1975 - 1980

Miles

e
Miles

-

X ¥ Y o XY
*‘—-——————-—-*-———-———-————-‘————-——--—-—-___-__.____,_,__,___

1 1 228.472 228,472

2 4 270.190 540. 380

3 9 334.783 1.004.349

4 16 480.499 1.921.996

5 25 598.094 2.990.470

573.611 3.441.666

21 91

—_

e

_._—._-_-’—-



PRESTACIONES SOCIALES DE LAS ARTES GRAFICAS DEL VALLE

1975 — 1980

___-‘_F_______F—»———'*—“’_"—__

TTes Miles

b Xz ! - !

-

i i 109.178 109.178

, , 117.778 235.556

. . 156. 392 469.176
952.600

b = 6(6.978-857) -_g111L§ﬂi;Z§il— = 69835
105
o _ _1.544.784 = §2;§§§£E£l_ 56.958
6
Y = -56.958 * 89.835(7)
vy =g 571.887-090
1981
Y, = -56.958 30.835(8)
158z = ¥
= 32
5 1931 19

¥* ion
ProyechO



a =

PRODU
CCION BRUTA DE LAS ARTES D

16 . .

——
e e e e i

e e e

-
—

£o =1
= 189
077 + 717.577(7)

8:'-‘189
077 + 717-577(8)

*

Y

Pp
°¥ec .
cién para 1981 - 1982

237

s EN EL VALLE

e

1975 - 1980
e
x 2 3 ‘_"_"-'————_____..-—J'_____..—-
e s Wt L Miles
Y XY
1 __ -——‘-"—-—"_—'—#-—"—_——“"-—-——-——__—-F_
1
2 1.275.469 1.275.465
3 § 1.616.907 7,233.814
4 > 2.069.432 6.208.296
5 Lo 5 760.276 11.041.104
_887.700
6 &2 3 577.540 16.88
748
5.103.958 30.623
69.270.127

P



*
Proyeccién pard

1981

_ 1982

238
CONSUMO
MO INTERMEDIO DE LAS ARTES GRAFICAS EN EL VALLE
1975 — 1980
e ——
X -
i « e e Miles
: XY
1
. 672.416 672.416
2
4 796.419 1.592.838
3
9 1.034.344 3.103.032
4
16 1.379.725 5.518.900
5
25 1.656.479 3.282.395
6
.861.882
Ezﬁﬁh“ 36 5.643.647 15
"““‘-‘“‘"-—31-——-____..______f;fff'030 35.031.463
b - _6(35.031.463) ‘§l£§_1§§;9§91_- 365.192
105
% = R5183.080 :_21£§§§;12§l_ _ 85.666
6
Y. o
7 = 85.666 + 365.192(7)
*
Ylggl = $ 5.642.010.000
Y
g = 85.666 + 365.192(8)
*
Y = $ 3.007.202.000



239

INVERSI
ON
NETA DE LAS ARTES GRAFICAS EN EL VALLE
1975 — 1980
---—“—.—‘-_—
e X2 Miles
‘**———-i______,_ Log- ¥ X Log- Y
__-—-F—'P——‘_"_‘-———_'
¥ e
1
2 111301 5,05 5,05
a
3 76.539 4,88 9,76
. 9 32.715 4,51 13,53
. o 166.263 588 20,88
. &2 209.590 5,32 26,60
gy ae 307.420 5,49 32,94
e e ,_,-_'_-_ —_‘_-—_—-'-—-_-——‘-‘-—-.'-'-'- e
e SN 91 30,47 108,76
___.f—-—“-’_"‘d.——o“"'—"-—-‘-'_"'—'-_ __—a—-'—-———___.—-"‘_'-

Lo
By 8 —02adF =
. 21(0,12) _ - 4,66

6

Log. Y, = 4,66 + 0,12(7) = 5,5
) Ylggl = $ 316.228.000
oe. Yo = 4,66 + 0,12(8) = 5,62
) Y1932 = $ 416.869.000

1982

%
By
Yeccid ;
ién para 1981 -
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VALOR EN
N LIBROS DE LAS ARTES GRAFICAS EN EL VALLE

1975 — 1980

e A e

—
Miles

‘E_—— X2 Miles
bf XY

1
1 336.243 336.243

2
4 584.929 769.858

3
9 417.151 1.251.453

4
16 581.131 9.324.524

5
25 692.514 5.462.570

6
““-—--—_.jfi,_,__ 998.894 5.993.364
91 3.410.862 14.138.012

o

7
*
Y -
1981 = 1.003.475.000
Y = 128.478 * 25 714(8)
*
> 4 = 4.190.00
. 1981 ~ 1982

* . #
Proyeccion par




ANEXDO E

c AUCA

ARTES GRAFICAS EN EL CAUCA

PERSONAL OCUPADO DE LAS

—_— 1975 — 1980
X P, - _._..___,..-___,_.—-—F’“‘"
—_—— X2 Y Log. ! X Log. Y
1
> 1 853 2,93 2,93
3 4 650 2,81 5,62
772 2,89 8,67
4 11,92
5
6

Log. p - _§£§_1.;291_:__2__1_££1;§§L _ 0,03
105
Log. a - 17,55 - 21(0,08). - 2,82
6
Lo
g. Y. - 2,82 + 0,03(7) = 3,03

Y
1981 ~ 1.071 personas
Lo
& Ys = 2,82 ¥ 0,05(8) _ 3,06
Xy
1982 ~ 1.148 personas

%
P B
royeccién para 1981 ~ 1982
241
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SUELD( Y SALA
SUELDOS Y SALARIOS DE LAS ARTES GRAFICAS EN EL CAUCA

1975 — 1980
X X2 Hiy]’es H;:’Es
. 1 19.436 g
. 4 17.762 35. 524
. 9 24.882 : 74.646
4 16 36.024 144.096
S 25 48.696 243.480
6 36 59.973 359.838
21 91 206.773 877.020
b o 6(877.020) - 21(206.773) _ _ g.760, 83
105
g - _206.773 - 8.760,83(21)  _ 3 799,33
6
Y, = 3.799,33 + 8.760,83(7)
- = .140
Y1981 = § 65.128
Yo = 3.799,33 + 8.760,83(8)
* Y - . 886.000
1982 $ 73

* Proyeccisn paps 1981 = 1992
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AS ARTES GRAFICAS DEL CAUCA

pR - . '
ESTAC IONES SOCIALES DE L

1975 - 1980

) 2 F—P*——*—'*‘—"F-ﬂ-————_—
‘-—*.q_q__‘*f___ Y w¥
_‘_—_‘___,‘_—___,_—u__.,-——__.—-——————.-—-—-‘—-"_—_"_‘
1
1 5.991 5.991
2
p 6. 364 12.728
3
. 9 544 28.032
4
- 16.645 66.580
5
25 26.454 132.270
6
“‘q“‘"‘—ﬁ_“FﬁfE 46.597 279.582
21 ——-—————~—»ﬁ-—»—f~—"“"" 525.183
91 111.395 ;ﬁ____
\-‘-—_‘—-—_— S ___-.—-—'-—"""-
e _—__.__.—-"—'--—'—-F"’""_'_"F-’_._‘-—u—--‘-
® -_§£§%é;z_a_gz_:,zuzazﬁea 7.751,46
105
. -513_222___3_321_%231, g.494,28
6
Y
731,46(7)

7 = —8.494,28 + T-

Yiog = 9 45.625,94
YB = -8.494,28 + 7.731,46(3)
" Yigs = 8 53.357,40
) Proyeccidn par2 1981 ~ 1982



244

I R( micC N T oA .
I'RODUCCION BRUTA DE LAS ARTES GRAFICAS EN EL CAUCA

1975 — 1980
R .
X 2 Niles Wiles
. Y 5t
-______..‘....__.._ﬂ_____,._______.___,__._ .
1
1 106.330 106. 330
2 4 9
89.962 179.924
3 9 108.364 525.092
4 16 145.229 580.916
5 25 035.062 1.175.310
6 36 572.447 0.234.682
_"__M,_,_ﬂwﬂ_,,,ﬂ.,“_
21 91 1.057.394 4.602.254
_‘_-‘_’_'_J__’—'—"' ____-‘______“_,___,_,—_f__.———__-——___—-__————____-———

e ——

b = m——————
105
a = -1_9§1;§9£-:-§l£§1;§911- _4.042,17
6
Y, _4.042,17 * 51.507(7)
* Y _ ¢ 356 506 5 83
1981
Y8 ,4,042,17 4+ 51.0 7(8)
* Y = 408.013,83
1982
2
. &n para 198 = 198
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C \
ONSUMO INTERMEDIO DE LLAS ARTES GRAFICAS EN EL CAUCA
1975 - 1980
— '-——’_—-_4‘——‘-'-—'_‘_‘-_._———'-_‘_—’_.__—0—-,-.——
b4 2 Miles Miles
.. SR Y XY
———*—-—————-‘—————~———-——-_—_._._ﬁ__ﬁ_____._
' 1 41.040 41.040
2
4 45.534 91.068
3 9 52,474 157.422
4 16 101.611 406 . 444
9 25 93.081 465.405
“f———________ff__,_‘___ 160.135 960.810
21 122.189
"‘—--——____Ei_____._,____, 493.875 2. .
___._—-__,_—___,.—a—-_—r-—_____—-—-'_'_————_‘”—_u—"’—'_-_-_
6 _
b = —_£3;332;1§31_--35£33§;§Z§l_ _ 92.493
105
4 2
93.875 21(“2;ﬁ9§l, _ 5.587

*

Y -
egy = P 161.038.000

Ya = 3.587 + 22.493(8)

I .531.000

* Proyeccion para 1981 — 1982



T A =
{ETA DE LAS ARI g

1975 — 1980

246

GRAFICAS EN EL CAUCA

- —
X ,?
*-—~———*___,.i,_ S Log. Y X Log. Y
1 1 =
1,438,452 6,16 6,16
2 Yol
: 183.276 5,26 10,52
e 9 126.234 5,10 15,30
4 16 1.173.017 6,07 24,28
8 5 5.372.469 6,53 32,65
6 36 19.351.000 7,69 46,14
) *_____,__ﬁ___**_ﬂ______‘_#_______ S A
1 91 36,81 135,05
____'__,____,_—___———___—n—“——-"-——‘———d-—-—‘-—"-———__-
Log. b = _§£l§§;9§l_:,2££§§;§llﬂ _ 0,35
105
Log. 5 _EE_§1-:_9,§§£311# _ 4,91
6
Log. Y, = 4,91 ¥ 0,35(7) = 7,36
*
Y » .
1 o ¢ 22.908.677
Log. Yg = 4,91 + 0,35(8) = 7,71
Y 5 286.138
1982 h
_ 1982
i6n para 1981

%
Proyecc
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1975 - 1980
e e
______ I B
X 2 e ——
I ' Log. Y X Log. Y
-
1
1 6.404.618 6, 81 6,81
2
4 6.327.695 6,80 13,60
3
9 5.822.201 6,76 20,28
4
16 6.336.557 6,80 27,20
5
25 10.348.102 7,01 35,05
6
—— 36 62.812.000 7,80 46,80
- 91 41,98 149,74
e —
Log. b = _Qilﬂgifﬂl_:_éliﬂligﬁl- _ 0,16
105
Log. a = -fligg_:_giigigllﬂ _ 6,44
6
I
0g. Y_ = 6.44 + o, igl7] = Ta0
%
Yigegy = ® 26,307 . 805
Log, YS _ 6,44 + 0,16(8) = 7,72
%
Y
1982 = % 52.480.746
1982

*
Proyeccién par? 1981 ~



LAS ARTES GRAFICAS EN NARTINDO
(Pasto, Ipiales, Tlquerres y Tumaco)
1982
Personal Persanal Sueldos vy Prestaciones Produccidn Consumo Valor Inversién Depreciacidn Inversidn Valor en
Ocupado Remunerado Salarios Sociales Bruta Intermedio Agregado Bruta Neta Libros
ity 8% 23.585.250 1.088.809 120.324,143 53.122.548 67.201.685 100.648.000 10.402.883 90.245.117 19.901.000
FUENTE: Esta Investigacidn. Pasto 1982,
LAS ARTES GRAFICAS EN PASTO
1982
Fersomal Personal Sueldos y Prestaciones Produccidn Consumo Valor Inversion 5 e Inversién Valor en
Qcupado Remunerado Salarios Sociales Réigka Internedio Agregady Bruta ERESLAREIAN Neta Libros
29 164 n.23.m 1.088.808 106.018.003  45.087.328  58.930.715  88.868.000 9.002.311 79.865.689  17.551.000
s e
'; FUENTE: Esta Investigaci&n. Pasto 1982,




PARTICIPACION PORCENTUAL DE LAS ARTES GRAFICAS

EN PASTO CON RESPECTO A NARINO

1982

NARIEO 100.00%
Personal Ocupado - " 86.00%
bopsonal Remunerado «-eesttct 88.00%
Sueldos ¥y gglapies ese-="” 89.98%
Prestaclones gpoiales se-i®7 e 100.00%
produccion Bruta ---c*°°°"° - 86.00%
Consumo Intermedio I 85.00%
valor Agregado R 87.00%
Inversion Neta »--°°"° g A gg.50%
88.00%
Valor en Libros......... seser "t
estig3016n. pasto 1982.

FUENTE: Esta Inv



ANEXD B ENCUESTA

LAS ARTES GRAFICAS EN PASTO
SITUACION Y PERSPECTIVAS.

ST

ASA ENCUESTA TIENE LA FINALIDAD DE ESTABLECER LA SITUACION DE
ARTES GRAFICAS EN ORDEN A LOS SIGUIENTES OBJETIVOS

AFRONTAN LAS ARTES GRAFICAS.

~ CONSIDERAR LAS DIFICULTADES QUE
ECONOMICOS, TECNOLOGICOS, CREDITICIOS Y

~EVALUAR Y ANALIZAR LOS FACTORES

OTROS.
~ ESTABLECER RECOMENDACIONES CON EL FIN DE SUPERAR LOS [INCONVE—

NIENTES Y CONSEGUIR LA EXPANSION PARA UN MEJOR PROGRESO.

p
ITuLo - ASPECTOS GENERALES.

A. _ IDENTIFICACION DEL ESTABLECIMIENTO.

NOMBRE COMERCIAL

ANO DE FUNDACION:

1
EDITORIAL lj TIPOGRAFIA. I l

SU ACTIVIDAD ES:
IMPRENTAM

y AFILIACION.

EMPRESARIAL.

B._. CONSTITUCION
CONSTITUCION
SOCIEDAD ANONIMA
— —t'?'_-_-—-_—i

2. COLECTIVA 3.

LIMITADA

ENCOMANDITA |

DE UN SOLO PROPIETARIO | ]

OTRAS. ‘/_’4__,_*

5.
ESPECIFICO P

y
U
L0 2. AspECTOS

A _ FACTORES

ECONOMICOS-




._ FACTORES

NOMBRE

NCOos

EDiTo

it S —

'TALES

PORACION FINAN. POPULA.| 8

COMERCIALES
EXTRABANCARIO

CREDIT!CIOS

B e alliiitee

FUENTES

\-_-___._._-—_'—_'____.__

‘CTivos
'RAMITES

DISPEN DIOSOS

3
ALTA DE

No

\

'VEL

k
ducaTivo

=
7

MNCUNDARIA
) \VERSITARIA
| TR AS

'~ FACTORES

h
NiMaRIA M

WWouna

b

Nive L

Q)

Maria

h
NV EgsiTARIA

MENORES

REGISTROS

DE

SOLICITADO

ACTUALES

PARA EL

Y
DE CONTA BILI

CONCEDIDO

Fl

OBSTACULOS NANCIAMIENTO

COSTOSOS

DAD

CREDITO
a0 ve NICIA/

INTERES

ANO DE TERMI

%

————

-

PERSO
oMBRE S

MUJERES | HOME = ——

NAL - EMPLEADO

L
[PERSONAL -

MUJERES.

e

4 L)
——




F’RODUCTOS ELABORADOS

""—-_
UNIDAD | CANT PRODUCIDA. | CANT. VENDIDA.
PROMEDIO. PROMEDIO UNITARIO

NoMBRE DE | 0
MEDIDA| MES ARNO MES AR O

VA L OR.
TOTAL.|

.

LT |
I

|

|

Ik

|
|
|
\
|




-.-‘_‘—-___;
SUELD
¢ 0S
ONCEPTO PE SiBL ARG Y PRESTACIO
: RS e NES
¥LDos bI ONAL|PERSONAL |PE TAGUOYES AT &
=8 ¥ S RECTIVO | T RSONAL INARTE =T
o SHLANIGS jﬂl@ﬂ—wmgﬁﬁﬂm Rl
ik orR osra | | - ___-—-Ll@L—'i_gg_l_dM________‘_“:_
= 8 Y f—i—j___ﬂ——#rﬂ________’_____ﬁ ,
RIMA D g ACACIONES I Rk s .
__.__——-—-_-_-_-_-
UTRAS SERVICIOS [ —-—-—'—"""—'-___._.--——--""___________.-—___________ ‘
__-—-—'_-._._.—--_-
:E, '8, 8. A |
R fffff__f
_.__.._-—-—-_.-__-—-.-
b
0 [ e
L
4__.____-__J -_-_-_-_-_-_--
—-—-—‘-"",,___-——-—'1_,,/-—-~ A
e
0 - s
GACIONE "
DIREC
Co TAS. FABRILES o prECIACIO oE ACTIVO FIO° FABRILES
v VALOR TOTAL
aLOR _TOTAZ c anoEPES VAL
/_____’-—""-__'
/’-"—""—‘_‘

MES

ANO




RENDIMIENTO DE LA MAQUINARIA.

M
AQUINARIA UTILIZADA

I
20

]
E8a10 HORAS

D
DE”“ I3 HORAS
13 Y MAS HORAS

co
NTROL DE CALIDAD

le
SXCELENTE DBUENO DR EGUL AR ]::I
NQ_D i //

e

cl1ON.

COMERCIA LIZA




GENERALES

OPINIONES -
\._CUALES SON LOS PRINCIPALES PROBLEMAS QUE A DIARIO USTED. DEBE
| ENFRENTARSE Y RESOLVER EN SU EMPRESA.7
|
B_ S| USTED TUVIERA LA OPORTUNIDA DE [INNOVAR O CAMBIAR ALGO EN SU
EMPRESA CUALES SERIAN LAS PRIORIDADES?
¢ CUALES SON LAS PRINCIPALES NECESIDADES QUE VUSTED CONSIDERA QUE NO
T 2
HAN SIDO ATENDIDAS  POR EL - GOBIERNO.”
-
— I
/ I—
_//’;;;I’DE:A—’TJSTED QUE SON LAS poOSIBILIDADES DE F,)UTURA
C .
AMPLIACION —
I
//’://’/; —
/_//
///Asu EMPRESA USTED SOLICITARIA PARA HACER.
oYO0 g x TERNO ESTA?
e._ que AP AS yR GENTES '
campios M
LOS J—
————————e—————
’.’/f - —————
——
/ . _ ", - ""‘(“"' _J"




B —

DIFICULTADES PARA LA EXPANSION

DIFICULTADES PARA LA EXPANSION.

FALTA DE CAPITAL DE TRABAJO

FALTA DE CREDITO

ESCASES DE MATERIA PRIMA

FALTA DE MERCADEO

ALTOS COSTOS DE PRODUCCION

CARENCIA DE MANO DE OBRA ESPECIALIZADA.

FALTA DE MAQUIN ARIA.

"NOPERANTES  POLITICAS  DE FOMENTO
OTROS ESPECIFIQUE

|

| e
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1. ARROJOU, leshs Pol. E]l Libro ¥ su Comerciali—

zacién. Editorial Madrid: Espaia 1970
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del Credito. Editorial Prcsencia. Bo_goté—Colombia

1979,
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Editorial Olmedo. Ecuador 1978 = 1982.
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ciones Rialp S.A. Madrid 1961.
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