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RESUMEN

Los espacios alternativos han sido la ventana para dar a conocer al mundo todas las
expresiones artisticas de los cultores del carnaval, siempre tendiendo como prioridad
expresar conocimientos como son la cultura de la regién. Desde este punto de vista el
disefio grafico puede utilizar este componente cultural y aprovechar sus elementos y
potencialidades comunicacionales “como parte de la cultura visual de la region”.




ABSTRACT

Alternative spaces are the window to make known to the world all the artistic
expressions of the players of the carnival, always tending priority express
knowledge such as the culture of the region . From this point of view the graphic
design can use this cultural component and leverage its entirety and
communicational potential " as part of the visual culture of the region."
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3.3. Las carrozas como espacios comunicacionales

Tanto la concepddndela idea como sumaterializacion, la estética, las
técnicasy materiales de construccén de las carrozas del seis de enero
en Pasto, muestran una evolucién confirmando asi que ellas son en si
mismas un hecho comunicacional, y que ental sentido son testimonio
de los cambios culturales y sodales ocurridos en la ciudad.

Asi por ejemplo, de los temas costumbristas de las carrozas
tra bajadas‘.:t;nr maestros como Alfonso Zambrano en los afios setenta,
se ha pasado a otros mas contemporaneos como los relacionados con
la fauna, la flora, los temas cinematograficos, o con problemas
propios de la época como los relacionados con la proteccion del
medio ambiente, o problematica sociales, lo que revela coémo los
artifices de estas carrozas buscan enviar distintos tipos de mensajes a
traves de ellas.

Desde este punto de vista las carrozas encierran varios factores de
evolucion tales son entre otros el tema y los demés elementos que
constituyen el lenguaje visual y su alfabetidad: los elementos
conceptuales y visuales, los factores armonicos y estéticos ademasde

los componentes semanticos, sintacticos y pragmaticos que lo
conforman.

En efecto, desde la misma seleccién o definicién del tema a
desarrollar, el cual comporta ya un determinado mensaje, historico,
cultural, didactico.., comienza a prepararse el proceso de
comunicacion visual que se codifica a traves de formas, volumenes,
colores, movimientos, ritmos, proporciones y texturas.
Adicionalmente, algunos espacios bidimensionales como los paneles
laterales, frontales y posteriores de las carrozas, constituyen de igual
modo espacios bidimensionales de comunicacién que se integran al
motivo central.
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Imagen 14. Montaje final de la carroza 4
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cada sujeto construye de ellas; esto nos acerca a lo que Hernandez F.
(2005) plantea sobre la manera como opera la cultura visual en
analogia con la metafora del rizoma aludiendo a la figura empleada
por Deleuze y Guattari (2000)°.

Estas tensiones resultan mas evidentes al momento del juzgamiento,
la valoracion y la calificacion por parte de los jurados, quienes tienen
una cultura visual y un universo estético/cognitivo de tipo académico
desde los cuales construyen los juicios de las carrozas y que no
necesariamente corresponden alos de los observantes/jugadores.

Entonces, esese convierte en el momento en que “[...] lovisual se pone
en entredicho, se debate y se transforma como un lugar siempre
desafiante de interaccion social y definicién en términos de clase”
(Mirzoeff, 2003:19). En otras palabras, lo que para la comunicacion
visual podria entenderse como riesgo connatural a ella misma, toma
un caracter de provocacion en la medida en que es esta calificacion la
que valida el supuesto éxito de la carroza, mas como hecho estético
desdereferencias académicas quizas también mas proximas a culturas
foraneas como las eurocéntricas o las norteamericanas, que como
hecho de comunicacion visual que trata de responder desde las
subjetividades del entorno cultural en el gue tiene lugar el Carnaval y
para cuyos jugadores se presenta el espectaculo.

En este punto se nos plantean preguntas comeo: ;Desde qué cultura
visual juzgan los jurados las carrozas y cuanto se aproxima u opone
ella a los sentidos y las subjetividades de los autores y de los
observantes/jugadores? ;Qué tanto importan para los autores, en el




momento de definir su proyecto, las experiencias valorativas vividas
en juzgamientos anteriores o las experiencias de reconocimiento
social vividas en el mismo desfile como encuentros simbolicos con los
observantes/jugadores? En este sentido, jquiénes terminan
imponiendo una cultura visual en los carnavales de Negros y Blancos
de Pasto?

6.2 Sobre la propia experiencia

Asumir las carrozas como espacios alternativos de disefio
grafico/comunicacidn visual, transforma la experienda creativa de su
produccion convirtiéndola también en una experiencia investigativa y
de aprendizaje gue exige reflexiones tedricas y conceptuales,
consideraciones metodologicas relativas a la recoleccion de datos y al
registro de los procesos y subprocesos de disefio y comunicacion
involucrados en todo el desarrollo, desde la incubacién de la idea
hasta la puesta en escena durante el desfile del seis de enero, pasando
por la documentacién de la idea, la bocetaddn/maquetacion, la
produccion de la carroza con sus aspectos materiales, técnicos y
funcionales, y el analisis de los encuentros/desencuentros con los
diferentes sujetos de comunicacién a través de quienes ademas
construimos procesos deaprendizajey significacidn.

De hecho, esta experiencia nos revela la riqueza a la vez que la
complejidad de los multiples escenarios en los que podemos generar
procesos de interaccion como disefiadores graficos y productores de
comunicaciones visuales, pero al mismo tiempo nos compromete con
lo que pasa después con los sujetos sociales de nuestra comunicacion




y mas aln con la blsqueda de nuevos paradigmas como el del disefio
total, con una visibn mas inter y transdisciplinaria, abierta al
intercambio de lecturas y significadosy ala cooperacion entre saberes
y ciencias, entre las mismas ciencias y entre las artes y los disefios, lo
que nos exige derivar en permanente estado de alerta para advertir en
cada entorno cotidiano los infinitos acontecimientos visuales que
esperan laintervencion del disefio.

Se nos antojan en este punto nuevas preguntas: jcomo advertir estos
nuevos espacios y como abordarlos mediante la investigacion sin que
sus formalismos alteren de modo negativo las dinamicas creativas?
Teniendo en cuenta la riqueza simbdlica del carnaval y las inmensas
posibilidades de su exploracion en beneficio de sus productores,
icomo avanzar hacia la creacion de industrias creativas sin caeren la
seductora trampa desu reduccion a las exigencias del mercado?

Finalmente, ésta sin duda resulta una gran experiencia en mi
formacion profesional como Disefiador Grafico y como productor del
Carnaval.

s Squienied conchusiones induyen conceptos de la dsesora del Proyecto que se refesndan aqui comeo:
USCATEGUL M. (2014) Nots: de ssesoris.

*Entendemos aqui los supetos sociales como grupos de personas gue confonman un Sweto colective,
cusnda mantensends su condicidn de supeto ndividual y su subjefvidad en la productdn y
reconsirucdon de significados, companen intereses y pautas cublurales oemunes.

*pqin estas metifons ls culturs visual, comeo ke rizomes, crece de forma complaja y diverss, de mode qua
Una rEsima raiz se edbende dividiindose en mdliples sentidos que coresponden 8 una nuMenosa
sudiencia heberogénes
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