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Resumen

Aroma del sur es un documento donde se recopila y describe la
historia y el desarrollo de los signos de identificacion visual de la
marca “Morasurco Café Puro”, a lo largo de sus 61 afos de
trayectoria en el mercado regional, esta recopilacién se hace
debidoaqueenlaciudad dePasto existe unafaltaderecursos que
evidencien el estudio de unaimagen de marca.

Esta recopilacion se contextualiza junto a una breve resefia de la
historia y cultivo del café en nuestro pais, el crecimiento
econdmico del departamento de Narifio en la primera mitad del
siglo XX, la representacion grafica del café a nivel nacional en las
décadas de 1920 a 1950 y las manifestaciones publicitarias del
cafélocal.

A partir de la busqueda de imdgenes, se pudo crear una linea de
tiempo que recrea el proceso de patentes de marcas nacionalesy
el desarrollo de la grafica nacional cafetera, ademas de ubicar un
punto de partida paraentendery contextualizar el manejo grafico
delamarcaMorasurco Café Puro.

Ademas se hace una comparacion con el logotipo de la
Federacion Nacional de Cafeteros, cuya imagen basada en el
personaje de Juan Valdez, se obtiene informacién para enfrentar
el desarrollo visual y comunicativo de la marca Morasurco con
respectoa estamarcaideal.

Este documento pretende ser un punto de partida paraincentivar
lainvestigacién histéricaen tornoal disefio gréficoregional.

Abstract

Aroma of the South is a document that collects and describes the
history and development of signs of visual identification of the
trademark “Morasurco pure coffee”, over 61 years of experience in
the regional market, this collectionis due to Pastoin the city there s
a lack of resources that demonstrate the study of brand image.

This collection is contextualised with a brief overview of the history
and culture of coffee in our country, the economic growth of the
department of Narifio in the first half of the twentieth century, the
graphic representation of coffee nationwide in the decades from
1920 to 1950 advertising and demonstrations of local coffee.

From image search, it could create a timeline that recreates the
patent process of national brands and national development of
graphic maker as well as locate a starting point to understand and
contextualize the management of the brand chart Morasurco
pure coffee.

In addition, a comparison with the logotype of the National
Federation of Coffee whose image based on Juan Valdez,
information is obtained to face the visual and talkative
developmentof the mark Morasurco with regard to this ideal mark.

This document is intended as a starting point to encourage
historical research about regional graphic design.
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